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Данная выпускная квалификационная работа посвящена исследованию перспективных направлений для развития эногаситрономического туризма в Российской Федерации. При написании работы были проведены исследования, позволяющие выявить самый перспективный регион для развития данного туризма. 
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[bookmark: _Toc164771289]Введение

Эногастрономия, или гастрономический туризм, который связан с дегустацией блюд местной кухни, знакомством с традициями приготовления пищи и напитков, в последние годы приобретает всё большую популярность в мире. По данным Всемирной туристской организации, гастрономический туризм является одним из самых динамично развивающихся направлений туристической индустрии. Его ежегодные темпы роста составляют от 15 до 20%.
Особое место эногастрономия занимает в системе формирования региональных туристских продуктов. Местная кухня, блюда и напитки, приготовленные из уникального набора продуктов с использованием особых технологий, как нельзя лучше отражают культурно-историческое своеобразие территории. Гастрономический туризм позволяет туристам непосредственно погрузиться в атмосферу посещаемого региона, ощутить его неповторимый колорит.
Тема энотуризма представляется весьма актуальной и перспективной в 2024 году по нескольким причинам.
 Во-первых, в условиях постепенного восстановления международного туризма после пандемии COVID-19 путешественники будут искать новые, нестандартные и безопасные форматы отдыха, к которым относится энотуризм, предполагающий посещение винодельческих регионов, знакомство с местной культурой виноделия и гастрономией. 
Во-вторых, энотуризм отвечает растущему интересу туристов к аутентичным, экологичным и эксклюзивным турпродуктам, позволяющим получить уникальный опыт и эмоции.
 В-третьих, для многих винодельческих регионов и стран (Франция, Италия, Испания, Грузия и др.) энотуризм является важным фактором социально-экономического развития, привлечения инвестиций и продвижения национального бренда, что особенно значимо в условиях восстановления экономики после кризиса. Наконец, развитие энотуризма способствует межкультурному диалогу, укреплению международных связей и продвижению ценностей устойчивого развития, что соответствует приоритетам мирового сообщества в 2024 году.
К примеру, Краснодарский край обладает огромным потенциалом для успешного развития эногастрономии. Богатейшие природные ресурсы, вековые традиции земледелия и животноводства, уникальная кубанская кухня, а также благоприятный климат и гостеприимство жителей делают край весьма перспективным регионом с точки зрения гастрономического туризма. По данным Краснодарстата, на его территории производится свыше 13% валовой сельхозпродукции страны. Кубань лидирует в РФ по валовым сборам зерновых и зернобобовых культур (16% от общероссийского объема), подсолнечника (около 50%), овощей (14%), плодов и ягод (8%).
Также край занимает первое место в России по поголовью крупного рогатого скота и входит в пятерку регионов-лидеров по поголовью свиней, овец и коз. Развито птицеводство, рыболовство, пчеловодство. Всё это создает прекрасную сырьевую базу для производства натуральных, экологически чистых продуктов питания, которыми так славится здешняя кухня.
Еще одним важнейшим преимуществом края являются его почвенно-климатические условия, во многом уникальные для России. Кубань расположена в зоне умеренно континентального климата с жарким летом и мягкой малоснежной зимой. Теплый, продолжительный вегетационный период (в среднем около 230 дней) с высокой суммой положительных температур обеспечивает возможность выращивания термолюбивых субтропических культур.
Предмет исследования:
Особенности развития и организации энотуризма как специализированного вида туризма.
Объект исследования:
Энотуризм как вид туристической деятельности, связанный с посещением винодельческих регионов, дегустацией вин и знакомством с местной гастрономической культурой.
Цель исследования:
Выявить специфику, тенденции развития и перспективы энотуризма, а также разработать рекомендации по совершенствованию организации энотуристических туров и повышению их привлекательности для туристов.
Задачи исследования:
1. Изучить теоретические аспекты энотуризма, включая его определение, классификацию, историю развития и современное состояние.
2. Проанализировать мировой опыт развития энотуризма и выявить успешные практики организации энотуристических туров в ведущих винодельческих регионах.
3. Исследовать потребительские предпочтения и мотивацию туристов, выбирающих энотуризм, а также факторы, влияющие на их удовлетворенность и лояльность.
4. Оценить ресурсный потенциал и инфраструктуру винодельческих регионов для развития энотуризма, выявить проблемы и ограничения.
5. Разработать рекомендации по совершенствованию организации энотуристических туров, включая маршруты, программы, сервис, продвижение и партнерство с местными производителями.
6. Предложить инновационные подходы к развитию энотуризма, такие как сочетание с другими видами туризма (гастрономическим, культурным, экологическим), внедрение цифровых технологий и повышение устойчивости.
7. Оценить экономический, социальный и экологический эффекты развития энотуризма для винодельческих регионов и местных сообществ.
Выпускная квалификационная работа состоит из введения, трех глав, заключения, списка использованных источников и приложения.
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1. Теоретические основы развития энотуризма

1.1. [bookmark: _Toc153307210][bookmark: _Toc164771291]Понятие и сущность энотуризма

Энотуризм представляет собой одно из самых динамично развивающихся направлений туристской индустрии в последние десятилетия. Данный вид туризма подразумевает путешествия, в процессе которых основным мотивом для туристов выступает знакомство с местной кухней, продуктами и напитками, традициями их производства и потребления [4].
Энотуризм — это полное погружение в мир новых уникальных вкусов и новых ощущений от местных вин и кухни.
В  научной литературе используется широкий спектр терминов, обозначающих различные гастрономически ориентированные виды туризма. Рассмотрим некоторые из них более подробно.
Гастрономический туризм в узком смысле слова подразумевает путешествия с целью знакомства преимущественно с национальной кухней страны или региона [18, с. 1233]. Такие туры включают посещение ресторанов, кафе, рынков, фестивалей еды, а также экскурсии на пищевые производства.
Кулинарный туризм ориентирован на получение туристами практических навыков приготовления блюд определенной кухни. В программу таких туров обычно входят кулинарные мастер-классы известных региональных шеф-поваров [21, с. 23].
Энотуризм или винный туризм предполагает знакомство с традициями виноделия конкретного винодельческого региона. В туры включаются экскурсии по винодельням и винным погребам, обучение основам дегустации вин, сомелье и правильных винных сочетаний с закусками.
Гурмэ-туры ориентированы на состоятельных туристов-гурманов, которые стремятся посетить лучшие рестораны дестинации и попробовать её кулинарные шедевры [19, с. 293].
В целом, все эти виды туризма можно отнести к эногастрономическому туризму в широком смысле. Их объединяет общая направленность на удовлетворение интереса туристов к гастрономии посещаемого региона и стремление к получению аутентичных вкусовых впечатлений.



Таблица 1 - Сущность энотуризма
	Параметр
	Характеристика

	Определение
	Вид туризма, предполагающий путешествия, в процессе которых основной целью туристов является знакомство с местной кухней, продуктами и напитками, традициями их производства и потребления

	Основная мотивация туристов
	Интерес к гастрономии и кулинарным традициям посещаемой дестинации

	Объекты показа
	Предприятия пищевой и перерабатывающей промышленности, рынки, магазины, рестораны, кафе, дегустационные залы, винные погреба, пивоварни, фестивали еды и напитков и др.

	Основные виды деятельности туристов
	Дегустация блюд и напитков, посещение кулинарных мастер-классов, участие в сборе урожая, знакомство с процессом приготовления пищи, приобретение продуктов питания и сувенирной продукции

	Формы обслуживания
	Индивидуальные и групповые туры, фестивали еды и напитков, ярмарки вин и сыров, гастрономические круизы

	Длительность туров
	От 1 дня до 2-3 недель

	Сезонность
	Круглогодичная, с акцентом на период сбора урожая с/х культур и проведение тематических мероприятий

	Целевая аудитория
	Лица с высоким уровнем достатка, гурманы, любители вина и национальных кухонь

	Сопутствующие виды туризма
	Культурно-познавательный, сельский, экотуризм, морской и речной круизный, event-туризм



Эногастрономию часто называют искусством сочетания вина и еды. Действительно, умелый подбор вин к блюдам способен не только подчеркнуть их вкус и аромат, но и создать неповторимые гастрономические композиции [5, с. 19].
Существуют определенные принципы food & wine pairing, основанные как на контрасте, так и гармонии вкусов и текстур. К примеру, к нежным салатам и рыбным блюдам лучше подойдут легкие белые сухие вина, в то время как к мясу и дичи - красные сорта с ярким букетом. Сыры превосходно сочетаются как с белыми dessert wine, так и красными винами с длительной выдержкой [11, с. 92].
Однако каноны food & wine pairing не являются догмой. Только методом проб и ошибок, экспериментируя с различными комбинациями, можно найти те самые идеальные гармоничные пары. Данный творческий процесс поиска винных аккордов к определенным блюдам и составляет подлинную суть эногастрономии как искусства [20, с. 22].
Успешно подобранные винно-кулинарные пары способны не только раскрыть весь потенциал вкусовой палитры блюд и напитков. Они могут существенно обогатить впечатления туристов от знакомства с гастрономическими традициями дестинации, сделать их эмоционально более насыщенными и запоминающимися. А значит, винная составляющая должна непременно присутствовать в региональных эногастрономических туристских продуктах [23].   Из вышесказанного можно заключить, что ключевыми отличительными чертами энотуризма выступают:
1. Доминирующая роль интереса к местной кухне, культуре питания и напитков в мотивации туристов. Гастрономия является главным фактором выбора направления путешествия.
2. Стремление туристов к непосредственному знакомству с традициями приготовления и потребления пищи и напитков в посещаемом регионе, получению аутентичных впечатлений от этого процесса [13, с. 107].
3. Включение в туристскую программу различных форм активности, связанных с продуктами питания и напитками: экскурсий на предприятия пищевой промышленности, дегустаций, кулинарных мастер-классов, посещения фестивалей и ярмарок еды и т.п.
4. Возможность непосредственного участия туристов в процессе производства и приготовления пищи как части погружения в аутентичную гастрономическую культуру направления.
Далее отдельно рассмотрим терруарные продукты и медленный туризм являются важными составляющими современного энотуризма. Терруар, концепция, пришедшая из виноделия, отражает уникальные характеристики местности, включая почву, климат, топографию и традиции, которые влияют на вкус и качество производимых там продуктов. В контексте энотуризма, терруарные продукты, такие как вина, сыры, оливковое масло, хлеб и другие местные деликатесы, становятся объектами интереса для путешественников, стремящихся познакомиться с аутентичной гастрономической культурой региона. Дегустация терруарных продуктов позволяет туристам глубже понять связь между местностью, традициями и кулинарным наследием, что обогащает их опыт и создает уникальные воспоминания.
Медленный туризм, в свою очередь, представляет собой подход к путешествиям, который подчеркивает важность неспешного, осознанного знакомства с местной культурой, традициями и образом жизни. В рамках энотуризма, медленный туризм предполагает не только дегустацию вин и местных продуктов, но и погружение в атмосферу винодельческих регионов, знакомство с историей и технологиями производства, общение с виноделами и местными жителями. Такой подход позволяет туристам установить более глубокую эмоциональную связь с посещаемыми местами, лучше понять культурный контекст и получить более аутентичный и запоминающийся опыт. Сочетание терруарных продуктов и медленного туризма в энотуризме способствует развитию устойчивого и ответственного туризма, поддерживает местные сообщества и сохраняет культурное и гастрономическое наследие регионов.
Таким образом, энотуризм можно охарактеризовать как самостоятельный интегрированный туристский продукт, в котором всё многообразие элементов: от размещения и передвижения до развлечения и познания туристов - подчинено главной цели - приобщению к гастрономическому и культурному наследию посещаемой местности [6, с. 62]. Энотуризм представляет собой самостоятельное комплексное направление туристской деятельности, главной целью которого является знакомство туристов с местной кухней, продуктами, напитками и традициями их производства и потребления. 
Ключевыми признаками энотуризма выступают доминирующая роль гастрономической мотивации туристов, стремление к аутентичным вкусовым впечатлениям от посещаемой дестинации, а также включение в туры различных интерактивных гастрономических активностей. Энотуризм охватывает целый спектр более узких направлений – гастрономический, кулинарный, винный, гурмэ-туризм и др. Их объединяет общая ориентация на удовлетворение интереса туристов к аутентичной региональной гастрономии.
 Успешное развитие энотуризма позволяет дестинациям эффективно использовать свой кулинарный потенциал для продвижения туристского имиджа и привлечения туристских потоков.

1.2. [bookmark: _Toc153307211][bookmark: _Toc164771292]Эногастрономические ресурсы как основа формирования туристского продукта

Эногастрономические ресурсы представляют собой совокупность природных, культурно-исторических и социально-экономических предпосылок для развития на определенной территории гастрономически ориентированных видов туризма.
К таким предпосылкам относят: во-первых, наличие уникальных, экологически чистых пищевых продуктов и ингредиентов для приготовления традиционных блюд и напитков. Это могут быть местные сорта фруктов, овощей, пряностей, мясо определенных пород скота, различное растительное сырье [2, с. 24]. Во-вторых, развитая пищевая и перерабатывающая промышленность региона, в частности, предприятия по производству напитков (винодельческие, пивоваренные, коньячные заводы), мясокомбинаты, сыродельни, кондитерские фабрики.
В-третьих, богатые исторические традиции приготовления пищи и напитков, уникальная региональная гастрономическая культура, например секреты производства знаменитых сортов вин и сыров, рецепты фирменных блюд определенной местности. В-четвертых, известные рестораны, кафе и другие предприятия питания, работающие в формате аутентичной региональной кухни, где туристы могут попробовать блюда из натуральных местных ингредиентов по историческим рецептам [7].
В-пятых, кулинарное мастерство и гостеприимство жителей дестинации, которые с гордостью демонстрируют гостям свои уникальные кулинарные традиции. И в-шестых, фестивали еды и напитков, гастрономические праздники, эффектно представляющие богатство кухни региона и привлекающие дополнительный туристский поток.
Таблица 2 -  Эногастрономические ресурсы как основа формирования туристского продукта
	Группа ресурсов
	Характеристика
	Использование в турпродукте

	Уникальные пищевые продукты и ингредиенты
	Местные сорта фруктов, овощей, злаков, мясо и молочная продукция определенных пород скота
	Создание фирменных блюд региональной кухни, привлекающих гастротуристов

	Предприятия пищевой и перерабатывающей промышленности
	Винодельческие, пивоваренные, коньячные, маслобойные, кондитерские заводы и фабрики
	Экскурсии для туристов с дегустациями и возможностью приобретения продукции

	Исторические кулинарные традиции
	Секреты производства известных продуктов (сыров, вин), рецепты фирменных блюд
	Позиционирование местной кухни как объекта нематериального культурного наследия

	Заведения аутентичного питания
	Рестораны, кафе, фермы, работающие по традиционным технологиям
	Включение в гастротуры, создание кулинарных брендов территории

	Мастерство и гостеприимство местных жителей
	Участие носителей традиций в обслуживании туристов
	Обеспечение неповторимой атмосферы погружения в подлинную гастрокультуру

	Гастрономические фестивали и праздники
	Ярмарки еды, вина и сыра, праздники урожая и т.п.
	PR-поддержка гастробренда территории, стимулирование спроса на региональный турпродукт



Рассмотрим подробнее ключевые группы таких ресурсов.
Уникальные пищевые продукты и ингредиенты местного производства, к данной группе относятся продукты питания растительного и животного происхождения, которые обладают специфическими вкусовыми свойствами и производятся на ограниченной территории в силу её природно-климатических особенностей [1, с. 80]. 
Такие уникальные по своим качествам экологически чистые продукты позволяют создавать поистине неповторимые блюда и напитки традиционной региональной кухни. А гастротуристы ценят как раз возможность отведать аутентичную еду и напитки, приготовленные из ингредиентов, присущих данной местности. Таким образом, наличие специфичных местных продуктов является важным конкурентным преимуществом дестинации с точки зрения развития гастротуризма [10, с. 47].
Предприятия пищевой и перерабатывающей промышленности могут быть как крупные, так и небольшие частные производства - винодельческие, пивоваренные, коньячные и ликероводочные заводы, сыроварни и молочные фермы, мясоперерабатывающие цеха, кондитерские фабрики, маслобойни и другие. Они создают дополнительные точки притяжения на гастрономической карте региона. Ведь туристам интересно не только попробовать готовые блюда местной кухни, но и познакомиться с процессом их создания, увидеть своими глазами, как производятся знаменитые в данной местности продукты питания и напитки [8, с. 82].
Экскурсии на такие производства с дегустациями и возможностью приобретения гастрономических сувениров становятся обязательной частью регионального турпродукта.
К историческим кулинарным традициям относятся сохранившиеся веками секреты производства определенных продуктов питания (сыров, вин, напитков), технологии выпечки хлеба, изготовления колбасных и кондитерских изделий, а также рецепты фирменных блюд местной кухни.
Такие кулинарные традиции, уходящие своими корнями в историю, позволяют позиционировать аутентичную гастрономию региона в качестве уникального элемента его нематериального культурного наследия [9, с. 38].
Заведения аутентичного питания - рестораны, кафе, сельские туристские комплексы, частные фермерские хозяйства, которые работают на основе традиционных для данной местности технологий приготовления блюд и напитков.
В их меню присутствуют фирменные региональные кулинарные изыски, созданные из натуральных ингредиентов урожая/животноводческой продукции хозяйства или приобретаемых у местных поставщиков.
Подобные заведения играют ключевую роль в популяризации и сохранении уникальности гастрономических традиций территории [16, с. 91]. Они выступают главными объектами показа в эногастрономических туристских маршрутах, способствуют созданию устойчивых гастрономических брендов дестинации.
Для аутентичного знакомства с традициями региональной кухни огромную роль играет непосредственное общение туристов с носителями гастрономических традиций – поварами, виноделами, фермерами [12, с. 161].
Участие таких людей в создании эногастротуров в качестве экскурсоводов, ведущих мастер-классов по приготовлению блюд, экспертов дегустаций позволяет обеспечить по-настоящему неповторимую атмосферу погружения в подлинную гастрокультуру региона.
Яркие гастро-события на локальном и региональном уровне – праздники вина, фестивали сыра, рыбы, местных продуктов, урожая и т.п. выступают мощным средством популяризации и продвижения гастрономического бренда территории.
Такие мероприятия привлекают дополнительный поток туристов, в том числе гурманов и ценителей региональной кухни из других регионов и стран. Они являются удачным поводом для проведения пресс- и образовательных туров для туроператоров, food-блогеров, журналистов.
Кроме того, на площадке фестивалей происходят оживленный культурный диалог и обмен опытом между носителями различных гастрономических традиций. Это способствует дальнейшему развитию и обогащению региональной кулинарной культуры.
Таким образом, комплексное и системное использование всего многообразия эногастрономических ресурсов территории является залогом создания привлекательного, конкурентоспособного гастротуристского предложения. Оно будет пользоваться стабильно растущим спросом как со стороны внутренних, так и иностранных путешественников-гурманов.
Таким образом, эногастрономические ресурсы играют ключевую роль в формировании конкурентоспособного регионального турпродукта, ориентированного на гурманов и ценителей национальных кухонь. Они включают уникальные местные ингредиенты и продукты, предприятия пищевой промышленности с экскурсионным потенциалом, исторические кулинарные традиции, заведения аутентичного питания, носителей гастрономических знаний и умений, а также популярные гастрономические фестивали. Комплексное задействование всех элементов региональной эногастрономии в создании туристского продукта позволяет сформировать яркий гастрономический имидж территории и эффективно привлекать целевой туристский сегмент. Гастротуризм способствует также сохранению и популяризации нематериального кулинарного наследия региона.


[bookmark: _Toc153307212][bookmark: _Toc164771293]1.3. Опыт развития энотуризма в России и за рубежом

В последние годы в мире отмечается устойчивая тенденция роста интереса к гастрономическому туризму, который представляет собой путешествия с целью знакомства с национальной и местной кухней и напитками. По данным Всемирной туристской организации, гастрономия является мотивацией для более 30% международных туристических поездок.
Россия обладает колоссальным потенциалом для развития энотуризма – путешествий, связанных со знакомством с национальными напитками страны. Уникальное сочетание климатических условий и плодородных почв позволяет выращивать широчайшее разнообразие фруктов, овощей, злаков и винограда для производства алкогольных и безалкогольных напитков. Каждый регион России славится своими гастрономическими брендами, которые отражают его культурно-историческое своеобразие [24].
Многие страны активно используют свой кулинарный и винный потенциал для привлечения туристов и продвижения национальных и региональных брендов.
Европа является признанным лидером в развитии гастрономического туризма [22, с. 24]. Страны Средиземноморья, такие как Италия, Испания, Франция, Греция, активно позиционируют Средиземноморскую диету в качестве нематериального культурного наследия ЮНЕСКО. Этот бренд основан на употреблении в пищу оливкового масла, рыбы, овощей, фруктов, злаков.
Франция славится сырами, винами, коньяками мирового класса. Страна ежегодно проводит тысячи гастрономических фестивалей, таких как Божоле Нуво, фестиваль устриц в Аркашоне. Развит агротуризм – туры по сыроварням, винодельням, фермам.
Италия предлагает гурман-туры по регионам страны с посещением лучших ресторанов и дегустацией блюд тосканской, сицилийской, римской кухни. Развиты винные туры (в Тоскане, Пьемонте), гастрономические круизы.
Испания славится хамоном, сырами, морепродуктами, оливковым маслом. Большой популярностью пользуются тапас-туры по Мадриду, Барселоне – обзорные экскурсии с дегустацией традиционных закусок и напитков в разных барах.
В Азии лидером гастротуризма является Таиланд, предлагающий кулинарные туры по стране с мастер-классами приготовления популярных тайских блюд. Развиты фермерский туризм, туры на чайные плантации и фабрики по производству соевого соуса.
Япония славится Сетоути – морепродуктами из Внутреннего Японского моря.  Гурмэ-туристы посещают рыбные рынки, суши-бары, участвуют в чайных церемониях. Популярен фуд-фестиваль в Йокохаме с мастер-классами от лучших поваров.
Таким образом, мировой опыт демонстрирует эффективность использования богатого гастрономического потенциала территории для создания ярких, привлекательных для туристов предложений, что позволяет продвигать национальные и региональные бренды, стимулировать турпотоки и доходы от индустрии гостеприимства [15].
Сегодня функционирует около десятка российских винных регионов, выделяющихся высоким качеством винной продукции. Среди них – Крым, Краснодарский край, Ростовская область, Ставрополье, Воронежская, Волгоградская, Самарская области, а также северокавказские республики.
В последние годы в этих регионах активно формируется инфраструктура для энотуризма – тематических туров на винодельни, дегустаций и обучающих программ. Появляются десятки небольших бутиковых виноделен, которые налаживают прием туристов и экскурсии по своим хозяйствам с завершающей дегустацией вин. Ряд крупных винзаводов также открывают для посещения свои производства, музеи виноделия, розливы коллекционных вин.
Развивается винный туризм и в традиционном винодельческом российском регионе – Крыму. Здесь действует около 30 экскурсионных виноделен, таких как знаменитое хозяйство «Массандра», винзаводы «Новый свет», «Золотая Балка», «Инкерман».  Активно проводятся международные винные фестивали, предлагаются различные эногастрономические туры выходного дня. Крым позиционируется как российская «Тоскана» - центр агротуризма, дегустационного и образовательного энотуризма.
Еще одним перспективным винодельческим регионом является Краснодарский край, где развитие энотуризма активно поддерживается в рамках стратегий развития туризма и виноградарства. Здесь реализуются проекты по созданию винных дорог, включающих комплекс предприятий по производству вина, научно-дегустационных центров, площадок для проведения фестивалей. Все это призвано сформировать имидж Кубани как винного туристического центра России.
Таким образом, винный туризм обладает большой инвестиционной привлекательностью и успешно развивается в целом ряде российских регионов [3, с.  101]. Что, в свою очередь,  вносит вклад в диверсификацию туристско-рекреационного комплекса, привлекает в отрасль дополнительные инвестиции. Наряду с Крымом и Краснодарским краем значительный потенциал для роста эногастрономического рынка имеют другие территории России, обладающие самобытными кулинарными традициями...
Примером интересного энотура в Ростовской области может служить программа «Винное путешествие по Дону», предлагаемая туроператором «Ростов-Тур». Данный тур рассчитан на 3 дня и включает в себя посещение нескольких винодельческих хозяйств региона, таких как «Эльбузд», «Винодельня Ведерниковъ», «Вилла Звезда». Туристы знакомятся с историей донского виноделия, участвуют в дегустациях местных вин, посещают виноградники и винные подвалы. Программа тура также предусматривает знакомство с культурными и природными достопримечательностями региона, такими как Старочеркасский историко-архитектурный музей-заповедник, Азовский историко-археологический и палеонтологический музей-заповедник, государственный природный биосферный заповедник «Ростовский».
Другим перспективным регионом для развития энотуризма в России является Крым. После присоединения Крыма к России в 2014 году здесь началось активное возрождение виноделия и модернизация существующих винодельческих хозяйств. Среди наиболее известных крымских виноделен можно отметить «Массандру», «Новый Свет», «Золотую Балку», «Солнечную Долину». Эти хозяйства предлагают широкий спектр энотуристических услуг - от дегустаций и экскурсий до проживания в исторических усадьбах и шато.
Интересным примером энотура в Крыму является программа «Винные дороги Крыма», предлагаемая туроператором «Крымский туристический центр». Этот тур рассчитан на 5 дней и включает в себя посещение ведущих винодельческих хозяйств полуострова - «Массандры», «Нового Света», «Золотой Балки», «Солнечной Долины». Туристы знакомятся с историей крымского виноделия, посещают виноградники и винные подвалы, участвуют в дегустациях лучших образцов местных вин. Программа тура также предусматривает знакомство с богатым историко-культурным наследием Крыма, посещение Воронцовского и Ливадийского дворцов, Ласточкиного гнезда, Херсонеса Таврического.
Стоит отметить, что в контексте развития энотуризма в России особое значение приобретает событийный туризм, связанный с проведением винных фестивалей и праздников. Такие мероприятия позволяют не только привлечь внимание к местным винодельческим традициям, но и создать дополнительный туристический поток в регион. Примерами успешных винных фестивалей в России могут служить «Винный фестиваль в Балаклаве» (Крым), «Донская лоза» (Ростовская область), «Лазурная гроздь» (Краснодарский край).
Важной особенностью развития энотуризма в России в 2024 году являются геополитические факторы, связанные с санкционным давлением на страну со стороны западных государств. С одной стороны, это создает определенные сложности для винодельческой отрасли, связанные с ограничением доступа к зарубежным технологиям и оборудованию. С другой стороны, в условиях ограничения выездного туризма и роста интереса к внутренним направлениям, энотуризм может стать одной из точек роста для российской туристической индустрии.
В этих условиях особое значение приобретает государственная поддержка развития энотуризма и виноделия в России. В последние годы были приняты важные законодательные решения, направленные на поддержку отечественных производителей вина, такие как введение минимальной розничной цены на вино, ограничение использования импортного виноматериала, субсидирование закладки новых виноградников. Дальнейшее развитие энотуризма в России потребует комплексных мер поддержки, включающих развитие инфраструктуры винных маршрутов, продвижение российских вин на внутреннем и внешнем рынках, повышение качества туристического сервиса.
Еще одним важным фактором развития энотуризма в России является растущий интерес потребителей к местным, аутентичным продуктам и напиткам. В условиях глобализации и унификации вкусов, многие туристы стремятся познакомиться с уникальными региональными гастрономическими традициями, в том числе с местными винами. Это создает благоприятные возможности для позиционирования российских винодельческих регионов как направлений для аутентичного энотуризма, предлагающих возможность погружения в местную культуру и образ жизни.
Примером такого аутентичного энотуристического направления может служить Дагестан, обладающий древними традициями виноградарства и виноделия. Несмотря на преимущественно мусульманский характер региона, здесь сохранились уникальные автохтонные сорта винограда и традиционные технологии производства вина. В последние годы в Дагестане активно развиваются небольшие частные винодельни, такие как «Ващи Винодельня», «Винодельня Деда Асада», «Винодельня Каспий», предлагающие туристам возможность познакомиться с местными винодельческими традициями и продегустировать вина из редких дагестанских сортов винограда.
Интересным примером аутентичного энотура в Дагестане может служить программа «Винное приключение в стране гор», предлагаемая туроператором «Caucasus Explorer». Этот тур рассчитан на 4 дня и включает в себя посещение традиционных горных селений Дагестана, знакомство с местными виноградарскими и винодельческими традициями, дегустации вин из автохтонных дагестанских сортов винограда. Программа тура также предусматривает знакомство с самобытной культурой и природой Дагестана, посещение древней крепости Нарын-Кала в Дербенте, горного селения Кубачи, известного своими ювелирными промыслами, живописного Сулакского каньона.
Другим перспективным направлением для развития аутентичного энотуризма в России является Алтайский край. Несмотря на то, что этот регион не является традиционным центром виноделия, здесь в последние годы активно развиваются небольшие крафтовые винодельни, специализирующиеся на производстве вин из местных сортов ягод и фруктов - облепихи, черноплодной рябины, жимолости, черной смородины. Такие вина обладают уникальным вкусом и аутентичным характером, отражающим природное разнообразие Алтая.
Примером интересного энотура на Алтае может служить программа «Алтайское винное приключение», предлагаемая туроператором «Алтай-Тур». Этот тур рассчитан на 3 дня и включает в себя посещение нескольких крафтовых виноделен Алтайского края, таких как «Алтайское Шато», «Бочкари», «Шумановка». Туристы знакомятся с процессом производства вин из местных ягод и фруктов, участвуют в дегустациях, посещают живописные окрестности виноделен. Программа тура также предусматривает знакомство с природными и культурными достопримечательностями Алтая, такими как Телецкое озеро, гора Белуха, Денисова пещера.
В последние годы ряд российских регионов предпринимают целенаправленные усилия по развитию комплексного гастрономического туризма, включающего знакомство не только с винной, но и с общей кулинарной культурой территории. Ярким примером может служить Республика Татарстан, власти которой включили гастротуризм в качестве приоритетного направления в государственные программы. Здесь создан Национальный гастрономический центр, проводится ежегодный форум Gastronomic Forum, действует проект «Вкусная карта Татарстана» с описанием лучших предприятий питания. Разрабатывается сеть тематических гастротуров в Казань и по районам республики. Татарстан последовательно позиционирует богатство и разнообразие своей кухни для продвижения туристского имиджа.
Успешно развивается гастрономический туризм и в других российских регионах, таких как Рязанская, Вологодская, Ярославская, Липецкая области, Пермский край и др. Здесь также реализуются проекты по созданию гастрономических карт регионов, включающих лучшие предприятия питания, организаторов экскурсий и мастер-классов, производителей сувенирной кулинарной продукции. Разрабатываются специализированные гастрономические туры, проводятся крупные фестивали еды, такие как «Липецкий гурман», «Вологодское масло», «Арбузный фест».
Активно используют потенциал гастрономии в туризме и этнические регионы страны. Например, в республиках Северного Кавказа развиваются этногастрономические туры, включающие знакомство с национальными кухнями, посещение семейных ресторанов с дегустацией блюд из местных экологически чистых продуктов. Столь же популярен у туристов «сырный туризм» - поездки по сыроварням и фермам Кавказа.
Помимо внутреннего рынка, актуальной задачей для российских регионов является продвижение своих гастрономических брендов и туров на зарубежные целевые аудитории. Большой потенциал здесь имеет знакомство иностранцев с кухнями народов Поволжья и Урала, сибирскими деликатесами, кавказским шашлыком и сырами, русской водкой и икрой, традициями чаепития. Развитие въездного гастротуризма позволит расширить экспорт региональных продуктов питания, привлечь инвестиции в пищевую промышленность, стимулировать развитие сувенирного производства.
Однако на сегодняшний день потенциал эногастрономических ресурсов нашей страны для целей туризма реализован далеко не в полной мере. Российские регионы, как правило, не имеют комплексных программ и инфраструктуры для развития винного, пивного и других видов гастрономического туризма. Эногастрономические объекты и мероприятия редко включаются в региональные туристские маршруты и продукты.
Вместе с тем отдельные российские территории демонстрируют значительный потенциал и первые успехи в продвижении своих гастрономических брендов для привлечения туристов. В частности, большой интерес в этом направлении представляет Краснодарский край – крупнейший сельскохозяйственный регион страны, лидирующий по производству зерновых, фруктов, овощей, мяса, молока.
Кубань издревле считается житницей России, что во многом обусловлено ее уникальным географическим положением и благоприятными почвенно-климатическими факторами. Регион располагает одними из самых плодородных черноземов мира, а также имеет выгодное соседство с Азовским и Черным морями, что создает мягкий средиземноморский климат. Все это позволяет не только получать стабильно высокие урожаи широкого ассортимента сельхозпродукции, но и придает ей особые вкусовые качества.
На основе богатейшей сырьевой базы Кубани издревле производились разнообразные продукты питания и напитки, многие из которых обрели статус национальных брендов России. 
Среди них – кубанская пряная адыгейская сырокопченая говядина, ароматный зеленый чай с черноморских плантаций, эко-вина из органического кубанского винограда, крафтовое пиво по старинным казачьим рецептам и многое другое.
Наряду с известными кубанскими деликатесами и напитками в регионе создаются новые уникальные гастрономические продукты, в том числе на экспериментальных площадках аграрных вузов Краснодарского края. На базе передовых разработок ученых реализуются проекты по выращиванию элитных сортов винограда и плодовых культур, здорового питания, органических и биодинамических продуктов. Все эти инновационные практики открывают новые возможности для позиционирования региона как российской «сокровищницы» уникальных экогастрономических продуктов.
Кубань также славится своими традициями виноделия, которые берут начало с XIX века, когда регион входил в состав Российской империи. Неслучайно его называют российской «Тосканой» - по климатическим условиям для вызревания винограда и качеству вин Кубань действительно может соперничать с этим итальянским регионом [17, с. 33]. В настоящее время Краснодарский край занимает первое место в России по площадям виноградных насаждений (более 30 тыс. га) и объему производства вин. На полках российских магазинов можно встретить десятки брендов вин и игристых вин из Краснодарского края, которые пользуются большим спросом у россиян.
Одновременно в регионе активно развивается сегмент энотуризма – туров и экскурсий на винодельни, дегустаций, обучающих программ по сомелье, винный фестивали и праздники. Уже сейчас на Кубани работают десятки бутиковых виноделен, которые производят авторские натуральные вина по классической и инновационным технологиям из выращенного в собственных хозяйствах экологически чистого винограда. Многие из этих хозяйств предлагают гостям интерактивные экскурсии, дегустации своей продукции, пикники в виноградниках, обучающие мастер-классы и другие винные развлечения.
Помимо вина, большой туристский интерес вызывает пивная культура Кубани, которая также имеет глубокие исторические корни. Это связано с тем, что регион на протяжении 150 лет заселяли немецкие колонисты, которые заложили основы кубанского пивоварения во многих станицах и хуторах. Сегодня это направление вновь набирает популярность в виде крафтового и локального пивоварения с использованием продуктов местных фермерских хозяйств. Дегустационные туры на такие небольшие пивоварни позволяют туристам погрузиться в уникальную историю и традиции кубанского пивоварения.
Таким образом, Краснодарский край обладает исключительными предпосылками для комплексного развития различных направлений гастрономического туризма – винного, гастрономического, фермерского, пивного, кулинарного и др. Регион располагает богатейшими эногастрономическим ресурсами - высококачественным сырьем, развитыми пищевыми производствами, уникальными брендами продуктов питания и напитков, разнообразными формами организации дегустаций и интерактивного знакомства с кубанской гастрономией.
Однако этот огромный потенциал используется крайне недостаточно и фрагментарно для целей туризма и привлечения потоков эногастрономических туристов в регион. Гастрономические объекты, как правило, не интегрированы в общие туристические маршруты и программы по Краснодарскому краю, а функционируют обособленно. Развитием эногастрономического и сельского туризма в регионе в основном занимаются отдельные энтузиасты-владельцы гостевых домов, виноделен, ферм и ресторанов. Нет системной работы по формированию регионального гастрономического кластера и продвижению Краснодарского края как привлекательного направления для любителей вкусно поесть и выпить.
Все это снижает не только туристский, но и экономический эффект от использования богатейших эногастрономических ресурсов региона. Между тем во многих странах гастрономический туризм является высокодоходной и динамично развивающейся нишей, приносящей сельским территориям миллиардные доходы.
Так, согласно исследованиям Всемирной туристской организации, каждый доллар, потраченный туристом на оплату блюд местной кухни, генерирует доход для местной экономики в размере 7 долларов. Рассмотренные  мультипликативные эффекты объясняются тем, что в создание гастрономического продукта вовлечен широкий круг местных производителей, поставщиков, фермеров, владельцев ресторанов, магазинов, сувенирных лавок и других предприятий. Рост популярности региональной кухни и напитков стимулирует спрос на продукцию аграрного сектора, активизирует предпринимательство, способствует созданию новых рабочих мест в сельской местности. 
Стоит отметить, что развитие энотуризма в России тесно связано с общими тенденциями развития туристической отрасли в стране. В условиях пандемии COVID-19 и связанных с ней ограничений, многие россияне стали проявлять больший интерес к внутренним туристическим направлениям, в том числе к энотурам. Ожидается, что эта тенденция сохранится и в 2024 году, особенно в контексте геополитической напряженности и ограничений на выездной туризм.
В то же время, развитие энотуризма в России сталкивается с рядом проблем и вызовов. Одной из ключевых проблем является недостаточный уровень развития туристической инфраструктуры в винодельческих регионах - отсутствие качественных дорог, гостиниц, ресторанов, информационных центров. Решение этой проблемы потребует значительных инвестиций и координации усилий государства и бизнеса.
Другой проблемой является недостаточная известность российских вин и винодельческих регионов на внутреннем и международном туристических рынках. Для преодоления этой проблемы необходимы комплексные маркетинговые и PR-кампании, направленные на продвижение российского виноделия и энотуризма, участие в международных выставках и конкурсах, развитие партнерства с ведущими мировыми винодельческими регионами.
Важной задачей для развития энотуризма в России является повышение качества и аутентичности местных вин. В условиях растущей конкуренции на глобальном рынке вина, российским виноделам необходимо сосредоточиться на производстве уникальных, самобытных вин, отражающих терруар и традиции конкретных регионов. Это позволит позиционировать российское виноделие как аутентичное и привлекательное направление для энотуризма.
В заключение можно сказать, что энотуризм в России обладает значительным потенциалом для развития и может стать одним из драйверов роста туристической отрасли в стране. Богатые традиции виноградарства и виноделия, уникальные местные сорта винограда, самобытная культура винодельческих регионов создают благоприятные условия для развития энотуризма. В то же время, реализация этого потенциала потребует комплексных усилий по развитию инфраструктуры, повышению качества вин и сервиса, продвижению российского виноделия на внутреннем и международном рынках. При условии успешного решения этих задач, энотуризм может стать одним из ключевых направлений устойчивого развития туризма в России, способствующим социально-экономическому развитию регионов, сохранению культурного наследия и природного разнообразия страны.
Проведенное исследование показало, что в России за последние годы наблюдаются позитивные тенденции в развитии энотуризма и проявляется как в росте популярности винных туров, так и формировании комплексных гастрономических продуктов в ряде регионов страны. Создаются специализированные маршруты, интерактивные программы на предприятиях пищевой промышленности, проводятся фестивали еды и напитков. Растущий интерес россиян к гастротуризму свидетельствует о потенциале для дальнейшего развития этого сегмента внутреннего и въездного туризма.
Таким образом, комплексное развитие энотуризма открывает значительные возможности для повышения инвестиционной привлекательности и конкурентоспособности Краснодарского края за счет эффективного использования имеющихся сравнительных преимуществ региона в агропромышленной и туристско-рекреационной сферах. На базе кубанских гастрономических брендов и существующей инфраструктуры можно сформировать широкий спектр конкурентоспособных эногастрономических туристских продуктов и услуг, привлекательных как для российских, так и для зарубежных путешественников, что позволит создать новые рабочие места на селе, повысить занятость сельского населения в сфере агро-, этно- и экотуризма, увеличить приток туристов и доходы от туризма.
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Энотуризм представляет собой устойчиво растущее направление туристской индустрии, ориентированное на знакомство туристов с аутентичными традициями кухни и напитков в посещаемой дестинации. Он включает широкий спектр более узких видов – винный, кулинарный, гурмэ-туризм и др. Главными мотивами туристов выступают желание познакомиться с местными продуктами, кулинарными рецептами, винодельческими традициями, поучаствовать в дегустациях, мастер-классах, фестивалях еды и напитков.
Эногастрономический потенциал территорий является важнейшей предпосылкой успешного развития туризма. Он включает широкий спектр природных, социокультурных и экономических ресурсов – начиная от уникальных местных продуктов и заканчивая квалифицированным персоналом предприятий питания. Комплексное задействование всех элементов региональной эногастрономии обеспечивает конкурентоспособность дестинации на туристском рынке.
Анализ опыта мировых туристских направлений и российских регионов свидетельствует об эффективности использования местного гастрономического наследия для привлечения туристов, создания имиджа и продвижения бренда дестинации. Наличие узнаваемого национального гастрономического продукта является важным конкурентным преимуществом на мировом туристском рынке.
Таким образом, эногастрономические ресурсы играют ключевую роль в формировании конкурентоспособного регионального турпродукта, ориентированного на гурманов и ценителей национальных кухонь. Гастротуризм способствует сохранению и популяризации нематериального кулинарного наследия региона, а также приносит ощутимые экономические выгоды за счет мультипликативных эффектов для местного бизнеса.
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2. Анализ потенциала для развития эногастрономического туризма в Краснодарском крае и республике Крым
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Краснодарский край обладает уникальными природно-климатическими условиями для производства сельскохозяйственной продукции и развития пищевой промышленности. Регион расположен на юге Европейской части России в пределах Причерноморской низменности, что определяет теплый климат зимой и жаркое лето. Территория края вытянута с запада на восток на более чем 300 км при ширине 150—190 км. Протяженность береговой линии Азовского и Черного морей в пределах Краснодарского края составляет около 800 километров. Рельеф края преимущественно равнинный с небольшими возвышенностями на севере. Основные реки: Кубань, Лаба, Белая.
Климат Краснодарского края — умеренно континентальный с жарким летом и мягкой зимой. Средняя температура июля +24°С на побережье и +26°С в континентальных районах. Средняя температура января на большей части территории от +2 до -2°С. Среднегодовое количество осадков колеблется от 400 до 1000 мм на равнинах и до 1400 мм в предгорьях Кавказских гор. 
Наибольшее количество осадков выпадает в зимний и весенний периоды, наименьшее – летом. Продолжительность вегетационного периода (со среднесуточными температурами выше +10°C) составляет 215-230 дней.
Такие природно-климатические факторы, как обилие солнечного света, тепло и влага создают благоприятные условия для сельского хозяйства. Южные черноземы Краснодарского края отличаются высоким естественным плодородием, что позволяет возделывать широкий спектр культур.
Республика Крым представляет собой привлекательную туристическую дестинацию благодаря своему уникальному географическому положению, богатому историко-культурному наследию и разнообразию природных ландшафтов. Черноморское побережье Крыма, с его живописными пляжами, благоприятным климатом и целебными минеральными источниками, является одним из ведущих курортных регионов России. Полуостров также славится своими горными массивами, живописными долинами, пещерными городами и средневековыми крепостями, что делает его чрезвычайно интересным для любителей активного и познавательного туризма.
Помимо этого, Крым обладает значительным потенциалом в сфере развития экологического, сельского, гастрономического и этнографического туризма. Регион предлагает туристам возможность ознакомиться с традиционными промыслами, попробовать блюда местной кухни, а также насладиться нетронутой природой Крымского полуострова. Разнообразие туристских ресурсов, включая как природные, так и историко-культурные объекты, создает прочную основу для привлечения гостей со всей России и зарубежных стран.
В растениеводстве края традиционно преобладают зерновые (кукуруза, пшеница, ячмень, рис) и технические культуры (подсолнечник, сахарная свекла). Также активно выращивают различные овощи и бахчевые – помидоры, огурцы, перец, кабачки, арбузы и дыни.
В садоводстве и виноградарстве ведущее место занимают южные плодовые и субтропические культуры: виноград, абрикосы, персики, черешня, алыча. В промышленных масштабах также выращивают грецкий орех, инжир, хурму, гранат.
Животноводство Краснодарского края специализируется на мясном и молочном скотоводстве, свиноводстве и птицеводстве. В прибрежной зоне Азовского и Черного морей развито рыболовство и марикультура (разведение мидий, устриц, трепанга).
Можно утверждать, что именно комфортные климатические условия позволяют получать экологически чистую, высококачественную сельхозпродукцию, которая ложится в основу гастрономии Кубани. Региональная кухня формировалась также с учетом многонационального состава населения. Кроме русских в крае издревле жили украинцы, армяне, греки, адыгейцы, татары, болгары, немцы. 
Охарактеризуем подробнее основу сельского хозяйства и продуктовую базу эногастрономии края.
Благодаря разнообразию почв и климата в Краснодарском крае успешно выращивают практически весь спектр сельскохозяйственных культур умеренного пояса. Особое развитие получили теплолюбивые, южные культуры. Регион по праву считается житницей России – на его долю приходится 18% валового сбора зерна в стране. Рассмотрим основные группы продукции растениеводства, во многом определяющей неповторимый гастрономический облик Кубани.
В структуре посевных площадей края преобладают зерновые культуры, главным образом озимая пшеница, кукуруза и ячмень. Высок удельный вес и масличных культур – подсолнечника и сои. Климатические условия благоприятны для вызревания зерна, хотя в отдельные засушливые годы урожайность может снижаться.
В последние годы Краснодарский край активно наращивает производство риса, став крупнейшим в России регионом по его выращиванию. Местные сорта риса обладают превосходными вкусовыми качествами и широко используются в региональной кухне.
Туристическая инфраструктура Крыма активно развивается, предлагая гостям широкий спектр средств размещения, от современных курортных комплексов до уютных частных гостевых домов. Транспортная доступность полуострова также постоянно улучшается благодаря строительству новых автомобильных и железнодорожных магистралей, а также развитию авиасообщения. Эти факторы в совокупности делают Республику Крым востребованным и конкурентоспособным туристическим направлением на внутреннем и международном рынках.
Вместе с тем, дальнейшее развитие туризма в Крыму требует реализации комплексных мер, направленных на повышение качества сервиса, диверсификацию туристского продукта, решение инфраструктурных проблем, а также охрану и рациональное использование уникальных природных и культурных ресурсов региона. Грамотное управление туристской дестинацией, ориентированное на принципы устойчивости, позволит Республике Крым в полной мере раскрыть свой туристический потенциал и укрепить свои позиции в качестве ведущего направления внутреннего и въездного туризма в Российской Федерации.
На Кубани получила распространение и такая зернобобовая культура, как нут, - засухоустойчивый бахчевой злак хорошо чувствует себя на южных черноземах, дает высокие урожаи зерна. Нут активно используется в вегетарианской кухне Кубани.
Овощеводство на Кубани представлено несколькими зонами. Так называемый «северный овощной пояс» – это районы вдоль реки Кубань от Усть-Лабинска до Темрюка. Здесь выращивают капусту, морковь, свеклу, лук и другие традиционные для средней полосы России культуры. Они используются для потребления в свежем и переработанном виде. Из капусты готовят квашеную, из моркови варят варенье. Свекла является основой для украинского борща – одного из ключевых первых блюд гастрономии Кубани.
«Южный овощной пояс», расположенный вдоль Черного моря, специализируется на выращивании теплолюбивых и скороспелых культур. Здесь получают до трех урожаев в год сладкого перца, баклажанов, помидоров, огурцов. Они становятся незаменимыми ингредиентами для летних салатов и закусок. В технологии производства южных овощей применяются современные агротехнологии – капельное орошение, теплицы, укрывные материалы. Особый интерес вызывает таджикский огурец, который выращивают фермеры армянского происхождения. Длина этого хрустящего овоща может достигать полуметра.
Приморские зоны Краснодарского края с давних пор славились бахчеводством. Арбузы и дыни растут здесь практически без применения полива и удобрений, накапливая сахара и достигая идеального вкуса. Разнообразие сортов позволяет получать продукцию от раннего до позднего срока созревания. Особый деликатес представляет собой десерт из местного арбуза с сыром сулугуни.
Садоводство является ведущей отраслью сельского хозяйства Краснодарского края после зерноводства. Более трети всего российского производства плодов и ягод приходится на регион. В структуре плодов преобладают семечковые культуры – персик, абрикос, черешня. Также выращивают груши, яблоки, сливу, алычу, хурму, фундук, маслину. Из ягодных кустарников широкое распространение получили земляника, ежевика и крыжовник.
Уникальная для России отрасль садоводства – субтропические культуры. В Большом Сочи и Туапсинском районе растут хурма, инжир, грецкий орех, мушмула. Климат позволяет собирать по несколько урожаев в год. Из данных экзотических для средней полосы фруктов готовят оригинальные десерты и напитки.
Отрасль виноградарства и виноделия в Краснодарском крае была основана еще в XIX веке переселенцами из Франции, Молдавии и Германии. На сегодня здесь сосредоточено 80% виноградников России, Площадь плантаций превышает 35 тыс. га, ежегодно производится около 150 млн литров вин.
Среди элитных местных сортов винограда следует выделить Ливадийский, Красностоп, Первенец Магарача, Ркацители. Из них вырабатываются высококачественные сухие, десертные и игристые вина различных марок. Краснодарский край является единственным регионом России, где производят шампанское по классической технологии вторичного брожения в бутылках.
Такие технические культуры, как лаванда, роза, шалфей, мята, укроп хорошо адаптированы к климатическим условиям черноморского побережья Краснодарского края. Здесь расположены плантации для их промышленного выращивания и получения ценных эфирных масел. Их широко используют в пищевой промышленности, парфюмерии и фармацевтике.
Важное место в структуре посевных площадей края занимают пряно-ароматические культуры – укроп, кориандр, тмин, горчица. Их зелень и семена придают неповторимые оттенки вкуса блюдам кубанской кухни.
Животноводство играет ключевую роль в формировании уникального гастрономического облика Кубани. Выгодное географическое положение, обширные пастбища и сельскохозяйственные угодья позволяют разводить различные виды сельскохозяйственных животных.
Важнейшей специализацией животноводства Краснодарского края является мясное скотоводство, в первую очередь разведение крупного рогатого скота. Поголовье КРС на 1 января 2022 года превысило 560 тысяч голов.
Мясные породы представлены здесь калмыцкой, казахской белоголовой, абердин-ангусской породами. Разводятся также традиционные молочные породы – черно-пестрая и симментальская. Кубанская говядина отличается нежным вкусом и высоким содержанием белка. При этом использование натуральных кормов и экологически чистых территорий выгодно отличает местное мясо от импортного.
Говядина является основой для приготовления традиционных блюд кубанской кухни - шашлыки, отбивные, гуляш, солянка кубанская, бефстроганов по-кубански из вырезки. В качестве гарнира используют овощи – помидоры, перец болгарский.
Еще одним важнейшим направлением является свиноводство. Поголовье свиней на Кубани превышает 1,2 млн голов. Основные породы – крупная белая, ландрас, дюрок. Свинина широко используется в мясных деликатесах – свиные отбивные по-домашнему, свиная вырезка, корейка на гриле с овощами гриль. В кубанской кухне распространены и традиционные колбасные изделия – сальсиччи, кровянка, ливерная колбаса. Они производятся из экологически чистого мяса без консервантов.
Птицеводство региона представлено комплексами по выращиванию кур, уток, индеек, цесарок. В последние годы большой популярность у гурманов завоевала фермерская кукурузная курица, выращенная на натуральных кормах. Её мясо обладает неповторимым вкусом и нуждается лишь в незначительной кулинарной обработке. В ресторанах подают запеченную курицу с кукурузой и овощами.
Птицеводство Краснодарского края обеспечивает широкий выбор деликатесов из перепелов, цесарок, фазанов. Их мясо является диетическим и высоко ценится гурманами за нежный вкус.
На Кубани широкое развитие получила молочная отрасль на базе крупного рогатого скота. Основные породы – черно-пестрая, симментальская, айширская. Производство молока позволяет обеспечить сырьем местные молокозаводы и сыроварни. Поэтому большое распространение в кубанской кухне получили молочные продукты собственного производства – натуральные йогурты, сливки и сметана, сливочное масло. Они отличаются высоким качеством и экологичностью. Также на местных сыроварнях выпускают разнообразные сыры с плесенью, копченые, полутвердые.
Широкую известность получило кубанское рассольное овечье сырное производство. Технология его приготовления была завезена сюда болгарскими и армянскими переселенцами. Традиционно его подают к столу с зеленью, овощами, виноградом и медом, что создает неповторимые гастрономические сочетания.
Богатство водоемов Кубани рыбой и морепродуктами вызывает заслуженную гордость жителей региона. Рыболовство является важной отраслью промышленности, основу которой составляют ценные промысловые виды – пиленгас, хамса, ставрида, барабулька, бычки. В прибрежных водах ведется интенсивный лов креветки, мидий, рапана, крабов. Рыба и морепродукты активно используется в ресторанной кухне, являясь изюминкой гастрономических маршрутов курортных городов Краснодарского края.
На территории региона активно развивается аквакультура – разведение товарной рыбы и других гидробионтов в специально обустроенных прудах и садках. Объем производства товарной аквакультуры в 2022 году превысил 16 тыс. тонн. Выращивают форель, сома, осетровых, креветок, мидий. Продукция аквакультуры экологически чистая и обладает деликатесными вкусовыми качествами.
Таблица 3 - Природно-климатические предпосылки развития эногастрономии в Крыму и Краснодарском крае
	No
	Направление
	Культуры и продукты
	Кулинарное использование
	Применение в туризме
	Направления развития

	1
	Зерновые
	 Пшеница Кукуруза Ячмень Рис Нут 
	 Хлеб и хлебобулочные изделия Каши Соусы и заправки Основа для первых и вторых блюд 
	Экскурсии на поля, зернохранилища, мукомольные заводы
	 Расширение посевных площадей Внедрение интенсивных технологий Глубокая переработка 

	2
	Овощи и бахчевые
	 Помидоры Огурцы Перец Кабачки Баклажаны Арбузы Дыни 
	 Салаты Закуски Гарниры Соусы Консервирование 
	Экскурсии на поля и в теплицы
	 Расширение тепличных комплексов Внедрение капельного орошения 

	3
	Плодоводство
	 Яблоки Груши Сливы Алыча Персики Абрикосы Хурма Фундук Маслины 
	 Десерты Желе, варенье Сладкие блюда Напитки 
	Экскурсии в сады, дегустации
	 Закладка новых садов Внедрение капельного орошения Развитие хранения и логистики 

	4
	Виноградарство
	 Ливадийский Красностоп Ркацители Первенец Магарача 
	 Вина (сухие, десертные, игристые) Виноматериалы Уксус 
	Энотуризм, экскурсии и дегустации на винзаводах
	 Расширение площадей виноградников Внедрение систем капельного орошения Применение биотехнологий 

	5
	Животноводство
	 Говядина Свинина Баранина Птица Молоко, сливки Сыры 
	 Мясные блюда Шашлыки, гриль Запеченные блюда Гарниры с мясом Молочные продукты Сыры в сочетании 
	Экскурсии на фермы и молзаводы
	 Увеличение поголовья скота Внедрение интенсивных технологий Развитие кооперации 

	6
	Рыболовство и аквакультура
	 Пиленгас Хамса Барабулька Креветки Мидии Рапаны Крабы Форель Осетровые 
	 Суши и роллы Закуски Салаты Горячие блюда с рыбой Пироги с морепродуктами 
	Экскурсии на рыбопромысловые суда и в цеха переработки
	 Расширение объемов вылова Развитие инфраструктуры Внедрение инновационных технологий 



Анализируя данные, представленные в таблице, можно сделать однозначный вывод о колоссальном потенциале Краснодарского края в области производства сельскохозяйственного и морепродовольственного сырья для развития гастрономического и сельскохозяйственного туризма.
Благоприятные почвенно-климатические факторы в сочетании с передовыми агротехнологиями позволяют в регионе выращивать практически весь спектр продукции растениеводства умеренного пояса. Широчайшее распространение получили также южные теплолюбивые культуры – виноград, персики, хурма, цитрусовые.В животноводстве края представлены все основные отрасли – мясное и молочное скотоводство, свиноводство, птицеводство, тонкорунное овцеводство. Производимая животноводческая продукция отличается высоким качеством и экологичностью.
Кроме того, уникальное выгодное приморское положение Краснодарского края обуславливает богатство морепродуктами – ценными видами рыб, моллюсками и ракообразными, - это мощный ресурс для развития предприятий пищевой и рыбоперерабатывающей промышленности.
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Природно-климатические и почвенные условия Краснодарского края обеспечивают плодородие его земель и создают все необходимые предпосылки для выращивания широкого ассортимента экологически чистой сельскохозяйственной продукции высочайшего качества. Именно благодаря благоприятным факторам внешней среды здесь успешно культивируются как традиционные для России, так и нетипичные для нее субтропические и экзотические растения.
В 2020 году Крым представил 5 брендов. Бренд «Крымское вино» занял второе место среди регионов страны в номинации «Загляните на огонек». В топ 10 регионов России вошли «Крымские морепродукты и аквакультура» и «Ялтинский лук». В 2021 году от Республики Крым принимали участие 7 брендов: «Крымская оливка», «Крымский персик», «Черноморские устрицы», «Крымское масло из виноградных косточек», «Ялтинский лук», «Караимский пирожок» и «Крымское вино». 
Современные агротехнологии, внедряемые в регионе, позволяют максимальным образом раскрыть потенциал местных почв. Сочетание этих факторов обеспечивает условия для производства продукции, пользующейся огромным спросом как на внутреннем, так и на международных рынках. Создание брендов из сельхозпродукции и продовольствия выступает важным направлением развития агропромышленного комплекса Краснодарского края.
Гастробренды Кубани приведены на рисунке.


Рисунок 1  Гастробренды Кубани

Овощеводство является одним из краеугольных сегментов растениеводства Краснодарского края. Благоприятные почвенно-климатические условия позволяют круглогодично выращивать широкий ассортимент качественной и экологически чистой овощной продукции. При этом практикуется как открытый, так и защищенный грунт. Местные агроклиматические зоны обеспечивают устойчивые урожаи основных видов: помидоров, огурцов, кабачков, баклажанов, свеклы, моркови, лука, чеснока и пр. Имеются районы специализации на южных культурах – болгарском перце, цукини, патиссонах.
В целях импортозамещения в последние годы активно развивается строительство крупных тепличных комбинатов, использующих новейшие технологии в области освещения, микроклимата, питания растений. Их площади уже превысили 600 га. Кубанские овощи становятся одним из наиболее узнаваемых и востребованных брендов российского АПК.
Кубанский ранний картофель
Выращиванием раннего картофеля в регионе традиционно занимаются фермерские и частные подворья, чему способствует наличие плодородных земель, теплый и влажный климат периода посадки, обилие солнечного света в период вегетации. 
К осени наблюдается массовый сбор урожая. Ранний местный картофель отличается нежной консистенцией, насыщенным вкусом и высоким содержанием крахмала и пользуется большим спросом как в свежем виде, так и для дальнейшей переработки на чипсы и другие снэки. Средняя урожайность достигает 25 тонн с гектара. К настоящему времени сложилась целая система оптовой торговли и логистики кубанского раннего картофеля, обеспечивающая поставки во многие регионы страны. Так картофель занимает лидирующие позиции среди брендов Краснодарского края.
Кубанские яблоки
Садоводство исторически являлось ведущим направлением сельского хозяйства Краснодарского края. Более трети всего российского производства фруктов и ягод приходится на регион. Плодородная почва в сочетании с теплым сухим климатом и многочисленными солнечными днями создают идеальные условия для выращивания товарного яблока. Традиционные и районированные сорта: Кубанское Багряное, Синап Орловский, Флорина, Ренет Симиренко. Современные интенсивные насаждения позволяют получать до 60-80 тонн плодов с гектара.
По мнению экспертов, кубанские яблоки отличаются повышенным содержанием сахаров и других полезных веществ из-за большего количества солнечных дней. Плоды крупные, сочные, долго не теряющие товарный вид. В настоящее время Краснодарский край полностью обеспечивает себя данной продукцией, а также поставляет яблоки в десятки регионов России. Экспортируется продукция в Беларусь, Казахстан и другие страны ближнего зарубежья.
Краснодарский чай
Уникальные агроклиматические зоны побережья Черного моря позволяют успешно выращивать на территории Краснодарского края чайный куст и заготавливать высококачественный чай. Первые плантации масштабного типа здесь были заложены еще в XIX веке переселенцами-казаками с Дальнего Востока России. Позднее эту эстафету подхватили советские агрономы.
Почвенно-климатические характеристики юга края позволяют собирать по нескольку урожаев экологически чистого сырья за сезон. В настоящее время чайные плантации сосредоточены в Туапсинском и Сочинском районах. Наиболее популярные сорта: Краснодарский-9, Краснодарский-32, Пионерский. Современное оборудование по переработке и фасовке позволяет производить широкий ассортимент продукции: байховый и зеленый чай, чайные напитки и экстракты. Развивается экспорт кубанского чая в Европу.
Кубанская мраморная говядина
Богатые природные кормовые угодья, теплый климат и щадящие технологии выращивания позволяют обеспечивать производство высококачественной говядины в Краснодарском крае. Породный состав мясного скота представлен здесь калмыцкой породой и её помесями с герефордами и абердин-ангусами. Сочетание пород обеспечивает нежный вкус, сочность и высокое содержание ценного белка в мясе. Особенные свойства мраморности придают жиропрожилки, равномерно распределенные в мышечной ткани.
Географическое наименование «Кубанская мраморная говядина» как общероссийский бренд было юридически закреплено несколько лет назад. Система сертификации и маркировки гарантирует подлинное происхождение и высокие вкусовые качества продукции. Краевая говядина поставляется под этим брендом во многие розничные сети по всей России. Активно развивается и экспорт в страны Азии и Персидского залива.
Таманские вина и коньяки
Своей мировой известностью винодельческая отрасль Краснодарского края обязана в первую очередь благоприятным почвенно-климатическим ресурсам юга России. 
Здесь расположена самая северная в мире зона промышленного виноградарства. Ее южной границей служит Таманский полуостров, климат которого напоминает средиземноморский. Вековые традиции виноделия, современные технологии и уникальный терруар позволяют создавать в регионе элитные вина и коньяки мирового класса.
Виноград для производства таманских вин и коньяков произрастает на приморских склонах в особо благоприятных почвенных и микроклиматических условиях. Подтвержденное российским законодательством наименование «Тамань» гарантирует их высочайшее качество и подлинное происхождение. Лучшие образцы регулярно завоевывают награды на международных конкурсах и выставках.
Геленджикские вина
Наряду с Таманским направлением, огромную роль в развитии винодельческого кластера Кубани играет Геленджикский винодельческий район. Здесь произрастает знаменитый «Геленджикский черный» клон винограда сорта Каберне Совиньон. Своеобразный терруар вкупе с современными технологиями виноделия формируют уникальные характеристики и непревзойденные вкусовые качества местных вин и коньяков. Региональный бренд пользуется заслуженным признанием и популярностью у российских и зарубежных сомелье и гурманов. Многократные победы на престижных выставках подтверждают выдающиеся характеристики геленджикских вин.
Вина Мысхако
Одним из ведущим направлений сохранения ампелографического разнообразия Кубани выступают виноградники предприятия «Мысхако», расположенные в станице Благовещенская муниципального образования Темрюкский район. Здесь культивируется целый ряд уникальных аборигенных сортов винограда, в том числе Шабаш, Плечистик, Таузон и другие. Их можно отнести к настоящим редким растительным реликтам. Вина, изготавливаемые из этих сортов, обладают неповторимым своеобразием, яркими ягодными и пряными оттенками. Бренд «Мысхако» олицетворяет возвращение к истокам традиционного кубанского виноделия и заслуженно занимает достойное место на региональном и столичном рынке винной продукции.
Адлерская форель
Богатство рек Краснодарского края и чистые горные воды создали все предпосылки для развития форелеводства в регионе. 
Особую известность приобрела адлерская форель, выращиваемая в садках на реке Мзымта в окрестностях города Адлер. Экологически чистая вода в сочетании с оптимальной кислородной и температурной средой способствуют интенсивному росту и накоплению белка в мышечной ткани рыб. Мясо адлерской форели розового цвета, нежное и сочное. Товарное производство этого ценного продукта начало активно развиваться в регионе в 2000-х годах. Ныне действует несколько десятков форелевых хозяйств, внедряющих современные технологии кормления, содержания и переработки. Ежегодный объем выращиваемой товарной форели в Краснодарском крае превышает 5 тысяч тонн. Продукция популярна как на внутреннем, так и на внешних рынках.
Черноморская барабулька
Береговая линия Краснодарского края, омываемая водами Азовского и Черного морей, составляет свыше 800 километров и определяет высокую численность промысловых видов рыб в прибрежных зонах. Одним из ценных объектов является черноморская (азово-черноморская) барабулька, которая концентрируется здесь в период нерестовой миграции. Вылов ее осуществляется ставными сетями и электроорудиями в определенные сроки.
Барабулька обитает стаями, питаясь зоопланктоном. Мясо рыбы богато полиненасыщенными жирными кислотами, микроэлементами, витаминами, при этом обладает высокими диетическими свойствами, нежным вкусом и пикантным ароматом. Черноморская барабулька как экологически чистый пищевой продукт пользуется большой популярностью на юге России и экспортируется во многие страны мира.
Дивноморская ракушка
Курортно-туристический город Дивноморское, расположенный на Черноморском побережье Краснодарского края, дал название местному гастрономическому бренду – дивноморской устрице (ракушке). Рассматриваемый вид моллюсков, относящийся к семейству мидиевых, был интродуцирован и акклиматизирован в акватории Дивноморского залива еще в советские годы. 
С 90-х годов здесь началось активное развитие марикультуры данного объекта в промышленных масштабах.
Уникальная экосистема залива, обилие фито- и зоопланктона благоприятно сказывается на росте ракушек и накоплении ими питательных веществ. Мясо моллюсков обладает нежной консистенцией, изысканным вкусом и ценным химическим составом. Продукция популярна на курортах Черноморского побережья, а также экспортируется во многие страны.
Кубанский борщ
На формирование самобытной кулинарной традиции Кубани, как и многих других регионов России, оказали влияние культуры этнических групп, издавна населявших эту территорию. Одним из ключевых блюд местной кухни является борщ, рецептура которого была принесена сюда украинскими переселенцами. Используемый для его приготовления набор продуктов во многом определяется местными природно-климатическим факторами, что, в первую очередь кубанская краснокочанная свекла, помидоры, картофель, свежая капуста и зелень. Кубанские черноземы и щедрое солнце обеспечивают идеальный баланс сладости и яркий насыщенный цвет овощей – залог популярности ароматного и питательного борща. Так блюдо стало одной из визитных карточек местной кухни.
Таким образом, Краснодарский край обладает поистине уникальным потенциалом для производства широчайшего ассортимента высококачественной сельскохозяйственной продукции и продовольствия. Богатство и разнообразие агроклиматических и почвенных зон позволяет культивировать здесь как традиционные, так и субтропические культуры. Передовые технологии обработки, эффективная логистика, современные предприятия пищевой и перерабатывающей промышленности создают условия для выпуска полного спектра качественных, экологически чистых продуктов питания.
Многие из них по праву заслужили статус брендов сельхозпродукции и продовольствия Краснодарского края. Это, к примеру, кубанский рис, ранний картофель, яблоки и цитрусовые, мясные и молочные деликатесы, черноморская рыба и морепродукты, кубанские вина и коньяки. Их отличает стабильно высокое качество, соответствие самым строгим экологическим требованиям, уникальный и узнаваемый вкус.
Таблица 4 - Гастробренды Кубани
	Бренд
	Категория
	Характеристики
	Потребительские преимущества

	Кубанские овощи
	Растениеводство (овощеводство)
	Тепличные комбинаты, передовые технологии. Ассортимент: томаты, огурцы, перец, кабачки и др.
	- Экологическая чистота - Высокие вкусовые качества - Круглогодичность

	Кубанский ранний картофель
	Растениеводство (картофелеводство)
	Выращивание в открытом и защищенном грунте. Сорта: Ред-Скарлетт, Романо и др.
	- Нежный вкус - Высокое содержание крахмала

	Кубанские яблоки
	Садоводство
	Климат благоприятен для яблони. Сорта: Кубанское Багряное, Флорина, Ренет Симиренко
	- Сладкий ярко выраженный вкус - Длительное хранение

	Краснодарский чай
	Субтропические культуры
	Плантации чайного куста на побережье Черного моря. Сорта: Краснодарский-9, Пионерский
	- Высокое качество сырья - Разнообразный вкусовой букет

	Кубанская мраморная говядина
	Мясное скотоводство
	Мясные породы КРС. Технологии выращивания и откорма
	- Нежное и сочное мясо - Высокое содержание белка

	Таманские вина и коньяки
	Виноградарство и виноделие
	Виноградники Таманского п-ова. Сорта: Каберне Совиньон, Мерло, Совиньон Блан
	- Мировая известность - Высочайшее качество

	Геленджикские вина
	Виноградарство и виноделие
	Уникальный сорт «Геленджикский черный»
	- Яркий и многогранный букет - Высокие награды

	Адлерская форель
	Аква- и марикультура
	Выращивание радужной форели в Адлерском р-не
	- Экологическая чистота - Высокое содержание Омега-3

	Черноморская барабулька
	Рыболовство
	Промысел в Азово-Черноморском бассейне
	- Диетические свойства - Деликатесный вкус

	Дивноморская ракушка
	Марикультура
	Разведение мидий в Дивноморском зал.
	- Нежная консистенция - Богатый минеральный состав


Сочетание столь обширного кластера производства натуральных фермерских продуктов с гостеприимством жителей Кубани создает идеальные предпосылки для интенсивного развития гастрономического туризма в регионе.
Во-первых, насыщенность местного рынка высококачественным продовольственным сырьем стимулирует открытие новых предприятий общественного питания. Рестораны, кафе, закусочные, столовые, которые закупают и используют в своём меню свежие фермерские и экологичные ингредиенты, пользуются всё бóльшим спросом как у местных жителей, так и у туристов. Это мультиплицирует гастрономическое предложение Краснодарского края, создавая дополнительные точки притяжения гурманов.
Во-вторых, наличие широкого ассортимента агропродовольственных брендов Кубани открывает простор для развития специализированных видов туризма.
Например, огромной популярностью как у россиян, так и у зарубежных гостей пользуется кубанский винный туризм (энотуризм). Уже сейчас в регионе насчитывается более 80 экскурсионных маршрутов на лучшие винодельческие и коньячные предприятия Краснодарского края. В их числе всемирно известные фирмы «Абрау-Дюрсо», «Кубань-Вино», «Мысхако», «Фанагория». Проведение праздников вина и коньячных фестивалей также ежегодно притягивает десятки тысяч любителей бахусова напитка.
Еще один быстро набирающий популярность гастротур по Кубани – это чайный туризм. Уникальные чайные плантации Черноморского побережья в районе Сочи, Адлера и Геленджика дают возможность познакомиться с процессом выращивания, сбора и переработки чайного листа, продегустировать ароматный напиток.
Немалый интерес у гостей региона вызывают и экскурсии на рыбоводческие хозяйства Краснодарского края. К примеру, туристам предоставляется возможность ловли форели, осетровых и сома с последующим приготовлением ухи по авторским рецептам и дегустацией. Такой активный отдых в экологически чистой местности пользуется растущей популярностью.
Еще одно интересное направление агротуризма Кубани – это посещение пасек и мёдоварен. В ходе таких туров демонстрируют весь процесс разведения пчёл, сбора меда, его переработки и хранения. Как правило, сопровождается дегустацией натурального продукта и мастер-классами по изготовлению лакомств с его использованием.
Как видно на приведённых примерах, многообразие производимой на Кубани сельскохозяйственной продукции, наличие целого ряда пищевых брендов создаёт уникальные возможности для привлечения гурманов-туристов. Это позволяет разнообразить туристский ассортимент региона, создавая особый колорит и неповторимую атмосферу гастрономических путешествий.
Наращивание объёмов производства экологически чистых продуктов, узнаваемых брендов агропищевой продукции будет и дальше стимулировать приток в Краснодарский край ценителей farmer’s food. А это, в свою очередь, даст новый мощный импульс для развития сферы туризма и гостеприимства в регионе.
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Одним из ключевых направлений туризма в Краснодарском крае является агротуризм – посещение сельскохозяйственных, фермерских и пищевых предприятий с целью знакомства с производством и дегустацией продукции.
Наиболее развитым сегментом агротуризма в регионе выступает эногастрономическое направление: винный и гастрономический туризм, а это - экскурсии и дегустации на ведущих винодельческих предприятиях Краснодарского края, таких как «Абрау-Дюрсо», «Кубань-Вино», «Мысхако», «Фанагория», «Долина Левкадия». Также популярны посещения плодовых садов, ферм по производству сыров и молочной продукции, мясных деликатесов.
Отдельное направление – это чайный туризм с экскурсиями на плантации чайного куста, расположенные на черноморском побережье в районе Сочи, Адлера, Геленджика. Туристы знакомятся с процессом сбора и переработки чайного листа, дегустируют готовую ароматную продукцию.
Еще один популярный формат – активный отдых на форелевых и осетровых хозяйствах, где предлагается своими руками поймать рыбу, а затем приготовить из неё уху по авторскому рецепту шеф-повара и отведать свежеприготовленное блюдо.
На территории многочисленных пасек и пчеловодческих хозяйств Краснодарского края можно познакомиться со всеми этапами разведения пчёл, производства и фасовки натурального мёда, поучаствовать в мастер-классах по изготовлению сладких лакомств.
Отдельно стоит отметить этнографический агротуризм. Его суть заключается в посещении старинных казачьих хуторов и знакомстве с самобытной культурой и традициями кубанских казаков, в том числе кулинарными.
Такое разнообразие форматов агротуризма позволяет удовлетворить вкусы самых разных категорий туристов и гурманов, посещающих Краснодарский край. А богатый ассортимент представленной на предприятиях продукции является визитной карточкой гастрономического потенциала Кубани. 
Таблица 5 - Эногастрономические мероприятия и объекты агротуризма
	No
	Наименование
	Локация
	Краткое описание
	Что можно увидеть
	Что можно попробовать

	1
	Центр туризма «Абрау-Дюрсо»
	Поселок Абрау-Дюрсо, г. Новороссийск
	Историческая винодельня, основанная в 1870 году
	Подземные винные погреба, современное производство вин
	Тихие, игристые вина, сыры, варенье, масла, чай, кондитерские изделия с вином

	2
	Курорт «Красная Поляна»
	Горный кластер «Красная Поляна», г. Сочи
	Горнолыжный курорт с развитой инфраструктурой
	Рестораны с панорамным видом на горы, набережная реки Мзымта
	Блюда из дичи, национальные блюда, обширная чайная карта

	3
	Комплекс Chateau de Talu
	г. Геленджик
	Винодельня во французском стиле с шикарным видом на бухту
	Архитектурные детали во французском стиле, винные цеха
	Экскурсия на винодельню, дегустация вин, блюда высокой кухни

	4
	Комплекс Chateau Pinot
	с. Федотовка, г. Новороссийск
	Современный высокотехнологичный винодельческий комплекс
	Гравитационная винодельня, все этапы производства вина
	Дегустация собственных вин

	5
	Ресторан «Скотина»
	г. Краснодар
	Специализируется на мясных блюдах из экологически чистого мяса
	Камера вызревания мяса, печи для приготовления
	Широкий ассортимент блюд из говядины, баранины, мяса нутрий

	6
	Мацестинская чайная фабрика
	с. Монастырь, г. Сочи
	Фабрика по переработке чайного листа с собственными плантациями
	Чайные плантации, оборудование для переработки и фасовки
	Экскурсия и дегустация чая, мастер-класс по купажированию

	7
	Центр энологии Chateau Tamagne
	ст. Тамань
	Центр энологии крупного винодельческого предприятия
	Этапы производства вина, парк истории виноградарства
	Экскурсия по производству, дегустация вин

	8
	Винодельческий комплекс Винотеррия
	х. Семигорский, г. Новороссийск
	Гостинично-ресторанный комплекс с собственной винодельней
	Виноградники, этапы производства вина
	Экскурсия и дегустация вин, авторская кухня из местных продуктов

	9
	Винодельческое хозяйство «Долина Лефкадия»
	с. Молдаванское, Крымский р-н
	Производство сухих и игристых вин
	Живописные виноградные склоны, хранилища вина
	Экскурсия по хозяйству, дегустация вин и сыров

	10
	Центр энологического туризма Villa Aristov
	п. Виноградный, г. Анапа
	Развивающийся туристический комплекс
	Торговый комплекс, пивоварня, стадион
	Дегустация крафтового пива, мясные блюда

	11
	Форелеводческий завод «Адлер»
	с. Казачий Брод, г. Сочи
	Предприятие по разведению радужной форели
	Бассейны с форелью, 98-килограммовая белуга
	Экскурсия по хозяйству, дегустация форели



Как видно из таблицы, Краснодарский край обладает уникальным потенциалом для развития гастрономического туризма. Регион предлагает посетителям широчайший ассортимент разнообразных эногастрономических мероприятий и объектов агротуризма.
Начиная от крупных федеральных брендов виноделия, таких как «Абрау-Дюрсо», и заканчивая небольшими фермерскими хозяйствами, на территории Краснодарского края сконцентрирована впечатляющая инфраструктура для знакомства с продуктами питания и напитками местного производства.
Здесь можно не только совершить увлекательные экскурсии по винодельням и чайным плантациям, посмотреть на процесс приготовления вина и чая, но и отведать эти изысканные напитки в сопровождении гастрономических блюд в лучших традициях кубанской кухни. Роскошные отели, известные рестораны, фермерские хозяйства и рыбоводческие комплексы ежегодно привлекают в регион тысячи гастротуристов со всей России и мира.
Богатство и разнообразие представленных на Кубани продуктов питания и напитков, а также стремительно растущая инфраструктура создают все предпосылки для того, чтобы регион стал поистине гастрономической жемчужиной России.
Одним из наиболее перспективных и динамично развивающихся направлений туризма в Краснодарском крае является эногастрономический туризм. Он включает знакомство с региональной кухней, дегустации продукции фермерского и пищевого производства, посещение различных мероприятий, связанных с едой и напитками.
Ключевыми составляющими эногастрономического туризма Краснодарского края выступают винный туризм, гастрономические фестивали и выставки, а также объекты агротуризма – винзаводы, сыроварни, чайные плантации, фермерские и пищевые производства и предоставляют туристам возможность непосредственного знакомства с технологией изготовления различных продуктов и их дегустации.

Таблица 6 - SWOT-анализ
	

	Сильные стороны
	Слабые стороны

	Богатые туристские ресурсы и разнообразие агропроизводства
	Неравномерное развитие инфраструктуры агротуризма в разных районах края

	Наличие широко известных и привлекательных брендов (вина Кубани, черноморская рыба)
	Недостаточно высокий уровень сервиса на некоторых объектах

	Большое число фестивалей и тематических мероприятий
	Сезонность некоторых видов продукции

	Развитие гастрономического маркетинга территорий
	

	Возможности
	Угрозы

	Рост интереса россиян к внутреннему и гастрономическому туризму
	Усиление конкуренции со стороны других популярных туристических направлений

	Привлечение иностранных туристов
	Сокращение доходов и покупательской способности целевой аудитории

	Популяризация фермерской и экологичной продукции
	Нестабильность курсов валют и инфляционные процессы

	Господдержка развития внутреннего и гастрономического туризма
	Ужесточение санитарных и ветеринарных требований



Таким образом, несмотря на ряд слабых сторон и потенциальных угроз, Краснодарский край обладает мощным потенциалом для укрепления позиций в сфере эногастрономического туризма. Для этого необходимо использовать имеющиеся конкурентные преимущества и грамотно продвигать уникальное туристское предложение региона на целевых рынках. Краснодарский край обладает уникальным потенциалом для развития гастрономического туризма. В регионе представлено множество объектов, привлекающих ценителей вкусной и полезной пищи, напитков, а также активного и познавательного отдыха.
Так, на территории старейшего в России винодельческого предприятия «Абрау-Дюрсо» туристов ждет увлекательное погружение в историю и современные технологии производства вин. Путешествие начинается с посещения подземных винных лабиринтов XIX века. Далее предлагается осмотр современных цехов и дегустация лучших сортов вин. Также здесь можно отведать изысканные сыры и десерты собственного производства.
На горном курорте Красная Поляна гости найдут обширное гастрономическое предложение, кухни народов мира, авторские блюда из горных деликатесов, богатейшая чайная карта. Всё это на фоне живописных ландшафтов и горных вершин Кавказа.
Внимание ценителей высокой кухни привлечет комплекс Chateau de Talu с элементами французского шика, изысканными интерьерами и великолепным видом на морской простор. Здесь предлагаются гастрономические шедевры от шеф-повара и идеальные винные сочетания.
Ещё одна жемчужина региона для гурманов - это комплекс Chateau Pinot с собственными виноградниками. Его концепция основана на использовании только экологически чистого сырья и натуральных ингредиентов. Посетителей ждёт дегустация вин в сочетании с оригинальными закусками.
Как видно, Краснодарский край располагает всеми возможностями для воплощения самых изысканных и незабываемых гастрономических путешествий на юге России.



[bookmark: _Toc163658798][bookmark: _Toc164771299]Вывод по главе
Анализ природно-климатических предпосылок и агроклиматического потенциала Краснодарского края позволяет сделать однозначный вывод о наличии всех необходимых условий для производства широчайшего ассортимента высококачественной и экологически чистой сельскохозяйственной продукции. Комфортный климат, обилие солнечного света и тепла, плодородные почвы создают возможности как для традиционных, так и для субтропических культур, что закладывает фундамент для формирования богатейшего гастрономического потенциала Краснодарского края, который усиливается многонациональным составом населения, вековыми традициями виноделия и садоводства.
Производимое в крае разнообразие продуктов питания, вкупе с гостеприимством местных жителей, формирует идеальную среду для интенсивного развития эногастрономического туризма. Наличие широко известных брендов вино-водочной и молочной продукции, мясных и рыбных деликатесов выступает мощным стимулом для роста ресторанного бизнеса и индустрии гостеприимства.
Всё это способствует формированию разнообразной инфраструктуры гастротуризма, привлекающей в регион тысячи российских и зарубежных гурманов ежегодно. Учитывая стремительно растущий интерес к гастрономическому туризму, Краснодарский край обладает всеми шансами превратиться в кулинарную Мекку России, где каждый сможет найти впечатления по вкусу.
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Эногастрономический туризм представляет собой относительно новое и динамично развивающееся направление в индустрии туризма и гостеприимства. Его суть заключается в посещении виноградарско-винодельческих хозяйств, ресторанов национальной кухни, дегустационных залов, а также участии в различных мероприятиях и событиях, связанных с культурой виноградарства, виноделия и гастрономии.
Ключевые особенности эногастрономического туризма:
- Объединение двух компонентов – культуры вина и национальной кухни региона
- Ориентация на знакомство с аутентичными традициями виноградарства, виноделия и гастрономии
- Акцент на изучение местной культуры, истории и природных ландшафтов
- Сочетание дегустационных, образовательных и развлекательных элементов
- Активное вовлечение туристов в процессы производства вина и приготовления блюд
Эногастрономический туризм базируется на двух ключевых компонентах – винном и гастрономическом. Винный туризм предполагает посещение виноградников, винодельческих предприятий, участие в дегустациях, ознакомление с технологиями производства вина и его историей. Гастрономический туризм, в свою очередь, ориентирован на изучение национальной кухни региона, знакомство с ее традициями, особенностями приготовления блюд и использования местных продуктов.
Эногастрономический туризм объединяет эти два направления, создавая синергетический эффект и обогащая впечатления туристов. Помимо дегустаций вин и блюд национальной кухни, данный вид туризма предполагает ознакомление с историей и культурой региона, его природными ландшафтами и достопримечательностями.
Важной особенностью эногастрономического туризма является активное вовлечение туристов в процессы производства вина и приготовления блюд. Это могут быть мастер-классы по виноделию, участие в сборе винограда, приготовление блюд национальной кухни под руководством шеф-поваров и многое другое.
В зависимости от целей и продолжительности путешествия различают несколько видов эногастрономического туризма:
· Виды эногастрономического туризма
· Эногастрономические туры
· Винные и гастрономические события
· Обучающие программы и мастер-классы
· Винные и гастрономические экскурсии
Эногастрономический туризм обладает рядом преимуществ как для туристов, так и для принимающих регионов. Для туристов это возможность погрузиться в аутентичную культуру региона, расширить свои познания в области виноделия и гастрономии, получить новые впечатления и эмоции. Для регионов развитие эногастрономического туризма способствует популяризации местных винодельческих хозяйств и ресторанов, стимулирует рост занятости населения, привлекает дополнительные инвестиции, содействует сохранению культурного наследия и природных ландшафтов.
Таким образом, эногастрономический туризм представляет собой перспективное направление, объединяющее культуру вина, национальную гастрономию, изучение местных традиций и природных особенностей региона. Его развитие открывает новые возможности для формирования привлекательного туристского продукта и повышения конкурентоспособности туристских дестинаций.
Эногастрономический туризм – относительно новое, но бурно развивающееся направление в мировой индустрии туризма и гостеприимства. Его стремительный рост обусловлен рядом глобальных тенденций и предпосылок, характерных для современного общества.
Предпосылки развития эногастрономического туризма:
· Глобализация и рост мобильности населения
· Повышение интереса к аутентичной культуре и традициям разных народов
· Стремление к новым впечатлениям и эмоциональному наполнению путешествий
· Рост популярности идей здорового образа жизни и экологически чистых продуктов
· Развитие индустрии виноделия и гастрономии, появление новых винодельческих регионов
Одной из ключевых предпосылок выступает глобализация и рост мобильности населения. Развитие транспортной инфраструктуры, появление бюджетных авиалиний, а также повышение уровня жизни и доходов значительной части населения способствуют увеличению туристских потоков и стремлению людей познавать новые культуры и традиции.
В условиях глобализации и стандартизации многих аспектов жизни наблюдается повышенный интерес к аутентичной культуре, самобытным обычаям и традициям различных народов. Эногастрономический туризм как нельзя лучше отвечает данной тенденции, предоставляя возможность погрузиться в уникальную атмосферу винодельческих регионов, познакомиться с их историей и культурой.
Современные путешественники все чаще стремятся к получению новых эмоций и впечатлений, выходящих за рамки стандартных экскурсионных программ. Эногастрономический туризм, сочетающий элементы образования, развлечения и активного участия в процессах производства вина и приготовления блюд, в полной мере отвечает этим запросам.
Важной предпосылкой развития данного вида туризма является рост популярности идей здорового образа жизни и потребления экологически чистых продуктов. Вина и блюда национальной кухни, производимые по традиционным рецептам из натуральных ингредиентов, все чаще находят спрос у современных потребителей.
Наконец, стремительное развитие индустрии виноделия и гастрономии, появление новых винодельческих регионов и ресторанов национальной кухни способствуют формированию разнообразного предложения на рынке эногастрономического туризма.
Под влиянием перечисленных предпосылок эногастрономический туризм демонстрирует устойчивый рост как в мире, так и в России. По оценкам экспертов, данный сегмент туристского рынка ежегодно увеличивается на 10-15%.
На мировом уровне лидерами в развитии эногастрономического туризма являются такие страны, как Франция, Италия, Испания, Португалия, Греция, Австрия, Германия и США. В этих странах сформирована развитая инфраструктура для приема винных и гастрономических туристов, включающая специализированные маршруты, дегустационные залы, рестораны национальной кухни, музеи виноделия и другие объекты.
Особого внимания заслуживает опыт Италии, где эногастрономический туризм является одним из ключевых направлений развития туристской отрасли. В стране действуют 173 признанных на международном уровне винодельческих маршрута, а также множество региональных маршрутов и туров. Ежегодно Италию с целью эногастрономического туризма посещают около 14 млн человек.
Во Франции также успешно развивается данное направление. По оценкам экспертов, около 7,5 млн туристов ежегодно посещают винодельческие регионы страны, такие как Бордо, Бургундия, Эльзас, Шампань и др. Особой популярностью пользуются винные маршруты, дегустационные залы и гастрономические рестораны.
Региональный эногастрономический туристский продукт Краснодарского края представляет собой комплексный тур, направленный на знакомство туристов с богатой винной и гастрономической культурой региона. Концепция тура основывается на уникальном сочетании природно-климатических, культурно-исторических и производственных ресурсов Краснодарского края, создающих благоприятные условия для развития эногастрономического туризма.
Цель разработки данного туристского продукта заключается в создании привлекательного и конкурентоспособного предложения для российских и зарубежных туристов, интересующихся винной и гастрономической тематикой, а также в продвижении Краснодарского края как перспективного эногастрономического направления на туристическом рынке.
Таблица 6 - Формирование регионального эногастрономического туристского продукта
	Компонент
	Описание

	Целевая аудитория
	Региональный эногастрономический тур ориентирован на широкий круг потребителей, включающий как опытных энофилов и гурманов, так и любителей, желающих расширить свои знания в области винной и гастрономической культуры. Целевая аудитория тура включает в себя следующие категории туристов: 1) Российские и зарубежные туристы в возрасте от 25 до 60 лет, имеющие средний и высокий уровень дохода, интересующиеся эногастрономической тематикой и стремящиеся к получению новых впечатлений и знаний. 2) Представители винной индустрии, сомелье, рестораторы, шеф-повара, желающие познакомиться с региональными особенностями виноделия и гастрономии Краснодарского края. 3) Корпоративные клиенты, заинтересованные в организации эногастрономических туров для своих сотрудников или партнеров с целью тимбилдинга или поощрения. 4) Участники специализированных винных и гастрономических мероприятий, фестивалей и конкурсов, проводимых на территории Краснодарского края. Для каждой категории целевой аудитории необходима разработка специальных предложений и программ тура, учитывающих их интересы, уровень подготовки и ожидания от путешествия.

	Продолжительность и сезонность
	Оптимальная длительность тура составляет 6 дней, что позволяет охватить основные винодельческие и гастрономические достопримечательности региона, не вызывая при этом усталости у туристов. Наиболее благоприятным периодом для проведения эногастрономических туров в Краснодарском крае является период с апреля по ноябрь, когда на виноградниках региона проходит сбор урожая, а винодельческие предприятия проводят фестивали и специальные мероприятия. Пик сезона приходится на сентябрь-октябрь, когда в регионе проходит традиционный праздник молодого вина. В зимний период (декабрь-март) эногастрономические туры также могут быть востребованы, особенно в период новогодних и рождественских праздников, когда многие туристы ищут возможности для необычного и запоминающегося отдыха. В низкий сезон могут быть предложены специальные цены и программы, стимулирующие спрос.

	Ожидаемые результаты и эффекты
	Разработка и реализация регионального эногастрономического тура по Краснодарскому краю может иметь значительные положительные эффекты для развития туристической отрасли и экономики региона в целом. Ожидаемые результаты от внедрения данного турпродукта включают в себя: 1) Увеличение туристического потока в Краснодарский край, привлечение новых категорий туристов, интересующихся эногастрономической тематикой. По предварительным оценкам, реализация тура может привести к росту числа туристов в регионе на 10-15% в течение первых 2-3 лет. 2) Рост доходов предприятий туристической индустрии - отелей, ресторанов, винодельческих хозяйств, транспортных компаний. Увеличение загрузки средств размещения и предприятий питания, особенно в низкий сезон. 3) Создание новых рабочих мест в сфере туризма и гостеприимства, а также в смежных отраслях - сельском хозяйстве, пищевой промышленности, креативных индустриях. 4) Развитие инфраструктуры региона - строительство новых отелей, дорог, объектов туристического показа, благоустройство территорий. 5) Повышение узнаваемости и привлекательности бренда Краснодарского края как эногастрономического направления на российском и международном туристическом рынке.



В программу эногастрономического тура обязательно должны быть включены познавательные и развлекательные элементы, которыми могут быть экскурсии по историческим и природным достопримечательностям региона, посещение музеев и этнографических центров, прогулки по живописным окрестностям, активный отдых на свежем воздухе. Все это позволяет создать яркий, многогранный турпродукт, способный удовлетворить самых взыскательных клиентов. Огромное значение имеет и правильный выбор партнеров и поставщиков услуг. От их надежности, профессионализма и качества работы во многом зависит общее впечатление туристов от путешествия. Необходимо тщательно отбирать отели и рестораны, транспортные компании и экскурсионные бюро, заключать с ними долгосрочные договоры и постоянно контролировать уровень предоставляемых услуг.
При этом нужно стремиться к тому, чтобы все партнеры и участники проекта были не просто исполнителями, а разделяли общую идею и философию эногастрономического туризма. Только в этом случае возможно создание по-настоящему аутентичного, уникального и запоминающегося турпродукта, отражающего колорит и характер региона.
Кроме того, развитие эногастрономического туризма даст толчок развитию и других сфер экономики края - сельского хозяйства, пищевой промышленности, индустрии гостеприимства. Ведь для того, чтобы обеспечить туристов качественными и аутентичными продуктами и услугами, нужно будет вкладывать средства в модернизацию производства, обучение персонала, создание новой инфраструктуры.

[bookmark: _Toc163658801][bookmark: _Toc164771302]3.2. Предложения по созданию маршрута

Для формирования маршрута был выбран именно Краснодарский край, так как данный регион занимает лидирующую позицию в виноградстве и виноделии на территории Российской Федерации. 

Маршрут «Винные сокровища России»
День 1:
11:00 - Встреча в Международном аэропорту Сочи. Встречать будет водитель с табличкой «Винные сокровища России».
Дорога до отеля займет 1,5 часа времени.
13:00 – заселение в отель City Park Hotel Sochi 4* 
14:00 – обед в кафе Cinema (кафе работает по системе шведский стол на завтрак, обед и ужин) 
15:40- посещение фермы «Экзархо»
Экоферма «Экзархо» - расположилась на высоте 400 метров в живописном месте, окруженном горами и превосходной природой. В ходе экскурсии по экоферме, мы сможем насладиться природой, покормить животных, посмотреть на производство сыров, а закончим мы ужином с дегустацией фирменных сыров и вин марок «Ходжико», «Магри». 
19:30 – возвращение в отель. Ужин. Свободное время
Отель расположен в самом центре Сочи на второй береговой линии. В свободное время можно прогуляться по городу или на побережье. 
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Рисунок 2 Карта экофермы «Экзархо»

День 2: 
7:00- 8:30 – завтра в отеле по системе «шведский стол» 
9:00 - выезд на домашнюю музей-винодельню «Бабушкина Хата» 
«Бабушкина Хата» -  всего в 30 минутах езды от центра Сочи, расположена уникальная домашняя винодельня. Каждый год хозяин винодельни- Роман Веселовский пополняет свой погреб новыми винами и настойками домашнего производства, а самое главное, что он настолько любит свое дело, что сам проводит экскурсию по дому своей бабушки – нынешнему музею, а также рассказывает и дает попробовать все сорта вин и ликеров, которые представлены в его маленькой и уютной винодельни. 
Во время экскурсии можно продегустировать вина из виноградника в Темрюкском районе без добавления сахара. В «Бабушкиной Хате» представлено более 10 видов вин и 3 вида чачи. Также имеется собственная пасека, где можно попробовать целых 5 видов меда. Туристы могут приобрести любую продукцию. 
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Рисунок 3 Дегустация на домашней винодельни «Бабушкина Хата» 

14:30 – обед в кафе «Змейка» с шикарным видом на горные водопады
Дорого до кафе займет 10 минут на автобусе и буквально 7 минут пешком вдоль Змейковских водопадов. 
16:00 – Экскурсия на чайную плантацию Мацеста 
В ходе экскурсии мы посетим небольшую чайную плантацию – 1,6 га, также фабрику по переработке чая и продегустируем местный черный и зеленый чай. В конце экскурсии мы получим небольшой подарок от фабрике – один вид чая на выбор, а докупить еще сорта понравившегося чая можно в фирменном магазине – «Мацеста чай» 
19:00 – возвращение в отель. Ужин. Свободное время и сбор вещей. 

День 3 
7:00-8:00 – завтрак в гостинице 
8:20 – выезд в центр туризма Абрау-Дюрсо 
13:30 – начало Иммерсивного путешествия «Тайны и легенды Абрау-Дюрсо»
Данная экскурсия раскроет нам тайны гаснущего света в подвалах, сможем пройти испытание – пьяная лестница и узнать про призраков русского винного дома. Конечно же, в завершении экскурсии мы сможем продегустировать 5 образцов тихих и игристых вин. 
15:00 -  свободное время и обед в любом кафе на территории. (не входит в стоимость тура) 
17:00 – мастер класс «Черноморская кухня» 
В ходе мастер класса мы приготовим – зеленый салат с авокадо, тартар из лосося, пасту с чернилами каракатицы и лангустином в томатном соусе и фондан с мороженым. В заключении мы сможем поужинать. 
20:00 – размещение Abrau light resort & spa 
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Рисунок 4 Карта центра туризма Абрау-Дюрсо

День 4
7:00 - 08:00 – завтра в гостинице 
8:00- 14:00 – свободное время на территории Абрау-Дюрсо
На территории самого отеля можно посетить СПА или отправиться на прогулку.                          Также можно посетить – конный клуб, галерею света, арт- базар, йогу или пляж Abrau Light Beach.
14:20 – выезд из отеля
15:30 – обед на территории  винодельческого проекта «Лефкадия»
16:00 - начало экскурсии по уникальному винодельческому проекту «Лефкадия» 
Экскурсия начнется с прогулки среди виноградников и трюфельных плантаций, прогуляемся вдоль лавандовых полей. Продолжим посещением погреба и экскурсией по производству вина и сыра (с дегустацией). Также мы посетим музей вина, в котором собраны уникальные экспонаты со всего мира, начиная со времен Боспорского царства. Конечно же, мы поднимемся на смотровую башню, с которой открывается прекрасный вид на виноградники. 
19:00 – размещение в гостинице «Гермес». Свободное время. Ужин 


День 5
7:00 – 8:00 – завтрак в гостинице 
8:20 – выезд из гостиницы 
10:30 – приезд в Краснодар 
11:00 – Обзорная экскурсия по Краснодару 
В ходе экскурсии мы проедем основные достопримечательности этого прекрасного города, узнаем историю всех прозвищ Краснодара, посмеемся на «забавном» перекрестке и даже познакомимся с местными актерами. 
13:30 – обед в кафе «Хлеб да ВинчиК» 
Уникальное кафе – авторский проект Натальи Кононовой. Здесь можно насладиться свежеиспеченным хлебом, домашними сырами и лучшими винами юга России.
15:00 – Винное казино в винном клубе Chateau Tamagne
Винное казино – каждый участник вслепую дегустирует вина и делает ставки на игровом поле. Игрок, который соберёт наибольшее количество фишек, получает от организаторов вино в подарок! После увлекательной игры нас ждет ужин. 
[image: Picture background]
Рисунок 5 Винное казино в винном клубе Chateau Tamagne
17:30 – заселение в отель Ibis 3*
Отель расположен в центре города. Вокруг много парков и достопримечательностей. Свободное время

День 6 
8:00- 9:00 – завтрак в отеле 
12:00 – выезд из отеля 
Трансфер до аэропорта 
Отправление в аэропорт 
Приобретать билеты на обратный рейс советуем в диапазоне 15:00-17:00 

В стоимость тура входит:
· Транспортное обслуживание 
· Услуги сопровождающего-гида 
· Экскурсии -  по программе (вместе со входными билетами) 
· Дегустации – по программе 
· Проживание в отелях – по программе 
· Питание: завтраки – со 2-го дня тура, обеды – в 1,2,4,5 дни тура, ужин – 3,5 дни тура 
В стоимость тура не входит: 
· Авиа билеты 
· Питание – обеды – в 3 день тура, ужины – 1,2,4 день тура. 
· Личные дополнительные расходы – сувенирная продукция и т.д. 
Таблица 7 – Расчет – составлено автором самостоятельно 
	Общие расходы
	
	

	Автобус на 6 дней с водителем - MERCEDES SPRINTER
	
	156000 руб. 

	Платная дорога
	
	2000 руб. 

	НЗ (парковки)
	
	2500 руб. 

	Питание сопровождающего и водителя
	
	15000 руб. – 4 обеда, 2 ужина 

	Оплата сопровождающего 
	
	36000 

	Стилизация автобуса снаружи – оклейка пленкой 
	
	16000 руб. 

	
	
	227500 руб. 

	Экскурсии и мастер классы 
	
	

	Экоферма «Экзархо» 
	2000 руб.  
	32000 руб. 

	Бабушкина Хата 
	2500 руб. 
	40000 руб. 

	Чайная плантация «Мацеста» 
	550 руб. 
	8800 руб. 

	Иммерсивного путешествия «Тайны и легенды Абрау-Дюрсо»
	3000 руб. 
	48000 руб. 

	Мастер класс «Черноморская кухня»
	4900 руб. 
	78400 руб. 

	Обзорная экскурсия по Краснодару 
	1500 руб. 
	24000 руб. 

	Винное казино 
	1200 руб. 
	19200 руб. 

	Входные билеты для сопровождающего 
	
	14100 руб. 


	Проживание и питание: + для сопровождающего и водителя 
	
	

	Обед  в кафе «Cinema»
	1500 руб. 
	27000 руб. 

	Обед в кафе «Змейка» 
	1400 руб. 

	25200 руб. 

	Обед в кафе «Хлеб да ВинчиК» 
	1900 руб. 

	34200 руб. 

	Обед в кафе «Лефкадия» 
	1550 руб. 
	27900 руб. 

	Ужин Chateau Tamagne
	2000 руб. 
	36000 руб. 

	Проживание в отеле City Park Hм
	2-х местное проживание – 16000 руб. 
	144000 руб. 

	Проживание в отеле  Abrau light resort & spa
	2-х местное проживание – 13000 руб.
	117000 руб. 

	Проживание в гостинице Гермес 
	2-х местное проживание – 8000 руб.
	72000 руб. 

	Проживание в отеле Ibis 3*
	2-х местное проживание – 10500 руб.
	94500 руб. 

	
	
	842400 руб. 

	Итого: 1069900 руб. 
Себестоимость: 66868 руб. 
Стоимость: 83500 руб. 


	
	





Прогнозируемый расчет рентабельности 
Себестоимость - 66868 руб. 
Стоимость – 83500 руб. 
Структура продаж показывает, что 50% заявок поступают – через турагенства и 50% заявок поступают напрямую 
Выручка за один тур: 8*83500 + 8*(83500-10%)= 668000 + 601200= 1269200 руб. 
Выручка за серию туров: 1269200*4 = 5076800 руб. 
Прогнозируемая структура расходов:
Прямые затраты по 1 туру: 66868 *16 = 1069888 руб. 
Затраты на серию туров:1069888 *4= 4279552 руб. 
Постоянные затраты: 100000 руб. 
Реклама: 35000 руб. 
Накладные расходы: 15000 руб. 
Итого: 4429552 руб. 
Операционная прибыль: 5076800 - 4429552= 647248 руб. 
Рентабельность: 647248/ 5076800 * 100%= 13%
Маржинальность: 1269200 -1069888 /1269200 * 100%= 18%
ТБ: 233500/18%= 1297222р. 
С 15 человека начнем получать прибыль с тура.

Маршрут: 1120 км. 
[image: ]
Рисунок 6 Карта маршрута

[bookmark: _Toc163658802][bookmark: _Toc164771303]3.3. Маркетинг и продвижение эногастрономического турпродукта

Маркетинг и продвижение эногастрономического турпродукта неразрывно связаны с успешной реализацией на рынке. Разработка эффективной маркетинговой стратегии является критически важным этапом, позволяющим четко определить целевую аудиторию, позиционирование, конкурентные преимущества и каналы продвижения.
Целевая аудитория эногастрономического тура по Краснодарскому краю включает в себя российских туристов в возрасте от 25 до 60 лет со средним и высоким уровнем дохода, проявляющих интерес к винной и гастрономической тематике, ценителей аутентичной культуры и традиций. Кроме того, потенциальными потребителями являются иностранные туристы из стран Европы, США и Азии, увлекающиеся винным и гастрономическим туризмом, стремящиеся познакомиться с новыми винодельческими регионами, а также профессионалы винной индустрии, корпоративные клиенты, организующие эногастрономические туры для сотрудников и партнеров.
Позиционирование регионального эногастрономического тура должно строиться на его уникальности, аутентичности и разносторонности, предлагая погружение в богатую винную и гастрономическую культуру региона, знакомство с его природными ландшафтами, историей и традициями. Ключевые преимущества турпродукта заключаются в сочетании винного и гастрономического компонентов, посещении ведущих винодельческих хозяйств и ресторанов региона, разнообразии активностей, высоком уровне сервиса и уникальной возможности познакомиться с аутентичными традициями и культурным наследием Кубани.
Конкурентный анализ необходим для оценки позиционирования регионального эногастрономического тура в сравнении с основными игроками на рынке эногастрономического туризма в России и за рубежом. В таблице 11 представлены ключевые конкуренты и их характеристики.

Таблица 8 Конкурентный анализ
	Конкуренты
	Характеристика

	Винодельческие хозяйства и агротуристические комплексы Крыма
	Туры по винодельческим хозяйствам Массандра, Инкерман, винодельне «Сатера» и др.

	Винные туры по Ставропольскому краю
	Включают посещение винодельни «Виноградники Прасковеи», дегустации и мастер-классы.

	Гастрономические туры по Ростовской области
	Акцент на донской кухне и местных продуктах (вина, казачьи деликатесы).

	Винные туры по Дагестану
	Посещение старинных винодельческих сел и хозяйств.

	Эногастрономические туры по винодельческим регионам Франции, Италии, Испании, Португалии, Германии, США и др.
	Предлагают погружение в богатые традиции виноделия и национальной кухни.



Для успешной конкуренции эногастрономический тур по Краснодарскому краю должен четко позиционироваться как уникальный и самобытный продукт, отражающий культурные особенности региона и предлагающий аутентичные впечатления и высокий уровень сервиса.
Маркетинговая стратегия эногастрономического тура должна базироваться на позиционировании продукта как уникального и аутентичного, отражающего самобытность культуры Кубани, акценте на сочетании винного и гастрономического компонентов, продвижении туристического бренда Краснодарского края как перспективного эногастрономического направления, использовании интегрированного маркетинга, развитии партнерских отношений с участниками туристического  рынка региона, фокусе на целевые сегменты потребителей и разработке гибкой ценовой политики.
Эффективное продвижение эногастрономического тура является ключевым фактором его коммерческого успеха на рынке и должно осуществляться по нескольким направлениям с использованием различных маркетинговых инструментов и каналов коммуникации. Цифровой маркетинг приобретает особую важность и включает в себя информативный веб-сайт или лендинг, продвижение в социальных сетях, контекстную и медийную рекламу, взаимодействие с блогерами и лидерами мнений, электронные рассылки и email-маркетинг, оптимизацию под поисковые запросы (SEO), интеграцию с онлайн-системами бронирования. Оффлайн-продвижение предполагает участие в профильных выставках и фестивалях, организацию пресс-туров и инфо-туров, размещение рекламных материалов в печатных изданиях, сотрудничество с туристическими офисами и местными администрациями, прямые продажи через сеть туристических агентств, стимулирующие мероприятия для турагентов и участие в программах лояльности.
Для повышения эффективности маркетинговых усилий необходимо использовать различные конверсионные стратегии, направленные на преобразование потенциальных клиентов в реальных покупателей турпродукта. Основными инструментами повышения конверсии являются создание привлекательного и убедительного контента, разработка специальных предложений и акций, использование элементов вовлечения и гейминга, оптимизация процесса бронирования и покупки тура, настройка ретаргетинга и remarketing-кампаний, использование триггерных email-рассылок, интеграция с мобильными приложениями и чат-ботами, а также анализ конверсионного пути и оптимизация ключевых точек контакта с потребителями.
Основные каналы:
· Цифровая реклама (таргетированная, контекстная, медийная).
· Соцсети и блогеры.
· Профильные выставки и фестивали.
· Партнерские программы с винодельнями и ресторанами.
· Печатные СМИ и наружная реклама.
Воплощение концепции:
Серия ярких визуальных образов, объединяющих элементы виноделия и гастрономии (виноградные грозди, бокалы вина, деликатесы, ингредиенты кубанской кухни и т.д.). Используются насыщенная цветовая палитра и аппетитные крупные планы.
Провокационные и интригующие слоганы: «Вино - лишь начало вкусного путешествия. Откройте вкус Кубани!» «Гурман и энофил - две стороны одной медали. Объедините их вкусы!» «Знатоки выбирают Кубань. А вы разбираетесь во вкусах?»
Реализация в digital-среде: создание фирменного стиля и контент-стратегии для соцсетей (Instagram, ВКонтакте), таргетированная реклама, креативы для сайта и email-рассылок, лендинги для конкретных туров.
Оффлайн-реализация: печатная полиграфия (каталоги, буклеты, плакаты), наружная реклама (билборды, ситиформаты в городах-миллионниках), промо-стойки на профильных выставках и фестивалях.
Конкурсы и розыгрыши туров в соцсетях, приуроченные к ключевым сезонным событиям (Праздник молодого вина, тематические фестивали), использование геолокационных фильтров.
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 В рамках третьей главы разработана концепция регионального эногастрономического тура, основанная на уникальном сочетании природно-климатических, культурно-исторических и производственных ресурсов края. Определены целевая аудитория, включая российских и иностранных ценителей вина и гастрономии, представителей индустрии, корпоративных клиентов. Предложены варианты продолжительности и сезонности туров. Описаны ключевые компоненты программы, объединяющей посещение винодельческих предприятий, ресторанов национальной кухни, культурно-исторических объектов, а также активности на природе.
Выполнены расчеты экономических показателей туров, включая определение точек безубыточности, ожидаемой выручки, затрат, прибыли и рентабельности. Результаты демонстрируют высокий потенциал коммерческой эффективности предложенных маршрутов.
Разработана маркетинговая стратегия продвижения эногастрономического турпродукта, включающая позиционирование, конкурентный анализ, определение каналов цифрового и оффлайн-маркетинга, конверсионных стратегий. Представлен бюджет на маркетинг на первый год.
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Заключение

Выпускная квалификационная работа посвящена актуальной теме развития эногастрономического туризма в Краснодарском крае. Данное направление туристской индустрии в последние годы демонстрирует стремительный рост как в мире, так и в России, что обусловлено рядом глобальных тенденций и предпосылок современного общества.
Среди ключевых факторов, способствующих популярности эногастрономического туризма, можно отметить глобализацию и рост мобильности населения, повышенный интерес к аутентичной культуре и самобытным традициям разных народов, стремление путешественников к новым впечатлениям и эмоциональному наполнению поездок. Кроме того, важную роль играет рост популярности идей здорового образа жизни и потребления экологически чистых продуктов, а также развитие индустрии виноделия и гастрономии, появление новых винодельческих регионов.
В работе дано четкое определение эногастрономического туризма как вида путешествий, в процессе которых основным мотивом выступает знакомство с местной кухней, продуктами и напитками, традициями их производства и потребления. Обоснованы ключевые отличительные черты данного направления, такие как доминирующая роль гастрономической мотивации туристов, стремление к получению аутентичных вкусовых впечатлений, включение в туры активностей, связанных с продуктами питания и напитками.
Важным аспектом исследования стал анализ роли эногастрономических ресурсов как основы формирования туристского продукта. Автор классифицировал и подробно охарактеризовал различные группы таких ресурсов, включая уникальные локальные ингредиенты и продукты, предприятия пищевой промышленности, исторические кулинарные традиции, заведения аутентичного питания, носителей гастрономических знаний и умений, а также популярные гастрономические фестивали и события. Сделан обоснованный вывод о том, что комплексное использование всего многообразия региональной эногастрономии позволяет сформировать яркий гастрономический имидж территории и эффективно привлекать целевой туристский сегмент.
Значительный интерес представляет проведенный в работе анализ мирового и российского опыта развития эногастрономического туризма. Детально рассмотрены успешные практики таких стран, как Франция, Италия, Испания, Португалия, Греция, Австрия, США, а также ряда российских регионов, включая Крым, Ставропольский край, Ростовскую область, Дагестан. Сделан вывод об эффективности использования местного гастрономического наследия для привлечения туристов, создания имиджа и продвижения бренда дестинации.
Предложенный маршрут «Винные сокровища России» является уникальным туристическим продуктом, сочетающим винные дегустации и экскурсии по лучшим винодельческим хозяйствам региона, а также погружение в культуру и традиции виноделия и гастрономии. Яркие впечатления и неповторимая атмосфера старинного шарма гарантированы.
Проведенные расчеты экономической эффективности разработанных туров демонстрируют их высокий потенциал рентабельности, что подтверждает инвестиционную привлекательность и жизнеспособность данного проектов. 
Следует подчеркнуть, что успешная реализация предложенного маршрута требует тесного взаимодействия и сотрудничества различных заинтересованных сторон, включая туроператоров, винодельческие хозяйства, рестораны и другие объекты туристической инфраструктуры, а также органы государственной власти и местного самоуправления. Объединение усилий и обмен опытом позволят обеспечить высокое качество и конкурентоспособность разработанных продуктов на внутреннем и международном туристическом рынке.
Кроме того, важно продолжать научные исследования и разработки в области винного и гастрономического туризма, изучать лучшие мировые практики и тенденции, внедрять инновационные подходы и технологии для создания уникальных и запоминающихся туристических впечатлений.
В целом, результаты проведенного исследования демонстрируют значительный потенциал эногастрономического туризма в России, способного стать одним из драйверов развития внутреннего туризма, повышения туристической привлекательности регионов и укрепления имиджа страны как привлекательного туристического направления на международной арене.
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