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ВВЕДЕНИЕ

Актуальность темы исследования. В условиях глобализации мира постепенно меняются подходы к разработке инструментов для развития дипломатии государства. В международной практике, во внешней политике для успешного выполнения задач необходимо ориентироваться на имидж страны. Многие факторы, его формирующие, изменяются со временем, и в значительной степени это актуально для многих стран мира, включая Китай. В связи с развитием внешней политики Китая в последние годы, направленной на построение и укрепление позиций государства в мире, становится важным изучение эволюции внешнеполитического имиджа современного Китая. Формирование позитивного имиджа Китая в мире в условиях международной турбулентности и трансформации глобального порядка – одна из ключевых внешнеполитических задач государства. 
Построение партнерских отношений со странами, привлечение крупных инвесторов, экспорт товаров, сотрудничество промышленно-финансовых компаний и предприятий, создание туристической основы затрудняется, если у страны нет своей позитивной репутации, бренда, имиджа. Соответственно, позитивный имидж государства превращается в важнейший фактор успешного проведения внешнеполитической и внешнеэкономической деятельности. Огромное количество дискуссий связаны с пониманием феномена образа и имиджа. Особенно отчетливо эта дискуссия прослеживается, когда речь заходит о политическом имидже и политическом образе. Среди ученых нет единства мнений и по поводу того, тождественны ли эти понятия. Очевидно, что понятия «имидж» и «образ» близки по смыслу, поскольку слово «имидж» произошло от латинского слова «imago», которое означает «образ, отражение».[footnoteRef:1] Таким образом, грамотное сотрудничество государственных структур со СМИ, в том числе и зарубежных в двустороннем порядке способно создать дополнительные возможности для формирования благоприятного имиджа Китая, а также дальнейшего укрепления его позиций за рубежом.  [1:  Боголюбова Н., Николаева Ю., Межкультурная коммуникация и международный культурный обмен :СПБКО, 2009.С.19.] 

В эпоху глобализирующегося мира вопросы формирования положительного имиджа Китая и определения роли дипломатии как наиболее эффективного и перспективного инструмента в данном процессе являются актуальными. Задачи конструирования привлекательного внешнеполитического имиджа Китая стоят на повестке дня перед руководством страны. Поиск путей улучшения имиджа постоянно находится в центре дискуссий китайской общественности. В настоящее время использование и формирование привлекательных образов страны полноправно можно отнести к числу основополагающих аспектов их достижений на международной арене. Такие образы, подкреплённые действительными результатами государства и его руководителей в ведущих сферах социально-политической жизни, являются необходимым условием признания авторитета страны и влияния её политических лидеров в мире. Тем не менее, без наличия соответствующих информационных технологий и механизмов, создаваемых на основе концептуальных разработок и консультационных услуг специалистов-политтехнологов, занимающихся вопросами теории и практики улучшения внутри- и внешнеполитических имиджей (или образов) государства, политических лидеров, эта задача представляется трудноразрешимой.
С другой стороны, мы не можем не говорить о тех факторах, которые помимо СМИ оказывают влияние на формирование на имидж государства. Сегодня международные отношения отличаются многообразием направлений сотрудничества. В последнее время роль культуры и массовых коммуникаций значительно возрастает. Заметно усилилось влияние культурного диалога на межгосударственные контакты, который рассматривается в качестве одного из определяющих факторов в трансформации отношений сторон и формировании имиджа страны за рубежом. Роль культуры в улучшении климата международного сотрудничества сложно переоценить, так как именно в результате успешно функционирующих культурных связей создаются предпосылки для развития взаимодействия и укрепления лояльности стран друг к другу в долгосрочной перспективе. Культуру по праву можно считать «мягким», но не менее действенным инструментом влияния на климат международных отношений, чем традиционные «жёсткие» инструменты, такие как политический авторитет, экономическая сила и военная мощь. 
Культура продолжает выступать в качестве действенного инструмента дипломатии и эффективного средства продвижения национальных интересов того или иного государства. Как показывает опыт различных стран, культурная дипломатия, посредством разного рода инициатив, не только способствует реализации стратегических целей государства на международной арене, но и оказывает непосредственное влияние на различные политические, экономические и социальные процессы в мире. Одним из краеугольных и дискуссионных вопросов является определение наиболее продуктивной модели реализации внешней культурной политики страны. В нашем случае это еще и вопросы влияния культуры и культурной дипломатии на формирование имиджа современного Китая. В отечественной и мировой науке большое внимание уделяется опыту таких европейских стран, как Франция или Германия, находящихся в авангарде институционализации внешней культурной политики, либо Соединенных Штатов, добившихся значительных успехов в реализации концепции «мягкой силы», их пример рассмотрен в отечественной и мировой науке довольно подробно, практикам же Китая в этой сфере в на современном этапе развития науки не уделяется подобного достаточного внимания. Однако деятельность Китая в сфере культурной дипломатии, продвижения национальной культуры, образования и языка за рубежом является одной из наиболее показательных. Таким образом изучение влияние культуры, как важнейшего инструмента «мягкой силы» этого государства, на имидж Китая представляется не только интересным, но и особенно актуальным на данном этапе развития системы международных отношений. 
Целью данного диссертационного исследования является выявление роли культуры в формировании имиджа Китая на международной арене.
Исходя из поставленной цели, были определены следующие задачи исследования: 
1. Выявить особенности китайской культурной дипломатии в исторической ретроспективе и на современном этапе на основе анализа концептуальных документов.
2. Дать оценку имиджу государства как фактора «мягкой» силы и на этой основе выявить особенности китайского подхода.
3. Провести системный анализ формирования имиджа Китая на международной арене с использованием инструментом культурной дипломатии.
4. Определить ключевые инструменты китайской «мягкой силы» по формированию позитивного имиджа КНР.
5. Дать оценку эффективности туризма как инструмента формирования позитивного имиджа КНР.
6. Определить роль Института Конфуция в формировании позитивного имиджа КНР.
7. Выявить значение спортивных событий в формировании позитивного имиджа КНР.
Объект исследования – культурная дипломатия Китая.
Предмет исследования – механизмы сотрудничества и формы осуществления деятельности в рамках культурной дипломатии и ее влияния на формирование имиджа Китая.
Теоретические и методологические основы исследования. 
Теоретико-методологической основой данного диссертационного исследования является теория конструктивизма, согласно которой внешняя культурная политика государства нацелена на отражение норм и ценностей общества и направлена поведение страны в проведении ее внешней культурной политики. В рамках данной теории конструктивизма изучена роль различных институтов в процессе реализации культурной дипломатии Китая и определена эффективность ее инструментов.
В рамках исследования были применены теоретические положения концепции «мягкой силы» Дж. Ная и ключевые теоретические наработки китайских авторов в рамках развития концепции «мягкой силы» (например, Ван Хунин, Янь Сюэтун).
Методологическая основа определяется характером и взаимосвязью объекта и предмета исследования, а также поставленной целью и задачами диссертационного исследования. В работе используется широкий спектр общенаучных, политологических и других методов, применяемых в исследованиях мировой политики и международных отношений. Так, комплексный междисциплинарный подход делает возможным изучение факторов, характера и направленности опыта страны в области конструирования благоприятного имиджа, его рассмотрение в период сложных кризисных ситуаций, в условиях информационного воздействия других государств и, на основе вышеперечисленного, поиск эффективных путей улучшения имиджа Китая и влияние на это культурного фактора. Принимая во внимание сложность и многомерность феномена культурной дипломатии и имиджа государства, метод комплексного анализа, также позволяет определить множество разнородных явлений, выявить устойчивые связи между ними и спрогнозировать дальнейшее развитие. 
Метод исторической ретроспективы позволил диссертанту выявить ключевые этапы в эволюции культурной дипломатии КНР. 
Метод системного анализа оказался полезен при анализе формирования имиджа Китая на международной арене: выявлении ключевых трендов, внешних и внутренних факторов формирования имиджа, определении ключевых институтов и инструментов. 
Метод сравнительного анализа был использован при написании 3 главы диссертации. В качестве объектов сравнения выступили: туристическая деятельность Китая, деятельность институтов Конфуция и спортивные мероприятия с участием Китая. В качестве критериев сравнения выступили: статистические данные за последние 5 лет, объемы финансирования, ключевые механизмы, основные направления деятельности. 
Степень научной разработанности проблемы.
Для достижения поставленной цели и решения задач потребовалось изучить широкий круг источников и литературы. 
Говоря об источниках, следует отметить, что в основу работы был положен изученный обширный эмпирический материал, который можно классифицировать следующим образом:
- публикации официальных кругов Китая, заявления ее государственных и политических деятелей;
- документы, которые характеризуют китайские политические, торгово-экономические и гуманитарные отношения;
- интервью китайского дипломатического корпуса, политической элиты Китая;
- публикации ведущих китайских СМИ, содержащиеся в них аналитические и информационные материалы.
Дополнительное изучение официальных документов и статей в журналах, газетах и СМИ, которые осуществляют обзор и комментирование политики, содержащийся в нормативно-правовых источниках. 
На сегодняшний день всестороннего исследования темы «Роль культуры в формировании имиджа Китая на международной арене» ещё нет. Отсутствуют специальные комплексные работы, посвященные основательному анализу заявленной проблемы. Однако в ряде статей и книг затрагиваются отдельные стороны изучаемых в этой диссертации проблем 
Имеющийся исследовательскую литературу по изучаемой проблематике можно условно разделить на несколько групп.
Во-первых, это работы авторов, разработавших проблематику формирования позитивного имиджа. Так, понятие имиджа в целом и его элементы рассматриваются в работах профессора А.Ю. Панасюка,[footnoteRef:2] американского экономиста К. Боулдинга,[footnoteRef:3] который ввел понятие «имидж» в научную среду, Г. Уоллеса,[footnoteRef:4] У. Брофенбреннера,[footnoteRef:5] М. Коттэма , Р. Коттэма .[footnoteRef:6] [2:  Панасюк А.Ю.  Формирование имиджа: стратегия, психотехнологии, психотехники. – 3-е изд., стер.  М., 2009.]  [3:  Kenneth Ewart Boulding. The Image. Knowledge in life and society. — Ann Arbor, 1956.]  [4:  Graham Wallas. Human Nature in Politics. Third Edition. 2004. URL: http://www.gutenberg.org/files/11634/11634-h/11634-h.htm]  [5:  Ури Бронфенбреннер. Два мира детства. Дети в США и СССР. URL: http://www.e-reading.bz/bookreader.php/1021155/Bronfenbrenner_-_Dva_mira_detstva._Deti_v_SShA_i_SSSR.html]  [6:  Cottam M.L., Cottam R.W. Nationalism and Politics: the political Behavior of Nation States. Boulder, L. 2001.] 

Во-вторых, подготовке данного исследования были использованы работы китайских, российских и зарубежных авторов по вопросам «мягкой силы», публичной и культурной дипломатии и международных связей в области культуры. В этой категории следует отметить работы американского политолога, основоположника концепции «мягкой силы» Джозефа Ная[footnoteRef:7], Марка Леонарда – британского политолога, писателя, президента аналитического центра Центра по Международной Политике и основателя и  [7:  Nye J., Jr. Soft Power: The Means to Success in World Politics / J. Nye, Jr. - Public Affairs, 2004. 191p.
Най Дж. Мягкая сила и американо-европейские отношения / Дж. Най // Свободная мысль-ХХI, No10, 2004. Режим доступа: http://postindustrial.net/2004/11/myagkaya-sila-i-amerikano-evropejskie-otnosheniya Nye J., Jr. Get Smart: Combining Hard and Soft Power / J. Nye, Jr. // Foreign Affairs. July/August 2009
Nye J., Jr. The Paradox of American Power: Why the World's Only Superpower Can't Go It Alone / J. Nye, Jr. - New York: Oxford University Press, 2003] 

исполнительного директора Европейского совета по Международным отношениям[footnoteRef:8], Ричарда Арндта, бывшего сотрудника Государственного  Департамента Соединенных Штатов и дипломата в ранге атташе по культуре многих Американских дипломатических представительств, например, в 
Бейруте, Тегеране, Риме и Париже.[footnoteRef:9] Среди российских исследований особо стоит отметить монографии Н.М. Боголюбовой и Ю.В. Николаевой.[footnoteRef:10] Но конечно, один из важнейших китайских исследователь, чьи работы следует подчеркнуть– профессор и политик Ван Хунин. И особо выделить его статью «Культура – “мягкая власть” государственной мощи», которая вышла еще в 1993 в Китае[footnoteRef:11]. [8:  Leonard M., Stead C., Smewing C.. Public Diplomacy. London: The Foreign Policy Centre, 2002., Режим доступа: http://fpc.org.uk/fsblob/35.pdf ]  [9:  Arndt R. T., The First Resort of Kings: American Cultural Diplomacy in the Twentieth Century / R. T. Arndt - Dulles, US, 2005. ]  [10:  Боголюбова Н. М., Николаева Ю. В. Выработка определения внешней культурной политики в современном научном дискурсе//Исторические, философские, политические и юридические науки, культурология и искусствоведение. Вопросы теории и практики. - 2012. No 4 (18). Режим доступа: http://scjournal.ru/articles/issn_1997-292X_2012_4-1_05.pdf ]  [11:  王沪宁作为国家实力的文化:软权力(ВанХунин.Культура–«мягкаясила»государственноймощи)//复旦大学学报 (Вестник Фуданьского университета). 1993. No 3. С. 23-28. ] 

Отдельную группу представляют публикации, посвященные непосредственно культурной дипломатии. В первую очередь это публикации Института Культурной Дипломатии в Берлине, многопрофильного центра, занимающегося, как исследовательской, так и практической работой в области дипломатии, культурно-просветительской деятельности и образования. Так нужно отметить коллективную монографию «В поисках культурной дипломатии»[footnoteRef:12] исследователей Института. Также значительную важность для данного исследования имеет работа аналитического центра DEMOS, в которой рассматриваются практические вопросы культурной дипломатии. [footnoteRef:13] [12:  Gienow-Hecht J. C. E., Mark C. Donfried M. C. Searching for a cultural diplomacy. Berghahn Books, 2010 Режим доступа: https://www.berghahnbooks.com/extras/GienowDonfried%20TextAll_paperback.pdf ]  [13:  Bound K. Cultural Diplomacy / K. Bound, R. Briggs, J. Holden - DEMOS. 2007 Режим доступа: http://www.demos.co.uk/files/Cultural%20diplomacy%20-%20web.pdf ] 

Достаточно важная и в теоретической и практической плоскости составляют работы, посвященные особенностям китайской культуры. Так идея, что Конфуциаство используется в культурной дипломатии как мягкая сила Китая мы находим у китайского исследователя Хиаолингу Лиу[footnoteRef:14]. А ученый Цинру Си связывает культуру, спортивные мероприятия и туризмом[footnoteRef:15]. [14:  Xiaoling Liu. How to Apply Confucian Culture to Enhance China's Cultural Soft Power based on the Analysis of Big Data//Journal of Physics: Conference Series 1744 (2021) 042028 doi:10.1088/1742-6596/1744/4/042028]  [15:  Qinru SI.The Cordinated Development of Sports Industryand Tourism under the Perspectiveof Soft Power: A Case Study of Henan Province// Asian Agricultural Research. Feb2014, Vol. 6 Issue 2, p39-43. 5p] 

В работе использовался общетеоретический и общеметодологический потенциал науки о международных отношениях. 
Гипотеза данной работы особенности формирования культурной дипломатии и политики Китая является базовой частью формирования имиджа государства в современных условиях глобализации мира и соответственно тех проблемах и вызовах, которые стоят перед ним.
Положения, выносимые на защиту: 
1. Китай избрал свой собственный путь в области формирования имиджа государства и инструментов «мягкой силы», которые он использует.
2. Инструменты китайской «мягкой силы» по формированию позитивного имиджа КНР содержит культурную составляющую.
3. Китай формирует собственную культурную дипломатию, которая сочетает в себе как религиозное начало, философию и исторических опыт, так и современные инструменты мягкой силы – спорт и туризм.
Научная новизна диссертационного исследования включает в себя следующие положения:
- впервые в российской политической науке представлен комплексный анализ роли культурной дипломатии Китая в формировании позитивного имиджа страны;
- представлено китайское видение реализации концепции «мягкой силы» в контексте формирования позитивного имиджа Китая;
- впервые в российский научный оборот были введены источники, документы и статьи на китайском языке по рассматриваемой тематике, не переведенные на русский язык и не представленные ранее в русскоязычном научном сегменте.
Практическая значимость настоящей диссертации. 
Основные выводы и положения исследования могут способствовать пониманию исключительной важности культурных связей, как в историческом аспекте, так и в современном мире, которые, однако, для большей эффективности выстраивания «мягкой силы» государства должны осуществляться не разрозненно, а системно, сохраняя независимость институтов, но в русле национального внешнеполитического курса. Таким образом аналитические разработки автора и собранный им материал могут использоваться в работе различных государственных учреждений Китая, научных центрах и учебных заведения.
Апробация работы. Исследование и его результаты были представлены автором на международных научных семинарах, круглых столах, посвященных проблематике международных исследований. 
Структура работы. Исследование состоит из введения, трех глав, каждая из которых состоит из параграфов, заключения и списка использованных источников и литературы.

Глава 1. Особенности китайской дипломатии в исторической ретроспективе и на современном этапе: концептуальные основы 
1.1. Эволюция китайской дипломатии: основные этапы 
В рамках развития и становления многополярного мира одним из важнейших полюсов сегодня, несомненно, является Китайская Народная республика. В настоящее время, благодаря растущему влиянию и участию на международной политической и экономической арене заметно выросла необходимость в понимании внешнеполитической деятельности Китая.  Очевидно, что от этого зависит успех в построении сотрудничества с государством. В этом контексте необходимо выявить основные моменты эволюции концептуальных подходов в дипломатии страны для анализа особенностей современного развития внешнеполитической линии Китая.
Значимая роль Китая в мировой политике уже признанный фактор. Поэтому налаживание сотрудничества государства с другими странами, а также заинтересованность самих партнеров Китая в создании прочных связей несомненно вызывает необходимость в изучении инструментов современной дипломатии. 
Важно отметить, что эволюция дипломатии и ее особенности на современном этапе во многом была сформирована историей Китая, а также в некоторой степени попытками преодолеть трагедии прошлых лет. Можно говорить, что Китаю удавалось сохранять свою закрытость для западных государств примерно до времени «опиумных войн». Открытие государства для мира привело только к его зависимому положению. Пожалуй, мы можем связывать становление дипломатии Китая как самостоятельного актора именно с XX века.  Поскольку среда, в которой формировалась дипломатия Китая, менялась в разные исторические периоды, вполне естественно, что китайская «мирная дипломатия» демонстрировала разные черты в разные периоды. Китайские исследователи выделяют три периода: «дипломатию мирного освобождения» (1921-1949), «дипломатию мирного сосуществования» (1949–1979) и «дипломатию мирного развития» (с 1979 по наше время). За это время дипломатия Китая перешла от пассивной позиции к более позитивной и активной. Государство разработало свой особый подход для роста международного влияния путем изменения своих дипломатических установок. С одной стороны, это означало, что Китай понимал необходимость адаптировать свою политику к происходящему в мире и внести свою лепту в создание здоровой и благоприятной международной политики. С другой стороны, мы можем говорить о неприятии действий Китая западными государствами, рост подозрительности к действиям государства на мировой арене, разработка теории «китайской угрозы» (особенно это характерно для США и Великобритании). Все это обозначило необходимости продолжать сохранять свои особенности и использовать этот опыт в дипломатии, поскольку достаточно велика опасность международных проблем, которые могут встать перед Китаем в обозримом будущем.
Китайские исследователи связывают изменения в дипломатии и начало ее первого этапа «дипломатии мирного освобождения» с созданием Коммунистической партии Китая. В этот период был установлен принцип национального самоопределения и возросла народная поддержка. 
На первом этапе после своего основания Коммунистическая Партия Китая (КПР) стремилась к идеалу национального самоопределения. Для этого она прилагала целенаправленные усилия для создания благоприятной внешней среды и стремления к максимальной международной поддержке Китая, несмотря на в целом неблагоприятную международную обстановку в эпоху «войны и революции»[footnoteRef:16]. [16:  Yang J. China’s Diplomacy: Theory And Practice. – World Century Publishing Corporation, 2014. 557 р.] 

Второй период несколько трансформировал ситуацию. Тем не менее, «дипломатия мирного сосуществования» началась с того, что согласно Цземянь Яну: «новый Китай в первые годы после обретения независимости оказался в затруднительной международной и внутренней обстановке. С конфигурацией биполярной конфронтации времен холодной войны в полную силу у Китая было мало возможностей для маневра. Да и внутри страны годы войны привели к повсеместному разрушению Китая и превратили строительство нового государства в трудноразрешимую задачу»[footnoteRef:17]. [17:  Yang J. China’s Diplomacy: Theory And Practice. – World Century Publishing Corporation, 2014. 557 р.] 

Конечно, мы можем говорить, что в этот период на формирование дипломатии огромное влияние оказывают вопросы политики блоков, а также в целом и менталитет холодной войны.
Но достаточно быстро (хотя в этот период большинство государств имели ограничения в своих дипломатических стратегиях), Коммунистическая партия Китая смогла увидеть перспективы развития именно мирной дипломатии и неизбежный исход холодной войны. 
Вскоре именно Коммунистическая Партия Китая положила начало дипломатической философии «мирного сосуществования», выходящей за рамки менталитета холодной войны, или «Пяти принципов мирного сосуществования». Китай последовательно их придерживался, хотя и столкнулся с некоторыми трудностями на более позднем этапе. 
Дипломатической целью КНР всегда было установление международных отношений, в которых все страны, независимо от размера и положения на мировой арене, обладают равными возможностями и равными позициями.
Третьему периоду «дипломатии мирного развития» предшествовали реформы, которые изменили не только внутреннюю политику и экономику Китая, но и его внешнюю стратегию. Одиннадцатый Центральный комитет Коммунистической партии Китая (КПК) провел свой третий пленум с 18 по 22 декабря 1978 года. Исследователи Австралийского национального Университета полагают, что именно «эта встреча восстановила старую идеологическую линию КПК «поиск истины на основе фактов». Она решила сместить акцент с политического движения на экономическое развитие. Это заложило основу для реформ и открытости»[footnoteRef:18].  [18:  China’s 40 years of reform and development 1978–2018. Edited by Ross Garnaut, Ligang Song and Cai Fang. Published by ANU Press The Australian National University Acton ACT 2601, Australia. 2018. 679 р. ] 

С именем Дэн Сяопина связана крупнейшая перестройка в сознании и направлении деятельности партии. Именно он в течение двух десятилетий защитником политики реформ и открытости Китая. В июле 1979 года под влиянием Дэна центральное правительство решило создать «специальные экспортные зоны», позже названные особыми экономическими зонами (ОЭЗ), в Шэньчжэне, Чжухае и Шаньтоу в провинции Гуандун и Сямыне в провинции Фуцзянь. Это ознаменовало начало открытия Китая внешнему миру[footnoteRef:19]. [19:  Ibit.] 

С момента введения политики реформ и открытости в 1978 году китайское правительство упорно работало над поиском пути социалистической модернизации, который соответствовал бы условиям Китая и тенденциям времени и повлиял на становление новой дипломатии.
После окончания холодной войны следующему поколению китайского руководства пришлось говорить о совершенно новой позиции Китая. 
Конечно, в тот момент дипломатия Китая строилась не только на изучении истории. В 1990-х годах Китай начал разрабатывать и формулировать «новую концепцию безопасности».
1.2. Культурная дипломатия Китая: концептуальные основы
Китай обладает большими ресурсами для осуществления культурной дипломатии, включая богатую историю, философию и культуру. И главное, огромный интерес мирового сообщества к этим сторонам развития КНР. Испанский исследователь Гонсалес Фернандес С.М., говоря о Китае, отмечала, что «культура связана с культурной дипломатией и мягкой силой из-за необходимости сосуществования различных сообществ, территорий и наций в нашей глобальной деревне. Новые технологии и коммуникации делают их ближе с каждым днем. Анализ культурной дипломатии и мягкой дипломатии дает нам инструмент для улучшения международных отношений и достижения целей стран». Культурные и креативные индустрии формируют массовую модель, которая будоражит сознание с помощью своих коммуникационных моделей и каналов. Культура показывает обществу реалии через истории и выступления. Она выражает проблемы, конфликты и идеологии общества»[footnoteRef:20]. Очевидно, что подобная политика легла в основу активной роли Китая в принятии 20 октября 2005 года Конвенции об охране и поощрении разнообразия форм культурного самовыражения (Принята Генеральной конференцией Организации Объединенных Наций по вопросам образования, науки и культуры). Согласно документу «Участники стремятся укреплять свое двустороннее, региональное и международное сотрудничество в целях создания условий, способствующих поощрению разнообразия форм культурного самовыражения»[footnoteRef:21]. Эта конвенция была также принята для того, чтобы узаконить права государств на принятие политики в культурном и творческом секторах, и не только. [20:  González Fernández S.M. The role of the cultural and creative industries in cultural diplomacy and soft power between China and the European Union // Janus. Net: e-Journal of International Relations. 2021. Vol. 12. Issue 1. P. 31-61. ]  [21:  Конвенция об охране и поощрении разнообразия форм культурного самовыражения. Принята 20 октября 2005 года Генеральной конференцией Организации Объединенных Наций по вопросам образования, науки и культуры [Электронный ресурс]. URL: https://www.un.org/ru/documents/decl_conv/conventions/cultural_expression.shtml
] 

Посмотрим, какими активами обладает Китай для реализации своего культурного потенциала. Ряд российских исследователей, в частности А.М. Бобыло, предполагают, что вести отчет мягкой силы Китая следует с древнейших времен и она «была разработана еще древними китайскими мыслителями – Лао-Цзы, Конфуцием, Сунь Цзы – и применялась в области военной мысли, управления государством и воздействия на другие народы более двух тысяч лет. Так, в трактате Сунь Цзы «Искусство войны» содержатся следующие ее стратегемы: «используй мягкие средства, чтобы побороть силу», «избегай сильных сторон противника, используй его слабости»»[footnoteRef:22].  [22:  Бобыло А.М. «Мягкая сила» в международной политике: особенности национальных стратегий // Вестник Бурятского государственного университета. 2013. №14. С. 129-135.] 

Конечно, это хороший базис для мягкой силы, но стоит признать, что теоретические и концептуальные ресурсы, «мягкая сила» получила не только благодаря историческим предпосылкам, но и формированием политической идеи. Последняя была оформлена во многом благодаря деятельности Ван Хунин, который, по мнению ряда экспертов, является «вдохновителем» политических идеологий трех последовательных президентов Китая – Цзян Цзэминя, Ху Цзиньтао и Си Цзиньпина. Профессор и политик Ван Хунин отметил, что продвижение позитивного имиджа, культуры, ценностей и идеологии Китая усилит его мягкую силу[footnoteRef:23]. Об этом, в целом, была его статья «Культура – «мягкая власть» государственной мощи», которая вышла еще в 1993 в Китае[footnoteRef:24]. А в 2007 году на 17-м Национальном съезде Коммунистической партии Китая (КПК) Ху Цзиньтао (2007) официально выдвинул необходимость усиления мягкой силы Китая для укрепления его основной конкурентной мощи в глобальном масштабе. В 2014 году Си Цзиньпин заявил, что Китаю необходимо усилить свою мягкую силу для реализации «Китайской мечты», то есть великого возрождения китайского «цивилизационного государства»[footnoteRef:25].  [23:  Tin Yau J.L., Suyan P. The internationalisation of China’s higher education: soft power with ‘Chinese characteristics’ // Comparative Education. 2021. Vol. 57. Issue 2. P. 227-246.]  [24:  Ван Хунин Культура – «мягкая сила» государственной мощи // Вестник Фуданьского университета. 1993. №3. С. 23-28.]  [25:  Tin Yau J.L., Suyan P. The internationalisation of China’s higher education: soft power with ‘Chinese characteristics’ // Comparative Education. 2021. Vol. 57. Issue 2. P. 227-246.] 

Важно отметит, что вопросы культурной политики прекрасно сочетаются с разработанной внешнеполитической доктриной, отвечающей необходимым требованиям и продолжает ее совершенствовать, поставив акцент на невоенные методы. Эту доктрину Китая можно назвать платформой для реализации политики «мягкой силы»: она включает в себя ценности, разделяемые мировым сообществом. Китай хочет поставить себя сильным мировым игроком и пытается войти в систему международных отношений в качестве полноценного участника[footnoteRef:26].  [26:  Гревцова А.Н. Мягкая сила Китая как способ расширения его политического влияния на страны АСЕАН // Молодой ученый. 2012. №3. С 313-315.] 

В отличие от Джозефа Ная, большинство китайских ученых считают, что «жесткая сила и мягкая сила неделимы и связаны между собой, тем самым развивая идею о том, что нынешняя китайская модель развития является «источником национальной мягкой силы», с одной стороны, способствующая распространению древней китайской культуры, которая включает в себя народные традиции и конфуцианские морально-этические ценности, а с другой может помочь понять сущность социализма с китайской спецификой. 
Эта «китайская особенность» может играть сразу двойную роль – проецировать китайские ценности за рубеж и сохранить свою специфику внутри страны. 
Такие амбициозные планы, несомненно, требует правильное использование своего потенциала. Даже основоположник концепции Джозеф Най считает, что «наибольшее действие возымеет мягкая сила Китая, лежащая в культурной сфере. Традиционная культура Китая всегда обладала особой притягательностью»[footnoteRef:27]. По его словам, «На Западе уже давно с интересом относятся к традиционной культуре Китая, а в будущем влияние современной культуры последнего возрастет еще больше. К примеру, Нобелевская премия по литературе в прошлом году досталась китайскому автору, это определенно положительное воздействие. По мере развития современной культуры повышается и значение мягкой силы»[footnoteRef:28].  [27:  Джозеф Най: «Мягкая сила Китая в китайской мечте» // Вэнь Вэй По: Гонконг, 21.12.2013. [Электронный ресурс]. URL: https://inosmi.ru/20131221/215796739.html]  [28:  Там же.] 

Поскольку мы говорим о «Китайских особенностях», то следует отметить, что специфика концепции «мягкой силы» Китая заключается в том, что она базируется на культуре и традициях. Как отмечает бывший премьер Госсовета КНР Вь Цзябао: «Культурные традиции олицетворяют собой дух государства. Сила государства не может основываться лишь на экономическом потенциале, должны быть учтены уровень культурного развития и также моральные принципы»[footnoteRef:29].  [29:  Xiaoling L. How to Apply Confucian Culture to Enhance China's Cultural Soft Power based on the Analysis of Big Data // Journal of Physics: Conference Series. 2021. Vol. 1744. Issue 4. Article 042028.] 

Итак, говоря о полной поддержке правительством выбранной модели проведения культурной политики, важно отметить, что же стало ее ключевой особенностью. Именно конфуцианская культура, являясь мостом распространения международной культурной коммуникации между Китаем и другими странами по всему миру, может похвастаться значительным положением и уникальным преимуществом, а также демонстрирует историческую особенность китайской культуры, моральный кодекс и идеологию благожелательности, сдержанности. Ядро конфуцианской культуры значительно способствует миру во всем мире и создает культурный образ гармонии и доброжелательности государства[footnoteRef:30].  [30:  Там же.] 

Хотелось бы выделить некоторые особенности, которые позволяют именно Конфуцианской составляющей продвигать культуру как мягкой силы Китая. Согласно китайскому исследователю Хиаолингу Лиу можно выделить несколько важных моментов:
1. Большая часть конфуцианской культуры демонстрирует гармонию между человеком и природой, в которой уделяется большое внимание как равному сосуществованию человека и природы, так и равенству между человеком и любым существом. Теория о том, что человек является неотъемлемой частью природы, является конечной целью, которую приобретает конфуцианская культура. 
2. Представление о пользе конфуцианской культуры для развития современной экономики. В настоящее время многозначности, эгоизм уже стал системой ценностей, широко принятой обществом, что может привести к упадку этики и морали и феномену извлечения выгоды для себя за счет других. Однако то, что отстаивает взгляд на пользу конфуцианской культуры, заключается в том, чтобы приносить пользу себе, не причиняя никому вреда, например, как мы говорим, «любовь джентльмена к деньгам возвращается с помощью даосизма». Представление о пользе конфуцианской культуры создает прекрасную и здоровую среду для построения гармоничного общества и установления взаимосвязи между пользой и моральным принципом.
3. Ценности жизни конфуцианской культуры для улучшения качества нации. Это воплощение идеологии доброжелательности, которая окажет большую помощь людям, когда они будут иметь дело с межличностными отношениями. Более того, с помощью этого можно улучшить поведение людей и качество жизни всего народа[footnoteRef:31] [31:  Xiaoling L. How to Apply Confucian Culture to Enhance China's Cultural Soft Power based on the Analysis of Big Data // Journal of Physics: Conference Series. 2021. Vol. 1744. Issue 4. Article 042028.] 

Таким образом, послание китайской культуры говорит о природе, о гармоничном развитии общества и позитивных сдвигах в экономике. Все это составляет особенность китайской культуры и мягкой силы Китая и не может не быть принятым в западном обществе с подобным набором ценностей.
Тем не менее, Китай в 21 веке сталкивается со смесью старых и новых вызовов, включая терроризм, мировые кризисы и предубеждения против политики государства. В этом контексте происходит появление самобытных черт в дипломатии Китая. Так, Дэн Сяопин сумел объединил даосизм, древнюю китайскую философию, в «даосскую дипломатию». Все это говорило, что внешняя политика Китая будет продолжать меняться, а появление многомерной дипломатии, принятую страной, можно рассматривать как постоянную тему китайской внешней политики в 21 веке. Многомерная дипломатия современного Китая пытается изучить истоки, руководящие принципы и последовательные результаты китайской дипломатии и философии. 
Китайская дипломатия стремится поощрять всесторонние культурные обмены и контакты между людьми, а также укреплять межличностные связи, чтобы китайская мечта и мечты других народов могли подкреплять друг друга. Китайская культура придает большое значение самосовершенствованию внутри страны и инклюзивному подходу извне. Поступая таким образом, влияние мягкой силы Китая можно ощутить шаг за шагом

Глава 2. Системный анализ формирования имиджа Китая на международной арене
2.1. Основные тренды формирования имиджа КНР
Имидж достаточно специфический фактор. В тексте Библии, а также в трудах античных и средневековых авторов Протагора, Платона, Конфуция, Лао-Цзы, Т. Мора, Н. Макиавелли и других видных деятелей древней и средневековой культуры поставлены в непосредственную зависимость судьбы и благополучие целых народов от соответствия правителя выведенному и обоснованному ими идеальному образу.[footnoteRef:32] В политической практике проблема имиджа в скрытой форме фигурировала в любую историческую эпоху.[footnoteRef:33]  [32:  См.: Лебон Г. Психология народов и масс. - СПб, изд. «Макет», 1995.]  [33:  См. об этом подробнее: История дипломатии в трех томах / Под ред. В.П. Потемкина. - М.: ОГИЗ - Государственное социально-экономическое издательство, 1941. Т. I. С. 34.] 

Таким образом, вопросу о том, каким должно быть государство и вопросам его имиджа уделялось внимание практически на протяжении всего существования человеческого общества. Однако, наибольшего развития и изучения понятия «имидж» и «имидж государства» приобрели в середине ХХ века, в период острой политической борьбы и развития средств массовой информации. 
Само понятие «имидж» в научной среде появилось благодаря американскому экономисту К. Боулдингу в конце 50-х годов, который ввел его, обосновав его полезность для успеха в бизнесе и политике. С его точки зрения имидж – «это определенный поведенческий стереотип, основанный не на действительных фактах, а на престиже, мнениях, иллюзиях, которые люди создают о самих себе, на мифологическом представлении о прошлом, на воображаемом представлении о будущем, и который способен влиять как на поступки отдельных личностей или групп, так и на поведение целых наций».[footnoteRef:34]  [34:  Kenneth Ewart Boulding. The Image: Knowledge in Life and Society. University of Michigan Press, 1956 – P. 175
] 

В документах Всемирной организации по туризму UNWTO имидж страны – «это совокупность эмоциональных и рациональных представлений, вытекающих из сопоставления всех признаков страны, собственного опыта и слухов, влияющих на создание определенного образа».[footnoteRef:35]  [35:  Панкрухин А.П. Маркетинг страны.// URL: http://www.marketologi.ru/publikatsii/stati/marketing-strany/(дата обращения 20.02.2015)] 

Также внимание среди исследователей к формированию внешнеполитического имиджа государства было обусловлено началом «холодной войны», когда возникла необходимость анализа отношений между противостоящими блоками и роли имиджей государств в этих взаимоотношениях. На сегодняшний день можно говорить о том, что существует уже несколько определений понятия «имидж государства». 
Имидж страны должен вызывать уважение, открывать возможности для конструктивного диалога на основе тех ценностей, которые позиционирует Китай как мировая держава, он должен быть привлекательным. Также, важно создать имидж Китая с такой картиной будущего, благодаря которой как у китайцев будет рождаться позитивная ассоциации о стране, так и у народов других стран современного мира. 
Согласно исследователю Александры Каппеллетт: «Системная реорганизация китайского государственного присутствия в культурных и медийных кругах за рубежом, направленная на завоевание влияния во всем мире, была задумана и осуществлялась по меньшей мере в течение одного десятилетия. Это явление все еще можно считать недавним, и, следовательно, строго количественный социологический анализ пока невозможен, но качественный подход, основанный на выявлении новых пространств за рубежом, может помочь нам получить представление о новых моделях влияния китайского государства за рубежом. Темы масштабирования государства и управления культурой могут быть сформулированы в контексте исследований глобализации: исследователи, особенно с начала 1980-х годов, разработали множество методологий, призванных бросить вызов «железной хватке национального государства над социальным воображением»[footnoteRef:36]. [36:  Alessandra Cappellett. Between Centrality and Re‑scaled Identity: A New Role for the Chinese State in Shaping China’s Image Abroad//Chinese Political Science Review
https://doi.org/10.1007/s41111-019-00129-x. https://www.researchgate.net/publication/334113598_Between_Centrality_and_Re-scaled_Identity_A_New_Role_for_the_Chinese_State_in_Shaping_China's_Image_Abroad_The_Case_of_the_Twitter_Account_of_a_Chinese_Diplomat_in_Pakistan] 

В этом контексте можно говорить о использовании Китаем и «мягкой силы», которую предложил Джозеф Най. У Ная речь идет о власти информации и образов, коммуникационных потоков – власти подвижной и гибкой. При все этом, под мягкой силой понимается скорее способность получить желаемое через привлечение, а не подавление. В основе лежит китайский стратагемный подход в мировой политике: заставить других «захотеть» сделать то, что вам нужно, используя стратегию обольщения, а не борьбы.[footnoteRef:37] Для государства «мягкая сила» – это власть его культурных символов и политических идеалов, привлекательность политических лидеров и культурных достижений, которые заставляют говорить о себе позитивно весь мир. Дж.Най обозначил три базовых ресурса «мягкой силы»: [37:  Nye J.S.,Jr. Soft Power: The Means to Success in World Politics. N.Y.: Public Affairs, 2004.-192 p ] 

- культура
- политические ценности
- внешняя политика, имеющая моральный авторитет.[footnoteRef:38] [38:  Nye J.S.,Jr. Soft Power: The Means to Success in World Politics. N.Y.: Public Affairs, 2004.-192 p ] 

По мнению Ная «наибольшее действие возымеет мягкая сила Китая, лежащая в культурной сфере. Традиционная культура Китая всегда обладала особой притягательностью»[footnoteRef:39]. Конечно, современный Китай понимает, что все эти ресурсы являются базовой составляющей для формирования и продвижения позитивного политического имиджа государства. Возможность управлять общественным мнением и привлекать других является основополагающим элементом в мировой политике. [39:  Джозеф Най: «Мягкая сила Китая в китайской мечте» // Вэнь Вэй По: Гонконг, 21.12.2013. [Электронный ресурс]. URL: https://inosmi.ru/20131221/215796739.html (дата обращения: 26.02.2022).
] 

2.2. Факторы формирования имиджа Китая на международной арене: внутренние и внешние
Изменение характера международных отношений, глобализация, а также нарастающая информатизация общества делают всё более актуальными вопросы имиджа государства. Имидж всегда занимал не последнее место в мировой политике, а зачастую являлся важнейшим аргументом принятия политических решений. В настоящее время в Китае есть понимание того, что имидж становится одним из основополагающих факторов международных отношений. Согласно проведенному с января по март 2016 года четвертому глобальному исследованию национального имиджа Китая совместно Центром исследований международной коммуникации при Издательском управлении иностранных языков Китая, Millward Brown и Lightspeed GMI, Китай это «Большая восточная страна с богатой историей и полным шармом: выдающийся образ Китая Около 43% зарубежных респондентов считают Китай большой восточной страной с богатой историей и полным очарования. Свое согласие выразили 54% респондентов в развивающихся странах. Китайский народ более позитивно относился к своей стране. Они в целом считали, что Китай - это страна «с богатой историей и полная очарования», «которая выступает за мир, развитие и сотрудничество на благо всех», а также «открытая страна с близостью и жизненной силой» и «с законом и порядком, а также гармоничным и стабильным обществом». Комментарии о Китае различались между развитыми странами и другими развивающимися странами, за исключением Китая, причем последние придерживались более позитивного отношения в этом отношении»[footnoteRef:40]. [40:  2015 CHINA NATIONAL IMAGE GLOBAL SURVEY. Compiled by : Communication Strategy Research Office, Center for International Communication Studies China Foreign Languages Publishing Administration. http://accws.org.cn/achievement/201609/P020160922551535663829.pdf] 

В данном аспекте повышается практический и научный интересы к самому феномену имиджа. Понимание специфики внешнеполитического имиджа Китая делает необходимым предварительное уточнение нескольких взаимосвязанных понятийных составляющих: «имидж», «политический имидж», «имидж политического лидера» и «имидж государства», поскольку только на основе теоретической обоснованности концепций этих понятий можно выявить особое качество каждой из категорий и претворить их на практике. Сегодня многие авторы склонны разграничивать бессознательно складывающиеся представления людей о конкретном социальном или политическом объекте и те представления, которые возникают под воздействием целенаправленной работы заинтересованных акторов, именно последние и отмечаются понятием «имидж». Данные представления формируются под влиянием информации из контролируемых государственных коммуникационных каналов и из иных независимых источников, которые также могут быть связаны с оппозиционными силами. При этом образы политических объектов, формирующиеся в сознании людей под влиянием как их личного опыта, так и информационного влияния, могут оказаться не просто не совпадающими, но и весьма противоречивыми. Так, в качестве одного из вариантов определения, имидж приравнивается по своему значению понятию «стереотип». Тем не менее имидж все же подвижен, и его подвижность определяется прежде всего их задачей – оперативно откликаться на меняющуюся экономическую, политическую, социальную или другую ситуацию. 
Итак, имидж – это особый образ реального объекта, направленно создаваемый и поддерживаемый. Например, политический актор своими действиями должен постоянно подкреплять свой имидж, если ему это оказывается не по силам, то неизбежным становится разрушение созданного образа. Проблема заключается в том, что создатели образов не могут контролировать все каналы, по которым к людям поступает информация об объекте. Если имиджевая информация начинает серьезно расходиться с другими сообщениями об объекте, то вероятность ее усвоения резко падает, а все усилия имиджмейкеров могут оказаться напрасными. В этом плане имидж всегда конкретен, он всегда связан с определенным объектом, он призван формировать массовые представления именно об этом объекте. И хотя в основе процесса формирования имиджа любого объекта лежат некоторые общие принципы, отражающие специфику этого феномена, каждая имиджевая кампания уникальна в том плане, что в ее рамках решается вопрос о внесении в массовое сознание представлений о вполне конкретном человеке, организации, структуре. Среди многообразия различных видов имиджей к сфере международных отношений наиболее близок политический имидж. Политический имидж – это направленно формируемый в массовом сознании образ политического деятеля, политической организации, государства в целом. Специфика политического имиджа заключается в том, что он не просто конструирует образ того или иного политического актора, но и определяет его политическое предназначение. Имидж политика, сконструированный на основе некоторой совокупности привлекательных личностных качеств, вряд ли можно назвать политическим, если эти качества не раскрывают его место и роль в политической жизни, его способность решать политические проблемы и т.п. Иными словами, политический имидж – это сконструированный образ политического актора на политической сцене. Очертания и определение сложносоставных социальных и политических объектов преобразовываются в цельные образы в сознании людей под воздействием присутствующих в обществе данных об этих объектах и в итоге овладения этой информации. Иначе говоря, человек способен выделять те или иные сложносоставные социальные или политические объекты только вследствие своей способности усваивать понятия, принятые в данном обществе для обозначения таких объектов. При этом, чем более развернутой, содержательной будет усвоенная трактовка соответствующего понятия, тем более составным будет формируемый на его основе образ. Имидж государства должен аккумулировать целостную систему представлений людей о стране, о сложившейся в ней системе власти. 
2.3. Инструменты китайской «мягкой силы» по формированию позитивного имиджа КНР.
Тем не менее, главное в имидже – это целостность формируемого образа. Если говорить о политических объектах (о государстве, партии, лидере), то их имидж может быть как внутриполитическим, так и внешнеполитическим. В первом случае речь идет о направленно формируемых представлениях о политическом объекте у граждан соответствующего территориально-государственного объединения, во втором – о направленно формируемых представлениях о политическом объекте у граждан других государств. 
Внешнеполитический образ государства, является более целостным, так как у зарубежных аудиторий представления о власти в другой стране более органично вписываются в общую систему представлений об этом другом народе и другом государстве.
Удачно выбранный имидж способствует легитимации власти, а, следовательно, укреплению позиций государства как в самом обществе, так и на международной арене. Как известно, легитимность – это феномен общественного сознания, это признание населением страны, международным сообществом сложившегося в той или иной стране порядка осуществления политической власти в качестве нормального, правильного, законного. Однако реально существующие в обществе проблемы могут создавать серьезные трудности на пути формирования позитивного имиджа государства как внутри страны, так и за ее пределами. 
Внешнеполитический имидж государства формируется на основе некоторых устойчивых представлений о географическом положении государства, его природных богатствах, специфике социокультурного и политического развития народа. Как правило, эти представления весьма схематичны, но они используются в имиджевых кампаниях, потому что именно простые суждения быстрее усваиваются массовым сознанием. В качестве символов, олицетворяющих то или иное государство, часто используются шедевры национальной культуры, прежде всего, архитектуры («Китай – Великая китайская стена»).
Однако главную роль в идентификации государства во внешнеполитическом пространстве играет государственная символика. Выбор государственных символов в каждой стране имеет свою историю. Так, в Китае «Символы, используемые в данный момент, включены в стандарт 1949 года, когда была основана Китайская Народная Республика. Создание новой страны сопровождалось кровопролитной борьбой, поэтому красный цвет флага символизирует не только революцию, но и лишения, пережитые народом. Расположенные в левом верхнем углу флага пять звезд также ассоциируются с событиями тех времен. Большая звезда изображает Коммунистическую партию Китая, а четыре маленькие могут быть истолкованы по-разному»[footnoteRef:41]. Есть разные версии четырех маленьких звезд – «по одной из версий, это символ этнических групп - китайцев, маньчжуров, уйгуров, тибетцев. Другая точка зрения заключается в том, что звезды - это четыре столпа коммунизма, то есть крестьянство, пролетариат, патриотически настроенные капиталисты и мелкобуржуазные элементы. Наконец, согласно третьей версии, все дело в четырех китайских партиях. Согласно этой точке зрения, расположенные вместе звезды демонстрируют единство разных слоев общества под руководством коммунистической партии»[footnoteRef:42]. Таким образом, символы Китая демонстрируют миру их историю.  [41:  What does the flag and the coat of arms of China symbolize? What is their history?// https://trendexmexico.com/zakon/110883-chto-simvoliziruyut-flag-i-gerb-kitaya-kakaya-u-nih-istoriya.html?ysclid=lgo3b094m0704994975]  [42:  Там же.] 

Внешнеполитический имидж государства складывается и на основе стереотипных представлений о живущем в этом государстве народе. Эти представления аккумулируют общераспространенные суждения о национальном характере, об особенностях национального менталитета, о свойственных данному народу моделях поведения и т.п. Так, широко распространены в современном мире суждения, что китайцы трудолюбивы. В сознании мировой общественности давно устоялись стереотипные подходы к восприятию целого ряда наций на основе выделения той области деятельности, в которой они достигли наибольших успехов (китайцы в боевых искусствах, Китай – страна панд). Мягкая сила Китая активно использует эти образы в формировании своей политики.
Образ государства складывается также путем определения его места в системе мирохозяйственных связей. В качестве важных имиджевых характеристик могут использоваться достижения страны в сфере науки, уровня жизни, информационных технологий и т.д. (Китай-страна экономических реформ.). В мировом сознании образ страны определятся также тем, какие материальные и духовные ценности она экспортирует. Внешнеполитический образ государства дополняется образом его лидера, потому что именно его политическая позиция, проводимая ими политика чаще всего ассоциируется с конкретными действиями государства на международной арене. В этой связи необходимо рассматривать в органическом единстве внешнеполитический образ государства и его лидера. Внешний имидж главы государства в целом и должен сообразовываться с устоявшимися международными правовыми и морально-нравственными нормами, правилами общения, подачи информации и дипломатическим этикетом. 
Транслирующиеся в мировом информационном пространстве суждения о той или иной стране являются крайне противоречивыми. Позитивные образы, создаваемые, как правило, самими государствами, конкурируют с негативными образами того же государства, создаваемыми его политическими соперниками. Наука и искусство формирования внешнеполитического имиджа заключаются в актуализации в сознании мировой общественности позитивных представлений о стране, ее лидерах, ее народе. Если говорить о Китае, то по мнению эксперта Чандран Наира: «Ключевой особенностью основных западных СМИ сегодня является безжалостная критика Китая. Это зашкаливает и утомляет, часто включает в себя изрыгаемые пустяки или сфабрикованные истории без каких-либо доказательств в поддержку бессердечных заявлений о стране, демонстрирующих глубокое непонимание. Но подобные истории продолжают распространяться, и конца им не видно»[footnoteRef:43]. [43:  Nair Ch.. Anti-China Rhetoric Is Off the Charts in Western Media. The mass hysteria reflects the biases inherent in the world’s most powerful media outlets. February 21, 2023//https://thediplomat.com/2023/02/anti-china-rhetoric-is-off-the-charts-in-western-media/] 

В данном контексте, конечно, мы говорим о том, что во-первых, о несовпадении внешнеполитического образа и имиджа государства. Образ того или иного государства в сознании мировой общественности складывается на протяжении всего периода существования данного государства. Суждения об этом государстве транслируются от поколения к поколению, обрастая некоторыми новыми деталями и нюансами. В этом образе в каждый конкретный момент присутствуют «следы» представлений об этом государстве предшествующих поколений в виде стереотипов, устоявшихся мнений и оценок. Причем память народов хранит не только добрые воспоминания, но и обиды, которые на каждом новом этапе, в принципиально изменившейся ситуации могут проявлять себя в виде негативного отношения к стране, ее народу. Проведение имиджевой кампании в информационной среде, наполненной негативными суждениями и оценками позиционируемого объекта, крайне осложняется. Возникающий в этих условиях когнитивный диссонанс (рассогласование между ранее усвоенным знанием о другом государстве и тем, которое предлагается в пропагандистских материалах) ведет к закреплению ранее сложившихся стереотипов в массовом сознании соответствующих зарубежных аудиторий. Данная проблема неизбежно ставит вопрос о необходимости выстраивания имиджевых кампаний с учетом особенностей массовой психологии, понимания значения интериоризированного знания в интерпретации новой информации об объекте.
Вторая проблема заключается в обусловленности психологических процессов восприятия политических акторов социокультурной средой. Деятельность другого государства, политического лидера всегда оценивается через призму ценностей, культурных стереотипов, присущих различным народам. Поэтому для понимания особенностей восприятия государства тем или иным народом, необходимо уяснение его историко-культурных корней и традиций.
Третья проблема – проблема некоторого несоответствия внутриполитического и внешнеполитического образов и имиджей. Хотя речь идет об образах одних и тех же политических акторах (о государстве, национальных лидерах), об их единой информационно-психологической основе, но различия в ожиданиях, интересах, национально-культурных стереотипах внутренней и зарубежной аудиторий требуют акцентуации разных проявлений позиционируемых объектов, апелляции к разным архетипам массового сознания, использования специфических методов и технологий построения имиджа государства. 
Четвертая проблема – проблема виртуализации. Современные информационные технологии позволяют формировать массовые представления о политическом объекте без его непосредственного предъявления. 
Виртуализация образа страны в условиях глобализации также не может быть безграничной. Международные контакты в современном мире достигли такого уровня развития, когда знакомство с другой страной осуществляется в том числе и непосредственно, путем общения с ее представителями, путем ее посещения, информационного обмена в сети Интернет и т.п. В этой связи большое значение обретает пятая проблема.
Пятая проблема – проблема имиджа и реальной политики. Формирование имиджа требует в современных условиях острой конкурентной политической борьбы профессиональных усилий. Однако усилия профессионалов-имиджмейкеров могут оказаться тщетными, если в реальной политике государства, его лидеров отсутствуют действия, подтверждающие смоделированные черты имиджа. Если в стране процветает коррупция, то даже самые изощренные технологии вряд ли могут серьезным образом повлиять на конструируемый массовым сознанием образ этой страны. 
Важнейшей категорией современного политического дискурса, без сомнения, является категория политического имиджа Китая. Политический имидж – это направленно формируемый в массовом сознании образ политического деятеля, политической организации, государства в целом. Специфика политического имиджа заключается в том, что он не просто конструирует образ того или иного политического актора, но и определяет его политическое предназначение. Если имидж политического деятеля является более или менее адекватным отражением реального человека, то имидж сложно составного политического объекта, каким является государство, имеет ряд особенностей конструирования. В частности, выделение человеком сложносоставных политических объектов осуществляется благодаря его способности усваивать понятия, принятые в данном обществе для обозначения таких объектов. При этом, чем более развернутой, содержательно насыщенной будет усвоенная интерпретация соответствующего понятия, тем более сложным будет формируемый на его основе образ.
Если говорить о политических объектах (о государстве, партии, лидере), то их имидж может быть как внутриполитическим, так и внешнеполитическим. В первом случае речь идет о направленно формируемых представлениях о политическом объекте у граждан соответствующего территориально-государственного объединения, во втором – о направленно формируемых представлениях о политическом объекте у граждан других государств. Удачно выбранный имидж способствует укреплению позиций государства как в самом обществе, так и на международной арене.
Глава 3. «Культурная мягкая сила» Китая как инструмент формирования имиджа государства: практическое измерение
3.2. Туризм как инструмент формирования позитивного имиджа КНР
Туризм может быть классифицирован в зависимости от мотивов туристов в местах назначения. Мотивация для привлечения туризма может быть обусловлена различными культурными традициями, природными заповедниками и морскими особенностями. Социокультурные характеристики страны создают дополнительную ценность для индустрии туризма. Туристические направления, связанные с культурным наследием, набирают популярность, и культура была определена как важный фактор, определяющий намерение посетить. Китай богат культурным наследием, имеющим многовековую историю. В 1986 году китайское правительство определило туризм как широкую экономическую деятельность с четкой целью запуска программы модернизации страны. Туризм впервые был включен в национальный план социально-экономического развития Китая[footnoteRef:44]. [44:  Jebbouri A. Zhang H., Wang L.  Nasser B. Exploring the Relationship of Image Formation on Tourist Satisfaction and Loyalty: Evidence From China// Psychol., 23 November 2021
Sec. Personality and Social Psychology Volume 12 – 2021. URL: https://www.frontiersin.org/articles/10.3389/fpsyg.2021.748534/full] 

В отличие от прежнего политического акцента, правительство Китая сделало рост туризма приоритетом, подчеркивая экономические выгоды этого сектора. В 2002 году китайское правительство определило исторические места как районы, наделенные исключительным изобилием культурных артефактов, имеющих существенное историческое значение или высокую значимость революционной памяти. В 2003 году Китаю была предоставлена охрана в соответствии с Международной конвенцией ЮНЕСКО о сохранении нематериального культурного наследия. Тем временем китайское правительство продолжало уделять особое внимание признанию новых культурных зон посредством законодательства. Согласно правительству к 2025 году Китай будет иметь более мощную современную систему для туристического сектора, интегрирующую культурное развитие и способную похвастаться улучшенной безбарьерной средой и услугами. К 2035 году страна стремится стать мировым центром туризма с более широким спектром туристических достопримечательностей, включая национальные культурные парки, туристические достопримечательности и курорты мирового класса, а также города и кварталы государственного уровня, обслуживающие туризм и досуг[footnoteRef:45]. [45:  China sets out 5-year path for tourism// The State Council The People’s Republic of China. URL: https://english.www.gov.cn/policies/latestreleases/202201/20/content_WS61e9256dc6d09c94e48a3fd2.html#:~:text=By%202035%2C%20the%20country%20aims,blocks%20serving%20tourism%20and%20leisure.] 


3.2. Роль Института Конфуция в формировании позитивного имиджа КНР
С 2004 года Китай создал более 700 институтов Конфуция и аудиторий Конфуция по всему миру, чтобы продвигать свой язык и культуру и тем самым формировать свой имидж[footnoteRef:46]. Институты Конфуция, созданные при университетах за пределами Китая, призваны продвигать позитивный имидж страны в мире. Они являются некоммерческими образовательными учреждениями, финансируемыми правительством Китая, с заявленной целью популяризации китайского языка и культуры. С момента запуска программы Институтов Конфуция в 2004 году эта крупномасштабная инициатива была охарактеризована как успех китайской «мягкой силы»[footnoteRef:47]. Институты Конфуция установили ряд партнерских отношений с университетами в 146 странах по всему миру, в том числе в государствах - членах НАТО. В 2017 году в колледжах и университетах насчитывалось 525 институтов Конфуция, а также 1113 классных комнат Конфуция в начальных и средних школах. Инициатива ИнститI предусматривает ряд мер, которые отличают ее от других учреждений культуры, особенно в том, что CIS становится структурным подразделением принимающего университета и использует систему двойного руководства. [46:  Hartig F. Confucius Institutes and the Rise of China// Journal of Chinese Political Science 17(1) March 2011. URL: https://www.researchgate.net/publication/257679699_Confucius_Institutes_and_the_Rise_of_China]  [47:  Confucius Institutes// People’s Republic of China. URL:  https://stratcomcoe.org/cuploads/pfiles/confucius_institutes.pdf] 

Конечно, не все так однозначно с восприятием Института Конфуция. Поскольку филиалы Института становятся неотъемлемой частью учреждений, в которых они работают, поэтому университеты частично несут ответственность за контент, распространяемый Институтами Конфуция. Филиалам не разрешается представлять темы, спорные с точки зрения Китая[footnoteRef:48]. Большинство университетов принимают это, потому что институты Конфуция позволяют им расширять свое образовательное предложение. Однако некоторые учреждения, например в США и Швеции, признали, что деятельность Институтов Конфуция противоречит их миссии, и расторгли контракты со своим китайским партнером. Тем не менее роль Институтов Конфуция в культурной дипломатии Китая достаточно велика. По сути они позволяют миру узнать об языке, культуре и образовании страны и являются огромным вкладом в формировании и продвижении имиджа Китая в мире. [48:  Przychodniak M. Confucius Institutes: A Tool for Promoting China’s Interests// URL: https://chinaobservers.eu/confucius-institutes-as-a-tool-for-promoting-chinas-interests/] 


3.3. Роль спортивных событий в формировании позитивного имиджа КНР 
Но не только конфуцианское начало улучшает имидж Китая. Рассмотрим еще один инструмент мягкой силы  и создания позитивного имиджа Китая – спорт. Уже признанный факт, что международные спортивные мероприятия в средствах массовой информации, и особенно Олимпийские игры, можно рассматривать как инструмент по формированию положительного имиджа, Олимпийские игры 2008 года и Олимпийские игры 2022 года в Пекине позволили Китаю продемонстрировать остальному миру свое быстрое экономическое развитие и завоевать уважение и расположение на международном уровне. Они сыграли свою роль и в достижении определенных политических целей и способствовали завоеванию влияния в мировой политике. Нельзя недооценивать роль Олимпийских игр. В какой-то мере, это аналог объединенных наций, но только в спорте. Проанализировав исследования китайских ученых, можно выделить несколько важных элементов проведения крупных международных соревнований, которые улучшают имидж Китая на международной арене: 
1. Проведение Олимпийских игр дает шанс продемонстрировать быстрое экономическое развитие остальному миру, завоевать уважение и благосклонность на международном уровне, а также возможностью создать благоприятное освещение в средствах массовой информации по всему миру. 
2. Олимпийские игры дают возможность апробации новой стратегии международной коммуникации для Китая.
3. Это способ завоевания международного авторитета и возможность разговора с Западом на его языке. 
4. Крупное событие в мировых средствах массовой информации, направленное на то, чтобы донести до всего мира тщательно выстроенный образ Китая. Кроме того, поскольку они представляют собой одно из немногих действительно глобальных медиа-событий, Игры использовались для демонстрации новых технологий и методов производства[footnoteRef:49]. [49:  Chen C.C., Colapinto C., Luo Q. The 2008 Beijing Olympics opening ceremony: visual insights into China's soft power // Visual Studies. 2012. Vol. 27. Issue 2. Р. 188-195.] 

Таким образом мы можем утверждать, что спорт, и в частности, международные спортивные мероприятия можно рассматривать как инструмент стратегии мягкой силы и международных коммуникаций, которую Китай проводит в последние годы. Олимпийские игры являются выражением современной популярной культуры.
Говоря об Олимпийских играх 2008 года следует отметить, что он стал переломным моментом во внешней политике Китая и распространения китайской культуры. Мы можем говорить, о том, что игры стали крупной победой мягкой силы. И в их проведении, эмблемах, церемониях открытия и закрытия, мы видим все тот же ключевой компонент мягкой силы Китая, которым «является возрождение китайских традиционных культурных ценностей, основанных на конфуцианстве; и центральное место в наследии конфуцианства занимает ценность гармонии. Гармония рассматривается как основополагающая для отношений между людьми и природой, а также между индивидом, семьей и обществом. И с начала 2000-х годов концепция гармонии использовалась китайским руководством для изменения имиджа Китая как внутри страны, так и за ее пределами»[footnoteRef:50]. [50:  Chen C.C., Colapinto C., Luo Q. The 2008 Beijing Olympics opening ceremony: visual insights into China's soft power // Visual Studies. 2012. Vol. 27. Issue 2. Р. 188-195.] 

Конечно, для мягкой силы Китая вторые игры стали большим вызовом. Российские аналитики, подводя итоги игр отмечали, что «Олимпиада-2022 прошла с коронавирусными ограничениями, а спортсменов и журналистов с положительными тестами изолировали в специальных гостиничных номерах. Дополнительной ложкой дегтя для Китая стал дипломатический бойкот, объявленный рядом государств (США, Великобритания, Австралия, Канада, Япония, Литва, Бельгия, Дания и Косово). Официальных представителей этих стран не было на Играх, но их спортсмены все равно принимали участие в соревнованиях»[footnoteRef:51]. Но тем не менее, именно Пекин стал первым городом в мире, где проходили и летние и зимние игры.  [51:  Егоров Г. Чем запомнилась зимняя Олимпиада в Пекине: главные скандалы и все победы России // Мировое обозрение, 20.02.2022. [Электронный ресурс]. URL: https://tehnowar.ru/339254-Chem-zapomnilasy-zimnyaya-Olimpiada-v-Pekine-glavnye-skandaly-i-vse-pobedy-Rossii.html] 


ЗАКЛЮЧЕНИЕ
Внешнеполитический имидж государства, и конечно и Китая, формируется на основе некоторых устойчивых представлений о географическом положении государства, его природных богатствах, специфике социокультурного и политического развития народа. Как правило, эти представления весьма схематичны, но они используются в имиджевых кампаниях, потому что именно простые суждения быстрее усваиваются массовым сознанием.  Внешнеполитический образ государства, его политическая позиция на международной арене, проводимая политика Китая чаще всего, ассоциируется с конкретными действиями государства на международной арене и должен сообразовываться с устоявшимися международными правовыми и морально-нравственными нормами, правилами общения, подачи информации и дипломатическим этикетом. 
В XXI веке мы можем говорить, что основные инструменты китайской дипломатии сформированы. Китай использует огромный диапазон воздействия от экономики и политики до культуры и спорта. Все это диктуется в первую очередь неспокойной международной обстановкой и неоднозначным отношением к Китаю. Поэтому необходимо признать, все эти дипломатические попытки и разработки нуждаются в дальнейшем усилении, особенно в рамках распространяемой США и Великобританией теорией «китайской угрозы». В этом контексте очень важно использовать новые возможности дипломатии. Очевидно, что чем больше становится рост китайской экономики и политического влияния, тем важнее становятся применение разных форм. Так, учитывая все обстоятельства, культурная дипломатия станет одним из важнейших атрибутов китайской дипломатии и будет использована для уменьшения негативного результата от противодействия других государств.  Можно уверенно говорить, что Китай будет продолжать развивать сотрудничество в мире и будет еще более активным. 
На сегодняшний день Китай укрепил свои позиции в мире и во многом это заслуга тех последовательных реформ, которые проводило государство. Нашли они отражения и в китайской дипломатии. Мы можем выделить несколько очень важных черт, которые и создают специфику современного Китая. 
Во-первых, Китай очень четко понимает свое место в мире и свои амбиций. Это с одной стороны подчеркнутое не стремление к лидерству, с другой стороны уверенность в собственных силах и огромных возможностях.
Во-вторых, это акцент на многообразии используемых инструментов в дипломатии, который приносят свой несомненный дивиденд. К традиционной экономике и политике добавляется разнообразие культурных форм и «мягкой силы». То есть, уже имея определенный вес в мире, Китай хочет и вызывать к себе интерес по средствам своей истории, философии, спортивных достижений. В частности, например, конфуцианство, основанное на гармонии и мире в человеческих отношениях, станет частью политики мягкой силы Китая.
В-третьих, Китай уже не связан грузом политики холодной войны и государство является приверженцем мирных многосторонних отношений.
Конечно, мы имеем достаточно сложный и разноплановый подход к понятию «имидж». Сегодня при создании новых политических мифов достаточно успешно осуществляется ребрендинг многих государств. Одним из примеров успешного репозиционирования является Китай, создавший новый имидж государства, который во многом способствовал новому восприятию этой страны в современном мире. Не все так просто в восприятии Китая в мире. Мы можем говорить о формировании внешнего образа Китая, который старается отталкиваться от классических представлений о формировании имиджа, работая в том числе и со стереотипами государства и своим политическим имиджем. Все это говорит о том, что Китай четко понимает необходимость улучшать свою привлекательность на международной арене. В условиях нарастающих темпов глобализации высокий положительный имидж страны может играть огромную информационно-воспитательную роль для его граждан. Имидж государства подтверждает экономическую силу, мощь, богатство, уровень развития культуры государства. Имидж является совокупным показателем авторитета государства в глазах зарубежной общественности и успешности его политики действий на международной арене.










