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Изучалось сопряженность установок на близкие отношения с текстовой самопрезентацией и оценкой привлекательности самопрезентации потенциального партнера в приложении для знакомств. Выборка: 143 человека в возрасте от 18 до 35 лет включительно (74 женщины, 69 мужчин). В ходе исследования испытуемые поделены на группы: 107 человек с доминированием ориентированности на развитие отношений, 36 человек с высокими показателями на предопределенность отношений. Методики: авторский опросник, методика имплицитных установок о близких отношениях в адаптации Казанцевой, ценностный опросник Шварца. Обработка данных: контент-анализ, U-критерий Манна — Уитни, критерий хи-квадрат Пирсона, корреляционный анализ, описательная статистика. Результаты: люди с доминированием ориентации на развитие отношений чаще позитивно оценивают разносторонность и креативность, но негативно проявление грубости, неэмпатичности в текстовых самопрезентациях. Установка на развитие отношений отрицательно коррелирует с негативной реакцией испытуемых на сленг, смайлики, теги и ссылки в анкетах, а установка на предопределенность – положительно. Люди с высокими показателем ориентации на предопределенность отношений большее значение придают сохранению традиций, соблюдению правил и формальностей, сдержанности и скромности. При ориентации на развитие отношений, люди менее склонны обращаться к человеку или аудитории в своих самопрезентациях, в то же время с большей готовностью учитывают точку зрения другого человека.
Attitudes about close relationships as a factor in self-presentation and evaluation of the attractiveness of a potential partner’s self-presentation
The aim of research was the connect between attitudes about close relationships with text self-presentation and evaluation of the attractiveness of a potential partner’s self-presentation in a dating apps. The sample consisted of 143 participants aged 18 to 35 (74 females, 69 males). Participants were divided into two groups: 107 people with a dominant orientation toward evaluation, and 36 people with high values of the orientations toward cultivation. Research methods: author’s questionnaire, the Kazantseva adaptation of the implicit attitude test for close relationships, and value orientations (Schwartz). Data processing: content analysis, Mann-Whitney criterion, Pearson's chi-squared test, correlation analysis and descriptive statistics. Results: people with a dominant orientation towards evaluation of relationship tended to positively evaluate creativity and diversity, but negatively evaluated rudeness and lack of empathy in text self-presentations. Attitude of orientations toward evaluation was negatively correlated with negative reactions to slang, emoticons, hashtags, and links in profiles, but attitude of orientations toward cultivation – positively. People with attitude of orientations toward cultivation placed greater importance on tradition, rules, formality, restraint, and modesty. People with attitude of orientations toward evaluation were less likely to address the person or audience in their self-presentations, but more willing to consider the other person's point of view.

[bookmark: _Toc135693523]ВВЕДЕНИЕ
[bookmark: _Toc115892506]По данным ежегодного глобального исследования «Digital 2022 Global Overview Report» [50] от 26 января 2022 население мира составило 7,91 млрд человек, среди которых 62,5% являются пользователями интернета, а это 4,95 млрд человек. В сравнении с прошлым годом это на 4% больше, т.е. на 192 млн человек. Этот темп роста в значительной степени меньше, чем в прошлом и позапрошлом годах (7,7% и 4.9% соответственно), но не исключено что на показатели повлияли проблемы, связанные со сбором и представлением данных во время пандемии COVID-19. А это значит, что полученные данные не отражают фактического роста числа пользователей и могут быть приуменьшены. 
Количество же активных пользователей социальных сетей обогнал прирост аудитории интернета - вырос более чем на 10,1% в сравнении с прошлым годом и составил 4,62 млрд человек. За 2021 год число новых пользователей социальными сетями составляет 424 млн, что составляет примерно 1 млн в день, или 13,5 человек каждую секунду. Общее число юзеров на момент сбора данных насчитывает 58,4% от общей численности населения мира, что в совокупности с опережающим темпом прироста в отличии от роста пользователей интернета, даёт нам возможность предположить, что в следующие несколько лет вероятно следует ожидать снижение темпов роста аудитории социальных сетей. Но даже при этих условиях мы можем ожидать, что данные за 2022 год выявят количество пользователей социальных сетей в более чем 60%-ый показатель от населения всего мира. А это колоссальное количество человек. По результатам исследования цифровой компетентности подростков, проводившегося в 2013 г. Фондом Развития Интернет и факультетом психологии МГУ им. М. В. Ломоносова при поддержке Google, на вопрос «Что Вы взяли бы с собой на необитаемый остров», большинство опрашиваемых выбрали вариант «Компьютер и интернет» [50].
Стоит подчеркнуть, что впервые в истории количество «неподключенных» к интернету человек составило меньше 3 миллиардов. Это означает, что выход в интернет давно уже не роскошь, а потребность, особенно в условиях пандемии COVID-19. По данным исследований, среднестатистический пользователь интернета проводит в сети почти 7 часов в день, что составляет более 40% времени бодрствования, причем этот показатель также растёт из года в год. На 2022 год он составил +4 минуты (+1%). Это может показаться незначительной прибавкой, но в совокупности прибавляет более 24 часов в год экранного времени на одного пользователя. Среднее время Россиянина в онлайне – 7 часов 50 минут в сутки, что почти на час больше среднемирового показателя и занимает 16 место в мировом списке стран по показателю времени использования интернета в сутки. Так что не остается сомнений что интернет давно проник во все сферы жизни человека, в т.ч. в сферу знакомств. Из года в год всё больше людей обращаются за помощью в поиске партнёра для близких отношений к различным сайтам и приложениям.
Аналитики платежной системы «Мир» в 2021 году провели исследование, опросив 1200 человек, на тему использования Россиянами сайтов и приложений для знакомств и оказалось, что более трети респондентов когда-либо пользовались ими. Также стоит отметить, что количество мужчин и женщин, использующих сайты и приложения для знакомств, оказалось примерно равным – 33% и 30% соответственно. Результативность же функционала отметили в большей степени женщины 47% против 44% мужчин. Большинством пользователей оказались люди в возрасте от 18 до 34 лет из городов-миллионников южной части страны (около 37%). [18]
Эта новая сфера жизни людей открывает огромное количество возможных психологических вопросов, которые будут появляться по мере освоения обществом возможностей интернет-пространства. Например, что побуждает людей делать выбор в пользу интернет-знакомств, пренебрегая офлайн возможностями? Или как меняется выбор партнёра под влиянием этой среды? Насколько люди склонны «приукрашать» свои анкеты и как это влияет на дальнейшие отношения с потенциальным партнёром? И наконец, что же всё-таки влияет на выбор потенциального партнёра, насколько эти критерии выбора отличаются от критериев при знакомстве офлайн?
Итак, всё вышесказанное подтверждает актуальность исследуемого вопроса. Более того, мы можем прогнозировать, что эра интернета и интернет-знакомств только входит в фазу активного использования, и всё больше людей пользуются виртуальной реальностью, чтобы решать задачи реальной жизни, а также удовлетворять потребность в общении, знакомствах, поиске временных и постоянных партнеров. 
Цель исследования: изучить сопряженность установок на близкие отношения с текстовой самопрезентацией и оценкой привлекательности самопрезентации потенциального партнера в приложении для знакомств
Объект исследования: текстовые самопрезентации в приложениях для знакомств
Предмет исследования: сопряженность установок на близкие отношения с текстовой самопрезентацией и оценкой привлекательности самопрезентации потенциального партнера в приложении для знакомств
Задачами исследования являются:
I.	Провести анализ литературы по проблеме самопрезентации, межличностных отношений, выбора партнёра, выбора партнера в цифровом пространстве, в том числе посредством приложений
2.	Исследовать     проявление установок на близкие отношения в текстах самопрезентации с целью поиска потенциального партнера в приложениях для знакомств
3. Выявить различия в характеристиках, которые сообщают о себе в текстах самопрезентаций, в связи с установками на близкие отношения
4.  Исследовать   характеристики оценки привлекательности текстовой самопрезентации потенциального партнера в связи с установками на близкие отношения 
5. Проанализировать связь установок на близкие отношения с презентацией себя через текст, оценкой привлекательности партнера в приложениях для знакомств и предпочитаемыми ценностями.
Гипотеза 1: В текстовых самопрезентациях пользователей, размещаемых в приложениях для знакомств, проявляются установки на близкие отношения;
[bookmark: _Toc115892507][bookmark: _Toc115893467]Гипотеза 2: Установки на близкие отношения связаны с оценкой привлекательности текстовой самопрезентации потенциального партнера и предпочитаемыми ценностями.

[bookmark: _Toc135693524]ГЛАВА 1.
1.1. [bookmark: _Toc135693525]Романтические отношения
Романтические отношения традиционно представляют актуальную и разностороннею сферу интересов психологов мира на протяжении всего существования дисциплины. Это объясняется тем, что вся жизнь человека — это разнообразная система человеческих отношений, мы – как животные социальные находимся в окружении людей с самого первого вздоха и до самой смерти. В течении жизни мы встречаем огромное количество совершенно разных людей на своем пути, разной внешности, социального статуса, особенностей личности, образования, телосложения и тембра голоса. С некоторыми из них у нас складываются приятельские, дружеские и даже романтические отношения, а кто-то не оказывается для нас кем-то хоть сколько-то значимым.
Именно благодаря отношениям мы формируемся как личности, приобретаем ценные нарративы и личностный опыт, от межличностных отношений зависит наше эмоциональное и психические состояние. А.С. Макаренко писал, что человека нельзя рассматривать изолированно от отношений, именно качество этих социальных отношений является основой для формирования здоровой структуры личности. С.Л. Рубинштейн называл систему человеческих отношений «сердцем» человека. «Психологический анализ человеческой жизни, направленный на раскрытие отношений к другим людям, составляет ядро подлинно жизненной психологии» [14]. Если говорить более общо – об отношениях в целом, то «устойчивая в каждой личности система отношений к разным сторонам действительности, проявляющаяся в типичных для личности способах» составляет характер человека [19].
Но вернёмся к вопросу романтических отношений. Их чаще всего рассматривают в контексте любви, брака или в связи с другими психологическими явлениями. Интересно что в английском и древнегреческом языках существуют «сотни слов, описывающих разные виды любви и дружбы между людьми» [3], а описывающих противоположное чувство в разы меньше.
Феномен «романтических отношений» представлен в отечественных исследованиях довольно скудно в сравнении с зарубежными. Одной из причин этого может быть, во-первых, затрудненная операционализация этого понятия, во-вторых, недостаточность методологии для исследования этого феномена, и в-третьих, сложность отделения от схожего понятия - «близких диадических отношений». [8]
Наиболее подходящее определение «романтических отношений» можно найти в книге А.А. Кроник. Он определяет их как разновидность динамически развивающихся диадических отношений между двумя партнерами, в которых сталкиваются социальные и физиологические (сексуальные) ожидания партнеров к друг другу и приводят к высокой степени эмоциональной амбивалентности. Но в случае взаимного удовлетворения потребностей и ожиданий может образоваться относительная устойчивость отношений, которая положительно влияет на развитие человека и благоприятно отражается на личности [8], [9].
Совершенно другое определение дает К.Юнг: романтическая любовь — малоосознаваемое отношение, определяемое преимущественно биологическими потребностями человека. Причем выбор партнёра в юном возрасте всецело зависит от Бессознательного, не оставляя никакой свободы выбора для личности. Он также называет окончание этого периода, сопровождающееся крайне тяжелым эмоциональным состоянием - «причащением жизни к неличной судьбе», отмечая положительное влияние на усложнение личности человека. «Становления сознания без боли не бывает» [40].
Динамику развития романтических отношений можно рассматривать в двух аспектах: интенсивность и экстенсивность. Интенсивность предполагает качественные усовершенствования уже существующих единичных отношений в сторону углубления психоэмоциональной связи, длительности отношений, преданности, эмоциональной поддержки и т.д. А экстенсивность — это количественное увеличение романтического опыта человека, как по времени, так и по числу партнеров. 
Романтические отношения имеют ряд этапов, которые характеризуются качественными изменениями [40], и в случае успеха становятся «истинной любовью»:
1. Привлечение
2. Увлечённость
3. Привыкание
4. Ожидание
5. Разочарование
6. Достижение порога реориентации
7. Разрыв отношений
Эти этапы также соответствуют общей шкале психоэмоциональных переживаний [15].
Рисунок 1. Шкала психоэмоциональных переживаний по Л. Кэмерон-Бэндлер
[image: ]
Как мы видим 5-ый этап может стать отправной точкой для двух противоположных итогов отношений: разрыва и выхода на новый уровень. Разочарование происходит в результате осознания, что партнер на самом деле не является идеальным и не оправдывает ожиданий в полной мере. Но именно это разочарование позволяет начать узнавать «реального» человека и строить отношения без ложных проекций.
Отдельно стоит осветить такую тему как имплицитные теории о близких отношениях. Впервые имплицитные теории были изучены в отношении личности, морали и по большей части интеллекта [45], [48], [47]. Теория имплицитных установок на близкие отношения (далее - ITRs) выросла из исследований К.Двек и ее коллег [53], отражая сходные реакции и прогнозы испытуемых на неудачи как в рамках исследований интеллекта, так и отношений. Важным отличием теории ITRs от имплицитных теорий из других областей является независимость измерительных шкал развития и предопределённости отношений [48], [53], [54]. Вполне возможно придерживаться обоих мнений одновременно или даже ни одного из них вовсе, они не являются взаимоисключающими. В итоге это создает более сложную теоретическую базу, которая точнее отражает представления людей об отношениях.
В рамках теории ITRs люди, которые сильнее верят в судьбу и предназначение, особенно чувствительны к ранним признакам неудовлетворенности в отношениях, что в результате приводит к более быстрому разрыву отношений. Они более внимательны к отдельным ситуациям «неудачи» в взаимоотношениях с партнером и склонны интерпретировать возникающие проблемы как признак несостоятельности, невозможности дальнейших отношений. И наоборот, если удовлетворённость отношениями на ранних этапах высокая, то это интерпретируется как признак «верного выбора», судьбы и приводит к тому, что романтические отношения длятся дольше. В итоге, вера в судьбу при появлении каких-либо сложностей в отношениях ассоциируется с разрывом отношений [53]. Те же испытуемые, которые имели установку на развитие отношений, при возникновении сложностей стремились, используя различные стратегии решить их и сохранить отношения. Они верили в то, что совместное преодоление препятствий – это верный шаг к укреплению и развитию отношений. Исследователь отмечает, что вера в рост и развитие отношений коррелирует с меньшим кол-вом связей на одну ночь и с более длительным периодом отношений с конкретным человеком. Однако есть довольно большая доля людей, придерживающихся обоих мнений, например, они считают, что: «Судьба сводит потенциальных партнеров вместе, но далее они должны усердно работать над отношениями, чтобы сохранить их» [51]. Также интересно что и вера в предопределенность, и вера в развитие отношений одинаково находит социальное одобрение в обществе. Оба этих убеждения положительно коррелируют с традиционными шкалами романтизма.
1.2. [bookmark: _Toc135693526]Основные подходы к факторам выбора партнёра
В психологии есть несколько теорий, пытающихся объяснить, каким образом партнеры из всего разнообразия вариантов выбирают конкретного человека и от чего зависит этот выбор, но эти теории имеют некоторые противоречия. 
Самым первым об этой проблеме высказался Зигмунд Фрейд в своей психоаналитической теории [4]. Он предположил, что на выбор потенциального партнера имеет влияние образ родителя противоположного пола, который заложился еще в детстве. Но на данный момент эта теория имеет опровергающие исследования, и статья Ребенок Валерии В. «Роль и влияние типажа при выборе романтического партнёра у молодых людей» тому подтверждение [1].
Теория гомогамии (Най А., Берардо Ф., Боссард Дж. и др.) утверждает, что выбор брачного партнёра осуществляется на основе сходства социального статуса, т.е. «обмен» должен предполагать примерно равные социальные привилегии, которые получат оба партнера в результате союза.
Существует и «уточняющая» теория – «дополняющих потребностей» (Уинч Р.), которая утверждает, что принцип гомогамии следует четко ограничить только социально-культурными характеристиками. А на уровне личностных особенностей партнерам привлекательны различия, которые способны «дополнять» личности друг друга.
Инструментальная теория Р. Сентерса ставит во главу угла возможность удовлетворения потребностей с минимальными энергетическими затратами, при этом автор разделяет потребности по половому признаку, вводя принцип гендерной конгруэнтности, и отмечая, что некоторые из них более присущи определенному гендеру, чем другие. Отсюда предполагается возникновение комфортных диад по удовлетворению потребностей друг друга [30].
Теория «фильтров» (А. Керкгоффа, К. Дэвиса) предполагает, что потенциальные партнеры проходят ряд фильтров, среди которых социальные, личностные и другие факторы, которые могут оказаться важными для человека. Результатом успешного прохождения отбора является брак [4].
Усложняет изучение особенностей выбора партнера то, что он чаще всего обусловлен неосознаваемыми установками даже для самого субъекта принятия решения. Если же, в редких случаях, этот выбор осознаваем, то можно говорить об аттитюде (6), на который свое влияние оказывает множество социальных установок, предшествующего личного опыта индивида и других возможных факторов и искажений.
Итак, существует множество теорий выбора потенциального партнера, но многие из них противоречивы и требуют формирования единой концепции. К тому же следует учитывать, что этот феномен имеет достаточно сложную структуру и динамичен как в процессе онтогенеза отдельного индивида, так и филогенеза общества, меняющегося под влиянием множества экономико-политических и технологических событий.
1.3. [bookmark: _Toc135693527]Особенности цифрового информационного общества
Современное цифровое информационное общество не является чем-то совершенно новым и неизведанным как может показаться на первый взгляд. Чтобы лучше понять характерные особенности «нового» цифрового пространства необходимо сперва выявить те черты, которые сходны для всех информационных обществ. А так как людей никогда не существовало вне информации, но характер ее хранения и передачи менялся в течении всей истории человеческого существования, то необходимо обратиться к виткам исторического развития.
Начало качественных скачков изменения характера и способа человеческого общения можно датировать концом V тыс. до н.э. Тогда появились первые пиктограммы (1) как способы передачи и сохранения информации, но они использовалась исключительно в ритуально-культовых целях. В 3200-ых годах до н.э. начала развиваться иероглифическая (2) и иератическая (3) письменность в древнем Египте. Она была значительно более распространена и служила не только для религиозных обрядов, но и для ежедневных административных и деловых документов, математических, медицинский и литературных текстов, а также писем. Более привычная алфавитная письменность появилась примерно в середине 2 тыс. до н.э. в восточном Средиземноморье и применялась первоначально для западных семитских языков. Именно западно-семитское письмо можно считать по праву предком многих современных алфавитов мира.
Весь этот период формирования и распространения письменности можно считать первой информационной революцией [21] или же первым типом информационного общества [13].
В результате это позволило передавать и сохранять информацию несмотря на расстояние и время между людьми, поколениями и континентами. 
Второй информационной революцией считается изобретение книгопечатанья в XV в., что разрушило монополию узкого круга людей на знание и предоставило доступ к информации широким слоям населения. Это в свою очередь радикально изменило индустриальное общество и существенно повлияло на развитие культуры в целом. 
Толчком к переходу на третий тип информационного общества было изобретение электричества в конце XIX века. Были изобретены принципиально новые способы быстрой связи на расстоянии – телеграфы, телефоны, радио. И все это становилось доступным всё большему кругу людей по всему миру, что открывало огромные возможности для коммуникации.
Четвертая (а также на данный момент последняя) информационная революция произошла в конце XX века, когда были изобретены микрочипы и персональные компьютеры, которые стали началом развития информационного пространства в сети Интернет. По мнению Плешакова В.А. это «качественно новый этап эволюции — кибер-эволюции» [21].
Мы живём во время самого бурного освоения человеком нового этапа развития общества. Только недавно темпы роста числа пользователей всемирной сети Интернет стали падать. Уже выросло первое поколение детей, для которых гаджеты, персональные компьютеры и интернет были привычными уже с детства. Это поколение, родившееся примерно в период с 1997г по 2012г, принято называть «поколением Z» [2], также встречается термин «центениалы» [29] для людей рожденных после 1995г в Европе, после 2000г в России и после 2003г в российской провинции. Такая разброс периодизации в разной литературе скорее всего связан с различной скоростью распространения персональных компьютеров и интернета среди населения. Зачастую термин «поколение Z» рассматривается в качестве синонима термина «цифровой человек». А некоторые исследователи даже говорят о том, что современного человека можно охарактеризовать как представителя нового биологического вида «Homo Cyberus», «Homo Virtualis» - настолько велики изменения [55].
Какие же особенности «цифрового поколения» выделяют исследователи? Этот вопрос в научной литературе очень противоречив и характеризуется разрозненностью мнений и отсутствием общей теории, только последние 5 лет эта тема получила широкое обсуждение.
А.В. Сапа в своей статье 2014 года сделал предположение об основных чертах, которые будут свойственны выросшему современному цифровому поколению. На его работы опиралось много исследователей и до сих поры высока частота его упоминания в современной научной литературе. Итак, он выделял гиперактивность («клиповое», поверхностное мышление, повышенная конфликтность, меньшая терпимость и терпение) и склонность к доклинической аутизации/интровертированному индивидуализму (излишняя погруженность в себя, неспособность взаимодействовать с окружающим миром и общаться, эгоцентризм). Автор также отмечал, что для большинства будет «правильно <...> «быть как все», подражать большинству.», «становиться «рабами общественного мнения», точнее - рабами интернета.» [26, с. 27] Цифровое поколение по мнению А.В. Сапа хуже разбирается в человеческих эмоциях и не умеет работать в команде. А авторитет и ценности родителей отошли на последний план, межпоколенная преемственность опыта нарушена. Мы уже живём в префигуративном обществе (4). Ценностные ориентации в условиях цифровизации стали настолько размытыми, что человеку трудно выбрать верную дорогу, а не имея четких ориентиров можно легко попасться в ловушку манипуляций и чужого мнения.
[bookmark: _Hlk131898998]Однако в данной статье можно увидеть противоречивые, спорные утверждения автора. «Они быстро взрослеют, занимаясь самообразованием в Интернете», «Они -поколение опытных потребителей, равнодушных к брендам, знающих, чего они хотят и как это получить." [26, с. 25] – утверждает автор в начале статьи, приводя примеры отличной аргументации и апеллирования практическими фактами детьми, которые хотят как-то аргументировать своё желание той или иной вещи перед родителями. Но для выросших детей из поколения «Z» автор предрекает неприятную ситуацию: «Для них характерен «синдром Питера Пэна», или «вечного ребенка»: они не хотят взрослеть и обременять себя взрослыми обязанностями и ответственностью.» [26, с. 29] Т.е. А.В. Сапа предполагает, что по достижению определенного этапа взросления у людей снизится критическое мышление, они перестанут самообразовываться и преобразуются из «опытных потребителей» в «рабов интернета и общественного мнения»? В статье нет объяснения такому предполагаемому резкому изменению характера поведения.
В противовес предположениям А.В. Сапа Н.В. Шалыгина в статье 2017 года придерживается мнения с опорой на теорию поколений Штрауса и Хоува, что «центениалы» отличаются большей терпимостью и менее конфликтны, так же она отмечает у них выраженный иммунитет к рекламе и космополитичность (5). [37]
По результатам исследования А.Н. Беловой 2020 года «поколение Z» обладает более низкой жизнестойкостью по сравнению с поколением «X», росту инфантилизма, преобладанием потребительской деятельности вместо творческой или созидательной, приоритетом к материальному благополучию и расширению зоны комфорта и удовольствий, снижением поддержки национально-культурных ценностей страны, а также тенденцией к уменьшению негативизации однополых браков и гендерных стереотипов. [2]. Хотя авторы статьи связывают эти качественные различия в показателях жизнестойкости, жизненных ценностей и социально одобряемых гендерных эталонах с кризисом институтов семьи и образования, а также постоянно меняющимися социально-политическими, экономическими и духовными условиями последних десятилетий, стоит отметить тот факт, что фактор возраста и жизненного опыта испытуемых не был учтён. Первая группа испытуемых представляет собой людей в возрасте 17-19 лет, которые еще не до конца сформировали свою систему ценностей и жизненных ориентиров, а другая – 36-47 лет, которая уже в большинстве своём нашла место в обществе и является полностью сформировавшейся личностью, способной устойчиво справляться с любыми жизненными трудностями. Исследователи давно анализируют связь возраста с жизнестойкостью. С.Р. Мадди в своих исследованиях подтвердил положительную корреляцию [38], а российские исследователи отметили, что пик жизнестойкости достигается в возрасте 31-35 лет. [16; 22]. Г.Ю. Борисовна выдвинула предположение о том, что жизнестойкость – это нелинейный показатель, но подтверждение этой гипотезы требует дальнейших исследований [5]. Итак, не фактор ли возраста оказал решающее влияние в исследовании А.Н. Беловой? К сожалению, ответа на этот вопрос в статье нет.
Итак, мы видим в ранних работах ярко выраженную негативизацию особенностей цифрового поколения, ожидания регресса, инфантильность, нежизнестойкость, отбрасывание традиционных ценностей и неспособность к критическому мышлению. Но постепенно исследования приобретают менее категоричный и разрозненный характер, а предположения авторов предыдущих десятилетий не всегда оправдываются эмпирически. Современные статьи всё больше позитивно настроены и находят также положительные стороны, некоторые принимают «особенности» поколения Z как самобытные способы решения всё тех же потребностей и задач, но иным способом, отличным от традиционных представлений.
Явно прослеживаются тенденции в изменении мнения о цифровом пространстве в рамках научных исследований. Если ранние исследования рассматривали «цифровое» и «нецифровое» как два противоположных, противопоставленных друг другу пространства, а также считали сильную вовлеченность молодых людей в цифровое пространство пагубным и опасным, то более современные исследования отмечают стирание границ, вплетение онлайна во все сферы человеческого взаимодействия, а также не пытаются акцентировать внимание на негативных влияниях, а скорее дают рекомендации по избеганию и смягчению их.
[bookmark: _Toc115892508]Особый интерес в данном контексте приобретают вопросы отношений современной молодежи. Молодые люди начинают переносить способы знакомств, формы поведения из повседневной жизни в виртуальное пространство.
1.4. [bookmark: _Toc135693528]Особенности виртуального общения
Современные технологии все больше вплетаются в нашу повседневную жизнь, начиная вмешиваться в разные сферы человеческого взаимодействия.
Т. В. Ермолова и др. называют 2010 г. «исторической точкой невозврата к прежнему уровню технологий и коммуникаций, а также выхода на арену качественно нового поколения — первого в истории человечества, полностью погруженного в цифровую среду» (цит. по: Регуш Л. А. и др. Психологические проблемы подростков России периода цифровизации (2010-2020 ГГ.) //Известия Российского государственного педагогического университета им. АИ Герцена. – 2022. – №. 203. – С. 7-21.)
Сейчас практически любой человек имеет свой цифровой профиль в разных социальных сетях, а бывает, что и несколько профилей даже в пределах одной социальной сети под разные сферы жизни, цели и задачи. И если раньше большинство знакомств с новыми людьми происходило в офлайн мире, то сейчас всё больше людей предпочитают «выйти на человека» сперва путем поисковой строки, узнать о нём побольше, сделать выводы и затем начать общение в сети. А если всё складывается особенно удачно и интересно для обоих сторон, то общение может перейти и в офлайн. Но при этом онлайн общение не обрывается, а служит скорее удобным способом поддерживать связь не смотря на какие-либо обстоятельства. 
Особенности интернет-коммуникации по Сулеру:
1. Ограничение сенсорного опыта (преобладание текстовых сообщений)
2. Неопределенность идентичности пользователей
3. Анонимность пользователя
4. Уравнивание пользователей по статусу
5. Растяженность пространственных границ (география не имеет значения)
6. Растяженность временных границ
7. Социальное разнообразие
Итог, отсутствие тех барьеров общения, которые существуют в реальной физической среде. С одной стороны онлайн общение отчуждает людей в реальном мире [42] [36], часто замещая и вытесняя реальное общение, а с другой - расширяет круг общения, устанавливает новые контакты из разных слоев общества, с которыми человек мог бы и не познакомиться в реальной жизни.
Анализ многочисленных отечественных и зарубежных исследований приводит к выводу, что интернет-коммуникация кроме своих особенностей имеет как положительные, так и негативные последствия.
К позитивным последствиям относятся: более свободные условия для самораскрытия и самореализация личности за счёт полной анонимности, повышения интимности в условиях опосредованности общения и повышение уверенности в себе [47], ускорение самоактуализации [11], возможность собрать дополнительную информацию о человеке: по фотографиям профиля происходит оценка внешнего вида, стиля и ухоженности потенциального партнёра, по текстам на страничках социальных сетей – взглядов на жизнь, ценностей и взглядов, по опубликованным мемам – совместимости чувства юмора [59], а также возможность поддерживать общение онлайн, если офлайн - по какой-то причине недоступно. 
Е.М. Селки, М. Бенсон и М. Морено в своем исследовании смогли доказать, что интернет может быть успешно использован в целях сексуального просвещения молодежи, т.к. подростки с энтузиазмом изучают информацию по просвещению доступную в интернете, а также положительно оценивают информацию, полученную от своих сверстников в процессе общения по теме сексуального здоровья, в отличии от стандартного информирования от родителей, образовательной системы или традиционных методов СМИ [49].
К негативным факторам авторы относят в первую очередь небезопасность такого вида взаимодействия, особенно для молодёжи, которые могут столкнуться с сексуальным домогательством, расизмом, унижениями и насилием [48], а также возможно появление интернет-аддикций, вытеснения и подмен реального общения виртуальным, злоупотребление онлайн-свиданиями, увеличение социального сравнения и желания следовать «трендам», которые иногда опасны, и прививают нездоровые или нереалистичные взгляды на жизнь.
1.5. [bookmark: _Toc135693529]Теоретические выводы
По результатам теоретико-методологического анализа мы можем сделать
следующие выводы:
- Романтические отношения довольно сложно операционализируемый конструкт в рамках Российских исследований, который бывает сложно отделить от понятия «близких диадических отношений». Тем не менее – это разновидность динамически развивающихся диадических отношений между двумя партнерами, в которых сталкиваются социальные и физиологические (сексуальные) ожидания партнеров к друг другу и приводят к высокой степени эмоциональной амбивалентности [8], [9].
- Романтические отношения имеют свою динамику (интенсивность и экстенсивность) и этапы развития, в результате которых происходят качественные изменения.
- Теория имплицитных установок о близких отношениях (ITRs) базируется на двух независимых шкалах: ориентации на развитие отношений и ориентации на предопределенность отношений. Вполне возможно придерживаться обоих мнений одновременно или даже ни одного из них вовсе, они не являются взаимоисключающими.
- На выбор человеком потенциального партнера оказывает влияние огромное количество различных видимых и скрытых даже от субъекта принятия решения факторов. На основании этого разработано большое количество теорий. Основными можно считать: теорию выбора Зигмунда Фрейда, теорию гомогамии, теорию «дополняющих потребностей», инструментальную Р.Сентерса, теорию «фильтров» и т.д.
- В условиях цифровизации населения мы видим постепенную трансформацию мнения исследователей относительно виртуального пространства и «цифрового» поколения из ярко выраженной негативизации (ожидания регресса, инфантильности, нежизнестойкости) к нахождению положительных сторон и попытки смягчить негативные воздействия, все больше принимая «вплетение» онлайна во все сферы человеческого взаимодействия.
- Сфера интернет-коммуникации имеет свои как положительные (например, более свободные условия для самораскрытия и самореализация личности), так и отрицательные отличительные особенности и последствия (например, небезопасность или возможность вытеснение реальной жизни и появление интернет-аддикций).



[bookmark: _Toc115893468][bookmark: _Toc135693530]ГЛАВА 2.
[bookmark: _Toc135693531]2.1. Описание выборки исследования
Выборку исследования составляют люди в возрасте от 18 до 35 лет, который на момент исследования являются активными пользователями приложений для знакомств. Из первоначального набора респондентов, составляющего 83 женские анкеты и 100 мужских анкет, были исключены участники, пропустившие один и более ключевых вопросов, а также участники, проигнорировавшие требование к минимальному количеству знаков на предполагающие подробный ответ вопросы. К финальной выборке было допущено 74 женских и 69 мужских анкет.
Общее количество участников составило 143 человека. Среди них 51,7% выборки - определяющих себя гендерно как женщины, 48,3% выборки - как мужчины.
Рис. 2. Гендерное распределение выборки

Среднее значение возраста респондентов-женщин – 20,8 год, мужчин – 27,7 лет. Причем женщин от 18 до 23 - 66 человек, от 24 до 29 - 7 человек, от 30 до 35 - 1 человек. Мужчин от 18 до 23 - 10 человек, от 24 до 29 - 34 человек, от 30 до 35 - 25 человек. Возрастное распределение выборок представлено на рисунках 3 и 4 соответственно. Наибольшая возрастная группа участников из женской выборки – 18-23 года (89,2 %), мужской – 24-29 лет (49,3%).
Рис. 3. Возрастное распределение женской выборки (в %)

Рис. 4. Возрастное распределение мужской выборки (в %)

В результате разделения выборки на две группы по результатам методики имплицитных установок о близких отношениях, в группу, ориентированную на развитие отношений, были определены 107 испытуемых (74,8%) со средним возрастом 24,3 года, а в группу, ориентированную на предопределенность отношений – 36 испытуемых (25,2%) со средним возрастом 23,5 года.
Рис. 5. Распределение по результатам методики имплицитных установок о близких отношениях в адаптации Казанцевой


Ни у кого из них не было официально зарегистрированного брака на момент проведения исследования, а также до него.
Способ набора участников – публикация в тематических группах и чатах Вк, а также личное приглашение на исследование.
[bookmark: _Toc135693532]2.2. Методы исследования
Для решения поставленных задач исследования было принято решение использовать следующие диагностические методы:
1. Авторский опросник, направленный на анализ социально-демографических особенностей участников исследования и изучение особенностей оценки привлекательности текстовых самопрезентаций потенциальных партнеров в приложениях для знакомств. С этой целью каждому испытуемому были предъявлены для оценки привлекательности 15 текстовых самопрезентаций. Также были собраны текстовые самопрезентации каждого испытуемого, направленные на поиск потенциального партнера в приложениях для знакомств. [приложение Б]
3.	Методика Ш. Шварца (Ценностный опросник)
4.	Методика имплицитных установок о близких отношениях в адаптации Казанцевой (22 вопроса)
[bookmark: _Toc135693533]2.3. Процедура исследования
Участниками исследования стали:
· Ряд активных пользователей Вконтакте бота для знакомств «Леонардо Дай Винчик», привлеченные с помощью анкеты с информацией об исследовании – 50% респондентов
· Участники сообществ Вконтакте «Подслушано СПбГУ», «Объявления СПбГУ: ПУНК, ВУНК, ДУНК», «Признавашки СПбГУ» с помощью публикации постов об исследовании - 20%
· Участники нескольких тематических молодёжных бесед Вконтакте – 10%
· Пользователи приложения VK знакомства, привлеченные тем же способом – 9%
· Первые и вторые курсы СПбГУ факультета психологии, привлеченные с помощью тематической беседы Вконтакте «Клуб Практической Психологии» - 5%
· Пользователи приложения для знакомств Tinder, привлеченные также информацией об исследовании в анкете – 3%
· Участники чата для оценки внешности (и знакомств) Бибинто в Telegram – 3%
 Процедура исследования включала в себя онлайн прохождение анкеты, составленной с помощью сайта Docs.google.com. Все предъявляемые материалы можно найти в приложении Б. Переходя по ссылке-исследования, испытуемые знакомились с информированным согласием и инструкциями к каждому разделу. 
Опросник был отдельный для мужчин и женщин. В приложении В и Г можно найти пример заполненного «женского» и «мужского» опросника соответственно.
Сначала были полностью собраны данные женской выборки. Этот этап занял около 2-ух недель. Затем начался сбор мужской выборки, который продлился более 2-ух месяцев. Время прохождения всех методик занимал у испытуемых – от 30 минут до часа, среднее время прохождения – около 40 минут. По окончании сбора данных все испытуемые были поделены на две группы по результатам методики имплицитных установок о близких отношениях в адаптации Казанцевой, далее начался этап обработки данных и написания исследовательской работы.
[bookmark: _Toc135693534]2.4. Математическо-статистические методы обработки данных
Для проведения статистической обработки данных использовались программы Microsoft Excel, Microsoft Word и SPSS Statistics.
Исходя из задач исследования, в качестве методов анализа были выбраны следующие:
1. Описательная статистика: вычисление средних значений, стандартных отклонений, частот, минимумов и максимумов;
2. Обработка ответов на открытые вопросы анкеты осуществлялась с помощью ручного частотного контент-анализа.
3. Сравнительный анализ с помощью U-критерия Манна-Уитни и критерия хи-квадрат Пирсона
4. Корреляционный анализ


[bookmark: _Toc135693535]ГЛАВА 3.
[bookmark: _Toc135693536]3.1. Результаты контент-анализа оценок привлекательности самопрезентаций
На основании контент-анализа оценки двумя группами респондентов, разделенными по доминированию имплицитных установок на близкие отношения, привлекающих и отталкивающих черт потенциального партнёра 15-и анкет-самопрезентаций, были выделены общие категории, представленные в таблицах 1 и 2. Данные классификации были выделены с помощью метода частотного анализа.
Было проанализировано 1817 смысловых единиц текста в ответах респондентов с доминированием установки на развитие отношений на вопрос «Что Вас привлекает в представленной анкете?» и 1654 единиц – на вопрос «Что Вас отталкивает в представленной анкете?». Представленные в таблице 1 данные охватывают 89,05% и 81,68% всех собранных данных первой группы респондентов соответственно.
Таблица 1.
	Кол-во категорий
	Респонденты с установкой на развитие отношений

	
	Привлекает
	Отталкивает

	
	Категории
	Частота упоминания абсолютная, раз
	Частота упоминания относительная, %
	Категории
	Частота упоминания абсолютная, раз
	Частота упоминания относительная, %

	1
	Схожесть увлечений / ценностей
	209
	11,502
	Несовпадение увлечений / ценностей
	209
	12,636

	2
	Наличие хобби, увлечений
	201
	11,062
	Отсутствие важной информации, краткость
	181
	10,943

	3
	Юмор, оптимизм
	188
	10,347
	Требования к партнёру
	130
	7,859

	4
	Высокая смысловая содержательность анкеты, структурированность
	175
	9,631
	Разные цели знакомства / отсутствие цели
	101
	6,106

	5
	Честность, открытость
	148
	8,145
	Интроверсия, пессимизм
	95
	5,744

	6
	Грамотность, образованность, ум
	127
	6,989
	Необразованность, неграмотность
	93
	5,623

	7
	Совпадающая цель знакомства / критерии выбора партнёра
	104
	5,724
	Возраст
	90
	5,441

	8
	Здоровый, активный образ жизни без вредных привычек
	82
	4,513
	Инфантилизм
	86
	5,199

	9
	Разносторонность, креативность
	82
	4,513
	Скучная анкета/ человек
	79
	4,776

	10
	Эмпатичность, заботливость, готовность работать над отношениями
	75
	4,128
	Неэмпатичность, грубость
	70
	4,232

	11
	Ответственность, серьезность, надежность
	73
	4,018
	Юмор
	69
	4,172

	12
	Краткость анкеты
	72
	3,963
	Вранье, может предать, ненадежность, меркантильность
	69
	4,172

	13
	Романтичность, загадочность
	61
	3,357
	Много текста с низким содержанием смысловой нагрузки
	65
	3,930

	14
	Профессия, работа
	21
	1,156
	Сленг, смайлики, теги, ссылки
	14
	0,846

	
	Другое
	199
	10,952
	Другое
	303
	18,320

	
	Всего
	1817
	100
	Всего
	1654
	100



[bookmark: _Hlk131442916]Утверждения в ответах объединялись в соответствии со смысловыми кластерами, выделенными в процессе контент-анализа. Так, в категорию «Схожесть увлечений / ценностей» были включены такие утверждения: «схожесть интересов», «общие интересы», «общие увлечения», «тоже люблю…», «мой стиль общения», «…как и я», «С четкой позицией … я тоже с такой же», «много общего», «у меня тоже …», «и я тоже…», «у нас совпадает интерес к…», «мы бы с ним нашли общий язык», «Полностью подходит под мой образ жизни, увлечения совпадают», «Мы похожи» и т.д. Также принимался во внимание контекст высказывания относительно представленной для оценки анкеты. Например, ответ респондентки - «Люблю гулять», если в анкете поднимается такая же тема «иду на выгул, обожаю каток и ролики, чист 250 км час пик» также можно отнести в категорию «Схожесть увлечений / ценностей».
В категорию «Наличие хобби, увлечений» попадали положительно окрашенные высказывания об увлечениях человека, которые кажутся им интересными и разнообразными, но не являются общими на данный момент, хотя являются одобряемыми и в некоторых случаях желаемыми. Часто они были связаны с указанием общей активности человека и конкретно самим разнообразием. Например, высказывания «много увлечений», «разнообразие увлечений» - не выделяет какое-то конкретное увлечение как интересное, а именно их наличие и количество. А высказывания «Очень хорошие хобби, сразу видно, что человек серьёзный и интересный», «Интересные хобби, нравится, что он разносторонняя личность», «Много хобби, стремление к лучшей версии себя» делает упор на наличие хобби как признака разносторонности, серьезности и даже целеустремленности и попадают в другую категорию.
В категорию «Юмор, оптимизм» были объединены такие утверждения: «юмор», «оптимизм», «чувство юмора», «веселый», «смешная шутка», «шутки», «похвальные попытки … шутить», «удачные шутки», «чувство юмора», «… и повеселиться можно», «лёгкий характер», «позитивность» и т.д. Также к данной категории относятся помимо прямого высказывания респондента об положительном отношении к шуткам анкеты, косвенные признаки – например, «подхватывание» и продолжение шутки анкеты, «Если ты это читаешь то то умеешь читать» - «Круто, что он умеет писать». Орфография и пунктуация авторов сохранены. Стоит учесть, что такая интерпретация реакции помимо прочего подкреплена выбором респондентки именно графы «Что Вас привлекает в представленной анкете?» для данного высказывания, т.к. в обработке данных встречались подобные «подхватывания» шуток, которые были выражением уже негативной реакции на шутку.
Категория «Совпадающая цель знакомства / критерии выбора партнёра» объединяет помимо фактического обозначения совпадения по цели знакомства и вообще её наличия в анкете, также положительно воспринятые требования или пожелания к потенциальной партнёрше как по причине совпадения по этим пожеланиям («Ищет весёлого и общительного человека, это как раз я», «Против курения не имею ничего против»), так и по похожим требованиям поиска со своей стороны и согласием с этими требованиями («С четкой позицией по поводу курения, я тоже с такой же»).
По такому же смысловому принципу были объединены в категории остальные положительно окрашенные высказывания респондентов.
Не стоит исключать из исследовательского поля зрения также категорию «Другое», которая по отдельным категориям не имеет статистически значимого веса, но в совокупности составляет 199 относительной частоты упоминания и 10,952% раз абсолютной частоты от общего количества положительно-окрашенных высказываний, а также может представлять интерес в рамках сравнения отношения респондентов к противоположным признакам. Об этом подробнее – в главе 3.2 «Обсуждение».
· Общительность, компанейство
· Готовность вкладываться (материально, эмоционально и т.п.)
· Целеустремленность, амбициозность
· Любовь к животным
· Краткость анкеты
· Возраст
· Большая подробная анкета
· Лояльность к недостаткам партнера
· Наличие приветствия / прощания, смайлики
· Интроверсия, саморефлексия
В отрицательно окрашенную категорию «Несовпадение увлечений / ценностей» попали такие утверждения: «Несовпадение интересов: аниме, игры», «вкусы», «Увлечение стихами», «Разные увлечения», «Любовь к мясу настолько сильная, что об этом было посчитано нужным упомянуть (я поддерживаю веганов)», «скучное время препровождения», «Не подходит человек по увлечениям», «стабильные интересы не перекликаются с моими», «банальные интересы … не интересно», «у нас явно не совместятся взгляды на жизнь», «он подвержен разделению обязанностей на мужские и женские, поэтому нам точно не по пути», «у него позиция, будто ты будешь счастлив, только если тебе дадут это счастье, я с этим не согласна» и т.д.
Категорией «Необразованность, неграмотность» были объединены такие высказывания: «не люблю … мальчиков, которые не умеют ставить знаки препинания», «неграмотно построены предложения», «неглубокий человек», «вряд ли хотя бы начитанный», «Угадывается … необразованность», «Пунктуационно неграмотное письмо», «Отсутствие у автора адекватного образования», «Вопиющая неграмотность», «К 21-му году можно было научиться писать грамотно!», «Построение анкеты — никаких знаков препинания, сумбурная информация, как будто написано на ломаном русском» и т.д.
Категория «Требования к партнёру» включает себя как фактическое несовпадение с пожеланиями автора анкеты к своему возможному партнеру («Ищет некурящую (испытуемая курит)», «Поиск семейного человека, и понимая, что это не про меня», «Скромность, это не то качество, которое можно получить с моей стороны», «увы по требуемому возрасту не очень подхожу»), так и вообще наличие каких-либо требований, которые кажутся респонденту неподходящими («Момент про какие девушки его привлекают. Не знаю, мне кажется такое не особо уместно писать», «Не устраивают критерии выбора   партнёра автором анкеты», «Ищет весёлую и жизнерадостную - никто не может быть весёлым и жизнерадостным 100% времени»), слишком императивными («Категорические рамки: "не курить не пить"», «Завышенные требования»), устаревшими («Стереотип о "женском взгляде"», «"Не хватает женской руки". Нет, спасибо. Роль женщины в доиндустриальном обществе не привлекает») или даже оскорбительными («ему нужно, чтобы его эмоционально обслуживали?»).
Категория «Интроверсия, пессимизм» объединила утверждения: «Любовь к страданиям», «"депрессия в ноль лет". Да, я знаю, что это обесценивание, но это ему не на сайты знакомств, а к психологу». Респонденты очень негативно отнеслись к любым жалобам, проблемам и сложностям, описанным в анкетах («ищешь поддержки? Это в службу поддержки, а не ко мне.», «Человек страдает—не хочу быть спасателем»). Также многие предпочитают экстравертов, не любят описанную замкнутость и любые сложности в сближении с людьми у потенциального партнера («его одиночество, отсутствие друзей», «не люблю интровертов»).
Подобным способом были объединены в категории оставшиеся отрицательно окрашенные высказывания респондентов о потенциальном партнере.
Отдельно стоит упомянуть категорию «Другое», которая включила в себя все отрицательно окрашенные высказывания, которые были упомянуты слишком статистически малое количество раз, но тоже имеют исследовательскую ценность. Категория составляет 18,320% относительной частоты упоминания и 303 раз абсолютной частоты от общего количества:
· Фамильярность
· Низкая самооценка
· Нездоровый образ жизни
· Опережающие цели, идеализация будущего
· Род деятельности
· Какие-то особенности характера
· Рост
· Отсутствие целей
Было проанализировано 585 смысловых единиц текста в категории «привлекающее» респондентов c высокими показателями установки на предопределенность отношений в текстовых самопрезентациях потенциальных партнеров и 538 – «отталкивающее». Представленные в таблице 2 данные охватывают 80,68% и 86,8% всех данных выборки. Остальные 19,3% и 13,2% составляют совокупную категорию «Другое», которая включает в себя совокупность остальных малочисленных категорий.
Таблица 2.
	Кол-во категорий
	Респонденты с установкой на предопределенность отношений

	
	Привлекает
	Отталкивает

	
	Категории
	Частота упоминания абсолютная, раз
	Частота упоминания относительная, %
	Категории
	Частота упоминания абсолютная, раз
	Частота упоминания относительная, %

	1
	Юмор, оптимизм
	71
	12,137
	Несовпадение увлечений / ценностей
	78
	14,498

	2
	Схожесть увлечений / ценностей
	67
	11,453
	Необразованность, неграмотность
	41
	7,621

	3
	Наличие хобби, увлечений
	56
	9,573
	Скучная анкета/ человек
	39
	7,249

	4
	Высокая смысловая содержательность анкеты, структурированность
	44
	7,521
	Отсутствие важной информации, краткость
	37
	6,877

	5
	Честность, открытость
	37
	6,325
	Сленг, смайлики, теги, ссылки
	37
	6,877

	6
	Ответственность, серьезность, целеустремленность
	34
	5,812
	Возраст
	34
	6,320

	7
	Совпадающая цель знакомства / критерии выбора партнёра
	31
	5,299
	Интроверсия, пессимизм
	33
	6,134

	8
	Грамотность, образованность, ум
	30
	5,128
	Требования к партнеру
	32
	5,948

	9
	Профессия, работа
	22
	3,761
	Инфантилизм
	32
	5,948

	10
	Краткость анкеты
	20
	3,419
	Вранье, ненадежность, меркантильность
	27
	5,019

	11
	Здоровый, активный образ жизни без вредных привычек
	18
	3,077
	Много текста с низким содержанием смысловой нагрузки
	24
	4,461

	12
	Эмпатичность, заботливость, готовность работать над отношениями
	17
	2,906
	Разные цели знакомства / отсутствие цели
	23
	4,275

	13
	Романтичность, загадочность
	17
	2,906
	Юмор
	23
	4,275

	14
	Разносторонность, креативность
	8
	1,367
	Неэмпатичность, грубость
	7
	1,301

	
	Другое
	113
	19,315
	Другое
	71
	13,197

	
	Всего
	585
	100
	Всего
	538
	100



В первую категорию (12,137%) – «Юмор, оптимизм» были отнесены высказывания относительно удачных шуток, позитивности мышления и легкой оптимистичной подачи информации: «прослеживается чувство юмора», «весёлый жизнерадостный человек, лёгкий на подъём», «Шутка, основанная на игре слов в первом пункте», «Черный юмор в конце анкеты», «Позитивный настрой» и т.д. 
Вторая категория – «Схожесть увлечений / ценностей» (11,453%). В отличие от первой здесь делается упор именно на схожести увлечений, взглядов, ценностей, идей, планов, потребностей или даже друг друга в целом. Утверждения, которые вошли в данную категорию: «увлечения схожи с моими», «пересекающиеся интересы», «девушка, которая кроме всего способна вместе поиграть в игры, это ценно», «любовь этой девушки к прогулкам, вероятно она из тех, кто способна выстоять мой пеший марафон "40км ножками за день"», «тут будто женская версия меня описана», «нам явно будет что вместе посмотреть, я тоже люблю такое кино», «это очень похоже на меня самого», «совпадения в отношении к жизни» и т.д. Также был учтен контекст некоторых высказываний, например, утверждение «чайлдфри это моя жизнь» подкреплено высказыванием в предложенной респонденту для оценки анкете «100% чайлдфри», что позволяет также отнести это высказывание в данную категорию. А ответ респондента «любовь к компьютерным играм» соотносится с его указанием в своей самопрезентации «интересы: кино, музыка, сериалы, ПК игры», что также является признаком того, что высказывание стоит отнести именно в категорию «Схожесть увлечений / ценностей», а не в «Наличие хобби, увлечений» как можно было бы решить изначально.
В третью категорию по относительной частоте упоминания (9,573%) среди положительно окрашенных «Наличие хобби, увлечений» попали такие утверждения респондентов как: «увлечения», «живая с увлечениями», «активная, не сидит на месте», «творческие интересы», «разносторонность интересов», «мне понравилось, что в первом абзаце указали про театры и прогулки. Мне стало понятна сфера интересов», «не старается сидеть на своем месте это плюс», «понятное описание интересов, сами интересы вполне вменяемы и положительны» и т.д. Данная категория включает в себя само наличие хобби и увлечений как признак активности, разносторонности человека. Довольно часто упоминаются в одном ряду с такими описательными прилагательными как «интересная, активная, живая», а также с фразами «будет о чем поговорить», «не сидит на месте». Некоторые респонденты хотят использовать данную информацию в анкете, чтобы начать интересный партнеру и себе разговор и узнать больше о человеке через интересные ему темы: «Многое бы расспросил об увлечениях», «с удовольствием бы узнал побольше про…». Другие считают увлечение разносторонними хобби признаком ума: «Широкий круг интересов, указывающий на неглупость автора» или даже способностью к саморефлексии: «Широта взглядов, наверняка, хорошее осознание себя».
Категория «Высокая смысловая содержательность анкеты, структурированность» (7,521%) включает в себя высказывания респондентов положительно отмечающие рубрицированность, понятность или структурирование информации «по пунктам», достаточное количество подробностей и фактов о себе: «развёрнутое описание», «люблю, когда всё по пунктам», «количество информации», «подача, качество информации, все хорошо расписано», «упорядоченность», «целостность», «никакой воды, главные тезисы перед глазами», «подробное описание» и т.д.
Подобным способом были объединены в категории оставшиеся отрицательно окрашенные высказывания респондентов о потенциальном партнере.
Категория «Другое» составляет 19,315% относительной частоты упоминания и 113 раз абсолютной частоты от общего количества, включает в себя совокупность таких категорий:
· Предложены варианты совместного времяпрепровождения, готова впустить партнера в свою жизнь
· Иностранка
· Социальная активность, общительность
· Возраст
· Рост
· Бисексуальность, любвеобильность, открытость новому сексуальному опыту
· Интроверсия
[bookmark: _Hlk131646065]Самым часто встречающимся «отталкивающим» фактором для респондентов с высоким показателем установки на предопределенность отношений является «Несовпадение увлечений / ценностей» со своим потенциальным партнером. Он составил 14,498% относительной частоты упоминаний или 78 случаев абсолютной частоты. В эту категорию были отнесены также высказывания о расхождении взглядов, планов, несогласии мнений с партнером: «чайлдфри - её выбор, я такое не одобряю и не осуждаю (нам не по пути)», «набор интересов слишком хипстерский», «типология по соционике», «несовпадение интересов», «не люблю ксго», «позиция, описанная человеком», «с бисексуалами мне не по пути, у меня немного консервативные взгляды», «расхождение взглядов» и т.д.
На втором месте - «Необразованность, неграмотность». Данная категория упоминается испытуемыми 41 раз (7,621%) и включает себя высказывания относительно неверной пунктуации, орфографических и/или лексических ошибок в анкетах.
На третьем месте - «Скучная анкета/ человек» (39 случаев, 7,249%). Испытуемые выражали свое отрицательно окрашенное мнение таким образом: «ничего примечательного», «обычная анкета», «не о чем поговорить», «скучная анкета».
Далее по распространённости среди респондентов следует категория «Отсутствие важной информации, краткость» (6,877%) Сюда попали такие высказывания испытуемых как: «чрезмерная краткость», «из анкеты неясно почти ничего о девушке, написано очень общо», «в анкете меньше слов чем я могу сказать девушке при первом знакомстве», «эта анкета также заражена эпидемией почти отсутствия в ней информации о девушке», «Поверхностное заполнение анкеты», «Не указан возраст, имя и род занятий», «при прочтении не создался образ человека» и т.д.
А, например, в категорию «Разные цели знакомства/ отсутствие цели» (4,275%) были отнесены утверждения, относящиеся к несовпадению указанной в анкете цели потенциального партнера с намерением испытуемого, а также ее возможным отсутствием в тексте, например: «Непонятно, что конкретно хочет, общение, дружбу или помощь в диссертации?», «Человек не написал, кого ищет. И да это отталкивает», «Нет целей знакомства, а то может этой даме нужен просто друг...». Интересно что некоторые испытуемые делали выводы о намерениях и целях - по тексту, не имеющему никакие прямые высказывания на этот счет. Например, несколько испытуемых указали, что ссылка на другую социальную сеть в тексте анкеты может быть признаком скрытой цели – «словно набирает подписчиков» / «ссылка на … Продажная брошюра. Кто больше заплатит.», которая вызвала у них негативную оценку. Указание любви девушки к путешествиям: «Хотелось бы путешествовать заграницу, там я ещё ни разу не была!», также подверглось интерпретации о скрытой цели: «Наталкивает на мысль, что девушка ищет спонсора, который отвезёт её в отпуск за свои деньги». Другой случай - испытуемый посчитал анкету слишком откровенной и сделал выводы о поиске временного партнера, что его также не устроило: «описание ориентации и слишком лёгкого поведения … совершенно неинтересные намёки».
Категория «Требования к партнёру» встречается с 5,948% относительной частоты и группирует ответы как несогласия или недовольства к самим пожеланиям: «В конце выдан набор характеристик, как будто у человека зудит именно по этой теме, может с опыта прошлых отношений. Ибо можно любить сидеть дома и быть оптимистом. Или иметь цель будучи затворником проводя время не дома но в одиночестве», «Отталкивает то, кого она ищет. Эти слова всё испортили, и я прям разочаровался», «Ищет расширение для своего зоопарка, потребительское отношение», так и осознания своего несоответствия: «на 1/10 не смогу соответствовать/потянуть», «Вероятность быть отвергнутым по «росту»».  
Подобным способом были объединены в категории оставшиеся отрицательно окрашенные высказывания респондентов о потенциальном партнере.
В объединяющую группу «Другое» попали категории:
· Бисексуальность, любвеобильность
· "Сильно лучше меня", слишком идеальный
· Излишняя активность
· Эгоцентричность
· Карьерист, много сил в работу, не будет времени на личную жизнь
· Рост
· Имя
[bookmark: _Toc135693537]3.2. Результаты контент-анализа самопрезентаций
Далее был проведен контент-анализ 143 текстов самопрезентаций респондентов. В результате были выделены следующие критерии оценивания для каждого текста:
· Указаны увлечения (0-нет, 1-есть)
· Кого ищет? (0-не указано, 1-указано общими фразами, 2-точные требования/подробное описание)
Фразе респондента «Ищу девушку со своей мечтой и целями. Сначала пообщаемся, а дальше видно будет» можно поставить «1», а «курящую категорически не приму» / «Скажу прямо внешность тоже имеет место быть… интересна веселая и умная девушка… умная девушка это моя слабость)))  важно открытость, манера общения, и взаимное уважение… как меня так и мною… если ты симпатична умна и можешь смеятся без стеснения то ты мой тип)» ставим «2».
· Упоминание сферы деятельности: работы, учебы (0-нет, 1-есть)
· Указана приверженность здоровому образу жизни (спорт, отсутствие вредных привычек) (0-нет, 1-есть)
· Указаны вредные привычки (0-нет, 1-есть)
· Вера в судьбу, предназначение, совместимость партнера (0-нет, 1-есть)
К данному пункту относится, например, упоминание знаков зодиака: «Если ты по зз «Лев», то нам не по пути(».
· Присутствуют юмор и/или оптимизм (0-нет, 1-есть)	
· К кому обращен текст анкеты? Ко множеству людей (2), одному человеку (1) или же это вовсе не упоминается/обезличено (0)
Промаркированы как «1» тексты содержащие такие и похожие высказывания: «Приветствую тебя, заблудшая душа», «будет здорово, если наши интересы пересекаются) хорошего дня и, надеюсь, до скорой встречи :3», «Напиши..», «Хотелось бы, чтобы Ты…»
Маркер «2» получили высказывания, обращенные ко множеству людей: «Всем привет!», «Здравствуйте дамы», «Девушки, пишите хоть пару строк в описании. Если бы я хотел потратить время на "кота в мешке" - знакомился бы в час пик на Невском проспекте. P.S. Задолбали с путешествиями и 180+».
· Присутствует ли эмоциональная насыщенность текста? (0-нет, 1-есть)
Подразумеваются эмоционально окрашенные слова и выражения, смайлики, восклицательные знаки и скобочки (в роли смайликов): «Бываю угрюм, а бываю экспрессивен так, что хоть на стендап сцену ставьте))», «Огонь мутщина короче :D», «моя слабость)))», «Так же добрый, обижать не буду, но дразнить всегда готов)))» и т.п.
· Позитивное описание себя (0-нет, 1-есть)
Например «1»: «Привет! Если кратко: студентка, комсомолка, спортсменка, наконец, просто красавица:)» или «Я умна, ярка и амбициозна, решительна и ответственна, имею чувство юмора.» или «Хорош в быту, спокоен по жизни, прекрасен в заботе».
· Негативное описание себя (0-нет, 1-есть)
Например «1»: «Мне платят за вредность, но не за характер - он у меня вредный бесплатно», «я душнила», «Часто прокрастинирую. Люблю компьютерные игры», «Импульсивен, но в пределах 4-х стен» и т.п.
· Самораскрытие (1-4)
Слабое/отсутствует, общие фразы (1).
Через метафоры (2): «Я как Чебурашка, ищу здесь друзей)», «томлюсь в одиночестве! интеллигентная, положительная дама, интересной внешности.», «Зимой хожу в шапке 😇».
Через юмор (3): «в процессе могу перевозбудиться, сильно начать размахивать руками и улететь, не заплатив за себя.», «Поймала букет на свадьбе у подруги - теперь гадаю, к чему))», «Родился в день дурака, поэтому со мной точно не будет скучно».
Присутствует выражение своих эмоций, чувств, черт характера (4): «…не нравится свое имя… Люблю безумные вещи… когда у меня хорошее настроение ,я несу какой-то бреД… вообще не знаю, кем хочу быть в жизни… я очень раздражительна и у меня неврозпсихоз», «я очень часто восторгаюсь окружающим миром… Ответственная, добрая, чуткая, прямолинейная, честная, душевная, а самое главное - взрослая. Интроверт с истероидным радикалом, поэтому при всех я скромняшка, а дома чисто актерская студия. Я работала с психотерапевтом два года и с уверенностью могу сказать, что приняла себя полностью и во всей красе, поэтому не приемлю неравные взаимоотношения.»
· Я-Я (1), Я-Другие (2)
Под концепцией «Я-Другие» подразумевается учёт в тексте другого человека, образ «Другого», например: «я ищу добрую весёлую и главное адекватную девушку для построения серьёзных отношений а в будущем возможно и семьи) в общем, я думаю если ты всё прочитаешь и поставишь лайк, то мы найдём общий язык)))», «Давай я лучше расскажу про тех девушек, которым нравлюсь я. Дамы эти довольно пробивные. Они знают чего хотят и двигаются в эту сторону. Не боятся быть заметным. Уважают чужое мнение, но в первую очередь - своё.»
· Кол-во слов (1- меньше среднего, 2- больше среднего)
Результат представлен в виде сравнительной таблицы ниже. Цветом обозначена группа испытуемых, у которой более выражена категория в сравнении с другой. 
Таблица 3. Результаты контент-анализа самопрезентаций
	
	
	Развитие отношений
	Предопределенность отношений

	
	Кр-ии
	Частота упомин-ия абсолютная, раз
	Частота упомин-ия относительн.,%
	Частота упомин-ия абсолютная, раз
	Частота упомин-ия относительн.,%

	Указаны увлечения
	0
	23
	21,495
	11
	30,556

	
	1
	84
	78,505
	25
	69,444

	Кого ищет?
	0
	36
	33,645
	8
	22,222

	
	1
	46
	42,991
	22
	61,111

	
	2
	25
	23,364
	6
	16,667

	Упоминание сферы деятельности
	0
	42
	39,252
	14
	38,889

	
	1
	65
	60,748
	22
	61,111

	Здоровый образ жизни
	0
	72
	67,290
	26
	72,222

	
	1
	35
	32,710
	10
	27,778

	Вредные привычки
	0
	92
	85,981
	32
	88,889

	
	1
	15
	14,019
	4
	11,111

	Вера в судьбу, предназначение, совместимость партнера
	0
	102
	95,327
	33
	91,667

	
	1
	5
	4,673
	3
	8,333

	Юмор, оптимизм
	0
	68
	63,551
	21
	58,333

	
	1
	39
	36,449
	15
	41,667

	К кому обращен текст
	0
	74
	69,159
	7
	19,444

	
	1
	26
	24,299
	11
	30,556

	
	2
	7
	6,542
	18
	50,000

	Эмоцион-ая насыщенность текста
	0
	73
	68,224
	23
	63,889

	
	1
	34
	31,776
	13
	36,111

	Позитивное описание себя
	0
	28
	26,168
	8
	22,222

	
	1
	79
	73,831
	28
	77,777

	Негативное описание себя
	0
	80
	74,766
	29
	80,556

	
	1
	27
	25,234
	7
	19,444

	Самораскрытие
	1
	59
	55,140
	17
	47,222

	
	2
	8
	7,477
	5
	13,889

	
	3
	14
	13,084
	7
	19,444

	
	4
	26
	24,299
	7
	19,444

	Я-Я / Я-Другие
	1
	84
	78,505
	34
	94,444

	
	2
	23
	21,495
	2
	5,556

	Кол-во слов
	1
	69
	64,486
	22
	61,111

	
	2
	38
	35,514
	14
	38,889



В результате проведенного контент-анализа ответов респондентов обеих групп испытуемых, разделенных по показателю имплицитной установки о близких отношениях, выяснилось, что большая часть выделяемых «привлекающих» и «отталкивающих» категорий одинакова (за исключением некоторых подкатегорий из категории «Другое»), однако встречаются с разной частотой. 
[bookmark: _Toc135693538]3.3. Сравнительный анализ «привлекающих» и «отталкивающих» категорий
Для обнаружения значимых различий было принято решение о применении непараметрического критерия U Манна-Уитни на основании проведенного текста Колмогорова-Смирнова для определения нормальности данных, который выявил, что полученные данные отличаются от нормального. Результат обнаруженных значимых различий представлен в таблице ниже.
Таблица 4. Значимые различия «привлекающих» категорий
	категория 
	группа
	N
	U Манна-Уитни
	Значимость, p-value
	Среднее

	Грамотность, образованность, ум
	развитие отношений
	107
	1572
	0,077
	1,19

	
	предопределенность отношений
	36
	
	
	0,83

	Разносторонность, креативность
	развитие отношений
	107
	1415
	0,006
	0,77

	
	предопределенность отношений
	36
	
	
	0,22


Обнаружены значимые различия по категории «Разносторонность, креативность». В группе, ориентированной на развитие отношений, её отмечают чаще как позитивную категорию, чем в группе, ориентированной на предопределенность отношений.
Это может говорить о том, что люди с доминированием ориентации на развитие больше ценят в своем партнёре отличительные особенности, уникальные качества и всестороннее развитие. Они с большей готовностью принимают различия между собой и партнёром и им это нравится.
Также имеется тенденция, на уровне значимости 0,077 к различиям между группами по категории «Грамотность, образованность, ум». Группа, ориентированная на развитие отношений, чаще отмечает грамотность, образованность и ум как положительные качества потенциального партнера. Возможно, при увеличении выборки данная категория обнаружит значимые различия.
Таблица 5. Значимые различия «отталкивающих» категорий
	категория
	группа
	N
	U Манна-Уитни
	Значимость, p-value
	Среднее

	Неэмпатичность, грубость
	развитие отношений
	107
	1233
	0,001
	0,65

	
	предопределенность отношений
	36
	
	
	0,19

	Сленг, смайлики, теги, ссылки
	развитие отношений
	107
	972,5
	0,001
	0,13

	
	предопределенность отношений
	36
	
	
	1,03


Обнаружены значимые различия по категории «Неэмпатичность, грубость». В группе, ориентированной на развитие отношений, эта тема встречается чаще, чем в группе, ориентированной на предопределенность отношений.
Это может говорить о том, что люди, ориентированные на развитие отношений острее, реагируют на неспособность потенциального партнера считывать эмоции партнера и понимать его чувства. Более сильную негативную реакцию вызывают бестактные и неуместные или агрессивные темы в анкетах.
Также обнаружены значимые различия по категории «Сленг, смайлики, теги, ссылки». В группе, ориентированной на развитие отношений, эта тема встречается реже, чем в группе, ориентированной на предопределенность отношений. Чем в больше люди ориентированы на развитие отношений, тем меньше они обращают внимание на такой «отталкивающий» фактор как неуместная информация, чрезмерное или неверное использование смайликов или специфичный сленг. Они лояльнее относятся к таким необычным, выходящим за рамки среднестатистической анкеты, проявлениям индивидуальности потенциального партнера. И наоборот, чем сильнее люди ориентированы на предопределенность отношений, тем больше их раздражают сленг, смайлики и теги в текстах анкет потенциальных партнеров. Они более критичны и чаще раздражаются на любые несовпадения с их представлением об идеальном, правильном, подходящем им партнере. А так как они ценят также скромность, традиции и соблюдение правил (далее по тексту), то упоминание потенциальным партнером лишних ссылок, неуместной информации или использование чрезмерного количества смайликов, нарушает формальные правила и не соответствует тем ценностям, на которые они опираются, что вызывает негативную реакцию. 
[bookmark: _Toc135693539]3.4. Сравнительный анализ критериев самопрезентаций
Далее было проведено сравнение исследуемых групп испытуемых по выделенным критериям их текстов самопрезентаций. Для этого был выбран непараметрический критерий хи-квадрат Пирсона.
В результате было обнаружено значимое различие по тому, обращен ли текст к одному человеку, множеству людей или вообще это не упоминается (Таблица 6.1). При ориентации на развитие отношений чаще это не упоминается.
Таблица 6.1 Результат сравнительного анализа критериев самопрезентаций
	Таблица сопряженности

	 
	Текст самопрезентации обращен к: 
	Всего

	
	одному человеку
	множеству людей
	не упоминается
	

	группа
	Ориентированность на развитие отношений
	26
	7
	74
	107

	
	Ориентированность на предопределенность отношений
	11
	7
	18
	36

	Всего
	37
	14
	92
	143

	Критерии хи-квадрат Пирсона

	 
	Значение
	ст.св.
	Значимость, p-value

	Хи-квадрат Пирсона
	6,525
	2
	0,038



Это может говорить о том, что, при ориентации на развитие отношений, люди менее склонны обращаться к человеку или аудитории, а более склонны описывать себя независимо от читателя. Возможно, это делается для того, чтобы находиться в ситуации взаимного выбора и быть меньше подверженным социальным влияниям вследствие попытки представить себя в лучшем свете перед определенной «идеальной» целью поиска. Люди с ориентацией на развитие отношений стремятся к представлению себя в максимально реальном свете, без искажений и поправок на потенциального партнера.
Также были обнаружены значимые различия в категории «Я-Я и Я-Другие» (Таблица 6.2). В группе, ориентированной на развитие отношений «Я-Другие» встречается значительно чаще (учитывая пропорции групп), чем в группе, ориентированной на предопределенность.
Таблица 6.2 Результат сравнительного анализа критериев самопрезентаций
	Таблица сопряженности

	
	Я-Я
	Я-Другие
	Всего

	группа
	Ориентированность на развитие отношений
	84
	23
	107

	
	Ориентированность на предопределенность отношений
	34
	2
	36

	Всего
	118
	25
	143

	Критерии хи-квадрат Пирсона

	
	Значение
	ст.св.
	Значимость, p-value

	Хи-квадрат Пирсона
	4,744
	1
	0,029


Это может говорить о том, что ориентированные на развитие отношений люди, с большей готовностью учитывают точку зрения другого человека, принимая во внимание его желания, эмоции и чувства, способны к пониманию позиции потенциального партнера и, вероятнее, легче в будущем идут на компромиссы при возникновении каких-либо конфликтов.
[bookmark: _Toc135693540]3.5. Результаты корреляционного анализа
С целью исследования связей между имплицитными установками на близкие отношения и ценностями респондентов (выявленных с помощью методики Шварца), а также категориями, которые выделяют испытуемые при оценке других текстовых самопрезентаций и критериев собственных самопрезентаций, был использован метод корреляционного анализа. Так как распределение переменных отличается от нормального, для проведения корреляционного анализа был использован непараметрический критерий - коэффициент ранговой корреляции Спирмена. Полученные значимые значения отражены в таблицах 7 и 8.
Таблица 7. Результат корреляционного анализа в группе с ориентацией на развитие отношений
	
	Коэффициент корреляции
	Знач. (двухсторонняя)
	N

	Сленг, смайлики, теги, ссылки
	-0,303**
	0,000
	143



Таблица 8. Результат корреляционного анализа в группе с ориентацией на предопределенность отношений
	
	Коэффициент корреляции
	Знач. (двухсторонняя)
	N

	Конформизм и правила
	0,295**
	0,000
	143

	Скромность
	0,302**
	0,000
	143

	Сохранение
	0,274**
	0,001
	143

	Сленг, смайлики, теги, ссылки
	0,294**
	0,000
	143



На рисунках 6 и 7 схематично изображены полученные в ходе корреляционного анализа значимые связи. Пунктирной линией на рисунках обозначены отрицательные корреляции, а непрерывной – положительные. Также все линии подписаны соответствующим коэффициентом корреляции. * - различия статистически достоверны (р≤0,01).
Рис. 6 Корреляции с ориентацией на развитие отношенийОриентация на развитие отношений
Сленг, смайлики, теги, ссылки
-0,303**
Чувство долга
0,208*

Рис. 7 Корреляции с ориентацией на предопределенность отношений
Ориентация на предопределенность отношений
Скромность
Конформизм и правила
Сохранение
Сленг, смайлики, теги, ссылки
0,274**
0,302**
0,294**
0,295**

Была получена статистически достоверная отрицательная связь между «отталкивающей» категорией «Сленг, смайлики, теги, ссылки» в текстовых самопрезентациях других людей с их ориентацией на развитие отношений.
В то же время обнаружена значимая положительная связь этой же категории с ориентацией на предопределённость отношений. 
Это говорит о том, что дополнительная информация в виде ссылок, тегов, смайликов, несущая собой эмоциональную нагрузку, имеет связь с установками на близкие отношения, однако эта связь различается в зависимости от установки.
Ориентация на развитие отношений положительно коррелирует с ценностью «Чувство долга»: для таких людей важно быть надежной опорой близким людям, чтобы они могли на него положиться и довериться. Также обнаружены положительные связи ориентации на предопределенность отношений с ценностями «Сохранение», «Скромность» и «Конформизм и правила». 
Люди с выраженностью ориентации на предопределенность отношений,  ценят: сохранение традиций, поддержания стабильности общества; скромность в поведении других людей; соблюдение правил, законов и формальных обязательств, социально одобряемых обществом.
[bookmark: _Toc135693541]3.6. Выводы
На основании полученных результатов проведенного исследования мы можем сделать следующие выводы:
1. Существуют различия в том, как люди с разной имплицитной установкой на близкие отношения оценивают привлекательность текстовых самопрезентаций потенциальных партнеров. Люди с доминированием ориентации на развитие отношений склонны чаще позитивно оценивать разносторонность и креативность потенциального партнера, чем люди с высоким показателем на предопределенность отношений.
2. Также имеется тенденция к различиям в отношении к грамотности и образованности потенциального партнёра. Люди с ориентацией на развитие отношений чаще позитивно реагируют на демонстрацию в текстовых самопрезентациях интеллекта и образования.
3. Люди с ориентацией на развитие отношений чаще людей с высокими показателями на предопределенность отношений негативно реагируют на проявления грубости, неэмпатичности или бестактности в текстовых самопрезентациях.
4. Существует связь между имплицитными установками на близкие отношения и негативной реакцией на «Сленг, смайлики, теги, ссылки». Люди с ориентацией на развитие отношений реже выделяют эту категорию как «негативную» в анкетах, чем с ориентацией на предопределенность. 
5. [bookmark: _Hlk135617413]Люди с высокими показателем ориентации на предопределенность отношений придают большое значение сохранению традиций, соблюдению правил, сдержанности и скромности.
6. Ориентация на развитие отношений положительно коррелирует с ценностью «Чувство долга»: для таких людей важно быть надежной опорой близким людям, чтобы они могли на него положиться и довериться.
7. Люди с доминированием ориентацией на развитие отношений в меньшей степени в своем описании пытаются понравиться другим за счет обращения к ним, при этом для них важно учитывать чувства другого при взаимодействии с ним
8. 

[bookmark: _Toc135693542]ЗАКЛЮЧЕНИЕ
Наша первая гипотеза о том, что в текстовых самопрезентациях пользователей, размещаемых в приложениях для знакомств, проявляются установки на близкие отношения, подтвердилась. Действительно, люди с доминированием ориентации на развитие отношений чаще описывают себя вне зависимости от возможного читателя, но при этом учитывают возможные эмоции и чувства других людей на свои действия.
Вторая гипотеза о том, что установки на близкие отношения связаны с оценкой привлекательности текстовой самопрезентации потенциального партнера и предпочитаемыми ценностями также нашла своё подтверждение. 
Проведенное исследование можно считать поддержало развитие изучения такой новой для психологии области новых вопросов и знаний как особенности знакомств и выбора партнера в приложениях для знакомств в условиях массовой цифровизации населения. Результаты исследования показали, что людей с доминированием ориентации на развитие отношений привлекает разносторонность партнера, они учитывают его эмоции и чувства, не терпят неэмпатичности и грубости и менее раздражительны к излишней или неуместной информации, смайликам и сленгу, а в своих анкетах предпочитают рассказывать о себе вне влияния образа возможного читателя. Люди же с высокими показателями предопределенности отношений резко негативно реагируют на избыточность смайликов, неуместные ссылки и сленг, а также высоко ценят соблюдение законов, традиций и формальностей, сдержанность и скромность.
В текущий момент времени изученная в данном исследовании область человеческих взаимоотношений – знакомства и выбор партнера с помощью приложений для знакомств, является очень быстро развивающейся и изменяющейся. Можно только предполагать какое влияние оно окажет в будущем на всю сферу близких взаимоотношений людей и какие новые актуальные психологические вопросы в результате потребуют своего изучения.
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[bookmark: _Toc135693544]ПРИЛОЖЕНИЕ А. СЛОВАРЬ ТЕРМИНОВ
1. Пиктогра́мма (от лат. pictus — нарисованный и греч. γράμμα — запись) — знак, отображающий важнейшие узнаваемые черты объекта, предмета или явления, на которые он указывает, чаще всего в схематическом виде.
2. Египетское иероглифическое письмо - одна из систем египетской письменности, использовавшаяся в Египте на протяжении почти 3500 лет, начиная с рубежа 4-го и 3-го тыс. до н. э. Является рисуночным письмом, дополненным фонетическими знаками, то есть сочетает элементы идеографического, силлабического и фонетического писем.
3. Иератическое письмо - одна из форм египетского письма, применявшихся для записи текстов на египетском языке. Это ранняя форма древнеегипетской скорописи, возникшая во время I династии при нанесении иероглифических знаков кисточкой на папирус, остраконы, камень или кожу, в результате чего знаки получили более округлую, курсивную форму.
4. Префигуративное общество – это общество, в котором инновации могут происходить настолько в быстром темпе, что взрослое население просто не будет успевать усваивать их. Если постфигуративное общество ориентировано на прошлое, а кофигуративное – на настоящее, то префигуративное – на будущее. Решающее значение в нем приобретает духовный потенциал молодого поколения, у которого образуется общность опыта, которого не было и не будет у старших.
5. Космополитичность - Идеология мирового гражданства, ставящая интересы всего человечества в целом выше интересов отдельной нации или государства и рассматривающая человека как свободного индивида в рамках Земли. 
6. Аттитюд - некая внутренняя аффективная ориентация (преднастройка), зависящая прежде всего от прошлого опыта, которая могла бы объяснять действия личности. В социальной психологии аттитюд — «предрасположенность (склонность) субъекта к совершению определенного социального поведения; при этом предполагается, что аттитюд имеет сложную структуру и включает в себя ряд компонентов: предрасположенность воспринимать, оценивать, осознавать и, как итог, действовать относительно данного социального объекта (явления) определенным образом (Мещеряков, Зинченко, 2004).
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ПРИЛОЖЕНИЕ Б. АВТОРСКИЙ ОПРОСНИК
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Получено устное разрешение на использование анкет в исследовательских целях от каждого участника исследования. Все имена и информация, поддающаяся идентификации в целях конфиденциальности изменена. Орфография и пунктуация сохранены.
Женский вариант анкет
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Мужской вариант анкет
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Ниже приведены описания разных людей. Пожалуйста, прочитайте каждое описание и подумайте, насколько этот человек похож или не похож на Вас. Поставьте крестик в одной из клеточек справа, которая показывает, насколько этот человек похож на Вас.
	
	
	
	
	
	
	
	НАСКОЛЬКО ЭТОТ ЧЕЛОВЕК ПОХОЖ НА ВАС?

	

	
	
	
	
	
	
	Совсем не похож на меня
	Не похож на меня
	Мало похож на меня
	Умеренно
похож на меня
	Похож на меня
	Очень похож на меня

	1. Для него важно самостоятельно формировать свои взгляды
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно, чтобы его страна была безопасной и стабильной
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно хорошо проводить время
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно не расстраивать других людей
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно, чтобы слабые и уязвимые члены общества были защищены
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно, чтобы люди делали то, что он им говорит 
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно никогда не думать, что он заслуживает больше других
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно беречь природу
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно, чтобы никто никогда не мог его пристыдить
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно искать себе новые занятия
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно заботиться о близких ему людях
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно обладать властью, которую могут принести деньги
	
	
	
	
	
	

	1. Для него очень важно избегать болезней и беречь свое здоровье
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно быть терпимым к самым разным людям и группам
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно никогда не нарушать правила или предписания
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно самостоятельно принимать решения, касающиеся его жизни
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно иметь амбициозные цели в жизни
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно поддерживать традиционные ценности и взгляды на мир
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно, чтобы люди, которых он знает, были полностью в нем уверены
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно быть богатым
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно участвовать в мероприятиях по защите природы
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно никогда никого не раздражать 
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно иметь собственное мнение
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно сохранять лицо в глазах других
	
	
	
	
	
	

	1. Для него очень важно помогать дорогим ему людям
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно чувствовать себя защищенным и быть в безопасности
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно быть надежным и заслуживающим доверия другом
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важен азарт в жизни, даже если он сопряжен с риском
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно иметь власть, чтобы заставлять людей делать то, что он хочет 
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно самостоятельно планировать свои действия
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно соблюдать правила, даже когда никто не видит
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно быть очень успешным
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно следовать семейным или религиозным обычаям
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно слушать и понимать людей, отличающихся от него
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно, чтобы государство было сильным и способным защитить своих граждан
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно наслаждаться удовольствиями, которые может дать жизнь
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно, чтобы каждый человек в мире имел равные возможности в жизни
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно быть скромным
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно самостоятельно во всем разбираться
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно чтить традиции своей культуры
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно быть тем, кто указывает другим, что делать
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно подчиняться всем законам
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно получать разный опыт
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно иметь дорогие вещи, которые демонстрируют его богатство
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно защищать окружающую среду от разрушения или загрязнения
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно пользоваться любой возможностью повеселиться
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно уделять внимание всем нуждам близких ему людей
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно, чтобы люди признавали его достижения
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно никогда не быть униженным
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно, чтобы его страна могла защитить себя от любых угроз
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно никогда не сердить других людей
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно, чтобы со всеми людьми обращались справедливо, даже если он их не знает
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно избегать любых опасностей
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно довольствоваться тем, что он имеет, и не просить большего
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно, что все его друзья и семья могут полностью положиться на него
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно иметь возможность самому выбирать, что делать
	
	
	
	
	
	

	1. Для него важно принимать людей, даже когда он с ними не согласен 
	
	
	
	
	
	





PVQ-RR Женщины

Ниже приведены описания разных людей. Пожалуйста, прочитайте каждое описание и подумайте, насколько этот человек похож или не похож на Вас. Поставьте крестик в одной из клеточек справа, которая показывает, насколько этот человек похож на Вас.


	
	
	
	
	
	
	
	НАСКОЛЬКО ЭТОТ ЧЕЛОВЕК ПОХОЖ НА ВАС?

	

	
	
	
	
	
	
	Совсем не похож на меня
	Не похож на меня
	Мало похож на меня
	Умеренно
похож на меня
	Похож на меня
	Очень похож на меня

	1. Для неё важно самостоятельно формировать свои взгляды
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно, чтобы её страна была безопасной и стабильной
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно хорошо проводить время
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно не расстраивать других людей
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно, чтобы слабые и уязвимые члены общества были защищены
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно, чтобы люди делали то, что она им говорит 
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно никогда не думать, что она заслуживает больше других
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно беречь природу
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно, чтобы никто никогда не мог её пристыдить
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно искать себе новые занятия
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно заботиться о близких ей людях
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно обладать властью, которую могут принести деньги
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё очень важно избегать болезней и беречь свое здоровье
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно быть терпимым к самым разным людям и группам
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно никогда не нарушать правила или предписания
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно самостоятельно принимать решения, касающиеся её жизни
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно иметь амбициозные цели в жизни
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно поддерживать традиционные ценности и взгляды на мир
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно, чтобы люди, которых она знает, были полностью в ней уверены
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно быть богатой
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно участвовать в мероприятиях по защите природы
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно никогда никого не раздражать 
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно иметь собственное мнение
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно сохранять лицо в глазах других
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё очень важно помогать дорогим ей людям
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно чувствовать себя защищенной и быть в безопасности
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно быть надежным и заслуживающим доверия другом
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важен азарт в жизни, даже если он сопряжен с риском
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно иметь власть, чтобы заставлять людей делать то, что она хочет 
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно самостоятельно планировать свои действия
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно соблюдать правила, даже когда никто не видит
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно быть очень успешной
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно следовать семейным или религиозным обычаям
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно слушать и понимать людей, отличающихся от неё
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно, чтобы государство было сильным и способным защитить своих граждан
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно наслаждаться удовольствиями, которые может дать жизнь
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно, чтобы каждый человек в мире имел равные возможности в жизни
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно быть скромной
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно самостоятельно во всем разбираться
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно чтить традиции своей культуры
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно быть тем, кто указывает другим, что делать
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно подчиняться всем законам
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно получать разный опыт
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно иметь дорогие вещи, которые демонстрируют её богатство
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно защищать окружающую среду от разрушения или загрязнения
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно пользоваться любой возможностью повеселиться
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно уделять внимание всем нуждам близких ей людей
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно, чтобы люди признавали её достижения
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно никогда не быть униженной
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно, чтобы её страна могла защитить себя от любых угроз
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно никогда не сердить других людей
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно, чтобы со всеми людьми обращались справедливо, даже если она их не знает
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно избегать любых опасностей
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно довольствоваться тем, что она имеет, и не просить большего
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно, что все её друзья и семья могут полностью положиться на неё
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно иметь возможность самой выбирать, что делать
	
	
	
	
	
	

	1. Для неё важно принимать людей, даже когда она с ними не согласна
	
	
	
	
	
	





[bookmark: _Toc135693549]ПРИЛОЖЕНИЕ Е. ИМПЛИЦИТНЫЕ УСТАНОВКИ БЛИЗКИХ ОТНОШЕНИЙ (КАЗАНЦЕВА)
«Имплицитные установки о близких отношениях» (C. R. Knee, H. Patrick, C. Lonsbary, в адаптации Казанцевой Т.В., Галеевой А.В.)
Инструкция: Оцените, пожалуйста, степень Вашего согласия с приведенными ниже утверждениями. В ответах выберете цифру, соответствующую варианту Вашего ответа:
1 - Полностью не согласен
2 - Не согласен
3 - Скорее не согласен
4 - Не могу определиться
5 - Скорее согласен
6 – Согласен
7 - Полностью согласен
Не задумывайтесь подолгу над ответами. Помните, что правильных или неправильных ответов в данном случае быть не может.
1. Потенциальные партнеры для близких отношений могут быть психологически несовместимыми.
2. Идеальные отношения выстраиваются постепенно.
3. Успешность отношений во многом зависит от выбора подходящего партнера.
4. Отношения становятся успешными благодаря усердной работе над ними и разрешению разногласий.
5. Потенциальным партнерам для близких отношений либо суждено ужиться друг с другом, либо нет.
6. Успешные отношения, как правило, зависят от умения решать конфликты с партнером.
7. Отношения, в которых было не всё гладко с самого начала, обречены на распад.
8. Испытания и сложности в близких отношениях могут сделать чувства еще сильнее.
9. То, что потенциальным отношениям не суждено сложиться, становится понятно очень быстро.
10. Проблемы в отношениях могут сблизить партнеров.
11. Успех потенциальных близких отношений предопределен с самого начала.
12. Отношения часто терпят неудачу, потому что люди недостаточно работают над ними.
13. Чтобы близкие отношения могли продолжаться, они должны хорошо складываться с самого начала.
14. Практически любые отношения могут сложиться, если к этому приложить усилия.
15. Близкие отношения, в которых не было идеального начала, точно не сложатся.
16. Чтобы построить хорошие отношения, требуется много времени и сил.
17. Ссоры в начале отношений - верный признак того, что эти отношения потерпят неудачу.
18. Отношения не развиваются без конфликтов, которые время от времени случаются.
19. Если отношения не складываются, значит так было суждено.
20. Споры часто способствуют укреплению отношений.
21. Проблемы в начале отношений говорят о том, что партнёры плохо подходят друг другу.
22. Чтобы отношения складывались хорошо, их надо постоянно поддерживать.
Методика состоит из 22 прямых утверждений (Приложение Г), которые составляют 2 шкалы:
• ориентация на развитие отношений (все чётные пункты);
• ориентация на предопределенность отношений (все нечётные пункты).
Каждое утверждение оценивается респондентом по 7-балльной шкале, где 1 балл – «абсолютно не согласен», и 7 баллов – «абсолютно согласен».
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Ориентированность на развитие отношений	Ориентированность на предопределенность отношений	74.8	25.2	
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PACroNoyTe 1o CTeNeHM SHAIMOCTH CTeAyioLe NapaNETpbl 8bi00pa (0T
CaMOTO JHAMMMOTO 0 CaMOTO HESHAMHTENBHOTO)

1. ankera

2. goto

3. N O CTOPOHSI TOrD, KTO BbIGPaN Bac

Mpumep oTaera: 231

Pasaepryroii oTaer
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VIHCTPyXL5: Bam OyayT NDEACTaEITers! 15 BHKET, NDOdMTaTe NOXaNYHCTa aHKeTs! 1 OTaeTsTe Ha
‘sonpoce o Hiw
TloXanyiCTa He OTBeHaTe OJHOCTOXHO. OTEETI "3, HET, BCE W HIMETD" HEXenaTenbHs.




image6.png
aiikHUTE W QUSNAKHUTE STy 2HKETY?

470 Bac npHanexaeT 8 NpenCTaBNenHoft aHkeTe?

Pasaepryroii oTaer

470 Bac OTTaNKMBAET B NPEACTABNeHHON aHKeTe?

Pasaepryroii oTaer




image7.png
Avikera 1

OTKPST A7 OBULEHIR © ROCTOHSINY, WHTEPECHSIY 1 B3POCTISIN B0 BCeX CHbicnax
codecenHkan

VioxeHep. Y o pasoTe 1 10 XapaKTepy MLILTeHHS.

B C300011H02 3peieR WITa0, CMOTDIO DUl - 10 BOSHOKHOCT! B KWIHOTEATDe, BCTDeUaIOCS ©
Apy3smIA. TIOGMIO M0E34Y 5 PasHsie WHTEPECHSIE HECTa W MPOCTO NOKATATsCA Ha Ceoel Malike.
KyaE-HAGy s, A B0DBILE UACTO GANEHCHPYIO MEX(LY aKTHSHSIN OTASXOM  VIOTHSIM AOMBLLHIM
speusnposo¥zEHen

He KYPHO 1 He 0. V] KyPALLYIO KATETOpHECki He npiMY.

VA B00DLLe, AEB04KH: 7 MATKAF, NYLWCTLI, MDAM CTAAKAR OYO4KA. YECTHO-eCTHo.
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Ankera2

OGYSaNCA 8 WKONE KYPAENA Ha for0-B0CTOK? CEBepa 3aNaAa 34 FODaMH BOCTOSHOMD BETDa
‘0cHOBaHHO/ 3 1476 TORY B TOPa He OGN BSIXOJNTS U3 BN NPSIOUTaI0 CUOTDETS BCe NOAPAA
YOUB0 CEDALE HATHTKaMM NPEAHAIHAUEHHI AN N} CTapLLE 18+ MMESTCR AXIHYPHKH SSSP+
'DaHIa YEPHOTO CEPRGUCTOTD LBETa BOALIOBCKOM NOPOZSI KOS KOTa
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Ankera 3

21703, POR ASATENHOCTH MEA, PAT CTapLLIA CEPGHT, YETUEHIS: CODT, 1K TP, KEMTMAHT,
LWBXaTS! 1370 eLLE He Bce. ps. Yy AesyLLIy AN TOT0 STODs! BOCCO3ATS CeMBIHYI0 UMM ecr
'B03DACT POCT TENECH:IE TDABHMS! MEHS HE BOTIHYET MABHOE YTODSI YENOBeK Dbl MHE KaK CeMsA.
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Ankera 4

Bpoge sl 50 X0HETCA a BPORE KPSCTO H KOWLIOTED BCe UTO HyXHo. 10 MI05035 7 MANo UT0 3480,
3430 4TO B COPALE OODAYETECA HEBHIHOCHNAR TOCKA, TAG-TO Pa3 8 MECALL Kak YEpHaR ALPa, XOTA
HET He UBpHaR, 3 S0MHE OBLEMHEA 11 88 MOXHO SETIHYTS CYSTO/ 4R WV UTpaWIH, MPONTEHeI!
KT, CRODTOM, PAGOTON, BOT U Be4ep MO¥HO CNaTs. § MOHNaIO 4T 3TO BCe CyBMAMALN 1
OTHBOPEUAT BCTECTSY UenOBEUECKorD OpraHISUA. I AYIaI0, HO ECTs ¥e Takan e npLHGneHan
KaK W 37 UTO Gl AONOMHATS ADYT ADyra? Vi Her?

TIpHgeT, e 308yT BAvecnas, 34 1033, aB3HTIODHCT 10 USHA
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AmkeTa 5

Tleokag, 18 ner nouru 19,
Mioro sen yeneraioce.

CTpeMII0CS & PaN, M0G0 NOTYAATS. MHOO B0 4TO MIDAK: KaK & CTIOPTHEHSIE WD, Tak U &
KounsTepHSIe

(CYLwa0 P3N, 47O MOTHYHO, HEXORR U3 BHILLECKaSEKHOTD. MO B3NAA 1 BKYC Ha My3siky.
RECTEUTN:HO HeoDkueH. HO Yem Senoaek HEODHUHee, Tew GOnLLe O OYAeT BLI3HIBATS WATepec,
e npaana u?

TIDO MeH7 MOXHO CHa3Ts, UTO A UENOBSK-IOMOP U AYLLa KOMMEHI, XOTs I CTOPOHIOCS OTpOMHEX
DY HESHAKOMSIX TIORRH.

YMe10 oA epXTs PasT080p. Kak Ckasan Woii Mpenog, Y TeGR Aasik ATMHHuIF'. Mopans aywaiire
camn)
Beew yourself
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Anketa 6

B 0DlLew, Kak Gsi G0nee NPAEHIsHO ONMCAT? KOpoue 080PA - OTYNHIICA 1 OTCNYN (y TG HiAKTO
e 3a0epeT)(pa3ae 4O B0GHKOMaT)). B AaHHIA MOMEHT DGOTaI0 U 00YCTPAUBAI0 CROD GYPXYTKY
OMaNEHLEY, @ Tal KaK Pa3 He ¥SATAET CBEXET0 BSTIARA Y XEHCKOJi DYy ECTe ManeHsiuii MiToNey,
Hagelocs TeSe HDABATCA KOTATa. A Tak yBexaiocs 50Mefi50noM A ceb, CoBUpao CoBCTae Al
TPeHaEpHLIt 33 (DK He U3 XETsI). XOTo U MDHBSIKaSILS K STOMY ORHOUSCTSY, HO NP CXORMLS.
CYMa ORMH B YETHIDEX CTEHaX, He C KeM NOCHAETS OTORODHTE O 4eM-TO. 30MOTLIX 10p 0BBLLATS He
Yy, He M0G0 3TOTD BCTD, 3 Tak OBeCTedy BCeM HEOSXOLYNBIM U By PACLLUGATSCH & nenery.
'PaaK A0POTOTO e wenosexa. MoTomy Gyay Paa aBCOMOTHO MOGOMy JHAKOWCTEY, CTaCHD0 33
BHUMBHIE W CYACTIMEOTO AH)
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Ankera 7

Huonait, 32,
X0uy MPOTYATSCA 1 BCTDETHTS HOBLI: APy3eil, @ Tal BUAHO BYRET B MoVCKax AesyLi,
ONTUMMCTHAHOR, THOBONSITHOR

0 cede: AudeepT

BECENkI, CophesHlA, XISHEDAAOCTHIA, ONTHHICT U PEATACT, AGDXY CB0E CIOBO, He Y,
OTBeTCTBSHASI, 5 GODe, TPYRONIOGHSL, CTDECCOYCTONMESI, YpasHoBeLeHHSI
[PACCYAUTeHLI, MUPHSI, CABPH@HHSIT, HAREHSI, CROKOIHSIL, X180, OTHPLITSI, OBUTesHSI,
aKTUBHLI

e vpaeire: QT RO VAOY £+ 000 @AV L000D00BS
©v80POBESHOIONIRI00DBLPODIDNSFOEAR
-l esdTHs O
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Ankera s

0 ceSe: Monogof ka Kak Opecko 1 NpexpacHsii kak Kryny,

MBIt KaK CONHeHsIli PEGEHOK 1 OTBETCTeHHSI KaK T80 D2TA, yiLeniii 33 Xnedom
TIpeACTaANAI0 CEOA TMNOTOM KOCHYIBCKOTO KOPAON, METALLMM Ha NOBEPXHOCTS COMHLE.
'VBNIexalock KONNEKUOHHPOBaHHEM AUNA033BPOB  MEVIMepCTEOM.

TIpaKTitcyio ADar 3a eay ¢ coakoii. TOTOB Pa3GHTS NALO NYULLIM APY36AM 38 5 pyGnei

U470 Muy: He3a0IE36I08 OLLYLLEHHE BOBTEHHOCTH, KOTOPOE MOTY MOMyMTS TOMKO OT ASSYLLKA
C0COGHO NOCTOATS 38 CE0A 1 MeHs. ECTH Thl HE WOKELLE ODBCTEUMTS HAC, TO HaM He N0 NYTH.
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Ankera 9

51 AHADeR, Mie 23 1033 JBHAMAIOCS NCHHONOTUEN, TAIOKE THLLY CTXH, 1 7 8 HIC HEnoXD
'Pa3OUDaIOCs. 51 WHTDOBEDT, HO KOTAA COMIYAIOCS C THORSMY, TO OHY STO OTPHLEIOT. JaHUMAIOCH
‘COPTOM MO BOSMOKHOCTH, 3 KOTAR-TO XOTN CTATS (YTOOMUCTOM. 117 MeHA BaXHee BCer0 &
(OTHOLLHI 3TO HCKPEHHOCTS U OTKDITOCTS.

‘CUTaI0 TPYENEKTEHEI By LK CaMOCTORTENSHEIX 1 CKPOMHEX
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Anketa 10

ADTEW, 28. BeDTUKANHAA NyXa DOCTOM 171cW, 6247 MACA 1 KOCTHOR TaHA. X0O0W: TaHLLH, COpT,
8810, Myssika, KHTM. XOPOLLO O 1 GHSHEC VTS & 28 11T, HO K CHaCTLI0 W K COXaneHio He
Vei0. ECTs 1euTa, 1nv CODeii LeM. Ok HeZlosoneH co50f, 4T Mopoji 3aCTRBNAET MekA
‘CTDEMATLCH K NyuLUeit BEDCAA CROR! VLY TYT OGLLGHNR. ATKOTATH HE WTEDECYIOT. HO 1 He Gpearyio
BLINVEKOI! - “X0pOLLeTo’ MoKeNHory.
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Anera 11

AT0n, 26
THOGMIo GONTaTS # CTARATS. OGN0 GOTTS O CTDAA3HWAX W LYTHTS O CTDAAZHARK.
[1ea T0R 43337 CHeHVN NON. A KaZ GLIND GECTIOKONTLCA 0 KPsLE.

L0CYT MO 8 OCHOEHOM COCTONT 3 UTD, HACTOMsHAIX, KOMILIOTEPHSIX  pasywa. epHoauseckn
TR0, MEPUOTI4ECH BIDKYCs C IO, HasspHOe, X0Tenocs O AeNaTs tallie 170, U TO
ViLy OBLLEHHE, CIC K34 1, BOSMOKHO, TeOR
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Anera 12

1. Vius Borgas
2 Bospact 24 rona

3. Liens swaxomcTsa [lpyx0a 1 obuentie

4.0 ceBe OBl NapeHs, PaSOTaI0 1ODYICTOM B OPTaHWaLLW, & CBOBOHOS BPEMS MlodTo
"YTeLLICTB0BATS N0 CTPaHe, HEMHOTD YENeKa0Cs (hOTOpawer.

(CUlTaI0 Co7 DASHOCTOPOHHMM UENOSEKOM, MOTY TOEPHETS PASTO0P MIOSTH Ha MI0By'o Tewy, Ho
GonsiLe fpeanoUwTa0 CnywaTs.

‘Tak e e HDABITCA NDAKTVIKOSATS VHOCTDaHHSIE A3, B UBCTHOCT BHTMCKUT, 4CTO COTPID
DTN Y UHOTA YHTID KHATH B ODATHHANE, KAKOE-TO BDEMS AEXE J3HUMANCR DENETHTOPCTEOM,
Ho, npasaa, Hezonro.

5. K0T vty BeCenoro 1 ODLLUTENSHOMD YEN0BeKa, C KOTOPLIM MOXHO WATEDECHO DOBECTH BDEMs,
EaTeflsHo NPHIEPHO OZHOTO CO MHO/t B03pacTa

+-34rona

TIpEANOATE M M0 BHELLHOCTH HE UMK, TaK KaK CHHTAI0, HTO KaX(sIA SenoBeK NO-CEOeMY yHIKaneH
i perpacen

ECIi1y HaC CoBNayT X035W 1 UHTEpec, TO 3T0 GYAET TOMKo AONOTHITENHEI NMoc.
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Anera 13

Mpueer, aeayuxa,

ECIM Tl 370 UiTaeLIs TO TO YMeelus SHTTs. A GL4E ol BOSMOXHO MlLelUs OBLLEHHR W MOAAEPH
KaKk 5. VIHTEDECyiOch BCeM OHEMHOTY, He TIOBTI0 AYLLHLIX M0ReM. B Hasane Ciado A0BepAio
4en0sexy. UyT M03Ke 3TO MPOXOAUT He pasoTal, y4ycs & Mege Ha suiluke. B Mepy wanskuii Moy
0AepKaTS 7050/ AUANOT U NONPOGYI0 IepeSeCTH 810 8 Telly Gones 3HakoMyo Mke. 110 K3
3apaHee sy 1 SHa0 30U LM 1 CTPEMITIOCS K WM. VMBI OTTHSHO KOJHCKOS UyBCTSD
1GMOA(KTO He 3HaET 4TO 3TO - 370 K073 UeN0BeK LWYTHIT rexiansHo 7 WyToK U3 10, 3 33 ocTansHsie 3
XOUETCR €r0 3BT 1 Ceds) TDHHLINUANEHO: He MOTY BUZETs KaK MO [eYLLIKA KYDHT(83iin
HeliTaNsHo, CHOC - PE3KO OTpHLATENsHo)

Beem oopal
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Anketa 14

Mpyiser s08yT Vnes 22 rona.

- X0y HaiiTy WHTEPECHOTD 4enIoBeKa C KOTODLIM MOXHO DY/1eT 0BCYXIaTe PaSHOODPa3HSIE TeMsL 1
4eN0BEKa C XONUMIA WHTEDECaY. ECTIA Tl TOT YEN0Bex KOTODSI MORADHT WHE ADKUE AHH B3aMeH
‘CEDbiX W CHYUHX,A MPUTIORY BCE YCUTIR HTO0 , U THOE BDEMA OKDACHTIOCS CMBIMM DKAMA 1
TENLIMIA USETaY KOTOPLIE Tl BAAENa. 000 NO3HABATS BCE HOBOS W CTAHOBHTLCA NYULLE TaM TAe.
A0 3TOM0 He CTyNana Mo Hora. X0GOH GLINO 04eHs MHOTO, 8 NN T0R CTAOUTEHO MEHA WX, TK 5 B8
L& 5 MIOVICKE TOr UTO GYAET MPVHOCHTS 1HE YA0SOMSCTEHA 1 PANOATS BCI0 OCTABLLYIOCA XisHs A8
11Y343B3TS UTO-TO HOS08 TO¥e WATEPECHO ). HO UTO 0CTaSTCA CTaBHTuHO U3 MOWX YHTepecos Tak
370 MDOCIOTD GHAME # 710085 k PASHOOODAIHEIM HIDAM
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Anketa 15

Mpuser
I TYT Haleiocs KaliTH VATEPECHyIo, SSCENI0 1 ¥UI3HEPBIOCTHYI0 FESyILKY AN BCTPe: i
KOMEODTHOTO BLLieHy Al ECT 4TO-TO ey HaMJ BCTIXHET, TO A CepsB3Hsii OTHOWeHY
O cede: s Bpepsix npyiEkivex TONsKo kypeitel Padoraral 1060  CB0G0HOS Bpelts KaTaTacs 0
7opoRY 1 CRyWaTS My3kiy (XenaTensHo He & onuHodecTSe)! TloGno BklesaTs Ha npAPoay! Modrio
wAco)
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Anera 1

470 5 0 Co8 MOTY CKA3ATS1 Y MeHA MDUCYTCTEYIOT NDACTPACTUR K MY3HIKE, UCKYCCTEY H TDase.
Axax, Wyuy. HiKakoji Tpasst TomsKo My3sika y MckyCTSo

Mie 19, MpeAnowTaio Koraa Ko Mde OBPBLLIOTER Kak & Kewi, KeliT i Esrexi OKes),
150 He HpasiTCa csoe A

1 MOry S3UTS Ha UeN0BeKa Kak 3 peans Tak 1 8 UHTEDHETe.

Thodnio Sesysie sewn fa

He pacucTa #e roMom05.

Thodio cepyans GNsMsI, HauWiHalo NOSHTS T,

TioGiio picosas. R, A yMeio PACOBATS.

A KOTa Y MeH X0pOLLEE HACTPORHHE A HECy KaKo-T0 Opefl.

Tiodnio rynare

Menowaska.

51 B00B1Le He 34310, KoM X0y GuiTs 5 XUsHH. XOPOLIMI YeN0BeK, BTV TOMLKO.

epHsii ualt 7060 U 3eneui, Ho He senexsi UseTHET! Kotbe 1ol ApyT cepsesio Kotwex i
nowagox nodro.

He CIOTDIO Hi O U3 B1108 CTIODTa 110 TeneB30pY, 0%

B HTepHeTe N00io CTPOUTS W3 Ce0R KPYTYIO TAH.XOTA A H TaK KDYTas TAH XA

5 kaPTagno.

S nocneassn Oykea andasHra.

‘TaHLYI0, U AaXe BHICTYNAN Ha CueHe napy as! Ho nnaswpyio GpOCHTs. Ho nocTeneo. A To
'5DOCATS UTO-TO PE3Ko - 3TO CTPSCC 477 OpTaHU3a. A 7 OdeHs PASIDHITENSHA Uy e
HEBDOSTCIOIAAAARRAA

THOOHTS Tex, & KOM HeT USLAHOB - NTKO. A TaKUX, KaK M C TOGOH?
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Ankera2

0 cece:

1. HUKOTZa HE YLy BOSMOXHOCTS YTy CTHTS BOSMOXHOCTS.

2. VIMEIO TaK0R OTIHIHOE KAYECTE KK OMOD, He BaXHO, 4T O YepHsii

3. ARSKGATHER, VIMTYISCHEHER U CTULIKOM SWOLIOHANHaR. [TDEAYTIDEXIEH SHaWT 500pyXeH.
4. KOMRLIOTeDHSIE HTDSI MMEIOT OTAENsHOB MECTO B MO K13

Vily 1pocToe oBiLekie, 583 Ayl TeX  CTPARANEECKyX Pa3Tos0pos.
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Ankera 3

Tlesyiwa 25 neT pasOTal BPAUONXUDYPION XOTs  PADOT SEHINEET MHOTO BPENEH/ HO Ha 000H
B0eTa 0CTAETCA Bpens. 0TI MyTeLIECTE0RATS, SAHAMAOCh BOKATON,CTOPTOM A NOAEPKAHHA
DH4ECKOTi (DO SBHUMBIOCS PHICOSZHVEN TIODTPETOR He Ieio Bpenisix Npissiex Xorenocs
551 XOPOILO MPOECTI BPEItA © MOSHTHEHO HCTPOSHHLINY TIORSMI He MOGTI0 MecCHMMCTIHuD:
iogeli,KOTOPLIE MOCTORHHO CUAAT AOMA W HE BT e B XU3HK
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Ankera 4

‘ApascryiiTe, A05psi sedep, 5 Mauwa, MHe 22 rona, cnacu5o

TaBHIM YENeweHel & MOCTIERAWH TO% ANA MEHA Gbin CTDMMMHE. HaCTONKD XOTeNOCk OKYHYTBCA &
3Ty aTMOCKepY, TO NMepasif CTPHM Gbin C TENeCpoKa, CTORLLETO Ha HENOHATHOM KOHCTDYKLAW, TAe
GBI P TOMHIS B310XH 1 KaKBA TO MIEPECas|eHHaA KPTUHKE KC 10 Ha WoHITOpe. [la, A CTasnio
‘CeBe ey 1 Ay Uepes TEpH K 3853031 MaNeHSKI WaXKaNH. TIOSTOMY e 200 HaiT
VIMEHHO LENeYCTDEMNSHHOTO Ueriosexa, KOTOPOTO Mie ByeT & PANOCTs HanpasnATs
nogaepXEas.

TIOMUNO CTPHHOS 7 110570 MPOSOANTS BPeI 32 MPOCHOTPOM PA3TIHEIX DATSHOS  Cepyancs. B
‘OCOBEHHOCTH 000 YWTAT COBPEMEHHYH0 THTEDATYPY M COGDEI0 COBCTERHHYIO AOMALLHION
Gudnmorexy.

10 #1344 7 GyxTanTep, NOSTOMY & MaHax HAPAOOTATS CTE U NyTaTs 525K, 4TO5 8 GYRYLLEM UMETs
'BOSMOXHOCTS My TeLLECTB08aTS & KpacHBsie MecTa. K CTosy, (hoTOrDacHpOsaTs Toxe noomo,
MaCTep KpacuBsIX (DOTOK C TenedoKa -)

B OlLew Oyay ABMATLCA TEOVM NYULLIAM TCUXOROTOM 1 TIOWOTaTOpoM. T1oSTOMY ecria i uckan
‘Cayi0 Tennyi0 NOAREKY U MOTUBALLIO & TIOBOM BCTISKTe TE0eli X13Hi, TO TeGe KpyTHO Moseano.
Ho 1 He 3a04iEai 4T0 A TOXE ABNAIOCS YENOBEKOM.

Xorenoc Gt HalfTu TOro, KTO Mor Bsl  Ha ACTE QLLKY KMHYTs, it PA3r0B0P MOAAEPXATS [I15 MeHn
‘a0, 4TOB GyayLLIL DT AW e CIYTHIK He 3MOYTIOTEGNAN aKOToMe, 1 He kypin.

B GyAyLLem (IZHUDYIO CHEHNTs non. HaZe:ocs Tl MOMOXeLLS MHe C NoTonKom)
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Ankera s

0n5, 19 epc o

0B0Xai0 UTDsI, TPOSOY GOTsLLY YBCTS BDEIEHI B HtX, SCT Tl MPOTHS TP, TO MDOCTO CKUTHA
KOt HauHaET GoneTs Mona OT TAGYPETI (Tl @ MHe Ky WPOSO CTyeaK), Wiy Ha ssiym,
‘000a10 KaTOK PO, WICT 250 Kit 4ac nik. [1a, OYKGs! Y MeH NnaTHsie, AT, kx. OBoXa0
MBOTHSIX (4 KDHICH, 1 KOLLKA), XOuY CBOW MpUIOT.

ViLy: MyXatca, THOBALLIETO WP, TOKCHUHOTO KT0YHa, WYTs KDACHBEE 00esssHsl, PABOTATY C 338042
TTORXORMILS - LU, HE MOX@L XORTS - NOZLEsKal
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AmkeTa 6
Mory ¥ 5 TeaTD CHOMUTS, U 5013 110 NEDECe|eHHOIi MECTHOCTY Ha BSROCHTene POSXaTs, 1 el ¢
KOTOM OUEHUTS. 0570 SPeieR, TPOSENEHHOR MHTEDECHO 1 C o301, MAMWHY MDA € KYCTa, U e1Le
KOTAE MeTHMi AOK TaK M0 MOAOKOKHIKY LpLUPLIPLIPLLD.

B f1eHo POKIEHIA e NOXERANM BCTDEYaTS HCKDEHHINX 1 A00DSIX Miofeft Ha CB08M YT XKay,
KOTAE HauHeT COsiBaTsCA)

He cyxy 10 34aKaM 303Ka, He Ta1ai0 Ha Tapo, ALY TDRZHLIOHHEIM CTOCOTOM,
Ye@Kal0 TIORel, CTOCOSHSIX PAO T030DHTS O CEOKX HaMEPeHHAX
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Anketa 7

Tuawa, 23

A cepdra

Karaio 8 k0 o aoporan Y

Focr 178 v, GyneT KDyTo, eci Tl Gyl Belle. A 8T He GyRelL, T 1 NaZH, Xk
BYAY PARa HOBLIM JHAKOMCTEEM :3
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AvkeTa 8

BCe TYT 0 MDUKONY. @ 7 BCe ELUE MITaIOCs HalfTH TYT 4TO-To Cepss3Hoe
ECPU Tl TYT MOTOMY UTO Cry4HO - TPOMCTHY, MoXanyiicTa.

ECAU KOPOTKO, HyxeH MPUATHIE MOMOROT! 4enloBexK, KOOI AEHICTE/TENsHO XO4ET OTHOLWeHM,
70708 ynenaTs spew 1 cAn

0 cebe: oBlLyTeN:HaR AesyLUKa, KOTOPa TeBA HAKOPMT, HaNONT ¥ CiaTs yowuT. fliobmio
"DOABRATS CB010 330TY U B OTEET ¥ay TaKoro e

Virbaro 8 uTpsi, copee BCero NOZZEPXy TeGR B 3TOM U GyleM BMeCTe WIpaTs.

YuyCs Ha COLMONOTa, Thi Gyaetu 100 YENOEEKOM KOTODE CTIPOCHT O TOM, TO OHM AGNAT)
Poct 173, ecni 570 8axH0
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Ankera 9

THOGI0 YAUHBHHOCTS, HOUS, CHIST Ha NOROKOHHUKE 1 CTYLUBTS MySsiky HPaBITCA y34asaTs Hosoe
00 3TOM MIHPE ¥ THOZAX, KOTODLIE €0 HATONAHOT. B OKPYXAIOLIAK NDHENIEKAET OTBETCTREHHOCTS,
CTDEMEHMe Y COBEDILIEHCTSOBETS Co3R 1 C300 3Hs. HP3SUTCR YNATe M0 TOPOAY, OTHLISAT 3 Hel
"HOBE MECTa. Ty TRLLECTEHA-HEOTLEMNEMas YaCT: MOBli Xu3HH, Nerka Ha NORLEM. He kypio, Mioono
KpacHoe B0,
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Anketa 10

Codus, 25 ner
10 TpoeceiM - XK, PaDOTaI0 H4XEHSPON-HECTEA0BaTeNeN, NBPaNNensHo TOTONOCS K 3aUiTe
KaHmaTEKOl AcCepTaLM

VEllexaiocs rpaueckiin A43aiHoM, & CE000RHOE OT 0CHOBHO/ PaBOTSI PN AN AYLM W
~AOMOTHATENLHOT 33Da00TKa Oepy PaCOTY N0 AUSAITHY Ha 3KaD.

BOZUTENNs € S-neT#M CTaeM, eCT MitdHuli 38TOMOBHTTS.

030 aKTHBHsI MW MHTen KTyt 0Tl (TPODEUM, BSANOMPOTYT, KaTHE Ha KOHsa,
KX, KHO, TeaTP, BLICTaBHY, My3ei, PECTOpaHsl Katbe)
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Anera 11

He 150, e Ky (TOTsKO KOTIOGS, HO 3TO ISHEHHAA HEODKOTMMOCTS).

He Kpaluycs, He Cexy 58 MO0, He 34810 Da3HilLl & CIOSX NyTI0Bep, XY, CEITLLOT, AKeNep -
7R MeHA 3TO KOPTa, He MOMANEID SaeM PHCOSATS OPOSH, KDACHTS BOTOCH! H HADAUMEATS
DECHULS, €CTI OT STOTO HET HUKAKOJ! O3 1 T SC8 ABHO X He SHIHL, He HOLY TIaT,
KGONYKH, YKDALEHAR, 42 W B NPUHLIATE MVHUMATIACT 50 SCEM, OCOGEHHO & OAEKe. HeHaBIOKy
OMTAHT - BCKOS SEHATHE, He TIOGTI WYMHSIE MECTa H CHOTTEHHA TIOREi. 563 HayLIKKOS Ha
ymy e BeoKy.

1 Ok, CIOKO i JOMOCS-HATDOSEDT, G&3 AKTHEHO COUUATIHOT WD X934, HET 0000
TOTDEGHOCTH 5 ODULEHHH, NOSTOMY H¥ C KeW He OOLIAC. Ipy3ei TOXe HeT

1009% SaATDPH, He TIOOTIO U He YWER) OTOBHTS, KOOI YT, YHCTOTY W IOPAAOK.

POCT ManeHsiu, 85¢ 5 HOPE, HO He XyaaR. Te, KOMY O4eHs BaXHa BHBLLHOCTS - 5l He K0 e, KTo
VLT JESYLUKY TONLKO KK ONOROTO NADTHEPa - To¥e.

ik HDABATCA HACTOM, NE3TS, KT, GOHTIoMSS, CEPHTS, GHUM, KOTHIH H DaJHHIE BHILH
PYKOENU. B KOMMLIOTEDHLIE HTDS He WD, HO He MDOTHE CHOTPET: NPOXOXGEH. B My3sike
MEIIONaH, HO He MIEDSBADHEED DYCCHYA0 SCTPAY, WAHCOH 1 HOBOTOZHE e

He MOMMNBI0 CMIICTa (a3 "Wy CED834uIe OTHOWEHHE" J10DOBHI - 12, NPEKDACHaR Tea

He Tepnnio adeiosepos, 31 Nogel FOUOG050S, GSTHO303, HY U NOGHTENe BT

He 3Ha10 40 TYT L, ST0 OCTAETCA SATajol AaXE ANA Mexs. 113 4T E000ULE MOKHO TYT
waimut? @

TIOREIHTECS 4TOrM TOOUISMH GHTSMENH WK TOGOBETT, 4T MOCHOTPETs
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Anera 12

TOMITIOCS 5 ORVHOUSCTSe! VHTENTHTEHTHaR, MONONIITENbHAR 213, UHTEPSCHO/t BHSILHOCTA

HEPEMEHHO HYXeH ADYT, CKPALLMBBIOLIA MO0 UYABCHYIO KiaHb. SCTETKA M0 HaTYPe, MOSTOMY WLy
HEXHYI0 1 BHICORYIO AYLLY 8 MIPEKPaCHO/E 000N0uKe:
(OTBBUY TOMKO Ha THICHE C HECEPSE3HBIMY HAUEDEHIANY 1 He CHOPD.
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Anera 13

Mpyiser! Men= 308/T Anexcaiapa. M0G0 Ny TeULSCTE0SaTs 1 ¥180THslx. C30501H08 0T PaoTs!
'BDEMA MHE HDAZWTCA NDOBORHTS C APY3AMK, 33 THODAMEIM XOGOH U CO CBORH COBaKDR
‘3aHUNEIOCS 0V CODTON, MI0BTI0 AED¥aTS Ca08 Teno 8 Hopie. Yy HTUIICKI, U CTapaics Ha
e PasT0B3DHSATS CO CE0/MM APy3AIM. XOTENOCS Ol NYTEULSCTE0STS Sarpasily Tan A s Hi
pasy e Geinal

K a7IK0r0m0 0THOLLYC CMIOKO/HO, HHOTAR MOTY BSITHTS GOKAM XOPOLLETD BY14a W OTTHISHOTO THiEa
He 0010 N5HCTEA. K KYDEHIO OTHOLIGHYE HETATUEHOR, K. He NeDEHoLLY 3aNaXa OT CATApeT.
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Anketa 14

Npugert
(OTKPEITa HOBLIM 3HaKOMCTEAM. [TiOGNI0 SKTUBHIIR OTALIX, CTADAKOCH HE CWAETS Ha MecTe. 3uMoil
oy 8 wanke @

Meuraio crerars, neTom sarpasiy, norHank co wHoi? @ @

ViAcTarpan: (1yT cesinka Ha Moft wscTarpan)
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Anketa 15

Envaagera, 21
(Bucexcyanka)

00 e
TaTHneHan 1 moGe0BHTHES B elie B2P S0 UTO-To HaCTORLIGE.

Y10 Aenaio? Muwwy AUNNOM, a UHTEPECYICs GyKBanbHO BCeM, KDOME Hero: pycckan nuTepaTypa,
SapyGEOE D KO TPOLITOTD ka1 Myaca 80.00. Tax e Craxeis, 70 21 108 @
T ——

TMoiimana Gyker Ha caasGe y NOAPYIH - Teneps rafaio, K emy))

Teru: #0sex, #5axanaspyar #Xouy AeTei, #EM sce, #INFJ

Mow wrepecer Spoiify, Tearp, Kyniuapus, MoaracTs:, KpacpTosos nveo.
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Bbl Ce0R WAeHTUOMUMPYeTe KaK . *

My

@© Henuma

pyroe:

CronKo Bam nonHeix neT?

2

KOro 86 MULIMTe Ha CalfTax 3HaKOMCTB? *

Mysansy

[ Kesuy

[ Revroe

KaK /1a8HO MCIONb3yeTe MPUMIOKEHHR ANA 3HAKOMCTS? *

orono s ner

C KaKoii Liens 0 Bl NOMs3yeTeCh NPANGKEHNAMM ANA HAKOMCTE? *
Cepsesiie oTHOWweHMR
Pasossie scTpest

TIONCK HOBLIX HAKOMCTE

[ Revroe
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Kakue npHnoxenis icnonk3yete?

Tinder Pure, 67 Neonapao Aaiiewresi

OnULIKTE Ball ONLIT HCMONE3082HHR NPUACKEHMH AN SHAKOMCTS (MUHMMYM 3
‘CBRIHBIX NIOHOLIEHHEIX MPEANOKEHHA!)

 HoKana HOREH TaKINM CTOCOBOM MHORO T, BOMSLLUHCTRO MOWK NZPTHERO 3 STHX TDHRONEHHT, Ho &
[Pa301ap08EHS ST OMBITOM. HaLle SCET0 AHENOTH He TPOROTKEIOTCR NOCAE HECKOMeKIX COOBLIEHHT 1 AIOR
6YAT0 He 3aHKTEpeCOBEHE! B IHAKOUCTSE. B LENOM, § HaXOBHTa B ADWTOXEHWRX W ADY3eH, W NGpTHEpoS, 1 370
66CTPSI U POCTOl CTIOCOS MOACKR, TOSTOMY 5 IPOAOTXID MM NOMS3008aTECH.

Ha 470 Bl 00614HO OGPALLIAETE BHMAHHE B aHKeTe?

BHeWHOCTS, CTTS GOTO, PD2MOTHOCTS U Hao/HeHIHE TEKCTa, BOSPACT (KenaTenso 40 27 er), pocT

‘CKOMEKO Bl OBILIAETECH C 4EMOBEKOM OHNA/H NPEXAE, YeM PeLLITE BCTPETHTLCA B
H3HU?

Oxono weckonsium avei

BO3MOXHO N 110 BaLUEMY MHEHHIO HAATH </10GOB» B MPUTIOKEHMH HIH 5TO BCE
HecepbeaHo?
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PaCnoNoXHTe M0 CTeNeHM 3Ha4UMOCTH CTIEAYIOLLIE NapamMeTPb BbIOOPA (OT Camoro
3HAHHMOTO 710 CaMOTO HE3HaUHTENsHOTO)

1. aHketa
2. goto
3. Nali O CTOPOHSI TOrD, KTo BbIGPan Bac

Mpumep oTaera: 231

213
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aiikHUTE W QUSNARKHITE STy 2HKETY W NIOYEMy?

Iysnsiie Cnreisaro nexoTopyo ragverHocTs

470 BaC NpHBNeKaeT 8 NPEACTaBNeHHON aHKeTe?

MO0 CxasaTs, 70 £CTs BC2 COCTaBRRIOUAE, KOTOPBIE XOTENOCS Gl BHEETS 3 SHKETe. OMHC3Hel yarexeHi
YK833H0, T EOBEK TaIGKE TIOBHT 0BT A0S, 3T0 YHOTHO.

470 BaC OTTANKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

He MPHEMITO GopMyTApOBKY "AOCTOTHSI COBECEAHYI, HENOBEK CIMLIKOM YACTO YKE3bIESET Ha
[ASOHCTEEHOCTS CHCT108, PO KyPErHE AESYLLKH GODIYNHPOBKS TDyG08aTa. locnenes Mpesonerve
CaNOe OTTaKHBaILeS, He B3tIBaST A0SEPHS 1 CHLKOM EarnHOE”
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aiikHUTE W QUSNARKHITE STy 2HKETY W NIOYEMy?

Dysnaiie

470 BaC NpHBNeKaeT 8 NPEACTaBNeHHON aHKeTe?

Hinsero.

470 BaC OTTANKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

Harpyens HenonaTHSM Cosa TeKCT
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aiikHUTE W QUSNARKHITE STy 2HKETY W NIOYEMy?

Dysnaiie

470 BaC NpHBNeKaeT 8 NPEACTaBNeHHON aHKeTe?

Hinsero.

470 BaC OTTANKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

HerDaMOTHS TEKCT, 4TS 5310 HEXOTOPID FYOCTS i HaHEHGCTS 4eoseKs. U & NCikonoruseckoit 1o
spers, iy 100 e Tex
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aiikHUTE W QUSNARKHITE STy 2HKETY W NIOYEMy?

Dysnaiie

470 BaC NpHBNeKaeT 8 NPEACTaBNeHHON aHKeTe?

Monsmea 8 dunocoguo

470 BaC OTTANKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

enoBeK TpAMO TOSOPHT O AYCTOTE 8 AyiLe, 0 T0, 470 MOrPSS 8 pyTHe. He AyMaio, 470 0 onvican 06as X
PHLIHENERHORD HENOBEK, TO MALET TaKyio e, CAOKHO TDSCTSBHTS B Heh HyXHO AONOTHATS TaKOT.
HeT0Bexe. Hen0BSK CIMLIKOM HEUEHO MIOTDY ST 5 CBoM MCa. TTOMNMO NpoKerD, 503paCT OTTaNKHE3eT
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aiikHUTE W QUSNARKHITE STy 2HKETY W NIOYEMy?

Dysnaiie

470 BaC NpHBNeKaeT 8 NPEACTaBNeHHON aHKeTe?

"HecoTpA Ha CoReperME, CTPOEHNE TEKCTa He OTTaMUBET

470 BaC OTTANKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

Manens il B03paCT, OHOWECKHE YBTeueriS, S3RBKE 13 HeOBHNHOCTS, HENORRTHOS NOXETaHHE 8 KOKLE
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aiikHUTE W QUSNARKHITE STy 2HKETY W NIOYEMy?

Dysnaiie

470 BaC NpHBNeKaeT 8 NPEACTaBNeHHON aHKeTe?

[ywesrsi noxon, cTapanie uanos noxense 3 KoALe

470 BaC OTTANKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

TIpHInWSIOT Co3AaTS MBTPHEPXEEHID CoMEIO. OMHCaNME OIHO4ECTSS, IPOCTOTa Henosers.
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aiikHUTE W QUSNARKHITE STy 2HKETY W NIOYEMy?

Dysnaiie

470 BaC NpHBNeKaeT 8 NPEACTaBNeHHON aHKeTe?

Tosine.

470 BaC OTTANKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

(OnCBHE CESR UCKTIOUUTERHD epe3 MpURBTaTENsHele - 3T0 He PAGOTEET. BYATO S03PRCT U TeKCT He
coensgaor.
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TlalfkHiTE UNM AMSTATKHUTE STY BHKETY 1 NoseNy?
naic

470 Bac npHENeKaeT 5 NPENCTaBNeHHON aHKeTe?

i HpaBITCR OBWTAE W KENECTEO LuyToK, HECUOTPS K Ly, OHBREIOC, 7O JENOSEK ASHCTEUTENEHO

er aoSnenrocts.

470 BaC OTTANKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

OBune recepmestocTs




image48.png
TlalfkHiTE UNM AMSTATKHUTE STY BHKETY 1 NoseNy?
naic

470 Bac npHENeKaeT 5 NPENCTaBNeHHON aHKeTe?

IMEREKaET SaHATHE NCHXOROEH, YKa38M, 470 WMEHHO HDEBHTER 8 ASSYLLKEX. U OTKDEITOCTS  HEKDEHHOCTS

Toe vow uerocT

470 BaC OTTANKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

He 106710 1ATpOSEpTOS. O HecBiiBuIICA esT
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aiikHUTE W QUSNARKHITE STy 2HKETY W NIOYEMy?

e

470 BaC NpHBNeKaeT 8 NPEACTaBNeHHON aHKeTe?

Bogpoe oncare, ¢ ouopou

470 BaC OTTANKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

Hegosonen coSof, HENOHATHO 3adem HaMCa: NP0 OTCyTETayro SUsHes
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TlalfkHiTE UNM AMSTATKHUTE STY BHKETY 1 NoseNy?
naic

470 Bac npHENeKaeT 5 NPENCTaBNeHHON aHKeTe?

en0BeK MOX 12 Her TR 3 4aL4e BCETD CHIMEI0 CTPRAATSSS, e OTUCAHHE HOPMETEHOE, HHG, 70

senosex Hernymsi

470 BaC OTTANKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

He vancano npo cdepy o AeATensrocT
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TlalfkHiTE UNM AMSTATKHUTE STY BHKETY 1 NoseNy?
naic

470 Bac npHENeKaeT 5 NPENCTaBNeHHON aHKeTe?

Pa3HOTOpHHOSTS yBnesenyit 1 334, KEXETER, 410  SenoBekou ASHETaHTEnH0 GYAeT O et

noroBopuTs. On KaxeTes oTeps T

470 BaC OTTANKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

He 106710, KOTA2 42708EK FOBOPHT, 470 04 0Bt JanonHene BHkeTS! 10 TyKTaM
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aiikHUTE W QUSNARKHITE STy 2HKETY W NIOYEMy?

Dysnaiie

470 BaC NpHBNeKaeT 8 NPEACTaBNeHHON aHKeTe?

Croxto crasats

470 BaC OTTANKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

Ly TeKCT, T1Y125 Ly TR § HaHaTe, He HPESUTCR OTHCSHHE TPOLECEOS B OBULEHH, IPHALIN 1DO Kyperive.
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aiikHUTE W QUSNARKHITE STy 2HKETY W NIOYEMy?

Dysnaiie

470 BaC NpHBNeKaeT 8 NPEACTaBNeHHON aHKeTe?

enosex oTxpuT, e co63

470 BaC OTTANKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

HenomATHO 32uew WoKaTs yaneves Ha BCIO OCTaBLuyiocs A Ceiféac, 370 Gonsiue Mpexcgsusee. H3-sa
~HETPEOTHOCTH CHUTLIBBETCR HaHEHOCTS. B LEAOM HEWHTEpECHO.
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aiikHUTE W QUSNARKHITE STy 2HKETY W NIOYEMy?

Dysnaiie

470 BaC NpHBNeKaeT 8 NPEACTaBNeHHON aHKeTe?

AxTusrocTs U HacTpoit

470 BaC OTTANKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

Troboss x uncy,  sereTapnarxa
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Bil Ce0R WASHTUMIMDYETe Kak

© Mywansa

) Kenwmna

O Byroe:

CronKo Bam nonHeix neT?

ES

KOro 86 MULIMTe Ha CalfTax 3HaKOMCTB? *

O Myrcamy

KaK /1a8HO MCIONb3yeTe MPUMIOKEHHR ANA 3HAKOMCTS? *

© Aexabpn 2022

C KaKo/i Liens#0 Bl NOMs3yeTeCk IPHNCKEHMRHMM ANA SHAKOMCTB? (MOXHO BbIOPaTS
HECKONSKO BapHaHTOB OTBeTa)

Cepesisie oTHoLeHIR

Pasossie scTpen

[ Monck Hossix snarowcrs

[ Revroe
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Kakue npHnoxenis icnonk3yete?

THgED, 3 3MEKOMCTES, AaiieaK G, 8 MnaHaX neiop.

OnULIKTE Ball ONLIT HCMONE3082HHR NPUACKEHMH AN SHAKOMCTS (MUHMMYM 3
‘CBRIHBIX NIOHOLIEHHEIX MPEANOKEHHA!)

TIOHCKI SHBKGHISTS B WATEDHETE Ha CaTax SHBKOMCTS He NPHEOART K DESYTTaTY, KBKOMY TO CHeSaHOMY, ©
‘A€Kapn Geino napy scTpe, napy BcTpeN Kepr...

Her, A noHUMar0, 5360T, OTASIX, Tak CKASATS HESEKOHEHHBIE MPOLLTLI OTHOLIEHI, KaKHE TO 3BLSTA U3
DSBS/ ER X431, HO OLLYLLEAHE NOTHOT OTCYTCTEWS HHTEpeca CO CTOpOHE: MOTHEONOTOKAOT NOTE
XOT3, 10 Q2KTY, MOMGAO, NEPCTEXTHEH It MONOROIi YETOBE, ¢ REHOIt KUASHERHO MosMLyet. Ha STom
sarony

Ha 470 Bl 00614HO OGPALLIAETE BHMAHHE B aHKeTe?

TlocneaHes Bpen OGDALLEKD BHUMEHIE Ha KaKE THB0 BHICKASHIBAHIR 32 KOTODHIE MOXHO SALETUTSCR 4T0
o1 senosera smecTi & nomHseCKh TyTAK 1 O OTESHzET <)

‘CKOMEKO Bl OBILIAETECH C 4EMOBEKOM OHNA/H NPEXAE, YeM PeLLITE BCTPETHTLCA B
H3HU?

Meree regenn
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BO3MOKHO N 110 BaLLEHY MHEHHIO HARTH </I0GOB B MPUTIOKEHHH HIH 370 BCE
HecepbeaHo?

© Apyroe:
370 Croprsi RGCTATOMHO 30TPOC. Ha CaMow RE7E MOCTSAHHE MOK OTHOLISHU TDOBMGS ROKTH 5 7T,
0 0 Gt e epe3 MOHCKOBHK.Ho § 7T 13308 A TeK X TONS0BENCH KEKHMITO NOHCKOSHIGNA
EcTpesancs, Ko SespeymaTaTH TeK e KoK  Ceoc

PaCronox¥Te 10 CTeneHy SHA4MMOCTH CREAyloLyie NapameTpbl 86i60pa (0T Camoro
3HAHMOTO 710 CaMOTO HEHaUMTENLHOTO):

1. aHketa
2. goto
3. N O CTOPOHSI TOrD, KTO BbIGPaN Bac

Mpumep oTaera: 231

S
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aiikHUTE W QUSNAKHUTE STy 2HKETY?

) Naiik

©® Awanaix

470 Bac npHanexaeT 8 NpenCTaBNenHoft aHkeTe?

Boe uTo woer colimn 32 npasay

470 Ba OTTaNKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

HeyuecTse(HHKOReCTBEHKIE) UYTRH O Tpasy. BOOSLLE SHEAO 4T0 IMLET Se7oBer He AOCTHTUM
COBEpUENKONETIA 1O MEUOROTMHECKIM MPHSKaKaM. TIPAKTINECON BCe OTTanKBzeT:
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aiikHUTE W QUSNAKHUTE STy 2HKETY?

D naiic

©® Awanaix

470 Bac npHanexaeT 8 NpenCTaBNenHoft aHkeTe?

MMET WyECTE0 1oMOPa, KOS AREKBATHAR, HO BPATIN 12 CaloM Aenc.

470 Ba OTTaNKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

(Cpasy & nepsoM nyHKTE FOBOPHT 0 TOM KTO Ka BCE KaNeSTS M Ty pa SaGase
KOMASIOTE K TSt - Kax OTASNs s BH HEPKOMaFHI. MY TcHE35, A TaKoH e, e CORENCR
sepaxtepan.
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aiikHUTE W QUSNAKHUTE STy 2HKETY?

@© nai

D) Awsnaiic

470 Bac npHanexaeT 8 NpenCTaBNenHoft aHkeTe?

HaNCaHO 1o 83p0CToNy, Tel Gonee 8pas-XHpypr 37O Ouers OTBSTCTaEHAaR paGOT, OT STOM paGors sasHCAT
xonsn gl He WeeT spessisx npHesisex.

470 Ba OTTaNKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

Bone ew yseper 10 N0B0R XOGH, NYTEWECTENS, BOKER, CNOPT, PHCOBHIHE, AOCTATONHO BaSHBITER
MHGOPMELYS, FEHO UTO MYTELIECTEYET PEAKD, COPT, Y MOXET GeiTs, BOKE/1 U PHCOBBHYE EHO KDAIHE PEAKC.
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aiikHUTE W QUSNAKHUTE STy 2HKETY?

) Naiik

©® Awanaix

470 Bac npHanexaeT 8 NpenCTaBNenHoft aHkeTe?

LeneyCTpeMe A, CTaSHT e H WRET K AOCTIXEHo. PaGoTaeT GyiranTepow, wTacr (o6 Hagec,
JLET 3R0POBOTO MSACTESHTEN MYXCKOTD 07, He KYDALLETO M He ATAOFORHS, S OBE3TIo 470 0 e
21T PO UHBUEUAYMOS - HECHTS KOS, 5 OB S CTULKOM MOTORS.

470 Ba OTTaNKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

'BUBHO 0 MULIST 4En0seK He AaNEKHF, BHKETa OTTATKHBAET C NEDBOT “APRBCTYHTE" U KOHLIOBKA, HeyARNHaR
LTS B0 10N 1 MOTONOK, MORET 3 SUle He AGPOS KOHE<H0, KO SPSTA, H3A0 GeiTs Cepoeses B aHKeTax,
ncaTs gecTENTeNsHsIe KenSHA 1 oRENBHIE.
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aiikHUTE W QUSNAKHUTE STy 2HKETY?

naik

©® Awanaix

470 Bac npHanexaeT 8 NpenCTaBNenHoft aHkeTe?

ABCOMTHO Hiero, Cpasy e BUEHO MoweDK peSenKs, G20 S03paCT SaBILer, WYTKN 38 300, Crenr

470 Ba OTTaNKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

IpBKTHMECKH Be BEAET K OTTOpEHID 0T 1aika, K COMBNEHID GOTSILOf PESpslE B ToAax, MOKET Bus e
PoBecHyKaM Gonee norsTen R3S ASHHSIX WYTOK 1 crera
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aiikHUTE W QUSNAKHUTE STy 2HKETY?

@© nai

470 Bac npHanexaeT 8 NpenCTaBNenHoft aHkeTe?
(OTKPBITOCTS, HEKPEHHOCTS, GPa3Y HEHO ToWEPK “€n0BEKa 25+ MET, YHKTYaLUNS, OpOOrPaGHA TORE MIEOT He

Ay pons i HaHCsH BT

470 Ba OTTaNKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

a6comoTHO Hisero, nHcaTs Gonwe Hedero.
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aiikHUTE W QUSNAKHUTE STy 2HKETY?

@© nai

O Avanaiic

470 Bac npHanexaeT 8 NpenCTaBNenHoft aHkeTe?
i SHCTO P NOrOBOPHTS, MOTOMY STO ONATS e, 23 O3 HEAOBEK YXE COCTORBUIICS, KO €CTb 0T

AeTTBa 8 coneprarm anKeTsL.

470 Ba OTTaNKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

TTDUCTPaCTIS K KOMBIOTEDSIM TP, POCT Ha 5 O sl Moero.
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aiikHUTE W QUSNAKHUTE STy 2HKETY?

@© nai

D) Awsnaiic

470 Bac npHanexaeT 8 NpenCTaBNenHoft aHkeTe?
4 POCT, MLET OTHOLLEHHS KaK 1 %, BSPHT & TO 4TO MOXET GoiTa TyT €cT 0 To cepieanos. Touroe

onmcanye k1o Ay Mpusio o saoTzan.

470 Ba OTTaNKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

He yxasar 803pacT, onaT e OTCeINKS Ha HTps.
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aiikHUTE W QUSNAKHUTE STy 2HKETY?

@© nai

Isnaiix

470 Bac npHanexaeT 8 NpenCTaBNenHoft aHkeTe?

TIOBT My, 70803HaTENHE, XOUET TYNSTS M OTKp BaTS HOSSIE MeCTa

470 Ba OTTaNKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

He yxasar sospact
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aiikHUTE W QUSNAKHUTE STy 2HKETY?

@© nai

D) Awsnaiic

470 Bac npHanexaeT 8 NpenCTaBNenHoft aHkeTe?
AMKETa MOHOCTE0 380POBOD  CoLpaNaHo IHaHHNORD Yenosexa. MpHaneKaET TAre  pabore, wanwne BfY,

~HaNMHE MaLIHS, HO A8 METAFONHCA 3T CKOPEE MIHYC Ye MTIOE, OTA A SLE B STOM He YAOCTOBEPHACS.

470 Ba OTTaNKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

‘ABconiarHo rsero.
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aiikHUTE W QUSNAKHUTE STy 2HKETY?

@© nai

O Avsnaiic

470 Bac npHanexaeT 8 NpenCTaBNenHoft aHkeTe?

ABcomaTHan OTKPLITOCTS, SeIpaXErE BCEX WBCTE.

470 Ba OTTaNKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

He yKasar 803pacT, 48nA0PH, He OCOSKAET CULICNa MPSBHIBEHHA B NONCKOSHKE A7 OTHOWLEH,
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aiikHUTE W QUSNAKHUTE STy 2HKETY?

O naiix

©® Awanaix

470 Bac npHanexaeT 8 NpenCTaBNenHoft aHkeTe?

Omepocts, KonuosKa nogratans

470 Ba OTTaNKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

He yX@3aM BO3DCT, e MORATHER KOHOBKA, TOBOPFLLEN O TOM UTO HIYETD HE MHTEpECHD.
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aiikHUTE W QUSNAKHUTE STy 2HKETY?

@© nai

) Aaic

470 Bac npHanexaeT 8 NpenCTaBNenHoft aHkeTe?

"MBKCUVEHO OTKPOBEEHO Y ACCTYTHO TORRET WHGOPMBLYTO  cebe

470 Ba OTTaNKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

HeT KOMOBKI 420 Gt XOTENOS OT MOTHEONONOKAOTO 07, OTATS e HeT S03paCTa
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aiikHUTE W QUSNAKHUTE STy 2HKETY?

@© nai

) Aaic

470 Bac npHanexaeT 8 NpenCTaBNenHoft aHkeTe?

T8 K CTOpTY, CneAUT 32 3oposbeN, npeanarasT STROXHYTS & GribKaliises spens

470 Ba OTTaNKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

CTULIKOM KOPOTKO, HeT onCaNU Sero 0w oT napTHeps.
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aiikHUTE W QUSNAKHUTE STy 2HKETY?

@© nai

Isnaiix

470 Bac npHanexaeT 8 NpenCTaBNenHoft aHkeTe?

~Kpaiitie AOCTYTHO 0 0B PACCKE3HIBET, CEOM MHTEPECH), KaUECTSa

470 Ba OTTaNKMBAET B NPEACTABNEHHON aHKeTe?

ucexcyansrocTs, AocraTouo Monogs.
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