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Введение
  Понятие «имиджеологии» совсем молодо. Ее не существовало в российском обществе еще 30 лет назад, а сегодня она уже имеет свое место в научной сфере как новая, но важная, интересная дисциплина. На данный момент не сформулировано четкого определения имиджеологии, поэтому часто в его качестве используют дословный перевод данного термина: учение об имидже. Точнее было бы сказать, что имиджелогия — это наука о формировании имиджа, т.е. о формировании у какой-либо группы людей (аудитории имиджа) о том или ином (о человеке, предмете, явлении) на основе сформированного у них образа этого объекта.
Слово «image» было заимствовано русским языком из английского и перевести его можно как «образ, изображение, маска, типаж, репутация, амплуа» и т.д. Это понятие чаще всего применяют по отношению к человеку, когда хотят совокупно описать особенности его речи, манеры одеваться, поведения, умения держать себя в обществе. Но в современном понимании он является совокупно искусственным образом； формируемым в общественном или индивидуальном сознании средствами массовой коммуникации и психологического воздействия. Имидж создается пиаром, пропагандой, рекламой с целью формирования в массовом сознании определённого отношения к объекту. Может сочетать как реальные свойства объекта, так и несуществующие, приписываемые.
  По мере распространения данных терминов, появлялось и понятие «имидж страны» (или так называемое «имидж государства»). Согласно собранным автором материалам, было выделено определение «имиджа страны»: имидж страны - это эмоционально окрашенный образ страны, целенаправленно формируемый в общественном сознании средствами рекламы, пропаганды и т.д.
  В основе имиджа страны лежат национальные образы-символы, связанные с географическими,	цивилизационными, историко-культурными, этнорелигиозными особенностями. Имидж страны, в отличие от «репутации страны» или от «этнических стереотипов», имеет в большей степени «виртуальный» характер, он более легко поддается целенаправленному «форматированию» через СМИ и другие каналы массовой коммуникации.
  Выдающийся ученый Э.А. Галумов писал в своей работе, что имидж страны — комплекс объективных взаимосвязанных между собой характеристик государственной системы (экономических,  географических, национальных, культурных, демографических и т.д., ),  сформировавшихся в процессе эволюционного подсистемы мирового устройства, эффективность взаимодействия звеньев которой	определяет	тенденции социально-экономических, общественно-политических, национально-конфессиональных или иных процессов в стране. Это база, определяющая, какую репутацию приобретает страна в сознании мировой общественности в результате тех или иных действий ее субъектов, взаимодействующих с внешним миром (Галумов, 1990: 371).                         Действительно, для любого государства формирование международного имиджа необходимо, поскольку правильная направленность формирования международного имиджа сегодня выполняет значимые функции, в частности которых неоспоримо то, что престиж государства повышает воспитательно-патриотическую роль имиджа страны для ее граждан, в частности молодого поколения. Высокий или низкий международный имидж государства помогает сформировать совершенно различные восприятия собственной страны. Тем не менее, положительный или высокий имидж страны позволяет надежнее фиксировать политические и экономические успехи государства на международной арене.
  В связи с этим, популярность исследований имиджа страны весьма высока в настоящее время, мода на подобные работы пришла из сферы личностной имиджеологии и политического маркетинга, которые пережили (и до сих пор переживают) настоящий бум в постсоветской России. В нашей эре межкультурная коммуникация становится все более важным инструментом взаимодействия культур, условием процесса формирования позитивных образов стран. Тем не менее, в эпоху глобализации, вследствие интенсификации международных экономических, политических, культурных контактов социологическое изучение представлений населения о зарубежных странах стало актуальной научно-исследовательской проблемой, имеющей большую теоретическую и практическую значимость, как для китайского, так и для других сообществ, в связи с чем сегодня более актуальным становится изучение коммуникации между разными культурами, чтобы достичь доверия, понимания и взаимодействия на разных уровнях социокультурных систем.      
Актуальность исследовани именно заключается в этом, поскольку имидж стран свидетельствует о их экономической силе, мощи,  богатстве, уровне развития культуры, он является совокупным показателем авторитета государства и успешности действий на международной арене, оценкой мнения зарубежной общественности о стране.
Особенно значимо подобное исследование для Китая и России, так как с того момента, когда обе страны стали осуществлять реформы, им предстояло преодолеть их исторически сложившиеся негативные образы, мешающие формированию и развитию стабильных торгово-экономических и межкультурных отношений. Китай и Россия нуждаются в развитии отношений в сфере культуры, которые возможны вне процесса формирования их положительных образов. Культурное отчуждение служит помехой в торгово-экономическом сотрудничестве и оказывает отрицательное влияние на экономическую, социокультурную стабильность стран, поэтому актуальность работы определяется также потребностью изучения всей возрастающей важности «китайского фактора» во внешней политике. Научно обоснованные знания о восприятии характера и форм общения народов способствуют развитию и укреплению дружеских связей между Китаем и другими странами, преодолению взаимного недопонимания.
В последние годы ученые обращают внимание на образ китайцев и Китая, складывающийся за границей. Исследования этих ученых были проведены в связи с межкультурной коммуникацией, литературными произведениями, дипломатической политикой и т.п. В том числе значимой для исследования стала работа Мэн Хуа «Имиджеология сравнительной литературы», в которой с позиции семиотики и структурализма исследовались автором методы изучения имиджа страны и было выявлено, что он формируется на основании взаимных отношений «Я» и «Другой». Затем, выдающимся представителем подобной области стал Чжоу Нин, в работах которого описываются процессы изменения образа Китая за границей, в том числе и в России. Он рассмотрел процесс изменения образа Китая за границей в периоды 1950-х годов, 1960-х годов, 1970-1980-х годов и 1990-х годов. Янь Годун выявил в исторической динамике причины и механизмы формирования и развития образов Китая на территории России. Подобная работа также была проведена Фан Вэйгуй, который выявил в истории трансформации образов Китая (от образа «идеальной земли» к образу «застойной, слаборазвитой страны»). Что касается исследований имиджа Китая у русских ученых, нельзя не говорить о великолепной работе А.В. Лукина, совершающий относительно целостное рассмотрение проблем «образа Китая в российском обществе». В 1998 г. в журнале «Проблемы Дальнего Востока» была опубликована статья Лукина «Образ Китая в России (до 1917 г.)»; образ Китая в Советском Союзе и его роль во внутренней политике рассматриваются в его недавней работе «Медведь наблюдает за драконом. Образ Китая в России в XVII -XXI веках», которая на сегодняшний день является фактически единственным исследованием образа Китая в России, в том числе и после распада Советского Союза.
Исследователи полагают, что национальный образ страны является результатом динамического взаимодействия внешней политической; коммуникации, межкультурной коммуникации, и дипломатической политики. Они пришли к выводу о том, что дипломатическая политика должна ориентироваться на создание положительного национального образа страны:
сформированный средствами массовой коммуникации образ может способствовать плодотворному диалогу между странами и укреплению сотрудничества в разных сферах жизнедеятельности. Стоит отметить, что газета как зеркало, может быстрее и глубже всего отражать всю палитру общественной жизни, и газетной речи свойственно много функций как воздействующая и информационная, стремление в кратчайший срок сообщить о свежих новостях не может не найти отражения и в характере коммуникативных задач, и в речевом их воплощении, поэтому цель исследования нашей работы заключается в том, чтобы рассмотреть имидж Китая в российском, американском и индийском сообществе, точнее, в их газетах 2018 года, выявить сущность феномена имиджа Китая в современном мире сквозь прессу, функции имиджа страны (в частности имидж Китая в иностранных прессах) в качестве одной из разновидностей межкультурной коммуникации, также предложить выводы и способы для улучшения имиджа Китая на мировой арене и содействия плодотворному диалогу и коммуникации в различных сферах жизнедеятельности данных стран.
Реализация поставленной цели предполагает решение ряда следующих конкретных задач:
1. Исследовать путь развития имиджа Китая на территориях России, США и Индии;
2. Проанализировать основные факторы, влияющие на формирование и развитие имиджа Китая в изучаемых странах;
3. Дать представительские взгляды о имидже Китая в восприятии зарубежного сообщества;
4. Проанализировать русскую, американскую, индийскую прессы 2018 года, в которой сообщалось о Китае, китайцах, и случившихся в Китае событиях как культурные феномены;
5. Выяснить роль и функции Средств массовой информации в процессе формирования и распространения имиджа страны;
6. Исследовать процесс изменения имиджа Китая в зарубежных прессах, и выдать посильные советы.
Материалом исследования послужили данные, содержавшиеся в работах китайских и русских исследователей, а также информация из интернета и собственное наблюдение над текстами в русской, американской и индийской прессах.
Объектом исследования является имидж Китая в зарубежных прессах и его влияние на межкультурную коммуникацию.
Предметом исследования является процесс формирования имиджа Китая в зарубежных прессах (для исследования было выбрано 3 газеты - «The New York Times», «Известия» и «The Hindu»),  формы его распространение и его взаимодействия с межкультурной коммуникацией.
Теоретико-методологическая основа исследования определяется предметом исследования и сформулированными задачами, она включает в себя комплекс теоретических понятий, методологических приемов, процедур сравнительно-исторического, системного, историко-типологического и структурно функционального методов, также методов количественного и качественного исследований. Их применение обусловлено интегративностью культурологического, стилистического знаний и знания журналистики. Приемы системного, сравнительно-исторического и историко-типологического методов позволили провести сравнительный анализ образ Китая в разных странах, имиджа Китая в разных периодах, разным диапазонам и разным газетам, выявить в них общее и 	специфическое. 
Приемы структурно-функционального анализа способствовали выявлению роли и функций прессы в процессе формирования и развития имиджа страны, выявить также роль и функции образа страны в межкультурной коммуникации. Приемы количественного и качественного исследований позволили выявить, значимые факторы и состояние имиджа Китая в изучаемых прессах в различных областях.
Научная новизна диссертационной работы состоит в том, что в научном описании имиджа Китая в русской прессе использована молодая теория имиджеологии на основе межкультурной коммуникации, показаны результаты анализа цифровых данных и изучения языковой характеристики, проиллюстрировано состояние имиджа Китая в выбранных газетах в определенный период, принимая научные методы количественного и качественного исследования; выяснены факторы, влияющие на процесс становления имиджа Китая, выявлена роль имиджа Китая в процессе межкультурной коммуникации.
Теоретическая и практическая значимость. В работе представлена теория образа страны, показаны основные механизмы формирования имиджа Китая. Результаты исследования могут способствовать преодолению идеологозированных стереотипов в восприятии изучаемых стран и Китая, лучшему пониманию стран, специфики мышления и поведения людей чужой культуры. В процессе описания имиджа Китая были привлечены данные рассмотрения русской, американской и индийской газетной публикации, проведенного автором диссертации. Результаты выполненного исследования обладают целесообразностью их использования в межкультурных отношениях, в процессе организации практического взаимодействия между культурными, политическими и деловыми кругами, в процессе обучения китайских студентов иностранному мышлению и иностранных — китайскому.
Основные положения, выносимые на защиту:
1. Понятия «имидж» и «образ», имеющие общее семантическое поле (внешность, представление, облик, впечатление), осмыслены в работе как синонимические.
2. Первые представления о Китае происходили с Запада, и на них во многом влияла, западноевропейская мысль. Затем мнения о Китае «колеблются» либо для поддержки формирования образа Китая с Запада, либо для прекращения проникновения западной мысли в свое общество.
3. Подходы к Китаю являются разнообразными в рамках и синхронного анализа, и диахронного анализа. Во-первых, отношения к Китаю в разных странах, допустим в России и в США очень сильно отличаются друг от друга; во-вторых, концепции в отношении Китая или китайцев в разных периодах истории представляются своими особенностями. Разнообразие образов Китая зависит в основном от того, что масштаб и способы действия межкультурной коммуникации; более того, в мировом сообществе существовали и существуют различные идейные направления, представляющие разные интересы своих кругов или классов.
4. Рассмотрение газет (точнее, «Известий», «The New York Times» и «The Hindu») помогло выяснить, что также существует динамика имиджа Китая в данных прессах, далее - в российском обществе 21-го в. которая как будто не была в зависимости от продолжающегося процветания двусторонних отношений обеих стран или их развивающейся коммуникации, однако одновременно на которую влияют политические, экономические, общественные, а так же культурные факторы. А в американском и индийском прессах под влиянием «торговой войны» и развитие Китая, тоже активно пишут о нем. Появляются словно в одно и то же время положительный, отрицательный и нейтральный имидж Китая в прессах, в том числе нейтральный играет контрольную роль.
5. Результаты рассмотрения российской газетной речи показали, что имидж Китая складывается в прессах на основании таких представлений, с одной стороны, как мощная страна, обладающая богатой историей, щедрой культурой, высокими темпами экономического роста. С другой стороны, как страна без демократии, производящая дешевые, зато некачественные товары, наводняющая проблемы загрязнения окружающей среды, представляющая потенциального врага или угрозу многим государствам мира. Газеты также спорно отметили свойства китайцев, как гостеприимство, трудолюбие, трудоспособность,  мудрость, а также плутовство, жадное отношение к экономическим интересам и стремление к внешней экспансии. Увидев данные проблемы, необходимо принять подходящие меры для улучшения имиджа Китая. 
Структура и объем диссертационной работы определяется логикой исследования проблемы и решением поставленных задач. Диссертация, объемом 111 с. состоит из Введения, четырех глав, заключения, списка использованной литературы.
10

Глава 1. Образ, имидж и стереотип
1.1 Понятие образа и имиджа

Само слово «имидж» пришлось из английского «image», которое в свою очередь, происходит от латинского «imago» (имитировать). В английском языке «image» чаще употребляется в значении «образ», помимо этого имеет и другие значения – статуя (идол), подобие, метафора, икона.
Государственный имидж является междисциплинарной, межрегиональной и межкультурной концепцией. Узкий национальный имидж относится к «общему впечатлению страны от других правительств и людей» и является репутацией страны на мировой арене. Широкий государственный имидж имеет много разных определений и коннотаций: с точки зрения международных отношений национальный имидж - это «форма и внешность одного суверенного государства и нации на мировой арене и его общественное мнение в международной среде». Проще говоря, это можно понимать как «общую общественную, относительно стабильную оценку страны в международном сообществе». Точнее, «государственный имидж-это комплексное понятие, это общая оценка, признание от внешнего общества и внутреннего общества о самом государстве, поведениях государства и деятельностях государства. Государственный имидж имеет очень большую влиятельность, сплоченность. Им является воплощением общей силы страны.» 
Американский политолог Боулдинг К.Е. считает, что национальный имидж является «комбинацией собственного восприятия страны самим собой и другими субъектами международной системы», он является результатом серии ввода и вывода информации, представляет собой как «информационный капитал с очень четкой структурой». Сегодня, в 21 веке, «информатизация» позволила создать удобные каналы связи между разными странами и людьми. «Глобализация» постепенно углубила обмены и взаимопонимание во всем мире. Как страны смотрят друг на друга стало главной проблемой, которую должны рассмотреть правящая партия и правительство.
Национальный имидж неотделим от «жесткой силы» как экономической мощи и военной мощи, а также включает в себя борьбу с «мягкой силой», такой как культурная сила и моральная сила. В новую эру, мир и развитие в качестве основного направления, «мягкой силой» стал оружием для стран, чтобы конкурировать.
Поскольку политики во всех странах понимают, что имидж страны связан с процветанием и упадком страны, симпатия и антипатия народа, а также с увеличением и уменьшением государственной мощи, это отражение и всестороннее впечатление страны в целом мире, а также но связан с жизнью и смертью правящей партии и правительства, а также со счастьем людей.
В русском языке слово образ тоже имеет несколько значений, как в большом толковом словаре написано: ОБРАЗ 1. Внешний вид, облик; наружность, внешность. 2. Живое, наглядное представление о ком-л, чём-л., возникающее в воображении, мыслях кого-л. 3. Филос. Форма восприятия сознанием явлений объективной действительности; отпечаток, воспроизведение сознанием предметов и явлений внешнего мира. 4.Обобщённое художественное восприятие действительности, облечённое в форму конкретного индивидуального явления.  
В разные периоды понятие имиджа исследовали по-разному. Например, в древнем китайском книге «Лунь Юй» можно найти первые представления об имидже правителя от Конфуция. Ученый, описывая облик (имидж) современного на тот период времени руководителя, считал, что настоящий благородный муж должен быть «в труде не расточителен, принуждая к труду не вызывать гнева; в желаниях не алчен, в величии не горд; вызывая почтение не жесток».
Для анализа имиджа Китая важным представляется определение понятия «имидж государства». Поскольку концепция имиджа страны довольно широко изучена в научных кругах, трактовки данного понятия разнообразны и варьируются в зависимости от интерпретации конкретных исследователей. 
Имидж одного государства является одним из самых важных и актуальных объектов исследования имиджа. Многие учёные обращают большие внимание на эту тему, например в работе «Имидж государства в международных связях» автор считает что: Имидж (образ) государства - это комплекс объективных взаимосвязанных между собой характеристик государственной системы (экономических, географических, национальных, демографических и т.д.), которые сформировались в процессе эволюционного развития государственности как сложной многофакторной подсистемы мирового устройства, эффективность взаимодействия звеньев которой определяет тенденции социально-экономических, общественно-политических, национально-конфессиональных и других процессов.
Образ государства одновременно это база, которая определяет, какую репутацию приобретает страна в сознании мировой общественности в результате тех или иных акций ее субъектов, взаимодействующих с внешним миром. В свою очередь, направления, практические, характер формы организации международного взаимодействия зависят от того, что несет в себе образ государства.
Наиболее общее определение понятия «имидж государства» было дано рядом исследователей, таких как Бэннистером и Саундрес, Мартин и Эроглу, Ферлег и Стээнкамп, Котлером. Имидж государства определяется ими как набор установок, которыми обладают индивиды более конкретной страны, совокупность идей и впечатлений индивидов в отношении определенного государства. Имидж государства включает в себя, согласно данной точке зрения, экономическое и политическое развитие страны, исторические события, связанные с конкретной страной, традиции, культурный аспект, уровень индустриализации и т.д. Кроме того, восприятие страны может быть основано на отношении к представителям населения данной страны, национальным особенностям, менталитету, культурным и психологическим характеристикам представителей страны.
В своей работе Балогу и МакКлири подчёркивают, что на формирование имиджа определенной страны оказывают влияния две категории факторов. Первая называется личные факторы т.е. особенности восприятия, свойственные конкретному индивиду и связанные с субъективными оценками и установками конкретного человека. Второй вид факторов – факторы, стимулированные внешней средой, т.е. установки, определяемые определенными «сигналами», «стимулами», посылаемыми индивиду из внешней среды. Авторы считают, что к таким стимулам относятся любая информация, получаемая индивидами из внешней среды, которая может создать определенные позитивные или негативные установки относительно страны, - пресса, общественное мнение, позиция государства, реклама и т.д. 
Таким образом, имидж государства представляет собой комплексное понятие, в которое включается отношение к широкому кругу аспектов, связанных с данной страной.  В свою очередь, стимулировать отношение индивидов к конкретной стране могут как личные факторы, так и факторы, обусловленные внешней средой. 

1.2 Стереотипы о Китае, имеющиеся в новостях отобранных СМИ и стран.
Для того, чтобы изучать современный имидж Китая в разных странах и найти разницы между ними, необходимо узнать стереотипные представления у жителей изучаемых стран.
При сравнении стереотипов, более старый имидж и современного имиджа Китая, мы можем заметить как современный имидж Китая сформировался, и найти именно какие изменения в Китае оказали больше влияние.
1.2 Стереотип о Китае в России
 «Made in China»
Понятие «Made in China» оригинально понимается как маркировка изделия,  указывающая на то, что страной-изготовителем данного товара является Китайская Народная Республика, а далее стало использоваться в виде поговорки, означающей «Сделано плохо», из-за волны дешевых подделок из Китая. В начале 90-х г. прошлого столетия Россию буквально наводнили дешевые китайские товары отвратительного качества, изготовленные в кустарных условиях. Рассматривая газетные сообщения в выбираемых трех газетах, заметили9 что русские газеты как будто не устают никогда от жалобы на некачественные китайские товары, грозящие жизнью и здоровьем россиян:
•••Не так давно в Екатеринбурге разгорелся скандал, связанный с поставкой в магазины города подвесных потолков, которые оказались опасными для жизни и здоровья людей из-за содержащегося там формальдегида. По документам, произведены эти потолки были в Китае. При их покупке екатеринбургские покупатели ориентировались на один фактор - низкую цену. О том, что за сэкономленные деньги придется расплачиваться головной болью, они не задумывались. «Качество стройматериалов - наша постоянная забота, - заявляет Геннадий Онищенко.»
Было предъявлено немало мнений о том, что россияне как животные «для эксперимента китайской продукции», к примеру, освещалось,  что почти половина выпускаемых в странах СНГ (в том числе, неизбежно, в России) лекарственных средств произведена на основе китайских лекарственных субстанций, с одной стороны, производители довольны конкурентоспособными и качественными китайскими товарами, с другой стороны, начали беспокоиться за то, что «сегодня Китай берется за производство любой субстанции, даже если она зарегистрирована только в одной стране мира. К примеру, для России это ремантадин и дибазол. Кроме того, в Китае очень нечеткие стандарты экологической безопасности, что существенно для грязного фармацевтического производства». Противоречие состоит в том, что, выпускать, в России собственные субстанции стало невыгодно, поэтому не смотря на неудовольствие, на российском рынке все таки требуются китайские товары, «естественно, что цивилизованные страны покупают продукцию «грязных» производств у китайцев, а сама эта страна претендует на мировое первенство в этом сегменте рынка».
Стереотипные слова «Made in China», в большей степени, имеют неотъемлемые отношения с проблемами нарушения прав интеллектуальной собственности в Китае,  что является часто встречающейся практикой, и иностранные производители долгое время мирились с подобной интуицией. «Китайские пираты» безумно стремятся к экономическим интересам, игнорируя качества товаров и необходимую искренность:
-В Москве уже начали появляться поддельные iPhone, выпущенные в Китае, внешне они очень похожи на оригинал, а вот качество …Так что осторожнее! СИНХРОНИЗАЦИЯ?®
«Made in China» на сегодняшний день вызывают у русского народа большое беспокойство за «китайскую экспансию или «китаезацию» нового стиля, как например, освещалось, что «На российский рынок начинается нашествие автомобилей с биркой made in China», или «Китайских телевизоров слишком много в России» и др. В связи с этим. Русские газеты неуклонно помогают выражать требования общественников, чтобы остановить «китайское нашествие», «реализацию ядовитых китайских игрушек» и т.д.
 «Поднебесная»
Слово «Поднебесная» широко употребляется в качестве «псевдонима» в собранных автором материалах. «Поднебесная» - китайский термин, который использовался для обозначения всего мира. Со времен Дун Чжуншу император рассматривался в конфуцианской идеологии как представитель неба на Земле. Согласно конфуцианскому мировоззрению, подвластной	императору
территорией представлялся весь поднебесный мир. Главное святилище императорской столицы называлось храмом Неба, По таким представлениям, центром мира является двор китайского императора, которого последовательно окружают концентрические круги: высшие чиновники, низшие чиновники, рядовые граждане и, наконец, вассальные царства и «варвары». Классическая китайская политическая мысль утверждала, что китайский император является правителем всего мира, а все известные иностранные царства являются лишь его вассалами, В классической китайской философии термин «Поднебесная» используется, как синоним цивилизации и порядка в китайском их понимании, и обозначает место китайского народа в мире.
Далее, из-за географического положения Китая (он расположен в центральной и восточной Азии, с востока омывается четырьмя морями, с запада закрыт неприступными горами, что предполагало глухую изоляцию Китайской цивилизации от остального мира) и исторических причин (за долгое время внутри Китая были войны между ханьцами и северными кочевыми племенами), Китай в течение нескольких веков не знал контактов с другими мощными и развитыми цивилизациями, и. с. его цивилизация развивалась вообще вне исторических мировых процессов, которыми жили европейские государства, что позволяло китайцам считать, что своя страна находится в середине мира,  поэтому страну называли Серединное государство (Чжун Го), а Чжун в китайском понимании означает центр, расположенный непосредственно под входом в небо, так получается «Чжун Го» иногда понимается также как «Поднебесная империя» (Тянь Ся).
В настоящее время этот термин употребляется в Китае в значении «весь мир», но б России им обозначают именно Китай.
В отобранных автором репортажей о Китае возможно часто сталкивается со словом «Поднебесная», которое наверняка носит с собой определенную культурную коннотацию или эмоцию.
Русские газеты по привычкам называют Китай как «Поднебесную», без восхищенных или противных оценок. «Поднебесная» чаще всего употребляется лишь в качестве названия страны, как «Автомобили в Поднебесной дешевеют»,  «Поднебесные богачки», но и не удивительно в «Комсомольской правде» освещалось, что «Тут Фрадков тепло поблагодарил китайских коллег, которые целых 12 месяцев неустанно продвигали в Поднебесной Россию». [Фрадков высадил десант в Пекине // Комсомольская правда, 2006.11.10]
Нередко бывает случаи, что цель употребления «Поднебесной» в репортажах заключается в том, чтобы подчеркивать взгляд из вне на культуру и традиции Китая, имеющие глубокую и самобытную тысячелетнюю историю. Китай в такой ситуации применяется как пример, у кого есть чему-то поучиться. Привезем пример из газеты «Известия» :«… экономический рост в Китае в значительной степени обусловлен большими потоками иностранных инвестиций, но при этом Поднебесная в полной мере осуществляет контроль над стратегически важными объектами…». Сквозь слово «Поднебесная» словно возможно видеть мощную державу, имеющую не только богатую историю, но и силы и привлекательность, с которыми страна может пригласить к себе инвесторов, таким способом способствовать своему развитию, одновременно умеет сохранять свои надлежащие права и интересы.
Понятно, что в русской прессе Китай не всегда считается дружеским соседом и братом, иногда употребление «Поднебесной» говорится о том, что китайцы до сих пор считают себя центром земли и очень горды этим, более того, по мере без прецедентного экономического роста и вслед за ним возбуждения бедствий Китай как скрытая угроза или серьезный конкурент, постепенно захватывает соседние страны, включая Россию.
…Федор Шелов-Коведяев, профессор Высшей школы экономики: "Китай движется к жесткому господству над всем миром" Китай, безусловно представляет собой очень серьезный вызов не только России, но и всей евроатлантической цивилизации. Китай, хотя и не декларирует этого, никуда не убрал из своей идеологии формулу о Поднебесной империи, которая единственная имеет мандат неба на управление всем миром. И когда он станет достаточно сильным, эта идеология будет предъявлена всем. Китай только притворился прагматическим проектом, который делает шаги по модернизации в западном духе.
«Поднебесная» - якобы под небом везде растет амбиция освоения чужих землей, «несмотря на меры по ограничению рождаемости, население Китая все равно растет, и даже освоение Тибета и западных территорий не решит проблемы перенаселенности Поднебесной».
 «Спящий дракон»
Дракон, пожалуй, является наиболее известным мифологическим созданием. Невзирая на то, что эти могучие существа буквально заполонили страницы и экраны европейских и американских произведений фантазии, многие помнят, что для всего мира дракон, прежде всего, является знаком Китая. Дракон - один из древнейших символов китайской культуры. Иероглиф лун (дракон) в символике связан с мужским началом янь, а так же - с самой китайской нацией (Поднебесной), таким образом, отчасти являясь олицетворением национального самосознания этого древнего народа.
Китайскую культуру смело можно назвать культурой дракона. Ни одно другое существо, будь то реальное или мифическое, не пользовалось такой же популярностью в Китае. Китайцы называют себя «детьми дракона», или «потомками дракона». Дракон, в некотором роде, является знаком этнической идентичности китайцев.
Согласно китайскому осознанию, дракон является символом добра, мира и процветания, он часто напоминает другим народам о Китае. В российской прессе уж так популярно сравнивать Китай с драконом, когда на китайском рынке золота достигли больших успехов, Китай вслед за этим превратился в «Золотой дракон» (РБК Daily, 2007). Русские китаеведы, анализируя безумный китайский экономический рост и приведенное им множество последствий, опасались за китайскую судьбу, когда чувствуется, что «дракон спит»：
... Ясно, что Россия, как и весь остальной мир, заинтересована, чтобы в КНР сохранялась политическая стабильность и никогда более не повторились трагедии в стиле «культурной революции». Но подобных гарантий никто дать не может. В Китае очень уж резки контрасты и велики перепады в уровне развития... Но страна не сможет долго и устойчиво развиваться только за счет увеличения поставок за рубеж плодов труда дешевой рабочей силы… Новая задача превратить собственное население из производителей в потребителей. Добиться подобного будет непросто, поскольку китайское общество всегда было заряжено на сознательное самоограничение. Сельский житель до сих пор не понимает, зачем покупать, скажем, вторые штаны, если первые не сношены, к чему новый телевизор, когда старый показывает…
1.2 Стереотип о Китае в США
«You Will Never Guess What People Eat In China!»
... They say – « Chinese eat everything with four legs except tables and chairs, everything that flies except helicopters or planes and everything that swims except submarines !! » ...
Определение слова «съедобный» немного отличается для китайцев по сравнению с остальным миром. У китайцев есть самые абсурдные и причудливые пищевые привычки по сравнению с остальным миром. Культурное разнообразие Китая является примером китайской кухни. С таким большим и разнообразным населением, Китай имеет различные кухни, поэтому не все китайцы едят причудливые вещи или все. Причина, по которой китайцы едят все, имеет корни в истории и культуре страны.
Так говорят многие американцы. Эта кулинарная свобода среди китайцев уже давно создала довольно странное и декадентское впечатление в глазах жителей Запада. В своих мемуарах 1832 года американский дипломат Эдмунд Робертс сказал о поездке в Кантон, что он стал свидетелем «the most fallen and cruel customs.». Он видел, как люди играют в азартные игры, но также используют «lethal drugs and spirits to bring pleasure, while at the same time being brutally omnivorous. They consume anything that runs, walks, crawls on the ground, flies in the sky or swims in the water».
Конечно, китайцам было так же трудно понять, почему европейцы не съели всех вкусных волосатых пресноводных крабов, ползающих вокруг.
Даже по сравнению с Японией, которая принадлежит к тому же культурному кругу Восточной Азии, китайцы гораздо более спокойны в отношении еды. Из-за внедрения в их стране буддизма большинство японских императоров запретили есть мясо с 675 года, а иногда даже морепродукты. Только в 1872 году, во время Реформы Мэйдзи, японский император призвал людей снова есть мясо, потому что чиновники пришли к выводу, что именно мясо сделало жителей Запада сильными и умными. Хотя буддизм прошел через Китай до прибытия в Японию, вегетарианская диета и умеренность, очевидно, не смогли стать социальным консенсусом для китайцев.
Одна из главных причин того, почему китайцы едят все, - большое население. Из-за большого количества населения обеспечение достаточного аграрного ресурса для всего населения было препятствием. В прошлом веке Китай стал жертвой жестокого голода, и поэтому говорят, что китайцы приспособились есть любое движущееся существо или что-то, что поддерживало его в живых. У китайцев так мало сдержанности в отношении того, что съедобно, заключается в том, что «в Китае слишком большое население», - отметил Лин Юйтан, известный литературный деятель прошлого века. «Голод случается слишком часто. Чтобы выжить, нужно съесть все, что можно держать между пальцами».
Некоторые китайцы едят мозг некоторых животных, полагая, что «часть тела животного, которое вы едите, помогает расти или улучшать ту же самую часть человеческого тела». Эти верования происходят из древней мифологии и до сих пор следуют определенным группам людей в Китае.
Это не объясняет, почему Индия, которая также имеет огромное население и часто страдает от нехватки продовольствия, никогда не подходила к таким продуктам питания, как Китай. Еще более любопытно, почему зажиточные китайцы сегодня могут сходить с ума от радости, съедая такие блюда, как куриные когти, рубец или кровяной пудинг.
Хотя китайцы не имеют много религиозных ограничений, они верят в буддийскую идеологию. Таким образом, они верят, что ничего не тратят, и работают с тем, что доступно. Они верят в трату как можно меньше и следят за тем, чтобы все части были съедены, чтобы ничего не тратить. Эта идеология добавляет им привычку есть все. Кроме того, многие последователи буддизма в Китае - чистые вегетарианцы. Многие буддийские монастыри также подают чистую вегетарианскую еду в Китае.
В конечном счете, без границ религии, аппетиты китайского народа руководствуются прагматизмом и вечной гибкостью. Юджин Андерсон, американский профессор антропологии, отметил в своей книге «Пища Китая», что относительное отсутствие табу на еду позволило китайской кулинарии использовать более богатые и разнообразные источники ингредиентов, в то же время помогая поддерживать общественный порядок и « накормить самую густонаселенную страну в мире в долгосрочной перспективе».
«Китай - угроза»
Со времени третьего пленарного заседания одиннадцатого Центрального комитета Китай взял в качестве центра экономическое строительство, настойчиво проводил реформы и открытость, придерживался четырех основных принципов и успешно исследовал путь социалистического развития с китайскими характеристиками и добился замечательных достижений. В течение этого периода Китай завершил мирную передачу и завершил великое преобразование из высокоцентрализованной плановой экономической системы в социалистическую рыночную экономическую систему: от внешнего отступления до всестороннего открытия вступление в ВТО было интегрировано в великий процесс мировой экономической интеграции. От бедности страны к общему уровню жизни людей, переходу к благополучному обществу. Путь социалистического развития с китайскими характеристиками - это путь мирного подъема с китайскими характеристиками, который отличается от роста других крупных держав.
После реформы и открытости, Китай добился замечательных результатов во всех аспектах экономики, политики и культуры, и это также шокировало западные страны. Они полагают, что с непрерывным развитием экономики и политики Китая это изменит существующую международную модель или, таким образом, приведет к различным ответным действиям Китая против исторической агрессии, в то же время коммунистическая модель Китая связана с их капитализмом. Модель развития совершенно противоположна, и превосходство все более очевидного китайского социализма заставляет их чувствовать себя неловко. И все эти неправильные способы мышления и эффекты интереса - именно поэтому «угроза Китая» возродилась и все более укоренилась.
Так называемая «китайская угроза» относится к точкам зрения, теориям и тенденциям мысли о том, что Китай будет бросать вызов интересам других стран и международному порядку с развитием экономики и ее силой, создавая тем самым угрозу стабильности в Азиатско-Тихоокеанском регионе и мире.
«Китайская угроза» имеет давнюю историю. Наполеон однажды сказал: «Там спит гигант, пусть она уснет, потому что, проснувшись, она потрясет весь мир». После окончания холодной войны, с быстрым развитием политической экономики Китая, «Угроза Китая» сформировала определенный рынок в западных странах. С 1990-х годов западные страны, такие как Соединенные Штаты и Япония, разработали так называемую «угроза Китая» из узкой идеологии и властного мышления, которые осложнили модернизацию Китая и международный имидж и условия международного развития. Воздействие.
Инициатором «угрозы Китая» о современном Китае был японский профессор Университета, Токихидэ, опубликованный в журнале «ZhuJun» в августе 1990 года. Статья под названием «О потенциальных угрозах Китая» рассматривает Китай как потенциальную угрозу с национальной точки зрения.
Впоследствии в международном сообществе появилось пять крупномасштабных «угроза Китая», которые обсуждались с точки зрения политики, вооруженных сил, экономики, культуры, ресурсов, окружающей среды и т. д., Но все эти замечания были явно безответственными. Это неправильное представление некоторых западных держав о политическом и экономическом развитии Китая. Это конкретное проявление политики мышления и интересов холодной войны в западных странах, которая значительно усилила неопределенность модернизации Китая и международных отношений.
1.2 Стереотип о Китае в Индии
«Китай - конкурент»
Китай и Индия являются двумя крупнейшими развивающимися странами в мире сегодня. Обе страны являются одной из древних четырех древних цивилизаций. Все они имеют великолепные цивилизации и давнюю культуру, а также имеют значительное население. В наше время обе страны стали объектом западного колониального господства, и все они начали самостоятельно развивать свою экономику после Второй мировой войны. Разница в том, что Индия является многопартийной западной демократической системой, а Китай - народным демократическим правительством во главе с Коммунистической партией. Из-за этого многие индийские люди часто сравнивают Китай и Индию.
В Индии, СМИ обращают большое внимание на Китай, и всегда пытают найти области, которые в Индии лучше развиты, чем в Китае. Например степень свободы народа, И сравнивают Китай и Индию в разных областях, в экономической, в политической, в экологической, вооруженных сил, и т.д.. И по их результатам, в основном, Индия победит.
А большинство китайских ученных не так считают. В 2014 году, Индия предложила план «Сделано в Индии», чтобы оживить индийскую экономику и надеяться, что она сможет бороться с китайским производством. Что произошло с Индией после трех лет реализации? Подробности в «Таймс оф Индия» могут объяснить эту проблему: до индийского Дивали в прошлом месяце вы могли купить только китайские декоративные фонари в магазине сувениров в индийской столице Нью-Дели. «Лампа, произведенная в Индии, в два раза дороже, чем в Китае», - сказал сувенирный магазин.
«Таймс оф Индия» сообщила, что некоторые люди начали деятельность по бойкоту китайского производства. Но это не будет успешным. Китайские продукты и опыт Китая могут дать Индии много преимуществ, и индийцы хотят не сопротивляться, а учиться.
Но тоже есть индийские ученные понимают, что на самом деле в некоторых сферах Индия хуже делают чем Китай. Например, Авинаш Чандер, глава Индийской организации оборонных исследований и разработок, заявил, что Индии необходимо предпринять немедленные шаги, чтобы сократить технологический разрыв с Китаем и в конечном итоге укрепить его военное превосходство.
Чандер сказал: «Китай вложил значительные средства в строительство инфраструктуры и НИОКР. Расходы Китая на НИОКР почти в 15 раз больше, чем в Индии. Между двумя странами существует огромный разрыв».
Он признал, что Китай начал продвигаться по цепочке создания стоимости высокотехнологичного оборонного оборудования, Китай провел испытания противоспутникового оружия, реализует программы истребителей-невидимок и готовит к развертыванию современные баллистические ракеты, запускаемые с подводных лодок. Глава Национальной организации исследований и разработок в области обороны заявил, что Индия должна учиться у Китая, создать собственный военно-промышленный комплекс и содействовать процессу локализации.
Основными источниками военных технологий Китая являются в основном Советская Россия, а каналы Индии более обширны, чем Индия. Однако с точки зрения общего строительства и достижений военной системы Индия явно отстает от Китая во многих областях. Возьмите в качестве примера наиболее очевидный истребитель МиГ-21. И Китай, и Индия являются бенефициарами советской истребительной технологии МиГ. Китайский JH-7 неоднократно модернизировался и модернизировался и достиг большого количества экспорта. Напротив, Индия не переварила советские технологии, и даже техническое обслуживание и ремонт не могут быть гарантированы. Индийский МиГ-21, известный как «производитель вдов», следует считать величайшей иронией индийской военной авиационной промышленности.
Но большинство населений не согласны с этим, они больше верят в том, что Индия на много лучше Китая почти во всех областях.
















Глава 2 Имидж Китая в России, США, Индии до 21-ого века
2.1 Имидж Китая в России до 21-ого века
А.В.Лукин в своей работе «Медведь наблюдает за драконом» так описывал образ Китая в царской России: «от загадочного соседа к слабому союзнику», что означает, что эти два крупнейшие в мире государства тесно связаны друг с другом и по географическим положениям, и по двусторонним отношениям (положительным или отрицательным), однако, несмотря на многовековую историю Китая и России, они стали соседями лишь в 17-ом в., до того времени не было достоверных сведений об официальных контактах (может быть, они существовали когда-то) между двумя государствами.
Имидж Китая в царской России сложился под действием ряда влияний: европейской мысли, собственной истории России, внутриполитических и интеллектуальных дебатов, а также контактов россиян с китайцами. Согласно собранным материалам и предыдущим исследованиям русских и китайских исследователей, заметим, что наибольшее влияние на складывающийся российский образ Китая оказали европейские теории и взгляды, и. с. вне общего контекста европейских идей мы не можем понять образ Китая в царской России.
Согласно собранным автором материалам, заметили, что рассматривая эволюцию имиджа Китая в древне-российском обществе, нельзя не подчеркнуть период с 17-го по 19-го веков, которые образно представляют древне-российское восприятие Китая, зато отличаются друг от другом своей исключительностью в выражении имиджа Китая (17-й в. - смутное начало формирования российского восприятия Китая, 18-й в. — торжественное зарождение китаеведения в древней России, 19-й в. - устойчивое развитие, древне-российского китаеведения).
В 17-ом в. по мере того, как укреплялась русская власть в Приамурье, начались вооруженные стычки с маньчжурскими формированиями и непосредственные переговоры с представителями ее соседней империи. Благодаря иностранным делам, сведения о Китае накапливались в Посольском и Сибирском приказах, «в компетенцию которых входили различные вопросы отношений с Китаем.» (А.В.Лукин, 2007: с. 37). Что касается времен до 17-го в., Китай был не так известен русскому народу, он лишь случайно упоминается несколько раз в русских источниках (впервые упоминался в 15-ом в.) как «Хождение за три моря» Афанасия Никитина, первоначальный текст которого обильно относят к концу 15-ом в.. 
Вследствие расширения стремления торговцев (в основном торговцев из западноевропейских стран), со второй половины 16-го в. в Москве начинают получать информацию о Китае из зарубежных источников, и так начались попытки путешествия с западноевропейских стран на Восток через русскую территорию, что во многом повлияло на царско-российское общество, чтобы начать знакомство и общение со своей соседней загадочной империей, были отправлены послы из Руси в Китай, стал появляться первообраз Китая в Руси. 
В 17-ом в. целью описаний Китая в основном было информирование руководства страны, русские описывали Китай объективно, без особых сравнений с собственной страной, без каких-либо выводов. Главными источниками описаний Китая были «Роспись Китайскому государству» И.Петлина, «Статейный список» Ф.И.Байкова, «Ведомость о Китайской земле» П.И.Годунова и др., В довольно краткой, но емкой работе Годунова содержится немало информации и интересных наблюдений — Китай описывается в «Ведомости» как «обширное государство со многими городами», неизбежно есть и неточные данные, но в целом «Ведомость» считается великолепной работой того времени, в которой гораздо шире описывается Китай, чем в других более ранних отчетах. Она гармонично сохраняет общую направленность предыдущих сведений — информативный характер, ориентированный на развитие практических взаимоотношений (прежде всего в области в сфере торговли), а также субъективность, резко «контрастирующую с большинством европейских описании того времени» .
Русские источники данного периода в определенной степени, рисуют первоначальный образ «большого, густонаселенного, процветающего и плодородного государства по другую сторону монгольских степей» Система указанного первоначального образа Китая в Руси будто включает в себя все стороны общественной жизни как географическое, торгово-экономическое, военное, дипломатическое, политическое, также религиозное условия. Однако, вряд ли можно согласиться с тем, как Е.Ш.Кычанов выразил «Россия 17-го в. располагала целостным и в своей основе достоверным образом Китая», так как ограниченность изучения Китая была совсем очевидна в Руси того времени,- когда сведения о Китае были доступны лишь крайне узком кругу руководителей государства и чиновников, тем не менее, большинство дипломатических описаний не выходили за пределы приказов и не были доступны более широкому народу или обществу. К тому же, причина еще заключается в количестве и времени публикации сохранившихся более прикладных описаний.
В 18-ом столетии в России сложился всеобъемлющий образ Китая, поэтому скажем, что 18-й в. считается периодом с торжественным зарождением имиджа Китая в России, содержавшим в себя сильное европейское влияние. Начали использовать почти исключительно новые понятия, заимствованные из тогдашнего европейского дискурса, чтобы описать политическую и социальную реальности. Неизбежно, что восприятие Китая также находилось под сильным влиянием европейских идей, и Китай в России того времени рассматривался на основе работ, выполненных европейцами, в основном французскими мыслителями или просветителями, к тому же в Китай регулярно отправлялись российские «дипломатические миссии», благодаря которым были написаны отчеты и описания этих миссий (хотя не все отчеты и описания были опубликованы до 19-го в.), так что в 18-ом в. в России сложились самые благоприятные условия для накопления информации о Китае.
Почему определяем 18-й в. как период для «торжественного зарождения» имиджа Китая? Поэтому, что в этот период формирование имиджа Китая в России не может обойти влияющие факторы из процветающих европейских представлений, одновременно Россия с нетерпением стремится оформлять свои собственные представления о соседней империи с усилием своих исследователей. Итак имидж Китая в России в 18-ом в. был неоднозначным и зажиточным — ведь он начался быть рассмотрен на уровнях идейном,  философском, а так же духовном, только большинство описаний таких сфер было в основном заимствовано из Европы, Согласно исследованию А.В.Лукина, образованный россиянин 18-го в. мог выбрать любую европейскую интерпретацию и дополнять ее русскими описаниями Китая, часто неизвестными в Западной Европе. С самого начала образ Китая в России был менее идеализированным и гораздо более реалистичным, чем в Европе.
По определению ученых кругов, 19-й в. является для России культурно-сознательной эпохой. Если в предыдущем веке в российском обществе преобладала идея о принадлежности России к Европе, в 19-ом в. В России сложились более различные концепции об особом российском пути и «неевропейском характере» российского общества. Развитие имиджа/образа Китая того периода зависел не от того, как относилась Россия к Китаю, а от того, как Россия относилась к Европе, естественно, образ Китая начинал играть символическую роль в противостоянии между сторонниками и противниками прозападной ориентации. 
В тогдашнем российском обществе китайскую тему обсуждали уже среди различных кругов, как общественные политические деятели, политические комментаторы, так и ученые-востоковеды и т.д.
В 19-ом в. многие российские общественные и культурные деятели интересовались китайскими проблемами, а для некоторых Китай стал символом не западного мира.
В первой половине 19-го в. образ Китая понимается как страна далекая, застывшая, географически противоположная Европе, как бы символ другого края света, с чем можем встретиться в произведениях русских писателей и поэтов, в том числе и в стихотворении великого русского поэта А.С.Пушкина, где и отразились мысли поэта о путешествии в Китай:
Поедем, я готов; куда бы вы, друзья,
Куда б ни вздумали, готов за вами я Повсюду следовать, надменной убегая:
К подножию ль стены далекого Китая,
В кипящий ли Париж, туда ли наконец,
Где Тасса не поет уже ночной гребец, 
Где древних городов под пеплом дремлют мощи…
Впрочем, с первыми отсылками к Китаю 19-го в. было далеко не возможно, чтобы оформлять комплексный образ Китая в российском обществе. В середине того века, многие известные русские мыслители стали обращать свой взор на Китай, проблемы этой страны активно рассматривались в основных русских журналах, в результате чего Китай постепенно становился символом не только далекой и странной страны, но м совершенно «чуждого общества». Что касается российского восприятия Китая во второй половине века, «образ Китая и китайцев широко использовался в российском обществе, в особенности среди западников, как символ отсталости, застойности, ретроградства, консерватизма^ бюрократизма, всего устаревшего, живущего по раз и навсегда установленным древним законам, или в крайнем случае чего-то отличного от Европы.» (А.В.Лукин, 2007: С. 148) В тот период он употреблялся как отрицательный пример для всей России, последовательно, его употребление часто встречалось в литературных и политических дискуссиях.
Когда время пошло на новую эру — 20-й в.? древний или вечный, Китай само собой превратился в символ мистической красоты и философских медитаций в дореволюционной России: в тот период о таинственном и прекрасном Китае писали многие поэты и прозаики-«декаденты»9 пытаясь иногда даже в «китайском стиле».
В целом мы пришли к такому выводу, что ко времени падения империи в России сложились определенные представления о Китае, характерные для различных общественных кругов и идейных направлений, многие из которых часто являются противоречивыми. По исследованию А.В .Лукина, Китай в дореволюционной России мог восприниматься как:
1) деспотическая империя, основанная на беззаконии, всевластии монарха и чиновничества, мир бесплодный, застойный и враждебный России и европейской цивилизации, способный из разрушить;
2) уникальная цивилизация с отличной от западной, но глубокой и своеобразной культурой;
3) слабая и больная страна, объект колониальных захватов и источник обобщения России;
4) страна, стоящая на пороге позитивных перемен, способная в будущем преодолеть трудности и даже превзойти Запад в своем развитии;
5) страна, в которой зарождается народное движение, способное сбросить;
6) потенциальный союзник в противостоянии с Японией и европейскими державами на Дальнем Востоке;
7) потенциальная угроза российскому Дальнему Востоку, главным образом из-за своего избыточного населения;
8) страна восточных мудрецов, мистиков и философов, познавших истину значительно глубже, чем рационалисты-европейцы®.
Формированные эти представления были употреблены последовательными мыслителями, которые в соответствии со своим общим мировоззрением развивали выбранные представления соседней страны на новые формы в послереволюционный период.
Восприятие Китая: в советское время являются калейдоскопическим. Оно колеблется между двумя противоречивыми представлениями - представления о Китае как о брате-пролетарии или о враге-ревизионисте.
Имидж Китайского народа в первые десятилетия советской власти определялся несколькими факторами. Большевистские лидеры рассматривали китайских товарищей (точнее, китайских рабочих) в России как естественных союзников в борьбе с буржуазией и империализмом, ведь именно в то время, когда пекинское правительство отказалось признать большевистскую власть и отозвало своих дипломатов, большевики стали утвердить Союз китайских рабочих (преобразованный из Союза китайских граждан) в качестве официального представителя интересов китайских граждан в России, также передали союзу здание китайского посольства в Петрограде. Вследствие бурного участия китайских рабочих-бедняков в Красной Армии и в борьбе с буржуазией, появилось в России множество литературных произведений, в которых были описаны китайский народ и китайцы в качестве «братьев-пролетариев», с которыми возможно встретиться в «Китайской истории» М.А.Булгакова, в стихотворениях В.В.Маяковского как «Прочь руки от Китая!», «Московском Китае», «Лучшем стихе» и др._ До конца 20-х гг. в советской России не было официальной этнической дискриминации против Китайцев,  власти хорошо относились к китайцам как к надежным дружественным представителям «пролетариата»; даже в стране работали китайские школы, китайские театры, открывались китайские клубы и спортивные секции.
После того, как КПК пришла к власти, Советский Союз стал официально считать Китай своим братским социалистическим государством, нуждающимся в помощи для борьбы с остатками полуколониального и полуфеодального режима, а также для построения социалистического общества в новом Китае. В советских официальных СМИ в 1950 гг. стало массированно пропагандировать «вечную нерушимую советско-китайскую дружбу», к тому же, было объявлено, что Китай являлся наиболее важными из всех советских союзников. Приведем знаменитую советскую песню 《Москва - Пекин», в которой выразились указанные настроения и уникальности того, как лидер Советского Союза дорожил дружбу со своей соседней страной, ведь больше не было песен о И.В.Сталине, стоящем рядом с лидером какой-либо другой дружественной страны:
Русский с китайцем - братья навек,
Крепнет единство народов и рас.
Плечи расправил простой человек,
С песней шагает простой человек,
Сталин и Мао слушают нас!
Москва - Пекин! Москва — Пекин!
Идут, идут вперед народы.
За светлый труд,
За прочный мир
Под знаменем свободы!…
В мире прочнее не было уз.
В наших колоннах - ликующий май.
Это могучий Советский Союз,
Рядом шагает новый Китай!
Что касается образа Китая в эпохе Хрущева, следует отметить, что Н.С.Хрущев был очевидной жертвой сталинской пропаганды и считал сталинский путь к коммунизму слишком медленным и бюрократическим, таким образом его китайская политика на первом этапе значительно отличалась от сталинской. Он поддерживал китайскую политику ускоренных социалистических реформ, и.с. политика Н.С.Хрущева в отношении Китая в первый период его правления была более «левой». Одной из его работы в отношении Китая было то, чтобы помочь Пекину решить проблемы безработицы. Он пригласил китайских рабочих в Сибирь в 1954 г., зато вскоре забеспокоился и снял свое предложение - в этот период советское руководство было обеспокоено проблемой китайской «демографической экспансии», с подобным беспокойством возможно встретиться и в словах Н.С.Хрущева: «...как Мао охотно согласился дать людей, причем в Сибирь?...он хочет заселить Сибирь китайцами…пригласить китайцев легко, а выгнать их будет очень трудно. Можно пригласить гостей, а потом такие гости выгонят хозяев...»
После начала реформ в 70-х гг. в Китае советские либералы и консерваторы снова изменили свое отношение к Китаю. Либералы считали, что было полезно дружить с меняющимися Китаем, по мнению Г.А.Арбатова, «успешные реформы в Китае в самом конце 70-х и в 80-х годах вновь сделали эту страну, то, что в ней происходит, определенным фактором в наших внутренних делах, тем более что и нас все больше интересовала проблема реформ. И первыми, кто заговорил в СССР о необходимости радикального улучшения советско-китайских отношений, были те самые люди, которые занимали наиболее последовательную и твердую антимаоистскую позицию в ходе дискуссии начала 60-х гг.». А с точки зрения консерваторов, забеспокоились, что реформаторство может оказаться смертельно заразным, и заняли открытую антикитайскую позицию, думали, что Китай уже безвозвратно отошел от социализма. В данный период сложилась и горбачевская перестройка, которая полностью изменила отношения к Китаю, сторонники перемен в СССР получили возможность активно пропагандировать китайский опыт, и.с. советский руководитель старался способствовать нормализации двухсторонних отношений между СССР и КНР.
Итак, понимаем, что в разные периоды советской истории Китай был представлен разными общественными и политическими группировками по-разному, как обобщен А.В.Лукином:
1) естественный союзник революционной России в борьбе с мировым империализмом;
2)  важнейший и ближайший друг СССР и вторая по значению социалистическая страна мира;
3)  враждебный диктаторский режим с огромным, но оболваненным пропагандой населением, готовый потерять значительную его часть для установления мирового господства путем развязывания мировой ядерной войны, стремящийся к территориальным захватам, в особенности к отторжению и заселению прилегающих районов СССР;
4) праворевизионистский режим, фактически перешедший на позиции империализма и демонтирующий социалистические преобразования;
5) социалистическое государство, успешно проводящее рыночные реформы в духе НЭПа, опыт которых крайне важен для СССР;
6) твердолобая коммунистическая геронтократия наподобие брежневской, которая, стремясь сохранить власть, отказалась проводить политические реформы и подавила оппозицию. Эти действия являются предупреждением советской оппозиции о том, какой путь могут избрать советские консерваторы;
7) успешный социалистический режим, который в отличие от горбачевского смог обеспечить рост уровня жизни населения, в то же время сохранив основы социализма и дав отпор реставрации капитализм;
8) страна восточной мудрости, глубокой философии и мистики, тонкой поэзии, гадания, боевых искусств и т.п.
В постсоветской России, во взглядах на Китай сталкивалось несколько тенденций. Заметим, что дискуссии по вопросам внутренней политики и двусторонних отношений в основном были проведены сторонниками китайских реформ и теми, кто отвергал возможность использования китайского опыта в России по причине либо «коренных отличий двух стран». Разногласия между сторонниками и противниками заключаются еще в том, каким путем современная Россия будет вести отношения с Китаем - сближение с ним для создания противовеса Западу и для борьбы против его господства, или отношения к нему как к потенциальной угрозе территориальной экспансии.
Следует отметить, что значительное количество новых подходов к Китаю появилось в постсоветской России, в новой эре российского народа, в частности некоторые из этих подходов можно рассматривать таким образом, как возрождались странные концепции и страхи? существовавшие в советское время и даже раньше до 1917 г. Однако, пришедшие из ранних времен представления были «награждены» новыми значениями. Например, из царской России пришло представление о Китае как об особом друге б противостоянии с Западом или как о враждебной Западу силе, угрожающей России как восточному форпосту Западной цивилизации, что на сегодняшний день применяется как «иметь одинаковое мастерство в разных мелодиях», т.е. бывшее представление трансформировалось в идею «стратегического партнерства» России с Китаем и другими восточными странами, в том числе с Индией, в качестве противовеса американскому господству в мире. Было указано, что Россия в советское время, с одной стороны, имела особые связи с Востоком, однако, с другой стороны, она опасалась китайской «демографической экспансии» (или так называемой «желтой опасности»), чье влияние можно увидеть в постсоветской России^ Китай рассмотрен как недемократическую, жестокую страну, «представляющую реальную угрозу России в противоположность более предпочтительному в политическом и культурном отношении Западу»®, Еще в советское время, была идея союза с китайскими коммунистическими «младшим братом», чтобы противостоять мировому империализму, которая трансформировалась во Федеральной России готовность некоторых сторонников коммунизма признать в Китае лидера мировых «прогрессивных» и «социалистических» сил во всемирной борьбе с «империалистическим» и «эгоистическим» Севером. Вышеупомянутый страх перед китайскими военным вторжением^ сложившийся в советский период, превратился в том, что стали горячо обсуждать возможную китайскую угрозу о относительно отдаленном будущем и непостижимо опасаться за то, что продажи российского оружия приведут к превосходству китайских вооруженный сил над российскими.
2.2 Имидж Китая в США до 21-го века
Имидж Китая в средствах массовой информации США с 1989 года стал темой, вызывающей всеобщее беспокойство и вызвавшей бурные дискуссии среди экспертов и общественности. Иностранные ученые, особенно американские ученые и их медийные практики, также приняли участие в этой дискуссии. Китайцы и иностранцы имеют разные мнения о том, почему имидж Китая в американских СМИ так негативен и как его следует улучшить. 
Некоторые китайские ученые считают, что американские СМИ «демонизируют Китай», и приводят множество примеров. Соединенные Штаты не согласны с таким сентиментальным и скрытым обвинением в том, что американские СМИ и правительство имеют заговор. Некоторые американские ученые считают, что сообщения средств массовой информации США о Китае всегда придерживались его объективных и справедливых принципов и не выходили за рамки обыденности. Чистые академические исследования в этой области также появились в последние годы. Во всех этих документах создается впечатление, что есть разные причины, но никто не может никого убедить.
В данной работе, для количественного анализа выбираются все отчеты из Китая из New York Times с 1993 по 1998 год в качестве «целевой группы населения».
Каждая единица анализа классифицируется в соответствии с типом отчета, тоном отчета (положительным, отрицательным или нейтральным), чтобы понять, что New York Times сообщала о Китае.
В значительной степени это негатив, а какие вопросы в основном сосредоточены в негативных отчетах. Крупные газеты в Соединенных Штатах в основном последовательны в своих внешних репортажах. Нью-Йорк Таймс была выбрана потому, что она имеет наиболее адекватный внешний охват и, следовательно, имеет большую исследовательскую ценность.
Результат анализа показывает, что The New York Times опубликовала в общей сложности 3930 статей в Китае за последние несколько лет. Среди них 2175 были отрицательными сообщениями, на которые приходилось 55%, 1736 были нейтральными сообщениями, на которые приходилось 44%; 19 были положительными сообщениями, на которые приходилось 1% (критерии для разделения положительных сообщений, отрицательных отчетов и нейтральных отчетов: хвала соответствующей политике правительства Китая и Отчет о практике является положительным. Позиция отчета полностью противоположна китайскому правительству, или критика китайского правительства классифицируется как отрицательный отчет, а остальное - нейтральный отчет).
Согласно "теории характеристик СМИ", это открытие ожидается. Возможно, некоторые люди удивляются, что негативных сообщений не так много, как они себе представляли.
Потому что в глазах многих людей сообщения американских СМИ о Китае почти всегда негативны. У этого впечатления есть своя сторона и правильная сторона. Что касается количественного сравнения, это правда, что почти все сообщения американских СМИ, таких как New York Times, являются негативными. Но из предмета и влияния доклада у людей складывается такое впечатление, и это правильно.
Дальнейшее наблюдение за темами, охватываемыми нейтральными и негативными отчетами, показывает, что нейтральные отчеты в основном сосредоточены в экономическом секторе Китая с соотношением нейтральных и негативных 64:35. Негативные сообщения в основном касаются политической системы Китая и прав человека, Тибета и других вопросов. В отчете о политической системе Китая соотношение нейтрального и негативного составляет 26:73.
В отчете New York Times о правах человека в Китае соотношение нейтральных и негативных составляет 14:86, в отчете по тайваньскому вопросу соотношение нейтральных и негативных составляет 29:71;
Отчет о будущем возвращения Гонконга в будущее, соотношение нейтральных и негативных 23:77, по вопросу Тибета соотношение нейтральных и негативных составляет 10:90.
The New York Times не отрицает огромных достижений Китая в области экономического строительства. Напротив, можно сказать, что соответствующие отчеты являются очень подробными. Широко распространено мнение, что успех Китая в последние годы является «чудом мировой экономики». История о том, что китайцы становятся богатыми и бедными, также часто встречается в «Нью-Йорк таймс». Однако, освещая политику Китая, права человека, проблему Тайваня и проблему Тибета, он дает людям ощущение «затемнения». Неудивительно, что китайцы крайне противны сообщениям американских СМИ.
Из объяснений нескольких конкретных вопросов мы можем видеть некоторые основные линии, проходящие через различные темы: 
(1) Китай не имеет возможности решать свои собственные проблемы. 
(2) Китай может добиться успеха только в том случае, если он пойдет по американскому пути. Соединенные Штаты обязаны помогать Китаю. (На самом деле, не только в области прав человека, Тайваня, Гонконга и т. Д., Он также заполнен такими взглядами в других докладах. Например, в Американские журналисты, сообщая об экономических достижениях Китая, считают, что это является результатом «капиталистической» реформы Китая, которая является следствием пути по американскому образцу: экономические и политические проблемы и недостатки Китая считаются социалистическими в Китае. Последствия системы). 
(3) Конец холодной войны сильно изменил имидж Китая в СМИ США.
Первые два - это взгляды США на Китай в течение двухсот лет, а последний - результат изменений международной обстановки.
2.3 Имидж Китая в Индии до 21-го века 
Индия стала независимой в 1947 году, и ее общественное мнение защищало китайско-индийскую дружбу. После основания Китайской Народной Республики в 1949 году благодаря подписанию соглашения «Панча шила» Китай и Индия вступили в «медовый месяц», «Индия и Китай - братья» очень часто бывало в газетах.            Однако тибетское восстание 1959 года привело к тому, что индийские СМИ быстро остыли и напали на Китай, нанеся серьезный ущерб чувствам китайского народа. После китайско-индийской пограничной войны в 1962 году китайско-индийские отношения вступили в «период замораживания». В этот период основные взгляды индийских СМИ на Китай начали сливаться с западными СМИ в то время. «Китайская угроза» начала иметь рынок в Индии. Но иногда появляются и отражающие голоса, и этот отражающий голос становится все больше и больше, что значительно способствовало визиту премьер-министра Раджива Ганди в Китай. После этого китайско-индийские отношения вступили в «период подъема». Хотя отношения между двумя странами колебались, в целом правительство Индии считало, что преимущества сотрудничества между Китаем и Индией перевешивают недостатки. В течение этого периода дискурс СМИ часто отклонялся от официального дискурса.
После холодной войны Индия потеряла свою стратегическую опору и вынуждена была изменить свою стратегию, активно проводить «всестороннюю политику» и поставить свои отношения с Китаем на важное место. Традиционные индийские СМИ начали работать на рынке. В то же время возникли «новые медиа». Они также стали обращать внимание на рыночные эффекты, одновременно «контролируя правительство». Было расхождение между дискурсом СМИ и официальным дискурсом, и индийскими СМИ. В отчет вошли взлеты и падения. В течение этого периода состоялись и объективные и дружественные репортажи о двусторонних отношениях между Китаем и Индией как визит президента Цзян Цзэминя в Индию. Есть также случаи, когда индийские СМИ не наблюдают факты и «истерично» писать «фальшивые сообщения» про Китай, когда официальные отношения между двумя странами неуклонно развиваются. Эти ложные слухи были настолько серьезны, что индийский МИД не смогли их развеивать.
11 декабря 1992 года премьер-министр Китая Ли Пэн посетил Индию, и индийские СМИ уделили особое внимание. Перед визитом Ли Пэн редактор Hindustan Times Х.К. Дуа отправился в Пекин, чтобы провести эксклюзивное интервью с премьер-министром Ли Пэном и взял у него интервью. Содержание публикуется на первой полосе газеты, а полный текст - на первой странице. После визита индийские СМИ в целом считали, что «отношения между двумя странами вступили в новую стадию». «Хотя в пограничном вопросе не было значительного прорыва, это важная веха для консолидации двусторонних отношений». 
Ответный визит премьер-министра Рао в Китай получил единодушную поддержку всех слоев общества в Индии. Даже лидер главной оппозиционной партии Ваджпаи считает, что «индийская нация согласилась улучшить отношения с Китаем». Такой оппозиции как перед визитом Раджива Ганди в Китай не было. После визита в Китай индийские средства массовой информации высоко оценили результаты визита премьер-министра Рао в Китай и считают, что встреча с пятью постоянными членами Центрального комитета Коммунистической партии Китая очень необычна. Эта мера также отмечает, что две развивающиеся страны в Азии могут полагаться на свои собственные силы для решения пограничных вопросов.
С 28 по 30 ноября 1996 года президент Цзян Цзэминь посетил Индию. Индийская газета сделала много комментариев и сообщений перед визитом президента Цзяна в Индию. В день визита президента Цзяна в Индию многие газеты специально открыли специальные издания для обзора дружественных обменов между Китаем и Индией. Во время своего визита в Индию Цзян Цзэминь подписал «Соглашение о мерах укрепления доверия на военных полях на линии фактического контроля китайско-индийской пограничной зоны». Большинство индийских газет высоко оценили это соглашение как «исторический договор« без нападок »». Индийские СМИ опубликовали передовую статью после визита Цзян Цзэминя, который считает, что этот визит выявил три основные характеристики китайско-индийских отношений: во-первых, китайско-индийские отношения больше не затрагиваются третьими сторонами, а во-вторых, обе стороны больше не попадают в ловушку пограничных проблем. В-третьих, взаимовыгодное сотрудничество между двумя сторонами больше не ограничивается другими вопросами.




Глава 3. Имидж Китая в современных СМИ России, США, Индии
3.1. Краткое изложение выбранных СМИ
Российское издание: «Известия»
Для выполнения составленных задач была выбрана российская федеральеая газета — «Известия», которая входит в рейтинг топ-10 самых цитируемых газет, построенный в феврале 2013 года на основе базы СМИ системы «Медиалогия», включающей порядка 11 200 наиболее влиятельных источников: ТВ, радио, газеты, журналы,	информационные агентства, Интернет-СМИ и блоги.
Причиной выбора именно данной газеты является то, что по мере возможности познакомиться с имиджами Китая, представляемыми различными общественными классами российского общества, так как газеты охватывают практически все сферы жизни российского читателя. Материалы, посвященные Китаю, написаны языком, не требующим от читателя специальных знаний, не содержат терминологической лексики.
Газета «Известия» представляет собой советскую и российскую общественно-политическую и деловую газету, учрежденную в марте 1917 года. Во времена СССР она была официальным органом руководящих органов Советской власти, в частности Верховного Совета СССР. С августа 1991 года являлось независимым средством массовой информации, с 1996 года владельцами газеты выступают различные крупные российские бизнес - структуры.
Тематикой газеты «Известия» являются освещение событий в России и за рубежом, аналитика и комментарии, обзор вопросов бизнеса и экономики, событий культурной и спортивной жизни. Газета выпускается как в печатном, так и в электронном виде. Объем газеты - 12-48 полос, периодичность выхода - пять раз в неделю с понедельника по пятницу, формат - А2. В феврале 2005 г. она была выбрана американской газетой «The New York Times» в качестве партнерства для издания в России приложения «The New York Times in Известия» без изъятий на языке оригинала.
Освещаемые в данной газете события, освещаются независимо и объективно, что делает газету привлекательной для читателей. В мае 2009 г. «TNS Media Intelligence» (ведущая компания в сфере мониторинга СМИ) составила отчет по цитируемости российских изданий в эфире центрального телевидения и радио. Согласно исследованию, «Известия» были оценены как одни из ключевых источников деловых и политических новостей в российском информационном пространстве. По мнению кандидата культурологических наук Е. Андреев, «Известия» являются газетой, в которой «достаточно подробно освещаются события в стране и в мире практически во всех отраслях общественной жизни — политике, экономике, культуре, спорте,  информационных технологиях и многих других».
 Американское издание: «The New York Times»
Для выполнения составленных задач были выбрана газета — «The New York Times», которая считается самой популярной газетой в США. Входит в рейтинг топ-10 по объёму выпуска в 2016 году.
«The New York Times» — американская ежедневная газета, издающаяся в Нью-Йорке с 18 сентября 1851 года. Вторая по тиражу газета в стране после The Wall Street Journal и 39-я в мире. Как и большинство американских газет, была создана как региональное издание, что не помешало ей стать одной из влиятельнейших газет мира. Веб-сайт «Нью-Йорк таймс» считается одним из самых популярных новостных сайтов с посещаемостью 30 миллионов человек в месяц.
Слоганом газеты является фраза «У нас все новости, которые можно напечатать» (All the News That’s Fit to Print). Впоследствии, с появлением сайта «Нью-Йорк таймс», этот слоган пришлось переделать в «У нас новости, на которые вы кликаете» (All the News That’s Fit to Click).
С середины 1970-х газета существенно расширила тематику и изменила структуру информации, добавив специальные еженедельные секции на различные темы, которые дополняют обычные новости, редакционные статьи, новости спорта. Позже она была поделена на рубрики: «Новости», «Отзывы», «Бизнес», «Спорт», «Наука», «Искусство», «Стиль», «Дом», «Новости Нью-Йорка» и другие. «Нью-Йорк таймс» оставалась газетой большого формата (другие газеты изменили свой формат и перешли на формат таблоида) с 8 колонками на протяжении нескольких лет, в то время как большинство газет сократило количество колонок до 6. Также «Нью-Йорк таймс» была одной из последних газет, которая стала использовать цветную фотографию, особенно на первой странице.
Индийское издание: «The Hindu»
«The Hindu» — «Индус» — ежедневная индийская газета на английском языке, одна из самых читаемых и авторитетных газет Индии.
Основана в 1878 году. В первые годы своего существования была еженедельной. С 1889 года выходит ежедневно. В 2009 году разовый тираж «Хинду» составлял 1,47 млн экземпляров — второе место среди англоязычных газет Индии после «Таймс оф Индиа». Согласно исследованию, проведённому в 2008 году, «Хинду» регулярно читают 5,2 млн чел, что делает её самой читаемой англоязычной газетой в Индии после «Таймс оф Индия» и Hindustan Times. Главный офис газеты расположен в Ченнаи и большинство её читателей проживают в Южной Индии, в основном в штате Тамилнад.
В 1995 году начало выходить онлайн-издание газеты — «Хинду» стала первой индийской газетой, открывшей свой веб-сайт и начавшей публиковаться в сети.
 3.2. Основа для выполнения аналитической работы
В данной диссертации мы рассматриваем публикации в течение с 1 января 2018 г. По 31 декабря 2018 г.. 
[image: ]В период с 1 января 2018 г. По 31 декабря 2018 г., на официальных сайтах выбранных газет всего нашлось 11503 газетных сообщений, включающих ключевое слово «Китай», точнее, в газете «Известия» было найдено 2062 репортажей, в газете «The New York Times» найдено 6602 репортажей, в газете «The Hindu» найдено 2839 репортажей. Однако, среди обнаруженных газетных сообщений существовали новости, не тесно связанные с темами (либо в текстах едва написаны слова «Китай», либо в новостях «Китай» был упомянут лишь в качестве примера), так что автором выбрали верхних по 100 новостей из каждой газет по релевантности. Таким образом, окончательное для исследования количество новостей составляет 300 репортажей. 
 3.3 Анализ собранных новостей
 3.3.1 Классификации новостей и нормы для аналитической работы.
  Собранные автором газетные сообщения про Китай будут классифицированы по разным категориям, выражающим различные аналитические цели.
Во-первых, материалы будут выделены в четыре группы, представляющие основные темы газетных сообщений, точнее, группы политики, экономики, общества и культуры. В группу политики входят сообщения, касающихся политических деятельностей, дипломатических событий, международных отношений и военных дел; необходимыми составными частями группы экономики считаются китайские экономические меры, деятельности, а также другие взаимосвязанные с экономикой события не только внутри страны, но и на международном уровне; группа общества состоит из таких пунктов как социальных явлений, событий, бедствий, катастроф и т.п.; в группе культуры будут охвачено содержание, имеющее отношение к образованию, физкультуре, туризму, медицине, науке и технике.
[image: ]Во-вторых, рассматриваются в данной работе также информативные позиции (позитивная, негативная и нейтральная позиции) собранных репортажей. Оценочное основание каждой позиции в основном зависит от главного содержания новостей и употребляемых в текстах слов: сообщения с признанием или похвалами (например, в репортажах мы часто встречаемся с выражениями как «У отношений России и Китая - большое будущее» («Известия»), «Путин: Россия дорожит отношениями с Китаем» («Известия»), «Китай предоставил Сирии продовольствие на сумму $1 млн» («Известия») «With Xi’s Power Grab, China Joins New Era of Strongmen» « The New York Times », «Mahathir says Chinese contractor will help run new rail link» « The Hindu »и т.д.) китайскому правительству, обществу и остальным касающимся Китаю, считаются позитивными; если газетные сообщения освещены с заметной критической окраской, или сообщения могут привести своим читателям препятствие, ошибочное понимание, чтобы образовался объективные, правильные представления о Китае, допустим, немало в сообщениях пишутся слова или выражения «китайская угроза», «китайская экспансия», «На российский рынок начинается нашествие автомобилей с биркой made in China» («Известия»). «Shining a Cleansing Light on China’s Dark Secrets», «Trump’s Trade War Is Rattling China’s Leaders»( « The New York Times »), и пр., тогда такие сообщения определяются негативными; остальные газетные репортажи, основывающиеся на принципе объективности без положительных или отрицательных оценочных оттенков, будут включены в категорию сообщений с нейтральной позицией, для примера возьмем освещенные репортажи как «В Китае сняли на видео «волшебного кролика», «Китай вывел на орбиту два спутника» («Известия»), «China ready to wait for India’s BRI participation» « The Hindu » и др.
В-третьих, изучение освещенной частоты какого-либо события или явления будет значимо для исследования. Изучаются в данной диссертации то, как часто в газетах уделяется внимание на одно и то же событие, проблемы, явление и пр., что помогает выяснить, каким образом оформляется имидж Китая в российском обществе, а также выявить, в чем в основном заключается российское восприятие Китая.
3.3.2. Анализ собранных новостей
Представления о Китае в обществе, точнее, в прессах изучаемых стран, могут быть рассмотрены данными и таблицами.
Генеральное упорядочение и анализ
   С целью проведения данного анализа, автором выявлены три вопроса, которые ведут нас к различным отражающимся в данных газетах образам Китая.
Вопрос 1: Популярен ли Китай в российской прессе в сравнении с Японией, Германией и Францией?
При одних и тех же поисковых условиях, как была собрана информация о газетных сообщениях про Китай, на официальных сайтах выбранных газет также был проведен поиск репортажей, раскалывающихся о Японии, Германии и Франции (поисковые ключевые слова были: «Япония», «Германия» и «Франция», см. табл. 1).
Таблица 1. Количество репортажей о событиях/явлениях/др. в Китае,
Японии, Германии и Франции (с 2000 по 2010 гг.)
	
	«Китай»
	«Япония»
	«Германия»
	«Франция»

	«Известия»
	2062
	1495
	2932
	3156

	« The New York Times »
	6602
	3431
	4398
	6091

	« The Hindu »
	2839
	1108
	806
	1107

	В итоге
	11503
	6034
	8136
	10354


Комментарий: вышеуказанные в таблице данные без вторичного отбора.
Заметно, что количество репортажей о Китае больше, чем все остальные три государства. Особенно гораздо больше, чем количество репортажей о Японии. Однако по сравнению с количествами репортажей о Германии и Франции, значительной разницы в количестве не имеется.
Если только рассматриваем цифры из газеты «Известия», Мы полагаем, что Германия, обладающая оживленной экономикой и развитой техникой, имеет тысячелетние двусторонние отношения с Россией как и Франция (политические, экономические отношения и отношения в духовной сфере), судьбы двух соседних стран и двух народов оказались тесно переплетены друг с другом. Итак, Германию, безусловно, много сообщают в русской прессе. В современное время российско-китайские отношения характеризуются как стратегическое партнерство и взаимодействие в разных областях, так что Россия Китаю тоже уделяет больше и больше внимание. И учитывая тесно-связанные двусторонние отношения Китая и России, особенно с влиянием годов обеих стран на различные темы, Китай, в принципе, ловил больше интереса у русского народа.
Вопрос 2: Какими китайскими факторами больше всего интересуются данные газеты?
Каждая из выбираемых публикаций оказывает свое предпочтение разной сфере китайского общества, их упор либо делают на политические деятельности, либо на экономику, и т.п. (см. табл. 2)
	
	Политика 
	Экономика
	Общество
	Культура

	«Известия»
	30
	24
	28
	18

	« The New York Times »
	43
	22
	30
	5

	« The Hindu »
	32
	14
	38
	16

	В итоге
	105
	60
	96
	39


Комментарий: данные таблицы исходят из вторичного отбора
  Очевидно, что в общем данные газеты больше интересуют китайская политика и общественные события. Сообщаемые в газете «Известия» темы считаются более равновесными. « The New York Times » обращает почти половину внимание на политику, и только 5 репортажей на тему культуры. А« The Hindu » относительно более интересуются политические и общественные события Китая. 
  Вопрос 3: Как в выбранных публикациях относятся к Китаю?
Каждая газета представляет интересы разной социальной элиты, а как они смотрят на все, которое касается Китая? С братской любовью, антипатией, или объективно без оценочной эмоциональной окраской? (см. табл. 3).
Таблица 3. Информативные позиции, выражаемые в освещенных новостях
	
	Нейтральная позиция
	Позитивная позиция
	Негативная позиция

	«Известия»
	74
	20
	6

	« The New York Times »
	65
	16
	19

	« The Hindu »
	60
	8
	32

	В итоге
	199(66.333%)
	44(14.666%)
	57(19%)


Согласно данным, подходы «Известия» к Китаю в основном представляются нейтральными; во-вторых, среди собранных новостей, числа [image: ]позитивного освещений гораздо больше негативного. В целом, тема Китая в русских газетах освещалась дружественно, что получало полезность из развивающихся двусторонних отношений Китая и России.
  Американская газета « The New York Times » относится к Китаю в основном тоже нейтрально. Среди собранных новостей, числа [image: ]позитивного и негативного освещений не сильно отличаются друг от друга. 
  Индийская газета « The Hindu », сравнивая с сообщениями из «Известия» и « The New York Times » намного эмоциональнее. Особенно количество негативных новостей значительно больше, чем в других двух газетах. 
Вопрос 3: На какие конкретные события газеты обращают внимания? 
  Здесь рассматриваем конкретные события, явления и понятия, которые случилось в Китае или связаны с Китаем и попали в фокус выбранных газет. (см. табл. 4)
Таблица 4. Освещенная частота событий/явлений/понятий Китая
	Торговая война между Китаем и США
	

	«Известия»
249
	« The New York Times »
1680
	« The Hindu »
264
	2193

	китайская угроза
	

	63
	1479
	152
	1692

	один пояс и один путь
	

	14
	214
	308
	536

	Китайско-российская встреча
	

	70
	766
	31
	876

	HUAWEI
	

	70
	233
	67
	370

	Китайский авианосец
	

	14
	78
	27
	119


Комментарий: вышеуказанные в таблице данные без вторичного отбора.
  Экономика и политика как лейтмотивы всегда бросит на чашу весов решающую гирю. Торговая война между Китаем и США безусловно стала главнейшим объектом, на который все три газеты не сговариваясь выделили наибольшее внимание. Из общего количества репортажей о Китае, газета «Известия», выделила 249 (12.8%); американская газета « The New York Times » - 1680(25.4%). Индийская газета « The Hindu » тоже много пишет на эту тему – 264 из 2839(9.3%).
3.4 Выводы
  В Американских и Индийских прессах содержат большое количество негативных описаний о Китае, особенно когда речь идёт о китайской политике и обществе. New York Times о китайско-американских отношениях показывает три изображения «гегемонистский Китай», «угрожающий Китай» и «кооперативный Китай». Есть также три разных мнения об отношении к Китаю:
(1) За контакт. Независимо от того, насколько Китай в настоящее время отличается от Соединенных Штатов, почти полностью отрицает китайскую модель, но он ожидает постепенного раскрытия Китая и демократии и возлагает надежды на будущее.
(2) За конфликт. Считается, что у Китая в будущем слишком много неопределенности. Растущий Китай угрожает интересам Соединенных Штатов, и «конфликт» неизбежен. Источником таких идей является силовая игра по западной системе ценностей.
(3) За развития. Китай и Соединенные Штаты работают вместе, чтобы создать более зрелый и эффективный механизм для совместного принятия международных обязательств крупных стран и совместного решения проблем международного сообщества. Решение этих проблем незаменимо в Китае и США.
Идеология является основой и отправной точкой для страны для проведения анализа интересов и стратегического позиционирования. Позиция «New York Times» в области политической отчетности в значительной степени согласуется с правительством США, и представленный в отчете имидж Китая также является источником предубеждений США против Китая.
 Политический отчет «New York Times» подтвердил и продвинул модель «демократической свободы» и использовал ее для отрицания и критики китайской модели. За этим политическим предубеждением, позиция и склонность «New York Times» является основой влияния американской культуры на средства массовой информации. В американской новостной концепции противоречивые и чувствительные новости заслуживают большего внимания. То же самое относится и к отчету «New York Times» о Китае. Выбор новостных тем - это процесс установления повестки дня, который влияет на восприятие аудитории в США большим количеством сообщений на одну и ту же тему или освещением определенной проблемы. Благодаря ряду методов, таких как использование и цитирование конкретного словаря, объективный отчет становится субъективным, а отчет о справедливости начинает в одностороннем порядке отклоняться, что создает недостаток демократии, гегемонии и имиджа угрозы.
Наблюдая за докладом «New York Times» по Китаю, мы видим, что кризис имиджа Китая заметно отражается на политическом имидже Китая, в частности на серьезном негативном имидже правительства Китая и Коммунистической партии Китая. Под господством антикоммунистической идеологии «New York Times» сосредоточилась на освещении «однопартийной диктатуры» Коммунистической партии Китая и ее «законного кризиса».
Данная газета освещала негативные вопросы "автократического правления", "борьбы за власть" и "официальной коррупции" при освещении Коммунистической партии Китая, использовала большое количество субъективных предубежденных слов для позиционирования Коммунистической партии Китая и использовала возможность подчеркнуть безразличие и враждебность китайского народа по отношению к Коммунистической партии.
Когда речь идет о проблеме Гонконга и проблеме Тайваня, «Вашингтон пост» делает упор на преуменьшении территориального суверенитета Китая над Гонконгом и Тайванем, уделяя при этом внимание «New York Times» Гонконга и Тайваня и «автократической диктатуре» Коммунистической партии Китая. Конфликты между системами рендеринга в рамках.
Нам нетрудно выяснить логику этих сообщений, явных или неявных: идеология Коммунистической партии Китая и ее правительства является авторитарной, несанкционированной и незаконной, этот режим неизбежно нарушает права человека, он имеет преднамеренный и систематический характер. Нарушения прав человека, поэтому усилия правительства по улучшению прав человека являются лишь целесообразными мерами по поддержанию его господства.
Согласно докладу «New York Times», мы можем заключить, что Коммунистическая партия Китая и ее правительство серьезно нарушили права человека в следующих областях: тюремное заключение политических заключенных или диссидентов, контроль над СМИ, подавление свободы слова, подавление религиозных групп, подавление Тибета, Элементы "независимости Синьцзяна", большое количество казней, жестокое обращение с заключенными, принудительные аборты и так далее.
Экономический имидж Китая в «New York Times» - экономика Китая растет быстрыми темпами, но проблема тоже серьёзная.
Согласно сообщениям газеты «New York Times» с 1 января 2018 г. по 31 декабря 2018 г., экономика Китая достигла быстрого роста и стала мощной силой в мировой экономике, одновременно превращаясь в огромный потребительский рынок для экспорта продукции западных стран. Благодаря дешевой рабочей силе, отличным технологиям управления и инвестиционным возможностям, это идеальный выбор для иностранных компаний для инвестирования и создания заводов. Китай стал важной опорой международной экономики, и в ближайшем будущем он может бросить вызов гегемонии Соединенных Штатов. «New York Times» очень оптимистично смотрит на экономические перспективы Китая. Но в то же время газета также сообщала о некоторых проблемах в экономике Китая, таких как неадекватные рыночные механизмы, загрязнение окружающей среды, производственные аварии и модели экономического роста.
После исследования и анализа китайского отчета, опубликованного индусской газетой с 1 января 2018 г. по 31 декабря 2018 г., можно обнаружить, что репортаж из« The Hindu » охватывает широкий спектр. Политическая и экономическая дипломатия так же и культура, жизнь обычных людей, руководство страны и рядовые рабочие, школьники. В ходе исследования автор также обнаружил, что, хотя выбор предмета может быть всеобъемлющим, в нем основное внимание уделяется докладу, и наибольшую обеспокоенность вызывают китайская дипломатия, права человека, политические и экономические условия и т. д.
Но хотя средства массовой информации, как относительно независимый социальный институт, имеют свои собственные правила работы и профессиональные нормы, а также конкретные новостные ценности, независимо от того, как средства массовой информации подчеркивают свою «независимость», это всегда общество или страна. Компонент большой машины взаимодействует с другими элементами общества, когда он координирует свою деятельность с обществом или другими компонентами государства. Под влиянием культурных ценностей и национального суверенитета или интересов, преследуемых средствами массовой информации, средства массовой информации неизбежно участвуют в управлении международными делами прямо или косвенно как инструмент достижения идеологических, политических и военных целей. Будучи представителем основных ценностей индийского государства и общества, « The Hindu », освещая некоторые проблемы в других странах, неизбежно будет затронута многими аспектами индийских политических образований и социальных концепций и неизбежно принесет «цветные очки». Провести правильное и неправильное суждение. Что касается китайских сообщений в данной газете, то есть разные степени склонности в немалых вопросах и аспектах.
В российском обществе отсутствует какой-либо доминирующее мнение о Китае, согласно чему в газетах нашлись репортажи, посвященные Китаю, его истории, и современным достижениям, международной позиции и вкладу в мировой прогресс, одновременно существуют враждебные мнения о Китае. Плюрализм при анализе Китая обусловлен широким использованием разнообразных источников: информации и комментарии западных СМИ, собственных корреспондентов в Китае, российских и зарубежных специалистов по Китаю, представителей российского правительства, различных политических сил и заинтересованных групп.
Когда речь идет о китайской политике, Китай был проявлен в русской прессе как держава с укрепленной внутриполитической стабильностью и международной позиции. Однако, необходимо отметить, что единого мнения о
Китае не бывает в выбираемых газетах, например, освещение сильной власти Китая полезна для развития страны могло соседствовать с сообщениями о нарушениях прав человека, а репортажи об успешной торговле оружием — с заявлениями, что Китай в будущем может представлять военную угрозу другим странами, в частности России. Более того, «китайская угроза» и «китаезация» в новой эпохе были предоставлены новые «исторические миссии», иными словами, в репортажах выражались беспокойство за китайское демографическое или военное нашествия в приграничные регионы России, а также озабоченность возможностью конфликта густонаселенного и мощного Китая и слабеющей России в будущем. Кроме того, в газетах постоянно упоминаются межнациональные конфликты и демократия внутри Китая, в том числе пользуются особой популярностью освещение проблем с Тибетом (Далай-ламой) и Синцзян уйгурским автономным районом, а также сообщения о том, что китаец Ло Сяобо стал лауреатом Нобелевской премии мира с формулировкой «за долгую ненасильственную борьбу за права человека в Китае», что в основном освещалось в информационно-нейтральном тоне.
Среди самых популярных китайских тем в выбираемых газетах, популярны описания китайских экономических успехов, обычно указывавших на Китай как на пример для России. «Китайская экономическая реформа», понятие «Made in China» и российско-китайское сотрудничество в нефтегазовой промышленности как «тройка», привлекающая больше внимания от трех газет. В целом репортажи позитивно оценивали значение китайской реформы и сотрудничества между обеими странами, подчеркивали важную роль внешней торговли. Неудивительно, что в одной и той же газете затем освещался Китай как потенциальный враг, принесший на российскую территорию низкокачественные товары и страшное экономическое нашествие или угрозу, тем не менее, переживали, что китайцы постепенно захватывают российский рынок товарами «made in China» с ужасно плохим качеством, вырабатывают ресурсы как нефть и газ на российской территории, к тому же, возникла даже преувеличенная версия, что «Китай скоро скупят пол-России».
В газетах нередко встречались упоминания о китайской культуре как важном средстве привлечения туристов, при этом Китай часто стереотипно представлялся страной древней мудрости и восточной мистики, и в мистическом свете подавались ушу, китайский буддизм, чайная культура, своеобразное питание, Пекинские олимпийские игры и Шанхайское ЭКСПО-2010 и т.д. Юпайские фильмы и другие культурные события непропорционально мало освещались в России, они популярны лишь среди знатоков и довольно узкого круга любителей восточной культуры или учащихся китайскому языку.
Российская пресса заботится о китайском обществе, сочувствует китайским жителям, страдавших из-за природных катастроф или других бедствий, завидует китайским женщинам, которых тщательно берегут и любят в стране. В то же время, Китай изображался в репортажах как страна с громадным населением, готовили хлынуть в другие страны, в первую очередь в Россию. Нередко можно встречаться с сообщениями о китайских мигрантах, проживавших в России, которые были критикованы как преступники, нарушители границы, из-за чего заставило думать, что Китай будто экспортирует преступность в Россию. Бывают моменты, когда в мире возникали каких-то заразные болезни, в России стало считать Китай как источник эпидемий, которые переходят в российские приграничные районы.












[bookmark: _GoBack]Глава 4. Как улучшить имидж Китая в межкультурной сцене.
  Мы увидим, что имидж Китая в иностранных СМИ не очень положительный и всесторонний. А сейчас, со процессом глобализации, связь между государствами становится теснее и теснее. Поэтому имидж одного государства и стал одним из важнейших и актуальных объектов для изучения, на который каждое государство обращают большое внимание. Так как государственный имидж прямо влияет на внешнюю политику, внешнюю торговлю, межкультурную коммуникацию и т.д..
4.1 Ключевой период построения государственного имиджа Китая
В настоящее время общий экономический объём Китая занимает второе место в мире, но его национальный имидж неудовлетворителен. Несколько международных оценочных агентств с более высоким признанием в мире оценили национальные имиджевые показатели Китая в очень заднем месте. Факты показывают, что хороший национальный имидж зависит не только от роста ВВП, но и не достигается за счет высотных зданий и высокоскоростного железнодорожного транспорта. Государственный  имидж - это всестороннее отражение и общее понимание политического строительства, экономического строительства, строительства науки и техники, военного строительства, культурного строительства и социального строительства. Основной частью национального имиджа является государство, то есть образ, сила, отношение, чувства, идеи и ценности, которые страна представляет другим странам и миру в различных аспектах. «Различные аспекты» здесь включают «жесткая сила», такие как экономика, материалы и технологии, а также «мягкая сила» история, традиции, культура, пропаганда, приверженность международной социальной ответственности, а также национальное качество и психология. Например, недавно построенные места проведения Олимпийских игр 2008 года в Пекине являются символом жесткой силы страны, а концепция «зеленых олимпиад, научно-технических олимпиад и гуманистических олимпиад» является воплощением мягкой силы.
Данным моментом является ключевой период для построения Китая, сейчас с помощью информатизации и глобализации, Китай нужен изменить и улучшить свой государственный имидж. Так как многие страны ещё не могут увидеть четкого имиджа Китая.
Например, Индия граничит с территорией Китая и связана с цивилизацией. В истории было более 2000 лет торговых и культурных обменов, но стоит отметить, что до современных времен Индия не имела четкого представления о Китае. В 19 веке современное национальное сознание Индии было пробуждено. Китай стал «Восточными братьями», которые разделяли так называемую «азиатскую общность» и «восточный дух» с Индией. Прекрасный китайский образ сохранился в Индии более полувека. Пограничная война 1962 года стала поворотным моментом. С тех пор Индия была полна политической враждебности и социального безразличия к Китаю. На данном этапе образ Китая в основном копирует образ Китая во время холодной войны в Западной Европе и является идеологизированным образом Китая. Этот идеологизированный образ Китая только был популярен в политической сфере Индии. При демократической системе влияние на все индийское общество не столь обширно и глубоко. Образ Китая в сердцах простых индейцев до сих пор остается смутным понятием. После окончания холодной войны, подъема Китая и Индии людям трудно найти четкое представление о Китае. Инфокусировка индийских СМИ на китайских репортажах в основном сосредоточена на политике, дипломатии и вооруженных силах. Индийский ученый Чаталджи подытожил мыслительную логику Индии: «Индия Китай - это братья, фраза, полная грусти, обиды и страха перед братом. Потому что он не всегда дружелюбен и, конечно, не равен. Единственный способ устранить страх - это догнать брата по дороге на мифический Запад ».
В настоящее время развитие Китая неотделимо от поддержки гармоничной международной среды общественного мнения, и в этот критический период очень важно создавать и распространять образ нормальной страны. В 2010 году в Соединенных Штатах транслировалась серия национальных видеоматериалов, выпущенных Информационным бюро Государственного совета, «один пояс, один путь», означают, что распространение национального имиджа Китая достигло новой эры, что также является полезной попыткой исследовать новые формы внешнего общения в новой эре.
Акцент Китая на создании национального имиджа и постоянные попытки различных новых многогранных каналов могут помочь восстановить четкий и мощный образ Китая на мировой арене.
4.2 Перспектива и текущая реальность о государственном имидже Китая
В международном общении национальный имидж представляет собой комплекс, сформированный общественностью как восприятие субъектом государственного объекта, то есть абстрактное отражение поведенческих характеристик государства, его черт и духовного облика в сознании общественности и в общей оценке и интерпретации обществом государства. Поскольку оно субъективно и объективно, то этот вид отражения может быть далек от первоначального вида объекта или далек от него, поэтому национальный образ не является объективным воспроизведением государства. Составные элементы национального имиджа обычно включают политическую систему страны, национальную культуру, всестороннюю национальную силу, международные отношения, стиль руководства, гражданское качество, социальную цивилизацию и т. д. Каждый элемент отражает или представляет общий имидж страны в определенных обстоятельствах, если один из аспектов не идеален, это негативно скажется на имидже этой страны.
Если страна хочет иметь хороший международный имидж в международном сообществе, она должна иметь высокую национальную репутацию на основе внутренней сплоченности. Национальная репутация является важным показателем оценки имиджа страны и отражает степень, в которой страна завоевывает доверие, похвалу, красоту и уродство имиджа страны в сознании общественности. Хорошая репутация страны способствует достижению национальных целей и формированию интересов. Таким образом, здравый национальный имидж считает репутацию своей целью.
«Мягкая сила» и «жесткая сила» одинаково важны. В международной политике, если «жесткая сила» является необходимым инструментом для принуждения других стран к подчинению, то «мягкая сила» является «скрытым ресурсом», который привлекает другие страны в качестве своих союзников и партнеров. Возможность всестороннего улучшения имиджа только существует тогда, когда жесткая сила и мягкая сила совместно и равновесно развиваются.
Мы можем вспомнить, что со времени разработки реформ и открытости Китай гордился своими экономическими достижениями, и в то время многие люди ошибочно повышали экономическую и рыночную стоимость до основной ценности общего имиджа страны.              И считаю, что пока экономика развивается хорошо, то в международном сообществе имидж Китая, безусловно, будет хорошим. К сожалению, вопреки желанию, рост экономики Китая, помимо того, что другие страны мира уделяют все внимание огромному потенциальному рынку Китая, другие постоянно менее оптимистичные сообщения об имидже в международном общественном мнении заставляют нас все больше осознавать Китай. Имидж, созданный иностранными СМИ, - это не то, что мы себе представляли, а полная ошибка полагаться исключительно на экономику, чтобы определить имидж страны. 
  Об этом было четко отражено в исследовании и анализе отчета газет «Известия», «The New York Times» и  « The Hindu ». Быстрое развитие экономики и расширение экономических масштабов не в полной мере отражают общее улучшение всестороннего могущества Китая, а также развитие «мягкой силы», такой как национальное единство, культурная популяризация и статус и роль в международных делах. Сегодня, когда развитые страны достигли довольно высокого уровня экономического развития, они по-прежнему обеспокоены повышением общей национальной мощи и сосредоточены не только на своих экономических преимуществах, но и на улучшении своего собственного развития "мягкой силы".
Когда мы обсуждаем всеобъемлющую национальную силу Китая и международную стратегическую позицию, мы также должны учитывать тот факт, что развитие мягкой силы Китая недостаточно сильное. В прошлом, когда мы рассматривали национальный имидж, мы редко рассматривали роль мягкой силы, а теперь, когда конкуренция мягкой силы становится консенсусом, традиционная культура и китайская модель стали центром внимания китайцев. Если мы сможем понять тенденцию времени и понять ключевые моменты развития китайского будущего и сосредоточиться на улучшении мягкой силы Китая, то общий национальный имидж Китая неизбежно поднимется на более высокий уровень.
4.3 Внутреннее и внешнее улучшение
  Что касается межкультурной отношений, Китай должен улучшить имидж Китая в иностранных СМИ и уменьшить разницу между имиджем страны и фактическим лицом страны. Он должен быть эффективным на основе улучшения «твердой» и «мягкой» всесторонней национальной силы. Эффективно пользовать наши собственные каналы производства новостной информации, а также культурных обменов и других форм для достижения
Многогранное общение.
Изменить концепцию общения
  Вообще говоря, внешняя коммуникация относится к деятельности по обмену информацией, осуществляемой одной страной или культурной системой в другую страну или культурную систему. Цель состоит в том, чтобы информировать страны, принимающие информацию, для понимания стран-экспортеров информации, развития их дружеских отношений и желаний сотрудничества и создания международная среда, благоприятствующая странам-экспортерам информации, с высочайшим уровнем международной поддержки и сотрудничества. Только укрепив внешнее общение, Китай может быть выведен в мир, и мир по-настоящему поймет Китай и сможет более равномерно участвовать в обмене информацией в эпоху глобализации. Только укрепляя внешнее общение, мы можем интегрировать китайскую культуру с другими культурами. Только укрепляя внешнее общение, мы можем избежать Китая и других противоречия и конфликты государства с точки зрения ценностей, и создать гармоничную международную обстановку в нашей стране.
  Однако в течение длительного времени внешнее общение с Китаем по-прежнему сопряжено с большими проблемами. Часто не «внешнее общение», а «пропаганда». Аудитория, как правило, считает, что пропаганда не заслуживает доверия, поскольку она является инструментом для политических партий, чтобы использовать средства массовой информации, чтобы продавать себя. Большая часть информации в китайских СМИ основана на «позитивной пропаганде, дополненной негативной коммуникацией», пытающейся создать позитивный национальный имидж Китая, но этот подход контрпродуктивен. Аудитория надеется понять Китай, не только развитие китайской политики и экономики, но также и проблемы, существующие в нашем обществе. Однако то, что мы видим из средств массовой информации в нашей стране, - это похвала и восхваление. Это заставило аудиторию потерять доверие к китайским СМИ. Вместо этого выберите другие западные СМИ.
  Кроме того, в течение длительного времени мы принимали меры предосторожности против иностранной информации, которая была срочно отправлена ​​после открытия ворот страны. В то время мы приняли такие меры, как не сообщать, откладывать сообщения и опускать сообщения о некоторых новостных событиях, которые произошли в стране, которые «не желали или боятся». Такие средства часто контрпродуктивны: чем более загадочно мы прикрываем, тем больше они привлекают внимание зарубежных СМИ и тем больше людей сообщают об этом. Из-за отсутствия коммуникации и руководства эти сообщения часто заставляют нас чувствовать себя «несовместимыми с фактами», «демонизируют» Китай, а затем очень пассивно защищают. Результатом этого является то, что мы находимся в очень неблагоприятном положении как «ответчик» в международном общественном мнении, что подрывает имидж Китая. Чтобы по-настоящему осуществлять трансформацию из «внешней пропаганды» в «внешнее общение», мы должны сначала изменить ценностную ориентацию общения с «позитивного имиджа» на ​​«эффекта общения», с «не смею говорить», «Не могу сказать», на ​​«смелые сообщения», ​​«фактические сообщения». 
В процессе распространения информации мы должны разделять, не только докладывать о развитии нашей страны, но и осмеливаться признать проблемы, существующие в нашей стране. И используйте связи с общественностью и другие стратегии в СМИ, чтобы позволить иностранные СМИ и аудитории восстановить доверие к Китаю. В то же время мы должны обращать внимание на приемы общения, избегать чрезмерной официальности и тупой проповеди и добиваться доброжелательного взаимодействия с аудиториями. А многие наши внешние новостные репортажи просто переводят и пересылают официальные документы. Пустые слова, фразы и различные термины повсюду. Такой эффект распространения новостей можно вообразить. Кроме того, он представляет собой «официальный» имидж. Миссия и ответственность слишком тяжелы. Речь и действие слишком осторожные, всегда боятся, что будут некоторые «скорпионы» или «ошибки». Распространенный китайский образ неизбежно слишком серьезен и даже стереотипное впечатление, не говоря уже о взаимодействии с аудиторией.
  Укрепление общения с персоналом СМИ и расширение международных культурных обменов и сотрудничества
  По историческим причинам Китай в прошлом принимал участие в небольшом количестве неофициальных международных обменов, что не только несовместимо со статусом крупнейшей развивающейся страны, но и утратило возможность обнародовать достижения Китая. Представьте себе, что даже зарубежные коллеги не понимают реальной ситуации распространения новостей в Китае. Как мы можем ожидать, что их сообщения о Китае будут объективными и точными? Например, в течение долгого времени сообщения индийских газет о Китае были не с передовой, а от крупных новостных агентств на Западе. Многие репортеры из индийской газетной индустрии не были в Китае. В связи с этим, можем ли мы пригласить индийских газетных комментаторов, которые критически настроены по отношению к Китаю по неофициальным каналам, позволить им приехать в Китай, чтобы реально понять развитие и изменения Китая, которые могут оказать определенное влияние на их стереотипный имидж Китая. Их репортажи так могут стать более объективными, когда вернутся на родину.
Используйте глобальные медиаторы для распространения голоса Китая и улучшения имиджа страны.
  Медиаторы относятся к мероприятиям, которые запланированы для медиа-аудитории с определенной эффективностью и символикой. Он включает в себя крупные спортивные мероприятия, церемонии подписания мирных соглашений, празднование исторических событий, королевские свадьбы и многое другое. Глобальные медиаторы являются уникальной формой дипломатической деятельности, поскольку в них участвуют не только правительства, но и мировая общественность. Точнее, медиаторы имеют следующие последствия: во-первых, медиаторы влияют на национальный имидж страны пребывания через общественное мнение и распространение новостей; Во-вторых, глобальные медиаторы, в основном основанные на культурных представлениях и популярных ритуалах, привлекли внимание и время аудитории во всем мире. В период от подготовки до завершения мероприятия отношение между людьми и странами были в некоторой степени изменены. И предоставляется «обязательная и механическая»  возможность для сплочения людям во всем мире; И в конце, в процессе медиа-мероприятий организаторы медиа-мероприятий будут привлекать внимание масс международного сообщества, то есть ставить страну в центр внимания международного сообщества и полезно для демонстрации себя международной общественности.
  С 1997 года, возвращение Гонконга, проекту «Три ущелья», «Шэньчжоу-7» поднялся в небо, китайский выход в открытый космос, Олимпийские игры, Шанхайская всемирная выставка, мост Гонконг-Чжухай-Макао и другие события стали темами мирового масштаба. Причины, по которым эти события привлекли внимание общественности, заключается в том, что они выходят за пределы человеческих возможностей, выходят за рамки расовых представлений и реализуют общие мечты людей. Внешние СМИ должны использовать аналогичные возможности, хорошо планировать, увеличивать объем информации, всесторонне отражать причины и последствия инцидента и в полной мере демонстрировать стабильность и единство китайского народа, а также процветание страны. Объясните миру великие достижения Китая в области реформ и открытости, таким образом, создавая хороший имидж в СМИ и в конечном итоге понять международный авторитет.
Расширять каналы коммуникации и продвигать внешнее общение онлайн-СМИ.
  В ходе данного анализа выяснилось, что когда газета « The Hindu » цитирует информационное агентство Синьхуа или другие соответствующие сообщения и комментарии китайских «авторитетных СМИ», она обычно добавляет «официальные СМИ под контролем китайского правительства» перед «агентством новостей Синьхуа». Его подтекст гласит: “ Это официальное пропагандистское мнение Китая, и оно не отражает точку зрения независимости СМИ ». Простые традиционные официальные СМИ каналов уже невозможно передать аудиториям настоящий разнообразный образ Китая. В такой ситуации, расширение каналов коммуникации и использование массовой коммуникации показало его несравнимое превосходство.
  В процессе формирования имиджа страны использование онлайн-СМИ для внешних коммуникаций, несомненно, будет иметь большие преимущества: Во-первых, аудитория со всего мира может впервые получить информацию из Китая, что является преимуществом – безграничность и скорость; Во-вторых, по сравнению с недостатками традиционных носителей, несущих ограниченную информацию, сетевые носители могут нести большой объем информационных ресурсов, что предоставляет огромную платформу для представления Китая; В-третьих, мультимедийная особенность сети предоставляет Китаю больше средств для распространения информации. Для различных типов информации и разной аудитории мы можем предоставить более разнообразные услуги связи и сделать имидж Китая в международном общении более ярким и многообразным; Кроме того, интерактивность онлайн-СМИ предоставляет обратную связь с аудиторией для нас, компенсируя неадекватность традиционных медиа. Через веб-сайт аудитория международного сообщества может понять Китай более своевременно, всесторонне и объективно. Получение информацию с собственного китайского веб-сайта позволит аудитории более полно понять сегодняшний Китай.
[bookmark: bookmark25]
Заключение
Имидж, являясь обобщенным представлением, мнением, репутацией или оценкой, сложился на основе полученной информации. Процесс сложения имиджа представляет собой политически, экономически, социально и культурно обусловленный процесс. Имидж страны представляет ее мощь, экономическую силу, богатство, уровень развития общества и культуры. Он является совокупным показателем авторитета государства в глазах зарубежной общественности; успешности его политики, значимости культуры с ее ценностями, традициями, нормами и в мире.
В диссертационной работе рассмотрены аспекты проблем, которые помогли выяснять именно имидж Китая, отражаемый в русской, американской, индийской прессах. Имидж Китая в газетах «Известия», «The New York Times» и « The Hindu » выражается разнообразием, изменения которого тесно связаны с политико-военным, культурно-историческим, социально-экономическим аспектом Китая, а также с двусторонними отношениями между Китаем и их собственными странами.
В заключение данного исследования хотелось бы привести взгляды в соответствие с сущностью вещей и явлений.
Что касается китайской экспансии или китайского нашествия: правда ли, что Китай ускоренно наращивает военную мощь, скоро китайцы покорят весь мир. Верно, на данный момент у Китая огромная армия, но в современных условиях ведения войн просто закидать противника трупами недостаточно. Более того, на протяжении всей своей истории китайцы неоднократно доказывали, что они откровенно плохие вояки. Китайских властей не интересует то, что приводит к риску экономическими показателями в угоду сомнительным военным амбициям.
Убеждение в том, что все товары «Made in China» должно уйти с исторической сцены, поскольку на данный момент именно в Китае производится практически вся продукция от хорошо известных мировых брендов. Кроме того, локальные бренды тоже выпускают качественные и доступные по цене товары,  пользуясь при этом поддержкой со стороны государства. Конечно, на вещевых барахолках до сих пор можно встретить и откровенно дешевый ширпотреб, ведь, как известно, кто ищет — тот всегда найдет.
Проблемы в Китае немало, но ситуация улучшается. По мере того, как между Китаем и другими странами проводятся разнообразные мероприятия в рамках стратегического сотрудничества разных отраслей, прессы стали более объективно описывать и оценивать Китай, в чем сыграла значительно важную роль межкультурная коммуникация. 
Анализ газет показал то, что мысль пресс в сегодняшний день постепенно выходят из-под влияния друг от друга, и в этом именно заключается глубокое значение формирования и эволюции имиджа Китая в мире. Имидж Китая в иностранных прессах состоит не только в том, что он воспроизводит китайскую реальность, отражает надежду на двусторонние отношения, но и, важнее всего, метафорично выражает старание за культурное самосознание народа и их самопознание своей культуры.
Стоит отметить, что вне положительных сторон формирования и эволюции имиджа Китая в иностранных прессах, существует неэквивалентность между иностранными репортажами по Китаю и китайскими по другим странам,  точнее, возьмем влияние проведения тематических годов двух стран например, после проведения вышеуказанных годов количество репортажей о России в газете «Китайская молодежь» («Чжунго Цинъняньбао») становилось больше и больше, соответственно исчезал постепенно отрицательные представления о России в китайском обществе, остался почти лишь положительный имидж России. А данные тематические годы будто не могли оказать предлагаемое влияние на изменение российских представлений о Китае. 
Кроме того, как описать китайский имидж с помощью анализа репортажей из трех газет. В конце и выдвигал несколько предложений для распространения более реалистичный и яркий образ Китая.
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