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ожидание реальность

Что мы 
обещали 
сделать:

Что мы сделали:

• Разработать 
приложение 

• Расширить 
функции браслета 

• Протестировать 
продукт

• Разработали приложение 

• Создали браслет с ЭКГ и геолокацией 

• Протестировали продукт 

• Подготовили MVP жилетки 

• Подготовили MVP ободка 

• Разработали концепт 
малоинвазивного глюкометра и 
концепт тестера на болезнь 
Паркинсона 

• Достигли первых договоренностей с 
компанией-партнером
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Екатерина

наши продукты

Браслет

ободок жилетка

приложение











Тревожная 
кнопка

геолокация

экг

глюкометр

браслет



спортсмены Пожилые люди

Люди 
с СД* и ССЗ**

Мамы с детьми

браслет

*СД — Сахарный Диабет 
**ССЗ — Сердечно-сосудистые заболевания



Измерение 
грудных 

отведений ЭКГ

Измерение 
ЧДД

жилетка



спортсмены

жилетка
Люди 

с СД* и ССЗ**

*СД — Сахарный Диабет 
**ССЗ — Сердечно-сосудистые заболевания



ободок
Люди с головной 

болью напряжения

Люди с 
мигренью

Потенциально — люди с эпилепсией+



ободок

ЭЭГ Релаксация 
(вибромассаж)



*Занятые активные молодые 
люди составляют примерно 

треть населения РФ

Занятые 
активные люди 
и спортсмены

Браслет: целевые сегменты



Пожилые 
люди

*По состоянию на январь 
2017 года, доля населения 

России старше 60 лет 
составила более 20%

Браслет: целевые сегменты



Потребители с сахарным 
диабетом и сердечно-

сосудистыми заболеваниями

*Сердечно-сосудистые заболевания 
являются причиной смерти более 1 млн 

человек в России ежегодно

Браслет: целевые сегменты



*26,9 млн детей до 15 лет 18,3 % 
населения России 

Мамы с детьми

Браслет: целевые сегменты



Об эпизодической ГБ (менее 15 дней в месяц) 
сообщают более 70% людей в некоторых 
группах населения; от хронической ГБ 

страдают 1-3% взрослых людей

люди с головной болью

ободок: целевые сегменты



Чаще всего начинается в период полового 
созревания, а наибольшие страдания причиняет 

людям в возрасте 35–45 лет. 

Примерное в два раза больше женщин страдают от 
мигрени, чем мужчины; это объясняется 

гормональными факторами

люди с мигренью

ободок: целевые сегменты



Во всем мире более 50 миллионов человек 
страдают от эпилепсии, одного из самых 

распространенных неврологических заболеваний. 

Почти 80% людей, страдающих от эпилепсии, 
проживают в странах с низким и средним 

уровнем дохода.

люди, подверженные 
приступам эпилепсии

ободок: целевые сегменты



приложение

введи свои данные и укажи симптомы

Ответь на вопросы приложения

Врач внесет данные в электронную медицинскую карту
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Екатерина

Геолокация









результаты маркетингового 
исследования

100% врачей
важен мониторинг 
состояния пациента

>53% 
опрошенных
хотя бы раз в месяц 
забывают вовремя 
принять препараты

63% 
опрошенных
заинтересованы в 

покупке по нашей цене

26 врачей и 
студентов- 
медиков

Более 400 респондентов

17 %

21 %

33 %

29 % 18-24
25-34
35-45
45+



Преимущества по сравнению с 
аналогами

полноценная 
health-система

доступ и 
информативность 

для врачей

разработка 
малоинвазивного 

глюкометра

перспектива — суточное мониторирование ЭЭГ, анализ 
содержания в себуме веществ, повышенная концентрация 
которых связывается с патогенезом болезни Паркинсона

1 2
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Бизнес-модель

Ключевые 
партнёры 

•Поставщики  

• Арендодатель 
офисного 
помещения  

• Клиники  

• BestDoctor

Ключевые виды 
деятельности 

• Производство и 
продажа 
гаджетов  

• Разработка ПО 
•   Маркетинг

Ценностные 
предложения 

•Автоматический вызов 
доверенного лица при 
падении  

•Упрощённая система 
сбора данных о 
симптомах  

•  Отслеживание 
необходимости вызова 
врача и приёма 
лекарств 

•  Возможность 
суточного 
мониторирования

Взаимоотношения с 
клиентами 

• Достижение лояльности 
за счёт высокого 
качества продукции и 
работы с клиентами 

•   Получение обратной 
связи о качестве 
продукции и 
предоставленных 
услугах 

•  Удобный сайт

Потребительские 
сегменты 

•Пожилые люди  

•Люди с болезнями 
сердца  

•Люди с сахарным 
диабетом 

• Спортсмены  

•Врачи и клиники

Ключевые 
ресурсы  

• Персонал  
• Оборудование  
• Вложение 

инвесторов 
• Оборудование 

РЦ СПбГУ

Каналы сбыта  

•  Интернет-магазин 
•  Прямые продажи

Структура издержек                             
· Разработка приложения;    · Разработка сайта;     · Расходы на 

закупку материалов; 

· НИОКР;    · Арендная плата за офисное помещение;     

· Заработная плата сотрудников;    · Маркетинг;    

 · Модернизация и амортизация. 

Потоки поступления доходов  

• Продажи готовой продукции  

• Контекстная реклама в приложении



Анализ рынка

Sensoria Hexoskin  Athos

OMsignal Bra Neopenda: smart baby hat Owlet Smart Sock 

Продукт: носочек для детей – 
измерение частоты сердечных 
сокращений, контроль сна 

Продукты: шапочка для детей – 
частота дыхания, сердечных 
сокращений, температуру, 
насыщенность крови 
кислородом

Продукты: Спортивный бюстгальтер 
– частота дыхания, бега, 
пройденная дистанция, сердечные 
сокращения, также сообщает, когда 
женщина достаточно поправилась, 
чтобы вернуться в спортзал

Продукты: спортивная 
одежда, измеряющая частоту 
сердечных сокращений, 
качество дыхания, зоны 
мышечной активности

Продукты: умная одежда –костюмы 
с приборчиком, который собирает 
данные о сердечной активности, 
измеряет частоту и силу вдохов, 
расстояние, потраченные калорий, 
показатели предельной отдачи 
кислорода в мышцы, трекер сна   

Продукты: Браслет на носки – 
позволяющий отслеживать 
положение стопы и пройденные 
дистанции 

Умная одежда- спортивные костюмы 
с мониторингом сердечного ритма 



объем рынка

2 трлн. долларов

к 2020 году

более 9 трлн. долларов
к 2035 году

не менее 3% от мирового объема

российская доля рынка «Хелснет» 
к 2035 году 



Ключевые показатели

требуемые 
инвестиции: 

1 622 000 

цены на продукты:

IRRNPV 
24 млн 230% 1 год

DPP

максимальная комплектация:

минимальная комплектация:

1500 рублей за браслет 

19900 рублей за всю систему



Place
Price

Promotion

Product

Process

People

Physical 
evidence

онлайн 
продажи

cредняя по рынку, 
ниже, чем у 
ключевых 

конкурентов

cистема скидок, реклама 
в интернете с целевой 
страницей в виде сайта

ободок, браслет, жилет и 
приложение для измерения 

биометрических 
показателей

на сайте размещена 
команда, которая 

работает над продуктом и 
принимает рекомендации

быстрая доставка, 
кастомизация впоследствии 

инновационный центр, 
лаборатория как во 

Франции 

7P
MArketing mix



Путь потребителя (customer journey)

Awareness

Consideration

Purchase

Loyalty

Advocacy

таргетированная и контекстная реклама 

скачай приложение или зайди на сайт 
и проверь состояние здоровья 

сервис порекомендует необходимый набор 
устройств и предложит скидку 

устройства синхронизируются с приложением, которое 
напоминает о приеме лекарств и записывает к врачу  

специальная скидка на покупку гаджетов своим 
родственникам (браслеты пожилым родителям и детям 

покупать дешевле сразу и вместе) 



План развития

Создание на базе СПбГУ 
платформенного бизнеса в 

сфере персональной медицины

В каждую семью — компоненты 
health-системы. В каждой системе 

— наша разработка. За каждой 
разработкой — имя СПбГУ

 
Общество — каждый получает 
комплексную health-систему

Цель Слоган

Компании: 
— возможность пользоваться уникальным оборудованием СПбГУ  
— имя СПбГУ как гарантия качества 
— высококвалифицированные кадры самого различного профиля: от 
программистов и физиков, до медиков, биологов и экономистов

Университет — становится 
центром развития

выгоды для каждой стороны



этапы развития проекта



Екатерина Баранова:

Генеральный директор 
маркетингового 

агентства Spectrum

Сооснователь 
Rzhevski Robotics

15 успешных кейсов 
в агентстве за 3 
месяца работы

Дважды финалист L’OREAL 
BRANDSTORM (top 12/1250)

4 города 
функционирования 

агентства 

Призер конкурса 
Start-up СПбГУ 2018

Продажи будут обеспечены

Почему мы?



Антон Воронцов:

опыт работы с Data 
Mining, Data Science

изучение 
искусственного 
интеллекта и 

машинного обучения

опыт в решении 
прикладных задач 

теории игр

Почему мы?

Приложение и сайт будут 
обновляться и совершенствоваться 

Победитель конкурса 
«УМНИК-2018»



Почему мы?

имеет контакты 
с врачами

стипендиат ассоциации 
выпускников СПбГУ

ведет блог о медицине
опыт проведения 

научных исследований

Ирина Бодэ:

Продукт будет проработан качественно

11 276 подписчиков

medical adviser’s group



Валентин Ершов:

основатель 
проектной 

мастерской СПбГУ

контакты с 
техническими 
специалистами

председатель СНО 
естественнонаучных 

факультетов

Почему мы?

Работа будет организована качественно

призер 
Всероссийского 
Менделеевского 

Конкурса Химиков

опыт работы 
инженером в области 

электрохимии

опыт работы 
бизнес-аналитиком
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