




















Как это 

















Первенство на рынке Риску новых конкурентов 

желаем удачи

R&D + 1,5 years



₽

₽

₽









Выражаем благодарности:



Контакты команды





Далее справочно





































Информация о конкурентной среде



Информация о конкурентной среде



Информация о конкурентной среде



Информация о конкурентной среде



Законодательное регулирование бизнеса на данном 
рынке



Законодательное регулирование бизнеса на данном 
рынке



Законодательное регулирование бизнеса на данном 
рынке



Полевое исследование рынка

Проблемы исследования: 



Полевое исследование рынка

Гипотезы:



Как часто Вы обращаетесь к врачу?

Хотели бы Вы пройти диагностику на 
наличие сахарного диабета? (выборка: 

респонденты о 18 до 35 лет)



Готовы ли Вы использовать пластырь, который можно приклеить на руку и 
через 5-7 минут получить результат исследования для определения 

уровня глюкозы в крови?



Привыкли ли Вы к тому, что вам приходится делать забор крови 
для измерения уровня глюкозы в крови?





Выводы:



Сегментирование



Функциональная карта сегментирования рынка



Оценочная карта сегментирования рынка





Ядро целевой аудитории









𝐾 =
𝐶𝑆𝐼𝐷𝑖𝑎𝑃𝑙𝑎𝑠𝑡

𝐶𝑆𝐼Электрохимический глюкометр
∗ 100% =

83,40

73,22
∗ 100% = 113,90%

𝐾 =
𝐶𝑆𝐼𝐷𝑖𝑎𝑃𝑙𝑎𝑠𝑡

𝐶𝑆𝐼Фотометрический глюкометр
∗ 100% =

83,40

76,80
∗ 100% = 108,60%

𝐾 =
𝐶𝑆𝐼𝐷𝑖𝑎𝑃𝑙𝑎𝑠𝑡
𝐶𝑆𝐼Омелон−В2

∗ 100% =
83,40

70,72
∗ 100% = 113,90%

𝐾 =
𝐶𝑆𝐼𝐷𝑖𝑎𝑃𝑙𝑎𝑠𝑡

𝐶𝑆𝐼Фристайл Либре
∗ 100% =

83,40

64,11
∗ 100% = 130,08%







Коммерческая символика

Продукт:



Коммерческая символика
Позиционирование:

Миссия: 

Стиль: 



Коммерческая символика
Видение будущего: 



Коммерческая символика
Варианты рекламного слогана:



Коммерческая символика

Варианты марочного названия:



Коммерческая символика
Фоносемантический и лингвистический анализ

.



Коммерческая символика

Товарный знак:



Разработка упаковки продукта



Разработка упаковки продукта



Разработка упаковки продукта





















Разработка упаковки продукта















Разработка упаковки продукта



Разработка упаковки продукта













Разработка упаковки продукта



Разработка упаковки продукта



Разработка упаковки продукта



Разработка упаковки продукта





•
•

•

•

•

•





Эластичность спроса = −
изменение объема спроса,%

изменение цены,%

Эластичность спроса Цена 𝐷𝑖𝑎𝑃𝑙𝑎𝑠𝑡=22 руб = −
1617015

1478299
−1

135

150
−1

−
9,38%

−10%
= 0,938

Эластичность спроса Цена 𝐷𝑖𝑎𝑃𝑙𝑎𝑠𝑡=20 руб = −
1478299

1617015
−1

150

135
−1

−
−8,58%

11,1%
= 0,77

Эластичность спроса Цена 𝐷𝑖𝑎𝑃𝑙𝑎𝑠𝑡=18 руб = −
1361501

1478299
−1

165

150
−1

−
−7,9%

10%
= 0,79





Продвижение Задача: 

Цель: 



Продвижение

Рекламная кампания будет направлена 
на:



Продвижение

Предпосылки: Методы продвижения:



Продвижение



Медиа-план составлен 
на год (с ноября 2019 

до октября 2020 года), 
так как программа 

продвижения 
изменится в связи с 

расширением 
ассортимента и 

совершенствованием 
продукции



SUBWAY ADVERTISING



Предпродажный сервис



Предпродажный сервис



Послепродажный сервис



•

•

•



Разработка стратегии сбыта

•

•

•

•



Местоположение торговых точек 



Инструменты стимулирования сбыта 



Мероприятия мерчандайзинга



Выражаем благодарности:


