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Выпускнм квалифкаIдионIIаJI работа учащегося магЕсграfуры JIи JIянюй посвящена иrrтерсной
теме - сравнитеJьIIому из}пrfiIию особенностей развития ресторанной иýдустрии в России и Китае.

{анпая тема цредставJIяет иЕтерес в рамк}х развития тiжого направлениJI, Iйк социологиlI IIитilния,
ВКР включает ц)и глiлвы, разбитше на rвраграфы? введсЕиq за&пючение, список ш{тературн и

цридожsЕия, содsр}кащие ннструмеrтгарий эмпнриЕIеского соцяодоги.rеского исследоваIIия. Во введении
автор изложила еаои взгляды на акгуальность? стgпеЕь ржработаrтrости темы, цель !{ задащ (с. 3-а).
Стрlктура ВКР обусловлена змвленными во введеяии задачами. В первой главе аЕтор предбтавил

результаты аяаJIиза ресторанного бизнесц как сфры услуг в России (с. 5-38). В этой гдаве шffерес
цредставJIяет парграф, в котором автор анализЕрует особенности yпpaвjleнtry ресторанов в },словиrtх
российского рыЕка (с. 30-38). Вся вторя г&rва посвящена изучению ресторfirного бизнеса в Китае (с, 38-
60). Автор ашIJп{з4ру9т в этой главс особенности а проблаш развития ресторалтrrrой иrrд/стрии в КНР. В
качестве основЕъ.тх тrроблем автор ýIцит (высочiю коfiкуренщ{ю, выц/)кденý5по переори€нlаJýrю
рестораторов на массовый потребительский рынок, рост цен за аренду, медленное развиме робmов-
официантов> (с, 62). Вся трегья глава посвящена срЕtвнеIrию развит}ш ресторанпого бизнеса в России и
Китае (с. ба-76). Ьтор пр}тходит к выводу 0 тOм, что (ФазJIиqIrя в ресторанной иIrдустии России и
Китая связilны, по нашему мнению, именЕо с разлшцей культур. Если китаfщы предпочЕтают обедать
вне дома, т0 закономерЕо акгивЕое ра:}вимs рсrгораrяой рпrдустрии и ее совершенствование в Кrтгае.

,Щля русскrж людей" особепrlо восIмтызавшихся в эпоху СССР, прЕuIто об"даr" до}.rаэ а въD(од в любое
заведение общеgгвенного питания * эш, скорее, искпючение. И в России, и в Китае рынок ресторанных
усд},т рiввивается HepaвHoмeplro в крупных городах и региопох. Ресюранный бизнес в Кrrгае по своим
сегмеЕтi}м схож с российским, за исключеЕием кофеен. В отлrгчие сrr,России, в Kraтae лпобое &шедffIиý
общественного IrиTaHшl ItЕtзываIот рстораноюi (с. 74-75), В зак]пsче!lии автýр подsодит итоги
ЕсследоваIrиJц обращая вни!йшlие Ерещде всего на перспективы индустрr,Iи мош в Pocclfr и Китае {с.76-
79).

Результаты ВКР Jfu JI_mrюй представJшIIот теоретиtIеский и пракмqеский шlтерс как для
экономи.{еской социологии, тЁжого налравления, как соцнологЕJ{ rпrгfi{Ея, так и дпя црикJIадtшх
исследованIrI в сфере организации рестор:лнного бизнеса в России и Китае. Текст ВКР характоризуется
логикой излокения материаJIов теоретическик и эмm{риtIескIж исспедований. Содержание ВКР
соOтветствует кIявленному назваЕию. Сшлсок JIитераf,уры вIспючает доспlтотпrое коJIи.Iество
необходитпш& сOвременных источников по тgме исследоваýиJI. Одrако, автору MoжIro высIсtзатъ
ЗаIчlеЧil{ИЯ ПО ТеКСТУ:

l. Автор много пишет про особенности расторанного бизнеса в наIцкх cTpaHaJL Но какие фасторы
явJuIются наиболее ва}кными дJIя ра:}вЕтиlI этого бизнеса в России и Китае?

2, Какие практи.{еские рекомеIцации автор мог бы сформулировать Iта осЕове резуJьтатоý своего
исследования дJIя модернизации оргiлнизffши ресторанного бнзнеса в России и Кrтгае?

ВКР Jft.I JIшюй 0твечает требоваl*лл4 цредъявлlI€мым к ВКР учащихся магистратуры. При
усJIовии ответов на задашrыg выше воцросы, автор может засJýDкить оце}жу (tхорошо)).
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