


Рецензия

	Направление

Профиль
	38.03.02 «Менеджмент»
Маркетинг

	Студент:

(фамилия, имя, отчество)
	ЕГОРОВА Валентина Борисовна

	Название работы:
	РАЗРАБОТКА ПРОГРАММЫ МАРКЕТИНГОВЫХ КОММУНИКАЦИЙ КОМПАНИИ СУПЕР БАБИЛОН


	Обоснование выбора темы. Точность определения цели и задач ВКР

(обоснование выбора темы; четкость определения цели и задач ВКР; соответствие темы работы, цели и задач содержанию работы)
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	Структура и логика изложения. 

(обоснование структуры работы, последовательность и четкие формулировки названий разделов, глав, параграфов, соблюдение взаимосвязи между частями работы)


	5
	4
	3
	2

	Качество содержания. 

(актуальность содержания; уровень анализа проблемы, глубина проведенного анализа; свободная ориентация в базовых областях менеджмента; качество аналитического обзора подходов к рассматриваемым проблемам; умение показать связь практических решений с передовыми достижениями теоретических исследований; обоснованность выводов и рекомендаций; полнота раскрытия темы, степень реализации заявленных целей и задач) 
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	Качество сбора и описания данных.  (качество использованных в работе  литературы и иных источников; обоснованность и качество инструментария и методов исследования, их соответствия поставленным задачам, грамотность применения методологии, использования методов; обоснование методики сбора и обработки данных; качество подбора и описания используемых данных, их достоверность, адекватность применяемому инструментарию)
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	Самостоятельность, проявленная при выполнении работы. 

(умение разобраться в затронутых проблемах; обоснование собственного подхода к исследованию; обоснование авторского понимания значения теоретических концепций и возможностей их практического использования; самостоятельный характер изложения материала; умение аргументировать свою точку зрения; ясность изложения каждого вопроса)
	5
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	Качество оформления ВКР. 

(оформление работы в соответствии с требованиями, предъявляемыми к оформлению ВКР: доступность читателям с точки зрения языка, стиля, расположения материала, правильное оформление отдельных элементов текста/абзацев, заголовков, подзаголовков, внутренних заголовков, формул, таблиц, рисунков, ссылок)
	5
	4
	3
	2


Каждый пункт оценивается по следующей шкале (в соответствии): «5» - ВКР соответствует всем требованиям; «4» - ВКР в основном соответствует требованиям; «3» - много требований в ВКР не выполнены; «2» - ВКР не соответствует требованиям.

Дополнительные комментарии:    Цель данной работы – разработка практических рекомендаций, формирующих элементы программы маркетинговых коммуникаций компании Супер БАБИЛОН – сформулирована достаточно четко. Задачи хотелось бы видеть в связи с ожидаемыми средствами их исполнения (например, бенчмаркинг и концепция интегрированной маркетинговой коммуникации). Последовательность и формулировки названий глав/параграфов логичны, хотя параграфы лучше было бы уточнить, но в целом структура исследования «теория м-коммуникаций – состояние рынка – рекомендации» выглядит логичной. Ориентация в базовых областях маркетинг-менеджмента в целом отмечается, но две ключевая для темы ВКР концепции (бенчмаркинг и интегрированная маркетинговая коммуникация) не получили должной проработки. Кроме того, автор не владеет конвенциональной терминологической парадигмой (например, «игрок рынка» – термин спекулятивных финансовых рынков (по Google: в 2 раза чаще используется «актор рынка» и в 8 раз – «участник рынка»), в одном и том же месте «сила покупателя» и «власть покупателя» и т.д. Эмпирическая часть работы – выборки респондентов удовлетворительны по мощности, но структура их не ясна, работа насыщена уместным материалом, но структурирована довольно хаотично (возможно сказалось, отсутствие определения предмета и объекта исследование в начале проекта), ожидались бы сравнительные таблицы, элементы многофакторного анализа (вероятно, сказалось отсутствие достаточной проработки такого инструмента как бенчмаркинг). Автор не копирует чужие работы, но обоснование собственного подхода к исследованию и авторское понимание теоретических концепций и их приложения для цели и задач рецензируемой ВКР не получили достаточно четкого разъяснения. Оформлена работа (за исключением таблиц) в соответствии с требованиями ВШМ, имеют место отдельные орфографические ошибки и нарушения стиля научной речи.
В целом работа студентки ЕГОРОВОЙ Валентины Борисовны – «РАЗРАБОТКА ПРОГРАММЫ МАРКЕТИНГОВЫХ КОММУНИКАЦИЙ КОМПАНИИ СУПЕР БАБИЛОН»  – отвечает требованиям, предъявляемым к выпускным квалификационным работам по направлению 38.03.02 «Менеджмент», и может быть оценена на ХОРОШО. Оценка может быть изменена в любую сторону по результатам защиты.
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