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ВВЕДЕНИЕ

15 февраля 2017 года UX-лаборатория Mail.Ru Group представила результаты исследования «Модели медиапотребления. Что люди читают, почему, когда и как»
. В течение недели исследователи записывали основные экраны десяти пользователей – десктоп и мобильные. Половина испытуемых имела отношение к медиа, половина – «обычные» люди. Проанализировав 254 часа видеозаписей, из которых 83 часа – это сессии чтения, исследователи пришли к выводу, что редакциям сегодня следует делать ставку на авторов, чьи фамилии будут привлекать читателей. Удалось выяснить, что публикации конкретных авторов просматривают и открывают чаще. Читателю достаточно увидеть в ленте имя любимого автора, чтобы развернуть весь его пост или кликнуть по предложенной им ссылке.

Авторская журналистика сегодня находится в фокусе внимания большинства участников медиарынка. В частности, одно из её модных направлений – сторителлинг – искусство доносить значимую информацию с помощью живых рассказов и личных историй, которые возбуждают у человека эмоции и запускают процесс индивидуального осмысливания, поиска собственных решений.
Рассуждая о роли и месте авторской журналистики в глобальном медиапространстве, автор дипломной работы посвящает теоретическую часть исследованию авторской журналистики и рассматривает один из её самых востребованных жанров – авторскую колонку. В практической части работы автор предпринимает попытку проанализировать феномен литературного иллюстрированного журнала «Русский пионер», специализирующегося исключительно на авторском контенте, а также разбирает творчество одного из самых авторитетных колумнистов современности, редактора вышеназванного журнала Андрея Колесникова.
Актуальность исследования обусловлена рядом факторов. Во-первых, изменениями, происходящими в медиасреде под влиянием стремительного развития информационных технологий. Во-вторых, возникновением новых глобальных медиатрендов, проникающих на отечественный медиарынок. И, наконец, возросшим спросом на авторскую журналистику в отечественной медиасреде.
Объектом исследования является авторская журналистика как один из глобальных медиатрендов.
Предметом исследования стал журнал «Русский пионер», специализирующийся исключительно на авторском контенте, а также авторская колонка как жанровая доминанта вышеупомянутого издания.
Цель исследования – рассмотреть феномен авторской журналистики на примере журнала «Русский пионер», уникальная специализация которого заключается в том, что он публикует исключительно авторские колонки, мнения и комментарии.
Достижение поставленной цели предполагает решение ряда теоретических и практических задач:
1) изучить научную литературу, посвящённую вопросу исследования;
2) обозначить основные современные глобальные медиатренды;
3) рассмотреть авторскую журналистику в качестве ключевого глобального медиатренда;
4) проанализировать феномен литературного иллюстративного журнала «Русский пионер», специализирующегося исключительно на авторском контенте;
5) рассмотреть авторскую колонку в качестве жанровой доминанты журнала «Русский пионер»;
6) выделить ключевые специфические черты, присущие современной авторской колонке на примере текстов одного из ведущих отечественных колумнистов Андрея Колесникова.

Теоретическую базу работы составили научные изыскания в области теории и истории журналистики (В. П. Коломиец, Л. Е. Кройчик, Д. Лавникевич, Е. П. Прохоров, В. В. Тулупов), авторской журналистики (В. В. Коломина, А. Мирошниченко, А. Н. Тепляшина, И. С. Тимченко) и колумнистики (Ю. А. Гордеев, И. С. Тимченко, А. Н. Потсар, С. С. Успенская).
Эмпирической базой исследования стали материалы журнала «Русский пионер», а также колонки его главного редактора, известнейшего российского колумниста А. Колесникова.
Методологическую базу исследования составляют общенаучные методы (анализ, дедукция, сравнение, обобщение, синтез) и эмпирические (аналогия, содержательный контент-анализ, методы лингвостилистического анализа: компонентный анализ, контекстуальный анализ, ассоциативно-концептуальный анализ текста).
Научная новизна работы заключается в особом взгляде на авторскую журналистику как на отдельную сферу журналистики, которая эксплуатирует один из самых популярных мировых медиатрендов – стратегию «сторителлинга» – искусство доносить значимую информацию с помощью живых рассказов и личных историй, которые возбуждают у человека эмоции и запускают процесс индивидуального осмысливания текста и поиска собственных решений.
Работа состоит из введения, двух глав, заключения и списка литературы.

Во введении обоснована актуальность темы исследования, определены объект и предмет, сформулированы цель и задачи исследования.

Основная часть работы представлена двумя главами, отражающими теоретическую и практическую составляющие исследования.

В первой главе были решены следующие теоретические задачи: 1) обозначить основные современные глобальные медиатренды; 2) рассмотреть авторскую журналистику в качестве ключевого глобального медиатренда. Вторая глава представляет собой попытку проанализировать феномен литературного иллюстративного журнала «Русский пионер», рассмотреть жанр авторской колонки и выделить ключевые специфические черты, присущие современной авторской колонке на примере текстов одного из ведущих отечественных колумнистов Андрея Колесникова.

В заключении подведены итоги проделанной работы, сформулированы основные выводы и намечены пути дальнейшего изучения темы.

Список литературы включает 38 наименований.
ГЛАВА 1. АВТОРСКАЯ ЖУРНАЛИСТИКА И ЕЁ МЕСТО НА СОВРЕМЕННОМ МЕДИАРЫНКЕ
В этой главе мы обозначим современные глобальные медиатренды и рассмотрим феномен авторской журналистики, а также выясним предпосылки возникновения на российском медиарынке тренда на авторскую журналистику.
1.1. Современные глобальные медиатренды

Современная российская журналистика претерпела целый ряд существенных изменений и продолжает трансформироваться в соответствии с веяниями времени. Всё это позволило говорить о возникновении новых глобальных медиатрендов.

Авторы выделяют ряд участников рынка, непосредственно влияющих на процесс формирования медиатренда
:
1. Целевая аудитория – совокупность потребителей контента, формирующая актуальный запрос общества.

2. Новые медиа – многообразие форм коммуникации многих со многими, отвечающие на актуальные запросы общества.

3. Медиа-пространство – пространство, сформированное целевой аудиторией, совокупностью ее актуальных интересов, а также новыми медиа.

Медиатренд не «рождается» в одночасье: его появление – сложный, многоступенчатый процесс. В различных источниках выделяют основные этапы формирования медиатренда, к которым относятся
:

1. Формирование запроса общества.

На этом этапе целевая аудитория начинает проявлять спрос на некоторую тему, следствием чего становится рост её актуальности. Формирование запроса может выражаться в обсуждениях, комментариях, поисковых запросах и так далее. Когда актуальность темы поднимается до точки влияния на производителей контента, она превращается в запрос общества и становится обязательной для реагирования со стороны новых медиа.

2. Производство, распространение и потребление контента.

Когда тема превратилась в запрос, на неё начинают реагировать новые медиа и прежде всего так называемые лидеры общественного мнения.

Поскольку лидеры общественного мнения всегда должны быть на гребне волны общественного мнения, они первыми генерируют и распространяют контент по своей целевой аудитории и в зависимости от релевантности контента удовлетворяют или не удовлетворяют её запрос.

В свою очередь целевая аудитория либо удовлетворяется предоставленной информацией и переключается на другую тему, либо поддерживает созданный тренд до полного удовлетворения запроса или смены актуальных приоритетов
.

3. Повторение.

После удовлетворения спроса или смены приоритетов всё повторяется.

На рисунке 1.1. представлена технология формирования медиатренда в современном обществе.
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Рисунок 1.2. Технология формирования медиатренда в современном обществе

Следует отметить, что параллельно может формироваться сколько угодно разнонаправленных медиатрендов, в данной схеме рассмотрена лишь одна грань медиа пространства.

О каких же трендах, существующих на настоящий момент в глобальном медиапространстве, идёт речь?

В современном мире различные авторы выделяют следующие глобальные медиатренды
:
1. Ставка на журналистов с именем.

Речь идёт об авторах, обладающих «опознаваемо ярким стилем и талантом занимательно говорить обо всём на свете и даже как бы ни о чём (таковы Александр Генис, Евгений Попов, Евгений Рейн, Виктор Шендерович или – наиболее выразительный пример – Лев Рубинштейн, какое-то время работавший в газете «Коммерсантъ», а затем ставший своего рода классиком разговорного жанра в журналах «Итоги», «Еженедельный журнал», «Большой город» и т. п.)»
.

«Спрос на личностную журналистику в условиях растущей конкуренции СМИ создал прецедент выбора. Публицист откликается на этот спрос предложением собственного имени. Имя (в широком смысле этого слова) становится знаком издания или канала, представляющих это имя. <…> Имя способствует возникновению диалога с аудиторией», – замечает по этому поводу российский критик Л. Е. Кройчик
.

2. Персонализация информации.

Термин «средства массовой информации» постепенно устаревает. Информации перестает быть «массовой», рассчитанной на широкого читателя. Её становится так много, что она подвергается расщеплению и фильтрации, подстраиваясь под интересы конкретного читателя. Уже сегодня два разных пользователя, работающих на двух разных устройствах, вводя в поисковой строке Google один и тот же запрос, получают разные результаты. Более того, один и тот же человек с помощью одного и того же устройства получает разные результаты на запрос, сделанный, скажем, в Москве и в Нью-Йорке. Это даёт возможность говорить о том, что информация фильтруется в соответствии с геолокацией и персональной историей пользователя, зафиксированной поисковым роботом. Помимо этого, происходит обработка информации для передачи её в наиболее удобной пользователю форме, например, в зависимости от того, каким устройством он пользуется в данный момент.

3. Усиление роли медиа как посредника.

В среднем, каждый человек ежедневно получает объём информации, равный 174-м выпускам толстой газеты. Стремительное увеличение объёма информации влечёт за собой ещё большую, чем раньше, потребность в её отборе, анализе, систематизации и обработке. Иными словами, компетенция журналиста, умеющего вычленять главное, и роль медиа, формирующих информационную повестку дня, становятся даже более востребованными, чем раньше. Поэтому значение медиа как посредника между источниками информации и потребителем будет только усиливаться.

4. Рост потребности в уникальном контенте.

На фоне нарастающего информационного шума всё более ценным становится уникальный контент, за который готовы платить как пользователи, так и рекламодатели. В связи с этим наиболее перспективными оказываются специализированные, нишевые и локальные СМИ, рассчитанные на весьма узкую аудиторию.

5. Персонификация СМИ.

Л. Е. Кройчик так прокомментировал возникновение медиатренда: «Персонификация текста вызвана к жизни не только общим процессом демократизации постсоветского общества, но и тем, что в условиях существующего ныне рынка информации товаром становится не просто новость, а новость, „упакованная“ в публицистический текст»
.

Явление, которое исследователи именуют «персонификацией СМИ», стало сегодня одной из главных тенденцией информационной сферы. «Именно автор нужен аудитории ещё и потому, что в условиях всё увеличивающейся доли безликого сетевого контента людям начинает не хватать личного, персонального общения», – отмечает И. С. Тимченко
.
6. Ставка на сторителлинг.

В контексте рассматриваемой темы необходимо также обратить внимание на то, что современные глобальные медиатренды делают серьёзный акцент на специфической инновации современной журналистики, которая называется «сторителлинг». Рассмотрим это понятие более подробно.

Придя в журналистику из большого кино, сторителлинг унаследовал структуру сценария полнометражного художественного фильма
.

Главный редактор журнала «Редактор» А. Гришин так отзывается об одном из медиатрендов: «Сторителлинг – мощное оружие воздействия на сознание неограниченного числа людей. Читая, слушая историю, наблюдая её на экране, читатель или слушатель настолько отождествляет себя с главным героем, что начинает не только симпатизировать ему, но и разделять его взгляды»
.

А создатель платформы Tilda Publishing Н. Обухов и вовсе предсказывает скорое возникновение новой эпохи – цифрового сторителлинга. По его словам, на волне переосмысления будущего читательского опыта многие дизайнеры и издатели экспериментировали со специальными версиями своих изданий, но наибольший успех был уготован первому мультимедийному проекту The New York Times – «Snowfall: The Avalanche at Tunnel Creek». Авторы проекта совершили настоящую революцию в интернет-паблишинге, и создали новый стандарт подачи контента
, а зарубежные медиаэксперты наперебой стали называть творение The New York Times «самым удачным примером веб-дизайна 2012 года и лучшим мультимедийным форматом подачи информации»
. История о группе, попавшей под лавину в Каскадных горах, помимо текста, содержит подборки фотографий участников, слайд-шоу, небольшие видеосюжеты, аудиозаписи телефонных разговоров, интерактивную графику, карты и даже анимацию, что призвано помочь читателю погрузиться в атмосферу истории. «Snowfall» породил волну последователей по всему миру: мультимедийные проекты собственного производства стали появляться у многих ведущих изданий.
Причины востребованности сторителлинга в современной медиасреде, на наш взгляд, кроются в том, что люди всё ещё хотят вдумчиво и осмысленно читать объёмные, захватывающие истории. Таким образом, мультимедийная статья стала идеальной эволюцией статьи журнальной, дополнив её завораживающей анимацией, полноэкранными фотографиями и прочими мультимедийными возможностями.

Современная журналистика активно использует возможности сторителлинга, что в очередной раз говорит о ярко выраженной тенденции смещения ценностей медиасреды от индустриальной модели, представленной журналистикой новостей, к авторской журналистике.

7. Авторская журналистика.

Ещё одним, на наш взгляд, ключевым из глобальных медиатрендов, является возросший спрос на авторскую журналистику, исследованию которой мы посвятили следующую главу.
1.2. Авторская журналистика как активный участник современного российского медиарынка
С развитием новых мультимедийных технологий, всё возрастающей скоростью распространения информации и её очевидным переизбытком происходят стремительные изменения и трансформации современного медиаландшафта. Перед журналистами сегодня встают новые задачи: необходимо не просто собрать и предоставить аудитории актуальную информацию, но и умело её отфильтровать и проанализировать.
Воронежский медиаисследователь С. С. Успенская замечает по этому поводу: «На сто процентов удовлетворив свою потребность в новых фактах, читатель (слушатель, зритель) начинает „захлебываться“ ими, и в ситуации, когда он в любой момент может получить информацию о любом событии, всё острее возникает потребность не в фактах и подробностях, а в их объяснении, интерпретации, потому что в таком мощном потоке сведений мы зачастую просто не успеваем сами их осмыслить, проанализировать. Удовлетворённая потребность в фактах уступает место потребности во мнениях. Вместо безличного сообщения новостей, человеку уже хочется услышать их интерпретацию, авторитетное мнение. Вместо того чтобы из кусочков-новостей составлять свою картину мира, мы хотим получить готовую»
.
Этой же точки зрения придерживается старший преподаватель кафедры международной журналистики Санкт-Петербургского государственного университета И. С. Тимченко: «Сегодня действительно весьма востребованы качественные журналистские материалы, так или иначе выражающие авторскую позицию. Авторам не просто позволено открыто высказывать собственное мнение, им платят повышенные гонорары за персональную точку зрения, которая может вызвать дискуссию у их аудитории. Редакторы делают ставку на сцепку „автор – читатель“, поскольку от этого симбиоза зависит выживаемость многих СМИ. В разных авторских жанрах не равный удельный вес авторского „я“, но наличие у текста характеристики „авторский“, подчёркнутое редакцией, существенно повышает его шансы на прочтение»
.

Зарубежный медиарынок сегодня подвержен тенденции к смещению ориентиров с потокового производства новостей на потоковое производство авторитетных авторских мнений не меньше, чем отечественный. В подтверждение приведём мнение испанского колумниста Альфредо Мартина-Горрица: «При таком высоком ритме жизни, в котором мы существуем, обычный человек едва успевает открыть газету и пролистать её, чтобы познакомиться с главными новостями дня. И уж точно у него не находится времени, чтобы сесть и обдумать то, что он узнал, сопоставить с другими новостями и прошлыми событиями и составить своё мнение. Поэтому он обращается к напечатанной рядом колонке, где умный автор уже подумал за него, переварил информацию с помощью своего обширного опыта и предложил ему готовую точку зрения и позицию. Нужно только выбрать того колумниста, взгляды которого тебе наиболее близки и предоставить ему выражать за тебя твою позицию – тебе останется только поддакивать или спорить»
.

Современный медиарынок активно перестраивается на «рельсы» авторской журналистики: редакции активно сотрудничают с талантливыми, именитыми публицистами, как в традиционных, так и в сетевых СМИ сегодня можно встретить рубрики «Мнение», «Взгляд», «Комментарий», существуют даже медиапродукты с сугубо авторским контентом – такие, например, как сетевая газета «Взгляд» и журнал «Русский пионер», феномен которого мы проанализируем во второй главе.
Анализируя «состояние и меру авторства в современной российской журналистике», колумнист А. Мирошниченко приходит к выводу, что «индустриальная журналистика терпит крах»
. Исследователь развивает свою мысль: «Былой восторг, возведший журналистику факта в ранг символа веры, делает современную российскую журналистику особенно беспомощной перед новыми реалиями, когда информация растёт сама. <…> Журналистика всё меньше и меньше сможет зарабатывать на обезличенной информации. <…> Всё дело в том, что любую индустриальную модель и её продукт можно скопипастить. Нельзя скопипастить только авторство. <…> Тексты копипастят, а авторство – оно неотчуждаемо»
. Таким образом, А. Мирошниченко возлагает надежды на ставшую столь востребованной сегодня авторскую журналистику: «Авторскому медиапроекту публика простит гораздо больше, чем индустриальному. Например, в части игры «не по правилам», джинсы, ошибок, провокаций и всего такого. Больше возможностей, меньше правил. Потому что авторский проект судят не по техническим параметрам, каковые индустриальная модель воздевает на хоругвь, становясь их заложницей…»
.
Говоря об авторской журналистике, следует отметить, что единого подхода к определению понятия на настоящий момент нет. Исследователи предлагают разные варианты.

Ассистент кафедры журналистики филиала Казанского университета В. В. Коломина, оглядываясь на опыт российской журналистики в 18 – начале 19 вв., когда «основатель и руководитель издания был главным, а порой и единственным автором (как И. А. Крылов в „Почте духов“), занимался типографским делом и распространением»
, предлагает следующее определение понятия: «Под авторской журналистикой понимается такая форма журналистской деятельности, при которой один журналист выполняет все функции редакционного коллектива»
.

Однако, развивает мысль исследователь, употреблённое определение не только не раскрывает сущность авторской журналистики до конца, но и сужает трактовку данного понятия, становится неуместным при рассмотрении авторской журналистики, например, в контексте телевизионной деятельности, где выход продукта обеспечивает не один человек, а редакционный коллектив
.

Беря во внимание эти особенности, В. В. Коломина останавливается на другом, более гибком, определении и рекомендует понимать под авторской журналистикой «продукт, в выпуске которого принимает участие вся редакция, но воплощающий идею отдельного журналиста»
. Таким образом, «в журналистском произведении доминирует авторское начало, которое выражается в открытой авторской позиции (автор даёт понять, что выражает именно свою точку зрения)»
.

Универсальными характеристиками авторской журналистики, присущими ей независимо от того, по какому каналу происходит передача сообщения, исследователь считает открытость и независимость авторской позиции
.

Филолог, декан факультета журналистики Воронежского государственного университета В. В. Тулупов в своей книге «Уроки журналистики для начинающих. Словарь понятий и терминов» справедливо отметил, что «подлинная авторская журналистика – это качественная журналистика, несущая на себе отпечаток интересной личности»
.

Интересно мнение известного российского журналиста И. Яковенко, который на одном из своих выступлений, посвящённом авторской журналистике, высказался на этот счёт следующим образом: «В соответствии с российским гражданским кодексом, автором является каждый журналист. То есть, „авторская журналистика“ является синонимом всей журналистики. Но мы интуитивно понимаем, что это не так. Когда я стал разбираться, что такое авторская журналистика, первым приближением к пониманию стали газеты, выпускающиеся в 18 – начале 19 вв., которые делал один человек. Крылов выпускал „Почту духов“ – он был и автором, и издателем, брал на себя бизнес-процессы. Это авторская журналистика в чистом виде»
.

И. Яковенко выделяет следующие критерии авторской журналистики
:

1. Наличие чёткой авторской позиции.
При этом И. Яковенко отмечает некий отстранённый стиль, присущий современным медиа. Однако, авторская журналистика, по его мнению, отличается чёткой позицией по тому или иному вопросу: «не может быть авторской журналистика, которая говорит „мне вообще-то все равно…“»
.
2. Уникальный авторский стиль: «авторская журналистика узнаваема»
.

3. Нетривиальный подход.

4. Обратная связь с аудиторией
.
Здесь огромную роль, по мнению журналиста, играют цифровые технологии, благодаря которым журналист может мгновенно понять, нашёл он свою аудиторию или нет. «Авторская журналистика – это всегда журналистика мнений. Даже когда мы сообщаем какую-то новость, мы торгуем не новостью, а мнением об этой новости»
, – резюмирует И. Яковенко.
В своём выступлении И. Яковенко затронул также проблему вытеснения целого ряда специальностей цифровыми технологиями. Передовые СМИ, отмечает он, избавляются от новостников, отдавая предпочтение роботам. «Bloomberg у себя заменил 70 % журналистов на программы искусственного интеллекта, которые пишут обзоры финансового, недвижимости и других сегментов рынка. Роботы справляются с этим гораздо лучше человека. Десятки людей потеряли работу. Это та реальность, в которую мы уже вошли»
, – сетует журналист.

Однако у авторской журналистики, подводит итог И. Яковенко, есть все шансы выстоять перед натиском цифровых технологий: «Программы искусственного интеллекта выигрывают у любого профессионала с точки зрения ремесленничества. Но не существует программ, которые способны заменить авторский стиль, авторскую интонацию, авторский талант и юмор»
.
Как известно, авторская журналистика не является новым направлением в деятельности СМИ. В 90-е годы она активно развивалась в российском медиапространстве, но затем была фактически «выжита» оттуда.

История авторской журналистики 90-х годов в России красочно описывается И. С. Тимченко в статье «Возвращение авторской журналистики»: «Индустриальная журналистика, или „журналистика факта“, все эти годы полновластно хозяйничала в российской журналистике. За это время она объявила себя неким профессиональным стандартом, на который должны равняться все обитатели медиакухни. Поэтому любые попытки начинающего журналиста явить миру талант публициста и подать голос расценивались как бунт, высмеивались, подавлялись и критиковались большинством СМИ.

Свой голос могли иметь лишь избранные, добравшиеся до самой вершины. Возведение журналистского факта в абсолют превратилось в 1990-х годах в корпоративную идеологию. Тон задавал ИД „Коммерсантъ“, требуя от корреспондентов приносить с событий объективные, безоценочные новости, созданные по чёткой схеме»
.

Смена моделей – от индустриальной журналистики к журналистике мнений – произошла с молниеносным развитием технологий, которое «лишило журналистов монополии как на добычу информации, так и на доступ к каналам передачи этой информации»
.
Подводя итог, И. С. Тимченко прогнозирует расцвет авторской журналистики: «На наших глазах сегодня рождается новая эффективная модель журналистики, в которой будут использоваться все сильные стороны, наработки и приёмы уже усвоенных, успешных бизнес-моделей журналистики. Для молодых журналистов такое положение дел на рынке открывает новые возможности в формировании своего неповторимого авторского стиля. А для журналистов зрелых – это возможность делиться опытом, не дав сгинуть и пропасть лучшим традициям нашей профессии»
.
Невозможно не согласиться с исследователем: уже сегодня авторская журналистика в России переживает небывалый пик развития. Что же этому поспособствовало?

На наш взгляд, тренд на авторскую журналистику в России задан по большей части журналом «Русский пионер», о котором пойдёт речь во второй главе. Пришедший к нам с глобального медиапространства тренд был умело подхвачен А. Колесниковым и вдохновил его на создание журнала с исключительно авторским контентом. «Русский пионер», в свою очередь, стал «сигналом» для российской журналистики «растить» авторов и сыграл ключевую роль в развитии на отечественном медиарынке тренда на авторскую журналистику. Появление такого журнала позволяет нам без преувеличения назвать Андрея Колесникова «законодателем мод» российской журналистики.
На рисунке 1.2. мы предприняли попытку схематично представить процесс популяризации авторской журналистики в России.




Рисунок 1.2. Процесс популяризации авторской журналистики в России.
Возвращаясь к вопросу о характерных чертах авторской журналистики, обратим также внимание на перечень компетенций, предложенный В. В. Коломиной:

1. единоличное участие автора на протяжении всего цикла: от создания продукта до его распространения;
2. чёткая авторская позиция по предлагаемому вопросу;
3. нетривиальный подход к освещению темы;
4. обратная связь с аудиторией
.

Как мы видим, некоторые пункты, предложенные исследователем, релевантны чертам авторской журналистики, названным И. Яковенко.

Профессор Санкт-Петербургского государственного университета А. Н. Тепляшина в своей статье «Жанровая модель авторской журналистики», говоря о специфических признаках авторской журналистики, отмечает, что они «определяются не только особенностями информационного поведения аудитории, но и жанровыми традициями мировой периодической печати, среди которых можно выделить экстраполяцию термина, обозначающего часть газетной полосы, на название нового жанра. Так, например, в начале XIX в. появился жанр фельетона, а в конце ХХ – начале XXI века – авторская колонка, которая постепенно заменила традиционную „передовицу“ – статью, как правило, без авторской подписи, в которой излагались программные установки руководящей партии»
.

Развивая тему авторского жанра, представим определение, предложенное А. Н. Тепляшиной:

«Авторский жанр представляет собой тип произведения, сложившийся в результате трансформаций инвариантной структуры жанра или нескольких таких структур и получившей нетрадиционное жанровое определение, которое часто носит единичный, невоспроизводимый характер. В каждом отдельном случае действуют законы жанрообразования, специфические для конкретного авторского замысла»
.

Обязательными структурными элементами, отличающие авторский жанр, по мнению исследователя, являются «личная позиция, собственное мнение, архитектоника текста, интертекстуальность, супертекстовые элементы (заголовок, подзаголовок)»
.

Назовём основные авторские жанры, существующие сегодня:

1) колонка;

2) комментарий;

3) очерк;

4) фельетон;

5) рецензия;

6) обозрение;

7) фиче;

8) эссе и другие.

А. Н. Тепляшина рассматривает особенности авторских жанров в соответствии со структурным подходом и использует в качестве примера жанр авторской колонки: «Авторский медиатекст в структуре колонки приобретает жанровые признаки рецензии, комментария, обозрения, письма, памфлета, фельетона, причём тенденция к взаимопроникновению каждого из жанровых инвариантов даёт дополнительные возможности для интерпретации события»
.

Анализируя оптимальную жанровую модель авторской журналистики, автор делает вывод, что будущее за оценочным, критической направленности, небольшим авторским текстом, размещаемым в колонке
.

Согласимся с исследователем: уже сегодня едва ли не самым востребованным материалом в газете или журнале является именно авторская колонка, в то время как «эссе почти ушло со страниц газет и встречается чаще в специализированных журналах, а фельетон и вовсе едва подаёт признаки жизни»
.
Более подробно жанр авторской колонки мы рассмотрим во второй главе, где будет проведён анализ творчества Андрея Колесникова – известнейшего колумниста современной России и бессменного главного редактора журнала «Русский пионер».
Выводы по первой главе

Итак, в первой главе мы обозначили глобальные медиатренды, рассмотрели феномен авторской журналистики, а также выяснили, благодаря чему стало возможным говорить о возникновении на российском медиарынке тренда на авторскую журналистику.
Современная российская журналистика претерпела целый ряд существенных изменений и продолжает трансформироваться в соответствии с веяниями времени.

Смена моделей – от индустриальной журналистики к журналистике мнений – произошла с молниеносным развитием технологий. Нет сомнений, что перестраиваться с одной модели на другую для СМИ весьма проблематично, поэтому в подобных условиях издания предпочитают ориентироваться на лидеров рынка.
Подхватив глобальный медиатренд на авторскую журналистику, Андрей Колесников и его журнал «Русский пионер» с исключительно авторским контентом стали «сигналом» для российской журналистики «растить» авторов и сыграли ключевую роль в развитии на отечественном медиарынке тренда на авторскую журналистику.
Во второй главе мы проанализируем феномен литературного иллюстративного журнала «Русский пионер», специализирующегося исключительно на авторском контенте, рассмотрим едва ли не самый востребованный сегодня жанр авторской журналистики – жанр авторской колонки, а также выделим ключевые специфические черты, присущие современной авторской колонке на примере текстов одного из ведущих отечественных колумнистов Андрея Колесникова.
ГЛАВА 2. АВТОРСКАЯ КОЛОНКА КАК ЖАНРОВАЯ ДОМИНАНТА ЖУРНАЛА «РУССКИЙ ПИОНЕР» 
В данной главе мы проанализируем феномен литературного иллюстрированного журнала «Русский пионер», специализирующегося исключительно на авторском контенте, рассмотрим едва ли не самый востребованный сегодня жанр авторской журналистики – жанр авторской колонки, а также выделим ключевые специфические черты, присущие современной авторской колонке на примере текстов одного из ведущих отечественных колумнистов Андрея Колесникова.

2.1. Феномен литературного иллюстрированного журнала
«Русский пионер»

Литературный иллюстрированный журнал «Русский пионер» издаётся на протяжении десяти лет, с февраля 2008 года, и при этом продолжает активно развиваться: из корпоративно-имиджевого глянцевого, которым он изначально задумывался, журнал превратился в метатекстовую площадку для популяризации качественной авторской журналистики, подготовки профессиональных литературных критиков, а также для обсуждения тех интеллектуальных тенденций, которые порождает российская действительность
.

Как отмечалось в первой главе, «Русский пионер» появился на волне проникновения с глобального медиапространства тренда на авторскую журналистику. Таким образом, появление такого журнала стало «сигналом» для российской журналистики «растить» авторов и сыграло ключевую роль в развитии на отечественном медиарынке тренда на авторскую журналистику.
Проведём краткий анализ журнала «Русский пионер» и выделим его основные особенности.

«Русский пионер» – это литературный иллюстрированный журнал для успешных людей из мира политики, бизнеса и искусства
. Главный редактор – специальный корреспондент ИД «Коммерсантъ», самый популярный журналист «кремлёвского пула», Андрей Колесников. Тираж издания: около 45 тысяч экземпляров. Средняя посещаемость сайта ruspioner.ru: около 40 000 уникальных пользователей в месяц
. Периодичность: выходит девять раз в год. Объём: 168 страниц.

Отметим также, что «Русский пионер», помимо непосредственно выпуска журнала, занимается организацией медийных и культурных мероприятий и активно продвигает сайт в сети Интернет. Это позволяет говорить о том, что издание тяготеет к кросс-медиа. Под кросс-медиа понимается «процесс единоразового изготовления и редактирования текстов и изображений с последующим размещением в формате того или иного медиа. Посредством же объединения электронных медиа (например, Интернет) с печатными сокращаются затраты на их производство и обработку, и одновременно достигается гармоничность и упорядоченность хранения данных. Данные, становясь легко конвертируемыми, без проблем преодолевают межмедийные границы. Печатные и электронные СМИ вступают во взаимодействие»
.
Медиалингвист А. С Акулиничев предлагает отнести «Русский пионер» (наряду с журналами «Русская жизнь» и «Сноб») к отдельному типу изданий. Исследователь акцентирует внимание на наличии «определённого концептуального паттерна, или мифа, который объективируется на страницах журнала»
. В качестве условного названия для выделенного им типа А. С. Акулиничев предлагает номинацию «русский интеллектуальный журнал»
.

В центре концепции «Русского пионера» заложен миф о «первопроходцах» – «современной российской интеллектуальной элите, чьими глазами рассматриваются актуальные мировые тенденции»
. Стоит также обратить внимание на смысловое ядро названия – слово «пионер», вызывающее в сознании наследников культуры постсоветского пространства устойчивые ассоциации. В тоже время в интервью порталу OPENSPACE.RU Андрей Колесников на вопрос о концепции издания ответил следующее: «…Журнал про первопроходцев, пионеров в понимании Фенимора Купера, при этом не отрицающий прошлого, в котором жили либо сами очень многие его читатели, либо их родители. Прошлое, от которого отказываться мы не собираемся. Но для нас это название скорее игра. Игра, которая позволила организовать журнал: рубрики, колумнисты, разделение журнала на четыре четверти. Очень просто стало придумывать рубрики, как только появилась именно такая концепция „Русского пионера“. Именно название помогло»
.

Таким образом, избрав для будущего журнала подобный вариант наименования, Андрей Колесников выполнил сразу нескольких задач. Во-первых, установил контакт с аудиторией, вызвав у читателя ряд культурологических ассоциаций со словом «пионер». Во-вторых, отразил в названии, восходящем к рассказам Фенимора Купера о покорении Америки первыми переселенцами – так называемыми «пионерами», – тип личности, культивируемый на страницах издания – деятельный, успешный человек, осваивающий, а главное, осмысляющий современность с позиций высокой культуры и интеллекта. Кроме того, наименование, основанной на полисемантике слова «пионер», позволило отразить игровой момент в названии рубрик журнала, которые связаны со школьными реалиями советского ученика.

Структура журнала представляет собой пять частей, каждая из которых носит ироничное название, отсылающее читателя к школьному прошлому: «Первая четверть», «Вторая четверть», «Третья четверть», «Четвёртая четверть» и «Группа продлённого дня». Каждый выпуск начинается с «клятвы главного редактора» – короткого текста, заменяющего классическую колонку главного редактора, а также оглавления, которое здесь называется «дневником». Рубрики «Русского пионера» разнообразны: наполнение «четвертей», как правило, варьируется в зависимости от темы номера. Так, например, в выпуске №47, посвященном 70-летию Победы в Великой Отечественной войне, в разделе «Первая четверть» читатель находит рубрики «Урок правды», «Урок истории», «Урок памяти», «Урок уроков» и другие, а в «Группе продленного дня» – «Правофланговая», «Звеньевой», «Пионервожатый», «Знаменосец», «Центровой» и «Запевала».

Важно понимать, что издания подобного типа и периодичности, как «Русский пионер», не могут соревноваться с более оперативными источниками в скорости передачи информации. Прежде всего, они отличаются яркостью и необычной формой подачи информации.

«Русский пионер» позиционирует себя как журнал про «пионеров-первопроходцев», которых можно встретить в любом деле: в бизнесе и искусстве, на службе и в спорте. Колумнисты журнала – состоявшиеся в своей сфере «пионеры» – не только публицисты и писатели, но и актёры, бизнесмены, госслужащие. Так, в журнале можно увидеть колонки Дианы Арбениной, Андрея Макаревича, Михаила Прохорова, Ивана Охлобыстина, Маргариты Симоньян, Дмитрия Быкова, Тиграна Кеосаян, Евгения Гришковца, Виктора Ерофеева, Сергея Гармаша, Ксении Собчак, Владимира Жириновского и многих других.

Отдельно в роли колумниста «Русского пионера» стоит отметить Владимира Путина, первый материал которого «Почему трудно уволить человека»
 был опубликован в рубрике «Урок обществоведения», в выпуске №9 (июнь-июль 2009 г.). В широком контексте глобального кризиса 2008-2009 гг., автор рассуждает о достаточно отвлечённой этической проблеме: тяжёлому решению уволить человека. Очевидно, что колонка Владимира Путина выполняет имиджевые функции и воспринимается в качестве колонки исключительно благодаря форме публикации, объёму и преобладающему в её структуре рассуждению.
В рубрике «Натуралист», в выпуске №5(17) (октябрь-ноябрь 2010 г.), Владимир Путин в своей колонке «Адреналин» рассказал о том, каких ощущений ему не хватает в жизни, и поделился с читателями «Русского пионера» впечатлениями от работы с учёными-океанологами: «Мне очень приятно видеть, что есть люди, просто порядочные люди, которые не занимаются текучкой, а занимаются серьезным, большим делом и за это ничего себе не клянчат. Это и очень радует, и вызывает у меня сильное уважение»
.

В выпуске №4(55) (май 2015 г.), посвящённом 70-летию Победы в Великой Отечественной войне, была опубликована очень сильная и эмоциональная колонка «Жизнь такая простая штука и жесткая», в которой автор, Владимир Путин, рассказывает о своих родителях на войне, о брате, о поразительных совпадениях, из которых состояла их и его жизнь, а также о том, как его родители не умели и не хотели ненавидеть своих врагов
.

По мнению кандидата филологических наук А. Н. Потсар, колонка, написанная действующим политиком, приобретает в медиасреде особый статус: «авторский взгляд на то или иное политическое событие, принадлежащий известной фигуре, подразумевает значительно большую информированность»
. Из этого следует, что колонка, написанная известной персоной, автоматически преобразовывается в глазах читателя таким образом, что мнение начинает восприниматься в качестве факта, что противоречит законам журналистского произведения. Тем не менее, «априорный интерес к информации из первоисточника заставляет СМИ публиковать, а аудиторию – читать»
.

Надо признать, элитарный авторский коллектив «Русского пионера» подобран восхитительно и способен заинтересовать любого читателя ещё при первом знакомстве с материалом – самой персоной, выступающей в роли автора.
Отметим, что, помимо вышеупомянутых, существует ряд постоянных колумнистов издания. К таким авторам можно отнести главного редактора Андрея Колесникова, поэта Андрея Орлова, Рината Барабуллина, отвечающего за наполнение кулинарной рубрики «Всегда готово», художника и публициста Андрея Бильжо, создающего из номера в номер актуальные ироничные карикатуры, шаржи и комиксы, коррелирующие с тематикой номера.
Необходимо отметить, что автор в «Русском пионере» выступает как индивидуалист, а не как привычный читателю член редакции. Это исходит из внутренней особенности жанра колонки, которая не приемлет редакторского вмешательства. При этом журнал, состоящий преимущественно из авторских колонок, не утрачивает своей целостности, а, напротив, воспринимается, как единый, живой «организм». Этому способствует несколько приёмов:

1. Круг постоянных авторов, выступающих связующим звеном.
2. Тематическая привязка каждого номера.

В качестве тем, как правило, выступают самые разные номинации: «Свобода», «Зависть», «Хитрость», «Детство», «Дом», «Безумие», «Чудо» и так далее. Реже встречается номер, материалы которого объединены прецедентным именем. Так, отдельные выпуски были посвящены Андрею Тарковскому (№47), Василию Шукшину (№68) и Сергею Довлатову (№57). Важно отметить, что выбор темы зачастую предопределяют социокультурные процессы – такие, как культ гедонизма в обществе, коммерциализация досуга, становление развлекательности в качестве ведущей доминанты медиадискурса и т. д. Таким образом, выбор темы для очередного номера позволяет говорить о том, что высокоинтеллектуальный авторский коллектив, который собрал в своём журнале Андрей Колесников, вырабатывает современные понятия о вечных концептах, работает над созданием новой морально-нравственной базы, на которой будет взращена российская интеллигенция.

Итак, проведя краткий анализ журнала «Русский пионер», мы можем выделить следующие ключевые отличительные особенности издания:

1. Целевой аудиторией журнала являются представители интеллигенции и элиты («самопровозглашенной или реально влияющей на принятие решений на высоком уровне и являющейся авторитетом в широких кругах»
).
2. В основе концепции издания лежит миф, который объективируется на страницах журнала из номера в номер, наполняется новым содержанием и дополняется.
3. «Русский пионер» подвержен тенденции превращаться в кросс-медиа, объединяя печатное издание и полностью интерактивный интернет-портал, где представлена информация в разных форматах: аудио, видео, текст.

4. Большинство номеров являются тематическими; тема, в свою очередь, подчиняет себе все публикации, влияет на структуру издания и выступает в качестве «связующего звена», сохраняющего целостность номера.

5. Всем текстам, представленным на страницах издания, свойственна высокая степень эссеизации, многие из них являются автобиографическими или выдают себя за таковые.

6. Информационные жанры на страницах журнала сведены к минимуму: факт является лишь отправной точкой для авторских размышлений.

7. Главной жанровой доминантой «Русского пионера» на данный момент является авторская колонка. И. С. Тимченко утверждает, что «авторская колонка переживает сегодня всплеск популярности, являясь едва ли не самым востребованным материалом в газете или журнале». По словам исследователя, «эссе почти ушло со страниц газет и встречается чаще в специализированных журналах, а фельетон и вовсе едва подает признаки жизни»
. Именно жанру авторской колонки мы и посветим следующий параграф.

2.2. Авторская колонка: роль, типы, функции
Прежде чем выделить ключевые специфические черты текстов одного из ведущих отечественных колумнистов, Андрея Колесникова, рассмотрим жанр авторской колонки подробнее.

Как отмечалось в первой главе, авторская колонка переживает сегодня всплеск популярности и является едва ли не самым востребованным журналистским жанром, находясь в центе внимания всех участников медиарынка – как потребителей, так и профессионалов, и даже самих колумнистов, изучающих чужие тексты: анализирующих ход мыслей, берущих на заметку понравившиеся стилистические приёмы и, следовательно, улучшающих за счёт этого свой авторский навык 
.

Чтобы определиться с трактовкой понятия «авторская колонка», обратимся к опыту западных исследователей.

В частности, немецкая журналистика под колонкой подразумевает «короткое выражение мнения, которое не занимает больше одной газетной колонки. Такие колонки в большинстве своём появляются регулярно на одном и том же месте с одинаковым названием или как именные колонки одного автора»
.

Американская энциклопедия писателя определяет колонку так: «короткий газетный или журнальный материал, посвящённый какому-то узкому кругу интересов или обстоятельствам в широком смысле слова, написанный ясно и лаконично и появляющийся регулярно с обязательным указанием имени автора»
.

В своём исследовании авторской колонки мы опираемся на работу старшего преподавателя кафедры международной журналистики Санкт-Петербургского государственного университета И. С. Тимченко «Авторская колонка в современных СМИ».

В частности, воспользуемся трактовкой понятия «авторская колонка», предложенной исследователем: «Колонки бывают до того разные, что неизменно вокруг них разгораются споры: настоящая вышла колонка или нет. Я придерживаюсь той позиции, что все авторские материалы, которые публикуются с определённой периодичностью, в определённом месте определённого издания, в виде вытянутой колонки и содержат оригинальный взгляд на какую-либо проблему, — колонки. Их формы, композиции, тематика и тон могут быть различными, но все их объединяет одно: за каждым таким посланием к аудитории стоит автор – думающий, смеющийся, злящийся, не верящий, играющий словами и чувствами, задевающий чувства, провоцирующий и исповедующийся
. Мы в своей работе придерживаемся того же мнения, что и И. С. Тимченко.

Необходимо отметить, что при многообразии трактовок и определений авторской колонки, сформулированных различными исследователями, ни одно из них до сих пор не стало общепризнанным, поскольку в колонке можно найти отголоски разных жанров: эссе, журналистской статьи, дневника писателя, советской передовицы и даже фельетона
.

Более того, многие исследователи задаётся вопросом, считать ли колонку самостоятельным жанром
.

Доцент Воронежского университета, кандидат филологических наук Ю. А. Гордеев отвечает на этот вопрос отрицательно: «Невозможно отнести тексты, публикуемые в колонках, к одному жанру ввиду разнообразия их внутренней формы: они явно различаются по всем применяемым обычно для идентификации жанра признакам (предмет – функция – метод)»
.

Мы в рамках исследования остановимся на мнении, высказанном на этот счёт И. С. Тимченко: «Очевидным пока остаётся только одно: прогрессирующая персонификация всех явлений и событий действительности, которая является сегодня основной тенденцией развития информационного поля, делает авторскую колонку на страницах газет, журналов, электронных порталов одним из самых востребованных медиапродуктов, вне зависимости от того, является ли он „жанром“ или неким „жанровым ассорти“»
.

Жанр колонки не был широко известен нашему читателю вплоть до перестройки. Ворвавшись в отечественную журналистику с Запада, где разделение на журналистику «фактов» и «мнений» произошло гораздо раньше, колонка буквально за несколько десятилетий уверенно ассимилировалась и вскоре мы услышали о колумнистах – «ярких публицистах, которые начали вести свои регулярные авторские колонки в известных и уважаемых СМИ»
.

Однако не все исследователи сходятся во мнении, что авторская колонка – плод западной журналистики. В частности, воронежский колумнист-практик и медиаисследователь С. С. Успенская считает, что колумнистика, появившаяся в отечественных СМИ в начале 90-х, «не была явлением для российской печати абсолютно новым»
. По мнению исследователя, российская колумнистика берёт своё начало в дореволюционной печати и литературе, когда газеты приобрели большую общественную силу, став рупорами новых политических течений и сил. Именно тогда ведущие российские публицисты – среди которых С. С. Успенская особенно выделяет имена А. С. Суворина, М. Н. Каткова, В. М. Дорошевича, А. В. Амфитеатрова, В. Короленко, Л. Андреева и М. Горького – стали образно и живо откликаться в своих передовых статьях на происходившие в стране события
.

«…В дореволюционной России были все предпосылки к появлению колумнистики, – подводит итог С. С. Успенская, – и если бы не октябрьская революция, приведшая к возникновению тоталитарного государства, в котором интерес к отдельной личности был невозможен, то, скорее всего, российская колумнистика пошла бы по тому же пути и развивалась так же плодотворно, как и в западной журналистике»
. Однако, с приходом советской власти, этот процесс был искусственно остановлен: «В Советском Союзе не было колумнистики, поскольку этот жанр по определению не мог прижиться в тоталитарном государстве», где не существовало спектра мнений, а вся печать была «партийной советской»
. Перестройка всё расставила на свои места и «как только российское общество стало более открытым, колумнистика на страницах отечественных изданий возникла сразу, быстро распространилась и прижилась»
.

Кандидат филологических наук А. Н. Потсар дополняет историю возникновения колумнистики в российском медиапространстве: «Первоначально колонка была жанром медийной политической речи, впоследствии же эта удобная для автора форма стала использоваться и при обращении к другим типам содержания, в том числе к социальной, культурной или психологической проблематике. Колонка в газетах, журналах, а позже интернет-СМИ приобрела узнаваемую жанровую структуру, наделённую рядом характерных внеязыковых особенностей: регулярная публикация в постоянной рубрике или разделе с типовым названием „Комментарии“, „Мнения“ или подобным, фотография автора и указание его социального статуса в той форме, которая представляется редакции приемлемой»
.
Сейчас в отечественной журналистике происходит расцвет колумнистики. На наш взгляд, именно колумнистика наиболее полно отражает процессы, происходящие в современном информационном пространстве. «В течении долгого времени информационная журналистика отрицала авторские колонки и даже на какое-то время смогла вытеснить их на периферию, но именно сейчас идёт процесс возвращения авторов, поскольку выработался такой механизм, что осмысление политики происходит исключительно в авторской колонке. И больше нигде. Она как бы заменяет нам парламент (потерявший гражданское значение) и гражданское общество», – отмечает С Митрофанов
.

Исходя из тематических и стилистических нюансов, И. С. Тимченко предлагает условно разделить все колонки на следующие десять групп: колонка социальная, злободневная, исповедальная, провокационная, колонка к дате, колонка-анонс, колонка-критика, гендерная, ироническая, игровая колонка
.

Каждой группе исследователь даёт подробную характеристику. Ниже мы изложим основные идеи автора в виде таблицы:

Таблица №1. Классификация авторской колонки по И. С. Тимченко

	№
	Тип колонки
	В центре внимания
	Специфические особенности

	1
	Социальная колонка
	Серьёзная социальная проблема
	1. Выполняет главную

функцию колумнитики – искоренять зло социальной безответственности и несправедливости.

2. Родственна жанру статьи,

однако в колонке не приводится спектр мнений, не высказываются все заинтересованные стороны, не даётся слово сторонним комментаторам.

3. Цели могут быть разные:

вызвать сочувствие к людям, оказавшимся в трудном положении, проанализировать чужой опыт, оценить последствия равнодушия и чёрствости, разрушить определённые стереотипы восприятия, пересмотреть какие-либо сложившиеся в обществе стандарты, в идеале – достучаться до тех, кто в состоянии что-то изменить.

	2
	Злободневная колонка
	Острая тема, о которой нельзя молчать
	1. Реакция колумниста на

самые громкие, актуальные события, имеющие широкий общественный резонанс, и так называемые тренды.

2. Автору необходимо

максимально оперативно дать свою оценку, свой прогноз, отличный мнения коллег, высказавшихся по этой теме.

	3
	Исповедальная колонка
	Так называемые вечные ценности
	1. Предельная искренность и

откровенность автора.

2. Сильный эмоциональный

отклик, ощущение сопричастности у читателя.

	4
	Провокационная колонка
	Намеренно резкие, спорные, парадоксальные суждения
	Цель – всколыхнуть общественную дискуссию, привлечь внимание к проблеме, к самой личности автора или к изданию.

	5
	Колонка к дате
	Праздник или другой любой памятный день
	1. Повод поговорить на

определённую тему, разговор о которой поднимать в другой день неуместно.

2. Важно найти тот

эмоциональный и смысловой диапазон, который ещё не был задействован коллегами.

	6
	Колонка-анонс
	Краткая презентация журнального номера
	Как правило, обращение к читателям от лица главного редактора, предваряющее номер.

	7
	Колонка-критика
	Зло, имеющее конкретное лицо и даже конкретное имя (конкретный объект критики)
	1. Цель – открыто разоблачить

конкретное зло, будь то врач, чиновник или госслужащий.

2. Автор колонки, как правило,

находится в оппозиции к власти.

3. Стилистика текста

подчёркнуто резкая, ясная,

без двусмысленных интонаций и аллегорий.

	8
	Гендерная колонка
	Непростые взаимоотношения представителей противоположных полов
	Тематика богата фактурным материалом и глубоким смыслами.

	9
	Ироническая колонка
	Всё что попало в поле авторского зрения
	1. Колонка фельетонного типа.

2. Скрытая насмешка над

героями, ситуацией положений, самим автором в этой ситуации.

3. Эффект насмешки рождается

при столкновении открытых высказываний автора и его персонажей и скрытого авторского смысла (подтекста), который читается между строк.

	10
	Игровая колонка
	Ребус, который автор предлагает разгадать своему читателю
	1. Заголовки осуществляют

рекламную функцию, т. е. нацелены на привлечение и удержание внимания.

2. Логичное полотно

повествования довольно резко обрывается парадоксальными высказываниями.

3. Задуманная автором игра слов

(каламбур) перерастает в игру смыслов.

4. Автор стремится удивить

читателя, заставляет его разгадать ребус, получить информацию к размышлению и заодно развлечься – посмеяться, удивиться, возмутиться, перечитать, не веря своим глазам.


В название каждой группы И. С. Тимченко вынесла доминантный признак колонки, однако, отмечает исследователь, «он не исключает наличие в тексте и тех признаков, которые стали основополагающими для колонок других групп. Например, злободневная колонка может быть одновременно и ироничной, и социальной. Но названа мною злободневной из-за того, что поднятая в ней тема являлась актуальной в период создания колонки, была на слуху в обществе и вызывала у читателей самый живой отклик и интерес»
.

А. Н. Потсар придерживается мнения о том, что колонка, ставшая в последние годы одним из «наиболее популярных журналистских жанров, парадоксальным образом нарушает законы журналистского творчества», поскольку «чаще всего публикуется без существенного вмешательства редактора» 
. Таким образом, рассуждая о принципе коллективности журналистского творчества, который распространяется на колонку в меньшей степени, чем на другие тексты, опубликованные в одном и том же издании, исследователь в своей работе «Трансформация жанровой структуры колонки под влиянием политического дискурса» предлагает условно поделить всю колумнистику на несколько разновидностей
:

1. Редакционные колонки, публикуемые без подписи в рубрике «От

редакции» или за подписью аналогичного содержания, выражающие консолидированное мнение редакционного коллектива по какому-либо вопросу.

Для таких колонок свойственно: редуцирование авторского начала; коллективный, а не индивидуальный стиль; невозможность установить признаки индивидуального стиля.

Примеры можно встретить в «Ведомостях», «Газета.ru», «Деловом Петербурге» и ряде других изданий.

1. Редакторские колонки, принадлежащие чаще всего главному редактору или редактору раздела.

Авторство таких колонок идентифицировано, текст выражает индивидуальное мнение и несёт в себе черты индивидуального стиля.

Как правило, колонка главного редактора открывает номер журнала, формируя у аудитории образное или оценочное представление о повестке дня.

2. Колонки специально приглашенных авторов, которые известны как профессионалы речи или как эксперты в той или иной области: политики, экономисты, представители бизнеса, науки, искусства.

«Именно непрофессиональная колумнистика наряду с блогосферой оказывает существенное влияние на жанровую структуру колонки»
, – считает исследователь.

Таким образом, исследователь отмечает важную для нашего исследования тенденцию развития современных СМИ: формирование «нового коммуникативного пространства, доступ в которое становится открыт для самых разных участников»
. Профессиональный журналистский текст больше не занимает главенствующей роли в медиасреде, основное внимание современной аудитории сфокусировано на мнении экспертов из разных областей: политиков, бизнесменов, госслужащих, представителей науки и искусства.

Отечественная журналистика последних десятилетий «взрастила» немало талантливых колумнистов. Об одном из них – пожалуй, самом известном и востребованном на данный момент – главном редакторе «Русского пионера» Андрее Колесникове – пойдёт речь в следующем параграфе. На примере его колонок мы покажем, какие специфические черты имеет современная авторская колонка.

2.3. Андрей Колесников как автор, редактор и колумнист
Ранее мы проанализировали феномен литературного иллюстрированного журнала «Русский пионер», рассмотрели жанр авторской колонки и разработанное И. С. Тимченко деление колонок на десять групп. Пришло время выделить ключевые специфические черты, присущие современной авторской колонке на примере текстов одного из ведущих отечественных колумнистов Андрея Колесникова.
Андрей Иванович Колесников (род. 8 августа 1966 года) – специальный корреспондент ИД «Коммерсантъ» с 1996 года и исполнительный директор «Коммерсантъ-Холдинга» с 2012 года, главный редактор журнала «Русский пионер» с 2008 года. Автор двенадцати книг, лауреат национальной премии «Элита», обладатель премий «Золотое перо России» за 2004 и 2007 годы, номинант премии Сахарова.

Свой путь в журналистику Колесников начал ещё в шестом классе – писал для районной газеты «Путь к коммунизму». Школьные опыты были столь успешны, что принесли ему первую премию конкурса «Навстречу шестидесятилетию СССР». Поступив на факультет журналистики МГУ им. М. В. Ломоносова, продолжил карьеру журналиста в многотиражном издании Института физики высоких энергий города, газете «Ускоритель», а также сотрудничал с «Московской правдой» и «Московскими новостями», пока в 1996 году не перешёл в газету «Коммерсантъ» в качестве специального корреспондента.

В 2000 году вместе с Наталией Геворкян и Натальей Тимаковой выходит книга Колесникова «От первого лица», представляющая собой многостраничный диалог с новоизбранным президентом Владимиром Владимировичем Путиным. Успех книги приводит к тому, что Колесников начинает работать в числе журналистов, постоянно освещающих деятельность Президента Российской Федерации, так называемого «кремлёвского пула». Его тесная работа с президентом находит отражение в целом ряде последующих книг и статей, представляющих собой летопись наиболее интересных событий в работе первого лица страны, описание щекотливых ситуаций, подмеченных зорким журналистским оком
. Одна за другой выходят книги «Я Путина видел!» (2004), «Меня Путин видел!» (2005), «Владимир Путин. Между Европой и Азией» (2005) и другие. За один только 2005 год было издано пять книг о президенте. Тогда же выходит книга «Первый украинский. Записки с передовой», в которой даётся попытка анализа политической ситуации на Украине, повлекшей за собой так называемую «Оранжевую революцию».

Ничто не способно укрыться от взора опытного журналиста: «Колесников предельно внимателен к совершенно незначительным, а порой даже мелким, но обязательно смешным деталям. Он их буквально коллекционирует, чтобы затем создать комический образ официального лица или события. И получается, благодаря комическому снижению, что пишет он не про политиков, а про обычных людей, на короткое время наделенных властью»
. Подробные репортажи Колесникова ценны, прежде всего, тем, что подобных им не создаёт ни одно СМИ.

Сам автор так отзывался о своей работе с главой государства: «Несмотря на то, что президент всегда в центре внимания и что он постоянный герой новостей, мы по-прежнему не знаем, с кем мы имеем дело. Путин всё время ускользает от нас. Кажется, что вот-вот мы его раскусим, но опять происходит что-то такое, что меняет наши представления об этом человеке. Как получается, что обшество доверяет человеку, который остается для него закрытым? Что стоит за этим: особенности личности президента, который способен обаять не только отдельно взятого человека, пришедшего к нему на приём в Кремль, а и целый народ? Или ещё что-то?»
.

Отойдя на время от политической темы, Колесников издаёт книгу об Олимпийских играх в Турине «Олимпийские игрища» (2006), а также «Отцеводство. Пособие для взрослеющих родителей» (2007) – книга, посвящённая его детям, Маше и Ване. В 2008 году, в разгар кризиса, Колесников публикует книгу о новом президенте – Дмитрии Анатольевиче Медведеве «Раздвоение ВВП. Как Путин Медведева выбрал». Тогда же журналист становится главным редактором журнала литературного иллюстрированного «Русский пионер», специализирующегося исключительно на авторском контенте, что вдвойне парадоксально для Колесникова как выходца из «Коммерсанта» – кузницы «блестящих авторов безавторской журналистики»
, по меткому определению А. Мирошниченко. «Подхватив» глобальный медиатренд на авторскую журналистику, Андрей Колесников и его журнал «Русский пионер» стали «сигналом» для российской журналистики «растить» авторов и сыграли ключевую роль в развитии на отечественном медиарынке тренда на авторскую журналистику.

Между тем, работа в «Коммерсанте» с появлением «Русского пионера» для Колесникова не прекращается. 2009 год выходом книги «Фарс-мажор. Актёры и роли большой политики» – скорее сборник курьёзных историй, баек и случайных фраз из блокнота журналиста, работающего в кремлёвских стенах, нежели серьёзная аналитика.
Второй книгой, изданной на основе журналистских записок Колесникова стала «Тачки, девушки, ГАИ» (2010), в качестве героев которой выступили люди, встреченные автором за время его поездок по стране, что ещё раз доказывает талант журналиста найти тему для публикации буквально во всём.

За годы работы Андрей Колесников зарекомендовал себя как профессионал своего дела: бескомпромиссный, логичный, ироничный. «Он пишет по-своему, не пытаясь подстроиться под язык „ширнармасс“, использует те слова, которые считает нужными, не стараясь найти им понятную замену. Некоторые его выражения могут даже шокировать: „вогоружившись идеями чучхе“, „в свете последних вестей с правоохранительных и кремлёвских полей политической аэрации“, „мужской кортеж с понтярным джипом сопровождения“, „освоить бабки“»
, ( отзывается о публикациях журналиста А. Н. Тепляшина, которая посвятила часть своей работы «Жанры и формы комического в современной российской периодике» анализу творческого своеобразия А. Колесникова. По наблюдениям исследователя, журналист «часто пишет о явлениях, системах и структурах как о живых персонажах нашей жизни: „Государство меня не нашло. Не смогло вступить со мной в переписку. Его карающая длань не дотянулась до моего почтового ящика“; „Всепобеждающий тендер может сыграть злую шутку с политиками-мужчинами“. Таким образом тяжёлая экономическая и политическая информация понятнее и ближе простому читателю и не позволяет потерять интерес к тексту»
.

Кроме того, А. Н. Тепляшина отмечает другой, довольно интересный и своеобразный, приём автора, который «можно охарактеризовать как игру с читателем. Он часто задаёт загадки, описывая того или иного узнаваемого персонажа, не называя его имени, оставляя эту возможность читателю. Создаётся эффект запрещённости, секретности происходящего, будто нельзя называть что-то прямо, говорить о чём-то вслух. Буквально сразу читатель понимает, что, разумеется, это всего лишь игра, и никакой преступности в творчестве Колесникова нет. Но дело уже сделано: читатель прикован, ему интересно»
.
Автор широко использует в своих текстах неожиданные эпитеты, метафоры и другие выразительные средства, с помощью которых «разбавляет сложные терминологические конструкции: „экономический бандитизм“, „финансовые изнасилования“, „обвал пирамиды невыполненных обещаний“, „ширнармассы“»
.
Помимо высокой концентрации комического в текстах колумниста, исследователь отмечает их особую художественную форму: «Колесников владеет искусством проявления, выявления сущностного, образного смысла, таящегося в объективно наблюдаемых фактах, реалиях политики. Приёмы подобного выявления у Колесникова чрезвычайно многообразны. Колесников любит прибегать к еле заметному пародированию, к ироническому остранению, создаваемому иногда традиционно художественными, „театральными“, но чаще сугубо документальными средствами – неожиданностью детали, кажущейся иронической усмешкой самой судьбы»
.
В 2009 году выходит сборник А. Колесникова «Весёлые и грустные истории про Машу и Ваню», включающий 123 колонки.

В сборнике, структурированном по годам, Андрей Колесников пишет о взаимоотношениях со своими детьми – сыном, дочерью и уже взрослым сыном от первого брака. Фиксируя мельчайшие подробности их взросления, заметные лишь внимательному взору любящего родителя, автор предстаёт в книге честным и правдивым.
Несмотря на искренность и – в некоторых случаях – высокую степень откровенности, ни одна из «отцовских» колонок не осталась обделённой фирменной авторской иронией и самоиронией. В качестве примера приведём полный текст колонки «Ты что, убил живую куклу?» (орфография и пунктуация автора сохранена):
Маше наконец-то исполнилось четыре года. До этого мне несколько раз казалось, что ей уже исполнилось четыре года. Дело не в том, что она производила впечатление такой взрослой девочки. Просто слишком много разговоров было вокруг этого дня рождения. Месяца полтора только подарки покупали.

Это было странно вообще-то. Почему-то три Машиных года не пользовались такой популярностью. Она тогда получила красные, как и хотела, коньки и осталась удовлетворена. Мы тем более. Потом, спустя полгода, эти коньки бесследно пропали. Вместе с ними пропала Машина няня. Я не склонен связывать воедино два этих события. Но я такой один.

В этот раз все было иначе. Наученные горьким опытом, коньки мы покупать вообще не стали. Были куплены умные мальчик и девочка. Они были практически грудные и делали все, как настоящие. Абсолютно, увы, все.

Кроме того, однажды вечером, за пару ночей до дня рождения, я, внезапно расчувствовавшись, в приступе необъяснимой любви к собственной дочери и из сострадания к тому, что ее ждет в праздник (сам я день своего рождения праздновать не люблю и ритуального внимания к себе избегаю, поэтому был убежден, что очень хорошо понимаю и ее чувства по этому поводу), спросил, что она хочет получить в подарок из того, о чем еще не говорила никому на свете.

– Платьице, папа, – вздохнув, сказала Маша. – Беленькое.

Я был очень растроган. Она ведь сказала даже не «платье», а «платьице». Ну мог ли я не купить ей после этого платьице?

Как выяснилось, мог. Я не купил ей никакого платьица. Я просто забыл об этом. Признаваться в этом стыдно, но необходимо. Говорят, после покаяния сразу становится легче. Нет, не стало.

Но ночью в канун дня рождения я все-таки с ужасом вспомнил, что не купил ей платьице. Я поговорил об этом с Аленой. Разговор был тяжелым. Но под конец выяснилось, что выход все-таки, кажется, есть. Она купила Маше на всякий случай роскошную ночную рубашку. Если бы у меня в детстве была такая ночная рубашка, я бы и горя не знал.

И вот утром Маша получила в подарок мальчика и девочку и кроватку с коляской для них. Дальнейшее живо напомнило мне события двух– и четырехлетней давности, когда последовательно родились Маша и Ваня. Как только мы активировали младенцев, они начали плакать. Мы не могли их успокоить. Плакали они очень натурально, навзрыд. У меня разрывалось сердце, и я выключил обоих. Маша страшно расстроилась.

– Папа, это были живые куклы. Ты что, убил их? – спросила она.

– Почему сразу убил? – обиделся я. – Просто заставил замолчать.

– Они живые, – повторила она. – Пусть плачут. Мы их успокоим.

Я нехотя оживил как мальчика, так и девочку, чувствуя себя по крайней мере полубогом. Они сразу начали плакать, сначала тихонько, потом навзрыд. Успокоить их было невозможно. На картинке было показано, как их надо укачивать. Рекомендуемые способы перепробовали все: я, Алена, Маша, Ваня. В квартире по-прежнему стоял душераздирающий ор. К нему постепенно и уверенно присоединились голоса Маши и Вани.

– Соски тут прилагаются, – задумчиво сказала Алена, опытная мать. – Может, попробуем?

Мы засунули им во рты соски, и младенцы сначала засмеялись от удовольствия, а потом зачмокали. Потом они начали шумно и ровно дышать – во сне! Мы не верили своему счастью. Маша и Ваня ходили вокруг них на цыпочках и, видя нас, прикладывали к губам пальцы. Но мы не хуже них знали цену этой тишине и помалкивали.

Потом Маша тихонько, на ухо, чтобы не разбудить своих детей, спросила:

– Папа, ты купил мне платьице?

– Да, – сказал я. – Я купил тебе ночное платьице.

– Ночное платьице? – не поверила она.

– А ты примерь, – предложил ей я. Роскошно. Получилось!

– Мама, – закричала Маша, – у меня есть платье, в котором можно ходить ночью!

– Маша, – сказала ей мама, – ночью надо спать.

– Папа, а спать в ночном платье можно?

– Можно, – сказал я. – Это же ночное платье. Раз ночью спят, то в нем и надо спать.

С точки зрения формальной логики я ходил по лезвию бритвы.

– Папа, никогда не было у меня платья, в котором можно спать, – счастливо сказала Маша.

Перед лицом своих читателей торжественно обещаю: я больше так не буду
.

Самоирония прослеживается практически во всех колонках Колесникова. Несмотря на то, что читателю очевидно намеренное иронизирование автора над собой, именно эти тон и манера несерьёзного повествования о серьёзных вещах – залог популярности Колесникова у огромной аудитории читателей на протяжении многих лет. А. Н. Тепляшина, размышляя о самоиронии автора, пишет следующее: «Комическое снижение своего „я“, самоирония – сильный приём, подкупающий читателя»
.

По мнению А. Н. Тепляшиной, «комическое как эстетическая форма критики присутствует в подавляющем числе публицистических текстов. В мире практически всё социально осмыслено, всё значимо, всё подвергается критической дешифровке, оценке. Комическое представляет собой разновидность оценки»
. При этом, отмечает исследователь, «важно всегда помнить, что комический аспект рассмотрения предмета отнюдь не означает, что он менее важен по сравнению с другими; подобный подход порой позволяет видеть проблему даже более полно, так как предполагает амбивалентный анализ»
.

Приведём другую колонку автора «Андрей Колесников о Ване и Маше», не вошедшую в сборник, но, как и предыдущая, посвящённую теме отцовства (орфография и пунктуация автора сохранена):

В школе у моих детей есть, конечно, друзья. Причём они постоянно меняются. Ещё вчера лучшей Машиной подругой в её четвертом классе была Варя (все имена изменены в общих интересах), а сегодня её просто не существует.

То есть она, по-моему, куда-то уехала. И с глаз долой, из сердца вон. Примерно так. Может, я ошибаюсь в деталях.

У Вани всё иначе. У него, во втором классе, всё ровнее и спокойнее. Может, потому, что он уже четыре года, ещё с детского сада, занимается восточными единоборствами и к жизни и к людям вообще относится по-другому. Иногда я ловлю его на том, как он смотрит сквозь детей и, по-моему, не замечает их. И я только не хотел бы, чтобы он когда-нибудь так же посмотрел сквозь меня. Хоть раз в жизни. Хоть один только раз.

Но он любит людей, это я знаю. И люди его – тоже. Потому что попробуй плохо относиться к человеку, который хорошо занимается джиу-джитсу. Причём ещё и с таким удовольствием.

У него, как и у Маши, при этом есть друзья, за которых он в огонь и в воду, и на ледяную горку, и в кино.

И вёе это касается не только школьных подруг и знакомых.

Я Ване и Маше говорю:

– Мы идем в кино?

– Конечно! — кричат они. – Только давай пойдём, а не как обычно.

– А как обычно? – переспрашиваю я, хотя не хуже, чем они, знаю ответ. А лучше.

– Обычно ты спрашиваешь нас: мы идем в кино? Мы кричим «да-а-а!». А ты потом тихо говоришь «нет», потому что у тебя появились неотложные дела.

Маша, по-моему, готова заплакать от рассказанной ею истории. Ей, по крайней мере, очень хочется заплакать. Но она, видимо, пока не считает нужным – потому что в результате воспитательной работы, которую они ведут со мной, сохраняется шанс пойти в кино.

– Да, – добавляет Ваня, – а нас можно отложить.

Он мгновенно усугубляет эту историю до шекспировской бездны.

И мы идём смотреть «Путешествие Гулливера». Причём по пути к нам присоединяются ещё несколько детей. Вернее, их присоединяют за одну школьную перемену (вернее, за две) Маша с Ваней. В основном это одноклассники, некоторые с родителями. За одной девочкой мы заехали. В конце концов, в кинозале мы занимаем целый ряд. Целый ряд почти одних детей, жаждущих посмотреть «Путешествие Гулливера», запасшихся всем, что было в фойе опасного для жизни: чипсами, кока-колой, попкорном...

В ряду остались только два свободных места – как и во всём зале, по-моему. И тут, когда фильм уже начался, они пришли – эта пара не таких уж молодых людей. Вернее, она-то молодая, а он скорее уж лет десять как просто половозрелый. Хоть уже и темно было, но я разглядел, что других достоинств в нём, похоже, и нет. А я краем глаза сканировал пространство, потому что на мне же дети. Целый ряд.

И я заметил, конечно, что он пьян в дым, в песок, в дугу... Как могли его пропустить? Не захотели связываться? Предпочли переложить эту ношу на зрителей?

Он сразу начал очень громко разговаривать. Нет, он даже не матерился. Он просто выяснял с ней отношения. А они были запутанными. И он наконец, похоже, нашёл время распутать их, потому что он же понимал, что она от него не вырвется: он надежно занял крайнее место в ряду, припер, запер её и всех нас.

Плохо было слышно то, что происходит на экране. Да, было видно, но я, например, уже не смотрел туда. А он рассказывал ей, почему она, дура, не права по жизни. Потом он как-то вдруг ушёл в детские воспоминания, просто ухнул в них с головой.

Я сказал ему, чтобы он замолчал. Сорвалась сразу же ещё какая-то женщина из середины зала:

– Да невозможно же! Да кто же это такой!

Ей он пообещал сейчас показать.

Между тем он стал говорить тише. Но его глухой ропот был ещё невыносимей. Впрочем, он продолжался не больше полуминуты. Он перешёл на свой обычный бас. Наверное, он в какой-то момент не понял, почему он шепчет. Он, конечно, забыл все события минутной давности.

Дети сидели не шелохнувшись. Я не знаю, обращали они на него внимание или нет. Не могли, конечно, не обращать. Мне казалось, они и на меня обращают внимание.

И я встал и пошёл к нему. И чем дальше я шёл, тем отчетливей понимал, что пойду до конца. За мной были мои и не мои дети, которые потом будут гордиться мною. А я?.. Что я?.. Я должен сделать своё дело и сойти со сцены.

Или пусть меня унесут.

Очень уж он был здоровый.

Я подошёл к нему. Нагнулся и тихо, чтобы не мешать людям, которые пришли смотреть кино, сказал то, что и говорят в таких случаях:

– Ну что, выйдем?

Правда, в этом случае преследовалась ещё одна цель: мне надо было вывести его из зала.

– А? – он поднял на меня глаза с огромным трудом. – Выйти? Зачем?.. А-а-а... Да понимаешь, не встану я...

Тут вдруг сознание стало стремительно возвращаться к нему:

– А че-то ты... я смотрю... А может, и встану... Ща...

Он подумал и понял, видимо, что всё-таки не встанет.

– Ну и молчи тогда, – сказал я.

– Ну и помолчу, – вдруг ответил он, но потом понял, видимо, что сказал что-то не то всё-таки, и как-то безнадежно махнул на меня рукой.

Как ни странно, меня это задело чуть не больше всего. Но тем не менее меры были приняты, причем к исполнению, и я спокойно сел на своё место.

То есть что значит спокойно?! Под торжествующие взгляды детей, причём не только моих! Причём мои дети смотрели торжествующе на других детей!

В общем, мы торжествовали.

И тут он опять заговорил. Да ведь громче прежнего! У него открылось второе дыхание.

И вот пока я решал, что делать (а например, можно ведь было и охрану вызвать, чтобы его просто вывели), его девушка, воспользовавшись его мгновенным замешательством, выпорхнула из нашего ряда и улетела к выходу. Ей в этот день повезло. А так ей, конечно, не позавидовать.

Он понял это, схватил рукой воздух, понял, что это не она, и нашёл всё-таки в себе силы встать (а говорил, что никак... значит, другая причина была, во мне!), и, шатаясь, побрёл к выходу.

Он бы нашёл его в темноте, но он вдруг остановился и стал натягивать на себя куртку. Очевидно, в его корявое сознание проникла мысль о том, что он идёт на улицу, а на улице может быть холодно.

И он ещё минут пять пытался сначала надеть, а потом застегнуть куртку, и так ему было тяжко, что я даже подумал, не помочь ли ему... Но он справился.

На экране Гулливер, писая, тушил корабли.

А я снова начал вести отцовскую колонку.

Потому что ещё неизвестно, что тяжелее: вести её или не вести.
Отец Андрей Колесников 
.

Самоирония, достигающая в вышеприведённом тексте максимума, – не просто художественный приём, это демонстрация «стирания» с личности автора малейшего налёта пафоса и чувства собственной значимости.

Кроме того, ирония, присутствующая в авторской колонке, порой несёт в себе тень социальной оценки действительности. «При этом мы можем наблюдать в современных средствах массовой информации всю шкалу социальных оценок, от резко неодобрительной до весьма одобрительной, выраженной с помощью иронии»
, – считает Т. С. Дроняева.

Другой отличительной особенностью колумнистики является её высокая степень искренности, граничащая с откровенностью.

Приведём пример. Завершающая колонка в сборнике – «Когда-нибудь они разберутся друг с другом сами», в которой колумнист впервые знакомит читателя со своим сыном от первого брака, – образец того, какой искренней и, более того, до болезненного откровенной может быть авторская колонка. «В Англии живет Никита, взрослый такой парень, мой сын, – как бы невзначай начинает повествование Колесников, – Мы с ним очень давно не виделись, много лет, даже очень много лет. <…> Я всё ждал, пока он вырастет, сам примет своё решение и позвонит. <…> Ваня и Маша знают, что у них есть брат. Я им много рассказывал про него. Говорил, что когда-то я был женат не на их маме, что, когда родился Никита, я был студентом и учился на журфаке <…>. Что это большой мальчик, что ему уже 22 года. И что он их брат. Я уверен, что они всё это имели право знать»
, – колумнист не избегает острой и болезненной темы смены семьи, хотя читатель понимает, какие эмоции испытывает автор – текст буквально пропитан чувством страха, робостью и чувством вины отца, не участвовавшего в воспитании сына: «Не так давно Ваня попросил у меня его телефон. Я понял, что той информации, которую они получают о нём от меня, им недостаточно. <…> У меня у самого-то рука долго не поднималась звонить Никите, как-то мне было страшно, честно говоря, не знаю даже почему, только догадываюсь. Но телефона я Ване не дал. У меня его не было. Тот, который у меня был, видимо, изменился. <…> По почте вообще лучше общаться. Можно сказать что-то, чего ты никогда в жизни вслух не скажешь. А так можно. И нужно даже»
.

Очевидно, что такие колонки непроизвольно заставляют читателя испытать эмпатию, заражают его – вне зависимости от имеющегося жизненного опыта – чувствами и переживаниями автора.

«Жизнь у Никиты меняется на самом деле стремительно, гораздо стремительнее, чем мне бы, например, хотелось. Я на расстоянии не успеваю фиксировать эти изменения»
, – то, с какой искренностью колумнист пишет о сокровенном, наводит на мысль о том, что жанр авторской колонки, возможно, способен влиять на публициста, непроизвольно вынуждая максимально раскрываться перед читателями.

Дети автора, наравне с ним, выступают героями повествования: «Утром я вылетал в Лондон. <…> И накануне вечером я спросил Ваню: “Вы приготовили Никите подарки?”.“Нет”, – прошептал Ваня. <…> “Жалко”, – я расстроился. “Я думал, у вас всё готово”. В глазах у Вани я увидел какой-то ужас. <…> “Но мы же сейчас должны ложиться спать!” – с отчаянием сказал Ваня. Они рисовали Никите полночи. <…> Не сказать, чтобы я был растроган. То есть вообще ничего не сказать. Мне хотелось плакать. Они так сосредоточенно, серьёзно и усердно занимались этим, что я чуть не разревелся, когда увидел эти рисунки»
.

Максимально сосредоточившись на внутренней боли и чувстве вины, автор достигает эмоционального пика: «Мне было очень тошно. Мне было так тошно, потому что во всём этом участвовали шестилетний мальчик, рисовавший ёлку и подарок, и восьмилетняя девочка, нарисовавшая дельфина, лодку, маленькую рыбёшку… Всё это было просто невыносимо»
.

Проанализированные материалы дают нам возможность выявить следующие ключевые черты, присущие авторским колонкам Андрея Колесникова:

1. Фирменная авторская ирония и самоирония присущи почти всем текстам колумниста и задают тон и манеру несерьёзного повествования о серьёзных вещах.

2. За счёт самоиронии автор демонстрирует отсутствие на своей личности малейшего налёта пафоса и чувства собственной значимости, что сближает его с читателем.
3. Ирония в авторской колонке часто служит инструментом социальной оценки действительности.
4. Использование личных историй автора, предельная искренность, граничащая с откровенностью – обязательные атрибуты авторской колонки, вызывающие у читателя сильный эмоциональный отклик, ощущение сопричастности.

5. Оригинальность мышления и нестандартный подход к каждой новой теме гарантируют автору преданность многочисленных читателей.
Выводы по второй главе

Проанализировав феномен литературного иллюстрированного журнала «Русский пионер», мы пришли к выводу о том, что его жанровой доминантой является авторская колонка – один из самых востребованных сегодня жанров авторской журналистики. Наше исследование жанра авторской колонки было дополнено анализом творческого своеобразия текстов одного из ведущих современных колумнистов, Андрея Колесникова, в результате чего нам удалось выявить ключевые черты, присущие жанру авторской колонки.
ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Современная российская журналистика претерпела целый ряд существенных изменений и продолжает трансформироваться в соответствии с веяниями времени. Всё это позволило говорить о возникновении новых глобальных медиатрендов, среди которых исследователи выделяют следующие:

1) ставка на журналистов с именем;

2) персонализация информации;

3) усиление роли медиа как посредника;

4) рост потребности в уникальном контенте;

5) персонификация СМИ;

6) ставка на сторителлинг;

7) возросший спрос на авторскую журналистику.

Именно авторской журналистике как одному из ключевых глобальных медиатрендов было посвящено наше исследование.

В ходе работы нами были рассмотрены основные подходы к определению понятия «авторская журналистика», представлены различные взгляды исследователей на будущее авторской журналистики в отечественной медиасреде, а также выявлены предпосылки, благодаря которым стало возможным говорить о возникновении на российском медиарынке тренда на авторскую журналистику.
Следуя поставленным задачам, мы проанализировали феномен литературного иллюстрированного журнала «Русский пионер», специализирующегося исключительно на авторском контенте.

«Русский пионер» появился на волне проникновения с глобального медиапространства тренда на авторскую журналистику. Таким образом, появление такого журнала стало, на наш взгляд, «сигналом» для российской журналистики «растить» авторов и сыграло ключевую роль в развитии на отечественном медиарынке тренда на авторскую журналистику.
Проведя краткий анализ журнала «Русский пионер», мы выделили ключевые отличительные особенности издания:

1. Целевой аудиторией журнала являются представители интеллигенции и элиты.

2. В основе концепции издания лежит миф, который объективируется на страницах журнала из номера в номер, наполняется новым содержанием и дополняется.
3. «Русский пионер» подвержен тенденции превращаться в кросс-медиа, объединяя печатное издание и полностью интерактивный интернет-портал, где представлена информация в разных форматах: аудио, видео, текст.
4. Большинство номеров являются тематическими; тема, в свою очередь, подчиняет себе все публикации, влияет на структуру издания и выступает в качестве «связующего звена», сохраняющего целостность номера.
5. Всем текстам, представленным на страницах издания, свойственна высокая степень эссеизации, многие из них являются автобиографическими или выдают себя за таковые.
6. Информационные жанры на страницах журнала сведены к минимуму: факт является лишь отправной точкой для авторских размышлений.
7. Главной жанровой доминантой «Русского пионера» на данный момент является авторская колонка.

В следующей части исследования мы сфокусировали своё внимание на авторской колонке как жанровой доминанте журнала «Русский пионер».

Обратившись ко мнению исследователей в области колумнистики, мы выяснили, что колонка переживает сегодня всплеск популярности и является едва ли не самым востребованным журналистским жанром, находясь в центе внимания всех участников медиарынка – как потребителей, так и профессионалов, и даже самих колумнистов.
Отечественная журналистика последних десятилетий «взрастила» немало талантливых колумнистов. На примере одного из них, главного редактора «Русского пионера», Андрея Колесникова, мы показали, какими специфическими чертами обладает современная авторская колонка.
Анализируя творческое своеобразие А. Колесникова, мы не смогли пройти мимо некоторых, представляющих интерес для нашего исследования, фактов его биографии. В частности, нами был отмечен тот факт, что А. Колесников является выходцем из «Коммерсанта» – кузницы «блестящих авторов безавторской журналистики»
, по меткому определению А. Мирошниченко. Как ни парадоксально, это не помешало А. Колесникову, «подхватив» в 2008 году глобальный медиатренд на авторскую журналистику и возглавив «Русский пионер», сыграть ключевую роль в развитии на отечественном медиарынке тренда на авторскую журналистику.

Нами было рассмотрено несколько колонок А. Колесникова, в том числе включённых в сборник «Весёлые и грустные истории о Маше и Ване». Проанализированные материалы позволили нам выявить ключевые специфические черты, присущие современной авторской колонке:

1. Ирония в авторской колонке часто служит инструментом социальной оценки действительности.
2. За счёт самоиронии автор демонстрирует отсутствие на своей личности малейшего налёта пафоса и чувства собственной значимости, что сближает его с читателем.
3. Использование личных историй автора, предельная искренность, граничащая с откровенностью – обязательные атрибуты авторской колонки, вызывающие у читателя сильный эмоциональный отклик, ощущение сопричастности.
4. Оригинальность мышления и нестандартный подход к каждой новой теме гарантируют автору преданность многочисленных читателей.

Таким образом, нами была достигнута поставленная в начале исследования цель рассмотреть феномен ворвавшейся в российское медиапространство относительно недавно авторской журналистики, а также реализованы теоретичексие и практические задачи исследования: обозначить современные глобальные медиатренды; рассмотреть авторскую журналистику в качестве ключевого глобального медиатренда; проанализировать феномен литературного иллюстративного журнала «Русский пионер», специализирующегося исключительно на авторском контенте; рассмотреть авторскую колонку в качестве жанровой доминанты журнала «Русский пионер»; выделить ключевые специфические черты, присущие современной авторской колонке на примере текстов одного из ведущих отечественных колумнистов Андрея Колесникова.
СПИСОК ЛИТЕРАТУРЫ

Литература

1. Акулиничев А. С. Журналы «Русская жизнь», «Русский пионер» и «Сноб»: предпосылки к выделению нового типа периодических изданий // Вестник ВолГУ. Серия 8. Вып. 11. Волгоград, 2012.
2. Гордеев Ю. А. Жанровая специфика колонки в печатных СМИ / Жанровые метаморфозы в российской журналистике: тезисы IV Всероссийской научно-практической конференции. Самара: Порто-принт, 2010.
3. Дроняева Т. С. Фасцинативные сигналы в информационном тексте // Публицистика и информация в современном обществе: сб. ст./ под общ. ред. Г. Я. Солганика. М., 2000.
4. Коломиец В. П. Медиасреда и медиапотребление в российском обществе // Социологические исследования. М.: Российская Академия наук, 2010. № 1.
5. Кройчик Л. Е. Система журналистских жанров // Основы творческой деятельности журналиста / Под ред. С. Г. Корконосенко. СПб.: Общество «Знание», 2000.
6. Прохоров Е. П. Введение в теорию журналистики: учеб. для студ-в ВУЗов, обуч-ся по напр и спец-ти «Журналистика» / Е. П. Прохоров. М.: Аспект Пресс, 2003.
7. Тепляшина А. Н. Жанровая модель авторской журналистики // Журналистский ежегодник. Томск, 2015. № 4.
8. Тепляшина А. Н. Жанры и формы комического в современной российской периодике. СПб.: Изд-во С.-Петерб. гос. ун-та, 2006.
9. Тимченко И. С. Авторская колонка в современных СМИ: учеб.-метод. пособие / И. С. Тимченко. СПб.: Филологический ф-т СПбГУ, 2011.
10. Успенская C. С. Колумнистика – новое или хорошо забытое? // Средства массовой информации в современном мире. Молодые исследователи: Тезисы докладов VI межвузовской научно-практической конференции студентов и аспирантов. Под ред. Л. П. Громовой. СПб., 2007.
11. Успенская C. С. Личное мнение автора в колонке // Материалы международной конференции «Мультимедийная журналистика Евразии-2009: стратегический PR, спортивный маркетинг, медиапроекты в инновационном формате развития СМИ Востока и Запада». Казань: Казанск, 2009.
12. Чупринин С. Русская литература сегодня. Жизнь по понятиям. М.: Время, 2007.
Источники
1. 5 идей о том, что делать редактору после прочтения // Журналист. 2017. URL: http://jrnlst.ru/content/5-idey-o-tom-chto-delat-redaktoru-posle-prochteniya-issledovaniya-o-mediapotreblenii.
2. Амирханова Г. Медиатренды будущего: новые источники доходов и концепция 5 экранов // Новый репортёр. 2012. URL: http://newreporter.org/2012/06/20/mediatrendy-budushhego-novye-istochniki-doxodov-i-koncepciya-5-ekranov/.
3. Гришин А. Сторителлинг: исчерпывающее руководство // Редактор. Журнал для авторов, сценаристов, копирайтеров и журналистов. 2014. URL: https://www.editor.ru/storytelling-missing-manual/.
4. Колесников А. Андрей Колесников о Ване и Маше // Коммерсант. 11.03.2011. URL: https://www.kommersant.ru/doc/1598793.
5. Колесников А. Когда-нибудь они разберутся друг с другом сами // Весёлые и грустные истории про Машу и Ваню. 2009. URL: https://www.e-reading.club/chapter.php/144741/28/Kolesnikov_-_Veselye_i_grustnye_istorii_pro_Mashu_i_Vanyu.html.
6. Колесников А. Репутация стоит больше, чем зарплата в журнале // OPENSPACE.RU. 2009. URL: http://os.colta.ru/media/paper/details/14023/?expand=yes&view_comments=all#expand.
7. Колесников А. Ты что, убил живую куклу? // Весёлые и грустные истории про Машу и Ваню. 2009. URL: https://www.e-reading.club/chapter.php/144741/28/Kolesnikov_Veselye_i_grustnye_istorii_pro_Mashu_i_Vanyu.html.
8. Коломина В. В. Современные тенденции развития авторской журналистики в контексте Интернет-пространства // Вестник Чувашского университета. Чебоксары, 2007. URL: https://cyberleninka.ru/article/v/sovremennye-tendentsii-razvitiya-avtorskoy-zhurnalistiki-v-kontekste-internet-prostranstva.
9. Лавникевич Д. Главные тренды современных масс-медиа: попытка обзора // Портал Radio.ru. 2015. URL: http://www.radioportal.ru/news/glavnye-trendy-sovremennyh-mass-media-popytka-obzora.
10. Лонгрид: формат для «длинного чтения» // Проект «Новый репортёр». 2015. URL: http://newreporter.org/2015/04/03/longrid-format-dlya-dlinnogo-chteniya/.
11. Медиакит журнала «Русский пионер» // ruspioner.ru URL: http://ruspioner.ru/files/presentation/mediakit_rus.pdf.
12. Митрофанов С. Эфэсбэзация страны или сегдашнии фобии авторов? // Портал «СМИ.ру». URL: http://www.smi.ru/print/?id=20691.
13. Мирошниченко А. Авторство нельзя скопипастить // Портал «Слон». 2010. URL: https://republic.ru/future/avtorstvo_nelzya_skopipastit-239492.xhtml.
14. Новая книга журналиста «кремлёвского пула» о Путине // Правда.ру. 2004. URL: https://www.pravda.ru/culture/literature/news/09-12-2004/48958-putin-0/.
15. Обухов Н. 10 правил сторителлинга // Theoryandpractice.ru. URL: http://special.theoryandpractice.ru/storytelling.
16. Потсар А. Н. Трансформация жанровой структуры колонки под влиянием политического дискурса // Электронный научный журнал «Медиаскоп». № 1. 2012. URL: http://www.mediascope.ru/node/1023.
17. Путин В. В. Адреналин // Русский пионер. № 5(17). Ноябрь-декабрь 2010. URL: http://ruspioner.ru/cool/m/single/3328.
18. Путин В. В. Жизнь такая простая штука и жесткая // Русский пионер. № 4(55). Май 2015. URL: http://ruspioner.ru/cool/m/single/4655.
19. Путин В. В. Почему трудно уволить человека // Русский пионер. № 9. Июнь-июль 2009. URL: http://ruspioner.ru/cool/m/single/1999.
20. Тимченко И. С. Возвращение авторской журналистики // Журналист. 2017. URL: http://jrnlst.ru/vozvrashchenie-avtorskoy-zhurnalistiki.
21. Тулупов В. В. Уроки журналистики для начинающих. Словарь понятий и терминов. // Научно-культурологический журнал. № 12(300). 2015. URL: http://www.relga.ru/Environ/WebObjects/tgu-www.woa/wa/Main?textid=4395&level1=main&level2=articles.
22. Яковенко И. Авторская журналистика не умрёт под давлением новых цифровых технологий // Проект «Медиакритика». 2016. URL: http://mediakritika.by/article/3631/igor-yakovenko-avtorskaya-zhurnalistika-ne-umret-pod-davleniem-novyh-cifrovyh.
23. Column // Writer’s Encyclopedia. URL: http://www.writersmarket.com/encyc/c.asp.
24. Kolumne // Wikipedia, der freien Enzyklopadie. URL: http://de.wikipedia.org/wiki/Kolumne.
25. Martín-Górriz Alfredo. Curso para ser columnista // Lecciones de Periodismo Independiente XI. URL: http://www.lapaginadefinitiva.com/television/leccionespi/11.htm.
26. Weyler, Kerstin. Online-Journalismus. Ein anderer Journalismus? / Kerstin Weyler, Robert Ingo Maurer. 2001. URL: http://www.mediasprut.ru/jour/beitraege/d-webjour.shtml#91.
«Русский пионер»





Андрей Колесников





Авторская журналистика –глобальный медиатренд





Мода на авторскую журналистику в России








� Об этом см.: 5 идей о том, что делать редактору после прочтения // Журналист. 2017. URL: http://jrnlst.ru/content/5-idey-o-tom-chto-delat-redaktoru-posle-prochteniya-issledovaniya-o-mediapotreblenii (дата обращения: 21.01.2018).


� Амирханова Г. Медиатренды будущего: новые источники доходов и концепция 5 экранов // Новый репортёр. 2012. URL: http://newreporter.org/2012/06/20/mediatrendy-budushhego-novye-istochniki-doxodov-i-koncepciya-5-ekranov/ (дата обращения: 28.01.2018).


� Лавникевич Д. Главные тренды современных масс-медиа: попытка обзора // Портал Radio.ru. 2015. URL: http://www.radioportal.ru/news/glavnye-trendy-sovremennyh-mass-media-popytka-obzora (дата обращения: 29.01.2018).


� Лавникевич Д. Главные тренды современных масс-медиа: попытка обзора // Портал Radio.ru. 2015. URL: http://www.radioportal.ru/news/glavnye-trendy-sovremennyh-mass-media-popytka-obzora (дата обращения: 29.01.2018).


� Об этом см.: Коломиец В. П. Медиасреда и медиапотребление в российском обществе // Социологические исследования. М.: Российская Академия наук, 2010. № 1. С. 58.


� Чупринин С. Русская литература сегодня. Жизнь по понятиям. М.: Время, 2007. С. 146.


� Кройчик Л. Е. Система журналистских жанров // Основы творческой деятельности журналиста / Под ред. С. Г. Корконосенко. СПб.: Общество «Знание», 2000. С. 129.


� Кройчик Л. Е. Система журналистских жанров // Основы творческой деятельности журналиста / Под ред. С. Г. Корконосенко. СПб.: Общество «Знание», 2000. С. 125-167.


С. 135.


� Тимченко И. С. Авторская колонка в современных СМИ: учеб.-метод. пособие / И. С. Тимченко. СПб.: Филологический ф-т СПбГУ, 2011. С. 8.


� Об этом см.: Гришин А. Сторителлинг: исчерпывающее руководство // Редактор. Журнал для авторов, сценаристов, копирайтеров и журналистов. 2014. URL: https://www.editor.ru/storytelling-missing-manual/ (дата обращения: 19.02.2018).


� Там же.


� Об этом см.: Обухов Н. 10 правил сторителлинга // Theoryandpractice.ru. URL: http://special.theoryandpractice.ru/storytelling (дата обращения: 19.02.2018).


� Лонгрид: формат для «длинного чтения» // Проект «Новый репортёр». 2015. URL: http://newreporter.org/2015/04/03/longrid-format-dlya-dlinnogo-chteniya/ (дата обращения: 19.02.2018).


� Успенская C. С. Личное мнение автора в колонке // Материалы международной конференции «Мультимедийная журналистика Евразии-2009: стратегический PR, спортивный маркетинг, медиапроекты в инновационном формате развития СМИ Востока и Запада». Казань: Казанск, 2009. С. 98.


� Тимченко И. С. Возвращение авторской журналистики // Журналист. 2017. URL: http://jrnlst.ru/vozvrashchenie-avtorskoy-zhurnalistiki (дата обращения: 17.03.2018).


� Martín-Górriz Alfredo. Curso para ser columnista // Lecciones de Periodismo Independiente XI. URL: http://www.lapaginadefinitiva.com/television/leccionespi/11.htm (дата обращения: 17.03.2018).


� Мирошниченко А. Авторство нельзя скопипастить // Портал «Слон». 2010. URL: https://republic.ru/future/avtorstvo_nelzya_skopipastit-239492.xhtml (дата обращения: 19.03.2018).


� Там же.


� Мирошниченко А. Авторство нельзя скопипастить // Портал «Слон». 2010. URL: https://republic.ru/future/avtorstvo_nelzya_skopipastit-239492.xhtml (дата обращения: 19.03.2018).


� Прохоров Е. П. Введение в теорию журналистики: учеб. для студ-в ВУЗов, обуч-ся по напр и спец-ти «Журналистика» / Е. П. Прохоров. М.: Аспект Пресс, 2003. С. 32.


� Коломина В. В. Современные тенденции развития авторской журналистики в контексте Интернет-пространства // Вестник Чувашского университета. Чебоксары, 2007. URL: https://cyberleninka.ru/article/v/sovremennye-tendentsii-razvitiya-avtorskoy-zhurnalistiki-v-kontekste-internet-prostranstva (дата обращения: 21.03.2018).


� Об этом см.: там же.


� Коломина В. В. Современные тенденции развития авторской журналистики в контексте Интернет-пространства // Вестник Чувашского университета. Чебоксары, 2007. URL: https://cyberleninka.ru/article/v/sovremennye-tendentsii-razvitiya-avtorskoy-zhurnalistiki-v-kontekste-internet-prostranstva (дата обращения: 21.03.2018).


� Там же.


� Об этом см.: там же.


� Тулупов В. В. Уроки журналистики для начинающих. Словарь понятий и терминов. // Научно-культурологический журнал. № 12(300). 2015. URL: http://www.relga.ru/Environ/WebObjects/tgu-www.woa/wa/Main?textid=4395&level1=main&level2=articles (дата обращения: 23.03.2018).


� Яковенко И. Авторская журналистика не умрёт под давлением новых цифровых технологий // Проект «Медиакритика». 2016. URL: http://mediakritika.by/article/3631/igor-yakovenko-avtorskaya-zhurnalistika-ne-umret-pod-davleniem-novyh-cifrovyh (дата обращения: 23.03.2018).


� Об этом см.: там же.


� Там же.


� Там же.


� Об этом см.: там же.


� Там же.


� Яковенко И. Авторская журналистика не умрёт под давлением новых цифровых технологий // Проект «Медиакритика». 2016. URL: http://mediakritika.by/article/3631/igor-yakovenko-avtorskaya-zhurnalistika-ne-umret-pod-davleniem-novyh-cifrovyh (дата обращения: 23.03.2018).


� Там же.


� Тимченко И. С. Возвращение авторской журналистики // Журналист. 2017. URL: http://jrnlst.ru/vozvrashchenie-avtorskoy-zhurnalistiki (дата обращения: 17.03.2018).


� Там же.


� Тимченко И. С. Авторская колонка в современных СМИ: учеб.-метод. пособие / И. С. Тимченко. СПб.: Филологический ф-т СПбГУ, 2011. С. 6.


� Об этом см.: Коломина В. В. Современные тенденции развития авторской журналистики в контексте Интернет-пространства // Вестник Чувашского университета. Чебоксары, 2007. URL: https://cyberleninka.ru/article/v/sovremennye-tendentsii-razvitiya-avtorskoy-zhurnalistiki-v-kontekste-internet-prostranstva (дата обращения: 21.03.2018).


� Тепляшина А. Н. Жанровая модель авторской журналистики // Журналистский ежегодник. Томск, 2015. № 4. С. 52.


� Там же. С. 53.


� Там же.


� Тепляшина А. Н. Жанровая модель авторской журналистики // Журналистский ежегодник. Томск, 2015. № 4. С. 53.


� Об этом см.: там же.


� Тимченко И. С. Авторская колонка в современных СМИ: учеб.-метод. пособие / И. С. Тимченко. СПб.: Филологический ф-т СПбГУ, 2011. С. 6.


� Колесников А. Репутация стоит больше, чем зарплата в журнале // OPENSPACE.RU. 2009. URL: http://os.colta.ru/media/paper/details/14023/?expand=yes&view_comments=all#expand (дата обращения: 17.04.2018).


� Медиакит журнала «Русский пионер» // ruspioner.ru URL: http://ruspioner.ru/files/presentation/mediakit_rus.pdf (дата обращения: 17.04.2018).


� Там же.


� Weyler, Kerstin. Online-Journalismus. Ein anderer Journalismus? / Kerstin Weyler, Robert Ingo Maurer. 2001. URL: http://www.mediasprut.ru/jour/beitraege/d-webjour.shtml#91 (дата обращения: 17.04.2018).


� Акулиничев А. С. Журналы «Русская жизнь», «Русский пионер» и «Сноб»: предпосылки к выделению нового типа периодических изданий // Вестник ВолГУ. Серия 8. Вып. 11. Волгоград, 2012. С. 107.


� Акулиничев А. С. Журналы «Русская жизнь», «Русский пионер» и «Сноб»: предпосылки к выделению нового типа периодических изданий // Вестник ВолГУ. Серия 8. Вып. 11. Волгоград, 2012. С. 110.


� Там же. С. 107.


� Колесников А. Репутация стоит больше, чем зарплата в журнале // OPENSPACE.RU. 2009. URL: http://os.colta.ru/media/paper/details/14023/?expand=yes&view_comments=all#expand (дата обращения: 17.04.2018).


� Путин В. В. Почему трудно уволить человека // Русский пионер. № 9. Июнь-июль 2009. URL: http://ruspioner.ru/cool/m/single/1999 (дата обращения: 19.04.2018).


� Путин В. В. Адреналин // Русский пионер. № 5(17). Ноябрь-декабрь 2010. URL: http://ruspioner.ru/cool/m/single/3328 (дата обращения: 19.04.2018).


� Путин В. В. Жизнь такая простая штука и жесткая // Русский пионер. № 4(55). Май 2015. URL: uspioner.ru/cool/m/single/4655 (дата обращения: 19.04.2018).


� Потсар А. Н. Трансформация жанровой структуры колонки под влиянием политического дискурса // Электронный научный журнал «Медиаскоп». № 1. 2012. URL: http://www.mediascope.ru/node/1023 (дата обращения: 18.04.2018).


� Потсар А. Н. Трансформация жанровой структуры колонки под влиянием политического дискурса // Электронный научный журнал «Медиаскоп». № 1. 2012. URL: http://www.mediascope.ru/node/1023 (дата обращения: 18.04.2018).


� Акулиничев А. С. Журналы «Русская жизнь», «Русский пионер» и «Сноб»: предпосылки к выделению нового типа периодических изданий // Вестник ВолГУ. Серия 8. Вып. 11. Волгоград, 2012. С. 109.


� Тимченко И. С. Авторская колонка в современных СМИ: учеб.-метод. пособие / И. С. Тимченко. СПб.: Филологический ф-т СПбГУ, 2011. С. 31.


� Об этом см.: там же. С. 11-14.


� Kolumne // Wikipedia, der freien Enzyklopadie. URL: http://de.wikipedia.org/wiki/Kolumne (дата обращения: 23.04.2018).


� Column // Writer’s Encyclopedia. URL: http://www.writersmarket.com/encyc/c.asp (дата обращения: 23.04.2018).


� Тимченко И. С. Авторская колонка в современных СМИ: учеб.-метод. пособие / И. С. Тимченко. СПб.: Филологический ф-т СПбГУ, 2011. С. 36.


� Тимченко И. С. Авторская колонка в современных СМИ: учеб.-метод. пособие / И. С. Тимченко. СПб.: Филологический ф-т СПбГУ, 2011. С. 8.


� Об этом см.: там же. С. 11.


� Гордеев Ю. А. Жанровая специфика колонки в печатных СМИ / Жанровые метаморфозы в российской журналистике: тезисы IV Всероссийской научно-практической конференции. Самара: Порто-принт, 2010. С. 22-23.


� Тимченко И. С. Авторская колонка в современных СМИ: учеб.-метод. пособие / И. С. Тимченко. СПб.: Филологический ф-т СПбГУ, 2011. С. 15.


� Тимченко И. С. Авторская колонка в современных СМИ: учеб.-метод. пособие / И. С. Тимченко. СПб.: Филологический ф-т СПбГУ, 2011. С. 16.


� Успенская C. С. Колумнистика – новое или хорошо забытое? // Средства массовой информации в современном мире. Молодые исследователи: Тезисы докладов VI межвузовской научно-практической конференции студентов и аспирантов. Под ред. Л. П. Громовой. СПб., 2007. С.98.


� Об этом см.: там же.


� Там же.


� Успенская C. С. Колумнистика – новое или хорошо забытое? // Средства массовой информации в современном мире. Молодые исследователи: Тезисы докладов VI межвузовской научно-практической конференции студентов и аспирантов. Под ред. Л. П. Громовой. СПб., 2007. С.98.


� Там же.


� Потсар А. Н. Трансформация жанровой структуры колонки под влиянием политического дискурса // Электронный научный журнал «Медиаскоп». № 1. 2012. URL: http://www.mediascope.ru/node/1023 (дата обращения: 18.04.2018).


� Митрофанов С. Эфэсбэзация страны или сегдашнии фобии авторов? // Портал «СМИ.ру». URL: http://www.smi.ru/print/?id=20691 (дата обращения: 24.04.2018).


� Тимченко И. С. Авторская колонка в современных СМИ: учеб.-метод. пособие / И. С. Тимченко. СПб.: Филологический ф-т СПбГУ, 2011.С. 36-37.


� Тимченко И. С. Авторская колонка в современных СМИ: учеб.-метод. пособие / И. С. Тимченко. СПб.: Филологический ф-т СПбГУ, 2011. С. 82.


� Потсар А. Н. Трансформация жанровой структуры колонки под влиянием политического дискурса // Электронный научный журнал «Медиаскоп». № 1. 2012. URL: http://www.mediascope.ru/node/1023 (дата обращения: 18.04.2018).


� Об этом см.: там же.


� Потсар А. Н. Трансформация жанровой структуры колонки под влиянием политического дискурса // Электронный научный журнал «Медиаскоп». № 1. 2012. URL: http://www.mediascope.ru/node/1023 (дата обращения: 18.04.2018).


� Там же.


� Об этом см.: Тепляшина А. Н. Жанры и формы комического в современной российской периодике. СПб.: Изд-во С.-Петерб. гос. ун-та, 2006. С. 157.


� Там же.


� Новая книга журналиста «кремлёвского пула» о Путине // Правда.ру. 2004. URL: https://www.pravda.ru/culture/literature/news/09-12-2004/48958-putin-0/ (дата обращения: 19.03.2018).


� Мирошниченко А. Авторство нельзя скопипастить // Портал «Слон». 2010. URL: https://republic.ru/future/avtorstvo_nelzya_skopipastit-239492.xhtml (дата обращения: 19.03.2018).


� Тепляшина А. Н. Жанры и формы комического в современной российской периодике. СПб.: Изд-во С.-Петерб. гос. ун-та, 2006. С. 158.


� Там же. С. 159.


� Там же. С. 159-160.


� Тепляшина А. Н. Жанры и формы комического в современной российской периодике. СПб.: Изд-во С.-Петерб. гос. ун-та, 2006. С. 160.


� Там же.


� Колесников А. Ты что, убил живую куклу? // Весёлые и грустные истории про Машу и Ваню. 2009. URL: https://www.e-reading.club/chapter.php/144741/28/Kolesnikov_-_Veselye_i_grustnye_istorii_pro_Mashu_i_Vanyu.html (дата обращения: 23.04.2018).


� Тепляшина А. Н. Жанры и формы комического в современной российской периодике. СПб.: Изд-во С.-Петерб. гос. ун-та, 2006. С. 197.


� Там же. С. 199.


� Тепляшина А. Н. Жанры и формы комического в современной российской периодике. СПб.: Изд-во С.-Петерб. гос. ун-та, 2006. С. 199.


� Колесников А. Андрей Колесников о Ване и Маше // Коммерсант. 11.03.2011. URL: https://www.kommersant.ru/doc/1598793 (дата обращения: 23.04.2018).


� Дроняева Т. С. Фасцинативные сигналы в информационном тексте // Публицистика и информация в современном обществе: сб. ст./ под общ. ред. Г. Я. Солганика. М., 2000. С. 202.


� Колесников А. Когда-нибудь они разберутся друг с другом сами // Весёлые и грустные истории про Машу и Ваню. 2009. URL: https://www.e-reading.club/chapter.php/144741/28/Kolesnikov_-_Veselye_i_grustnye_istorii_pro_Mashu_i_Vanyu.html (дата обращения: 23.04.2018).


� Колесников А. Когда-нибудь они разберутся друг с другом сами // Весёлые и грустные истории про Машу и Ваню. 2009. URL: https://www.e-reading.club/chapter.php/144741/28/Kolesnikov_-_Veselye_i_grustnye_istorii_pro_Mashu_i_Vanyu.html (дата обращения: 23.04.2018).


� Там же.


� Колесников А. Когда-нибудь они разберутся друг с другом сами // Весёлые и грустные истории про Машу и Ваню. 2009. URL: https://www.e-reading.club/chapter.php/144741/28/Kolesnikov_-_Veselye_i_grustnye_istorii_pro_Mashu_i_Vanyu.html (дата обращения: 23.04.2018).


� Там же.


� Мирошниченко А. Авторство нельзя скопипастить // Портал «Слон». 2010. URL: https://republic.ru/future/avtorstvo_nelzya_skopipastit-239492.xhtml (дата обращения: 19.03.2018).





PAGE  

