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Введение

 
 Актуальность исследования: «Спортивная журналистика (англ. sports journalism) – это социально значимая деятельность,  играющая важнейшую роль в функционировании спортивного движения, в обеспечении коммуникации между субъектами спортивной деятельности. Словари определяют спортивную журналистику как «одну их форм (типов) журналистики, чьей предметной областью которой является сбор, обработка, хранение и передача информации о спортивных темах и событиях»
. «Спортивные  СМИ  являются необходимым источником информации для развития спортивных дел.  Спорт является одной  из составляющих национальных культур, он влияет человеческую жизнь, моду, национальное»
 и т. д. 


«Развитие олимпийского движения и спортивного движения в мире, интерес людей к здоровому образу жизни, общенациональные программы, нацеленные на пропаганду физкультуры и спорта, делают спортивную журналистику одним из перспективных направлений СМИ. Поднятие престижа России как одного из мировых спортивных лидеров требуют внимания к проблеме по обновлению и повышению качества подготовки и переподготовки спортивных журналистов»
.


Исследователь Крылова А. А. считает, что  спортивная журналистика – «это еще и совокупность всех продуктов деятельности спортивного журналиста, предмет изучения и преподавания, а также порождаемых профессий
.


Рост спроса на спортивную информацию объясняется  профессионализацией спорта, а также журналистского   корпуса, освещающего спортивные события. Интерес к спортивным мероприятиям нередко вызывается собой подачей материала, основанного принципе  инфотеймента, сочетающего информацию и развлечения.  


Спортивный медиатекст является современной формой бытования спортивной журналистики, нуждающийся в изучении. Появление медиатекста, способствовало формированию новой системы функционирования СМИ и вместе с ней «возникновению иных подходов к структурированию и управлению информационно-смысловыми потоками»
. 


В современном мире, спортивные медиатексты играют масштабную роль в популяризации  различных видов спорта, которые отражают положительные и отрицательные стороны спортивного поведения, и  отношения общества к спорту. Тема спорта актуальна для любого времени и любого народа, поскольку является исторической памятью нации. Спорт в журналистике представляет собой «дискурсную медиасистему, через нее не только восприниматются спортивные знания,  но  авторские мысли в различных формах спортивной журналистик»
. Вопросы по жанровой, текстообразующей и другим направлениям спортивной медиасистемы, требуют актуализации, научного осмысления.
Степень разработанности темы. В российском научном наследии можно обнаружить насколько книг по истории развития спортивной журналистики, например, интерес для нашего исследования представляет книги  Эдельмана Р. и  Юрковского И. М.
 и ряда исследований молодых ученых
. Для нашего исследования интерес представляют  также научные работы по  проблемам текстообразования в журналистике, например, труды XI Всероссийской научно-практической конференции молодых ученых «Актуальные проблемы журналистики», проходившей на факультете журналистики Национального исследовательского Томского государственного университета 17 апреля 2015 г. В работах студентов, аспирантов, молодых ученых рассматриваются вопросы истории, типологии, проблематики, жанровых процессов и перспектив развития печатных и электронных СМИ.
 На темы спорта написаны учебники и учебные пособия по спортивной журналистике
. Были приняты во внимание   учебные пособия петербургских ученых С. Н. Ильченко и К. А. Алексеева 
. 

Различным  аспектам  спортивного движения посвящены книги, в которых есть разделы о СМИ
.
Появились диссертации на тему спортивной журналистики
. Методологическое значение для разработки нашей  темы имели статьи Десюка Д. В
.

 Принимались во внимание статьи о  спортивной журналистике, опубликованные  в периодической печати
. 

Базовыми для анализа  спортивных публикаций стали  работы по языку, стилистике и жанровым особенностям медиатекстов (Дускаева Л. Р., Кожина М. В., Коняева Ю. М., Редькина Т. Ю., Корнилова Н. А. и др.) 
.  В работах рассматривается диалогичность как основное качество журналистского дискурса. описываются формы и способы развертывания взаимодействия смысловых позиций в медиатекстах текстах; исследуются информационные, оценочные и побудительные речевые жанры. 
Научная новизна работы. В диссертационной работе автор предпринимает попытку выявить жанрово-стилистические особенности медиатекстов о спорте в российских традиционных и сетевых СМИ; сравнивает этапы становления китайской и российской спортивной журналистики. В научном дискурсе эта проблема  мало обсуждаемая.

Целью является изучение положения и внутренней структуры медиа-текстов о спорте.
Задачи:

– проследить эволюцию развития спортивной журналистики в России и  Китае и определить ее специфику;

– охарактеризовать  особенности  системы спортивных изданий в Китае и России; 
–  выявить функции текстов на спортивные темы в изданиях России и Китая;
– изучить подходы к теме жанровообразования в массмедиа и определить типологическую модель медиа-текстов о спорте;

– сравнить разные жанры медиатекстов по теме спорта.

– выявить художественно-выразительные средства спортивных медиатекстов.

Объект исследования: спортивные средства массовой информации России и Китая.  
Предмет исследования –  жанрово-стилистические особенности  текстов на спортивную тему в  известных спортивных изданиях России.
Методы исследования: метод сравнительного анализа, метод семантического анализа, структурно-функциональный анализ.
Эмпирической базой исследования стали медиатексты российских газет «Спорт», Sports.ru и «Чемпионат.ком»,  материалы агентства спортивных новостей «Р-спорт» и публикации на спортивном портале «Спорт-экспресс», а также медиатексты на спортивных порталах Китая – bbs.hupu.com, sports.qq.com, sports.sina.com.cn и sports.sohu.com. Дополнительно привлекались материалы информационных агентств РИА-новости и зарубежных изданий.
Положения, выносимые на защиту.

1. Спортивная журналистика – это социально значимая деятельность,  играющая важнейшую роль в функционировании спортивного движения, в обеспечении коммуникации между субъектами спортивной деятельности.

2. Спортивные  СМИ  являются необходимым источником информации для развития спортивного движения в мире, пробуждения интереса людей к здоровому образу жизни. Это делает спортивную журналистику одним из перспективных направлений СМИ.
3. Современные спортивные СМИ и в России и в Китае  развиваются по двум направлениям – реализация стратегии дигитализации прессы и создание кросс-медийного межотраслевого холдинга. Именно эти два направления стали организационной и экономической основой всей редакционной и предпринимательской деятельности.
4. Прогресс в мультимедийных технологиях, политизация спорта – все это в совокупности влияет на стилистику языка спортивных СМИ, меняется качество, угол подачи той или иной информации. Речь журналиста становится более яркой, вызывающей, иногда вульгарной, чтобы привлечь общественное внимание.
5. Речь журналиста вульгаризируется, а тексты становятся политизированными. В связи с этим необходимо изменить в целом подход к спорту как к не связанной с политикой сферой жизни и повысить уровень подготовки спортивных журналистов.

6. Спортивные медиатексты становятся более экспрессивными, спортивные обозреватели, комментаторы и репортеры позволяют использовать в своих текстах  сленги, ярко окрашенную негативную лексику.
Апробация темы. По теме диссертации опубликованы: статья «Продвижение спорта в СМИ Китая» в сборнике РИНЦ  «Современная периодическая печать в контексте коммуникативных процессов. Будущее Евразии (медийно-политический дискурс)» (№ 3(12) / отв. ред. Г. С. Мельник, Б. Я. Мисонжников, И. А. Щербо. – СПб.: С.-Петерб. ун-т, Ин-т «Высш. шк. журн. и мас. коммуникаций», 2018. – 240 с. С. 159-164); а также тезисы доклада «Взаимодействие телевидения и спорта» в сборнике «Медиа в современном мире. Молодые исследователи: материалы    16-й международной конференции студентов, магистрантов и аспирантов (15–17 марта 2017 года)  (под ред. А. С. Смоляровой; сост. А. Н. Марченко. – СПб.: С.-Петерб. гос. ун-т, 2017. – 605 с. С.404-406). Автор принимал участие в международных конференциях – В 16-й международной конференции «Медиа в современном мире. Молодые исследователи»;  в 57-й международной конференции  «Медиа в современном мире. Петербургские чтения» (19-20 апреля 2018 г.).
Структура  работы. Состоит из трех глав, 9 разделов, Введения, Заключения, Списка Литературы.
Глава 1. Система спортивных СМИ России и Китая: 
компаративистский анализ

Спорт играл во все времена ключевую роль в развитии общества и государства, служил инструментом пропаганды и мерилом уровня развития той или иной страны. В XXI в. спортивные состязания не утратили своей значимости, а напротив, интерес к спорту набирает все большие обороты, спорт становится средством политической борьбы, а так как глобализация и информационное перенасыщение подпитывают конкуренцию между ведущими мировыми державами, спортивные СМИ стараются быть более изобретательными, чтобы шагать в ногу со временем и не терять своей актуальности.

В центре внимания нашего исследования оказались спортивные китайские и российские издания. Не случайно наш выбор пал именно на печатные и аудиовизуальные СМИ о спорте, так как КНР до определенного момента оставалась изолированной страной со своими специфическими национальными особенностями, что напрямую влияло на медиасферу этого государства. То же можно сказать и о России, что налагает существенный отпечаток на особенности реализации спортивных СМИ. 

Олимпиада в Пекине, Олимпиада в Сочи,  Олимпиада в Корее, последующие спортивные события, происходящие на территории Китая и России, активное участие китайских и российских спортсменов свидетельствует о том, что некогда закрытое государство становится более открытым, меняется и стратегия освещения подобных спортивных событий, подача такого рода информации, что косвенно влияет на построение и видоизменение уже готовых бизнес-моделей спортивных изданий, в том числе журнальной узкотематической продукции.
1.1.  Особенности рынка спортивных СМИ Китая
В спортивной прессе Китая трудятся наикрупнейшие обозреватели, писатели и публицисты, устанавливающие высочайшие стандарты стереотипы спортивной журналистики. Между печатными изданиями с начала их возникновения сохраняется  конкурентность, потому что любое из них жаждет захватить рынок читателей, предопределять законы спортивной журналистики.

Известно, что спорт играет важную роль в социальном укладе жизни в Китае. Спортивные заслуги оказываются свидетельством не только достижений отдельной личности, но верности организации спортивного процесса номенклатурой.

В Китае, как и Российской Федерации, с началом финансовых реформ начало активно расти число изданий. «С 1978 г. их было 186 (в годы культурной революции ещё меньше – всего 49 при тираже 367 млн.), а в конце XXI в. выходило уже 2160 изданий»
. 

Общественные реформы в КНР привели к обновлению социального устройства, что послужило катализатором для модернизации спортивной прессы Китая. Первоначально аналитическая и фактографическая пресса стала все больше придерживаться развлекательной функции,  стала больше направленной на запросы аудитории.

Всплеск спортивной журналистики, преимущественно конвергентной, был связан с олимпиадой в Пекине. В последние годы спортивные СМИ Китая, как правило, контактируют с передовыми технологиями и опытом зарубежных стран. Олимпийские игры открыли новые возможности для развития спортивных СМИ Китая. 
Средства массовой информации Китайской Народной Республики, вводящие спорт в контекст публикаций и вещания, состоят в основном из телевидения, газет, радио и журналов. В 2000 г. интернет также стал важной формой коммуникации со стороны средств массовой информации и находится под контролем правительства Китая.

Со времени основания Китайской Народной Республики в 1949 г. и до 1980-х гг. почти все спортивные средства массовой информации в материковом Китае были государственными. Независимые СМИ начали появляться в начале экономических реформ, хотя государственные СМИ, такие как агентство Синьхуа, CCTV и People's Daily, продолжают удерживать значительную долю рынка. 

Независимые спортивные СМИ, которые действуют в КНР (за исключением Гонконга и Макао, которые имеют отдельные органы регулирования СМИ) больше не обязаны строго следовать журналистским принципам, установленным китайским правительством
. 

Несмотря на серьезный мониторинг со стороны правительства, "материковые китайские СМИ стали все более коммерческим рынком с растущей конкуренцией, разнообразием контента и увеличением числа расследований"
. Область спорта сегодня, пожалуй, является единственным направлением, которое не регулируется в полной мере правительством. 

 Средства управления  СМИ были смягчены в 1980-х гг. в период правления под руководством Дэн Сяопина, однако пока они не были затянуты после протестов на площади Тяньаньмэнь в 1989 г. контроль над ними ужесточился. В конце 1990-х годов они давление на СМИ было  снова ослаблено, когда к власти пришел  под руководством Цзян Цзэминь, но растущее влияние Интернета и его потенциал для поощрения, активизировавший инакомыслие, снова привели к более жестким правилам правительства Ху Цзиньтао
.

В настоящее время спортивные СМИ Китая сформировали совершенную систему подачи информации. Аудитория может легко воспринять мгновенную спортивную информацию через телевидение, сеть, газеты, журналы, радио и другие средства массовой информации
. Причем максимальная доля информации принадлежит до сих пор государственным СМИ. 

Сегодня большое количество центральных крупных СМИ, таких как информационное агентство «Синьхуа» или газета «Женьминь Жибао», имеют собственное направление, посвященное вопросам спорта. Как правило, на этих направлениях работают профессионалы, либо имеющие непосредственное отношение к спорту, либо назначенные благодаря достаточной своей эрудиции и профессионализму.  Специфика общекитайских СМИ проявляется в фактографической подаче информации, что сводится к фиксации достижений спортсменов, освещении новостей из мира спорта. По вещанию они близки к российским ТАСС или РИА «Новости». 

Основная масса китайских изданий сосредоточена именно в сегменте универсальных средств массовой информации. Собственно же спортивные СМИ сегодня находятся в упадке. Это связано с тем, что медиа Китая сталкиваются с большими проблемами, вызванными доминированием иностранных СМИ. Потому сегмент собственно спортивных печатных СМИ в Китае фактически не представлен. 

Несколько иначе обстоит дело с телевидением. Как известно, телевидение сегодня становится одним из самых востребованных направлений в бизнесе, благодаря чему развлекательный контент активно продвигается по подписке.

Телевизионная индустрия Китая включает в себя высокотехнологичные программы производства, передачи и покрытия. Центральное телевидение Китая  – крупнейшая и самая мощная национальная телевизионная станция в Китае. «К 1987г. две трети людей в Китае имели доступ к телевидению, в то время как сегодня в стране доступно более 3000 каналов»
.

Сегодня новости из мира спорта освещаются на таких китайских и зарубежных площадках, как  TVB, Phoenix TV, CNN, BBC World News, BBC World Service, CNBC и Bloomberg Television, причем вещание иногда подвергаются цензуре, будучи «затуманенными» во время спорных сегментов. CNN в частности, не раз отмечали, что их широковещательное соглашение в Китае включает соглашение о том, что их сигнал должен проходить через контролируемый Китаем спутник, в том числе и в области спортивных репортаже. Таким образом, китайские власти могут редактировать сегменты CNN по своему желанию.

Во время летних Олимпийских игр в Пекине всем китайским телевизионным станциям было приказано отсрочить прямые трансляции на десять секунд, что было направлено на то, чтобы дать время цензорам реагировать на случай, если демонстранты из Тибета или других территорий устроили бы политические протесты. 

Широко распространено спортивное вещание в кабельном сегменте телевидения. Кабельные системы обычно несут все каналы CCTV на китайском, который включает 4 спортивных направления, а также все каналы муниципальной, областной или региональной станции, где также освещаются спортивные соревнования локального масштаба. 

В 2008 г. в материковом Китае было более 44,5 миллионов пользователей цифрового спортивного  кабельного телевидения, в 2015 г.насчитывалось 0,9 миллиарда пользователей цифрового кабельного телевидения и 0,2 миллиарда пользователей IPTV
.

В отличие от многих операторов кабельного телевидения в других странах, которые поддерживают двусторонние режимы, кабельное телевидение Китая работает в одностороннем режиме (загрузка только без загрузки и без интерактивных услуг).

В целом, если мы будем представлять систему спортивного вещания Китая, то увидим, что оно распределяется как собственно спортивные каналы 

В таблицах представлена система спортивного вещания Китаю, где представлены сугубо спортивные издания
: 

	Имя
	Наименование на китайском 
	Год основания 
	Формат 

	CCTV-5 (Sports Channel)
	中国中央电视台体育频道
	1994
	SDTV (576i, 16:9), HDTV (1080i, 16:9)

	CCTV-5+ (Sports Events Channel)
	中国中央电视台体育赛事频道
	2008
	HDTV (1080i, 16:9)


Региональные каналы, имеющие сетку спортивного вещания:

	Anhui Television
	安徽卫视
	Anhui
	1997
	SDTV (576i, 16:9), HDTV (1080i, 16:9)

	Bedahuang Television
	北大荒农业频道
	Heilongjiang
	1997
	SDTV (576i, 4:3)

	Bingtuan Television
	兵团卫视
	Xinjiang
	2009
	SDTV (576i, 16:9)

	Beijing Television
	北京卫视
	Beijing
	1979
	SDTV (576i, 4:3), HDTV (1080i, 16:9)

	Chongqing Television
	重庆卫视
	Chongqing
	1997
	SDTV (576i, 4:3), HDTV (1080i, 16:9)

	Cross-Strait Television
	海峡卫视
	Fujian
	2005
	SDTV (576i, 16:9), HDTV (1080i, 16:9)

	Dragon Television
	东方卫视
	Shanghai
	1998
	SDTV (576i, 16:9), HDTV (1080i, 16:9)


Таким образом, спецификой китайских спортивных СМИ становится тот факт, что собственно спортивный сегмент представлен только как ТВ-вещание на государственном уровне. На всех других уровнях, исключая многочисленные «кустарные» сайты, спортивная тематика дополняет основное вещание. 

1.2. Специфика спортивных СМИ в России

Даже беглый сравнительный анализ спортивных СМИ России и Китая позволяет говорить об общности организации системы спортивных СМИ. Спортивные направления получили свое широкое распространение исторически на радио. Первые спортивные комментаторы на радио, наверное по всему миру,  были любителями самоучками. Это ремесло привлекло представителей различных областей жизни, которых интересовал спорт и новые средства коммуникации.

Парадоксально, но многих пишущих журналистов ни ранее, ни сейчас  не интересует работа в прямом эфире.  Впрочем, следует говорить о том, что со временем развития радиостанций  спортивные команды города были взяты под опеку журналистов. Освещение поединков осуществлялось как с домашних стадионов, так и с выездных матчей команды. Работа на радио с самого начала шла в режиме прямой трансляции, во время которой комментатор находился на стадионе и рассказывал о матче  в режиме «онлайн». Это первый из жанров спортивного комментария, который появился на радио, а затем перекочевал на телеэкраны.

Сегодня спортивная радиожурналистика практически прекратила свое существование, оставшись в эфире либо новостными сводками на радиостанциях, а также единственной радиостанцией Спорт FM. 

Печатные СМИ сегодня переживают в России период отмирания. Тем не менее, они все еще востребованы. Спортивные издания представлены следующими направлениями:

1. Футбол. Первый футбольный еженедельный выпуск был опубликован 29 мая 1960 г.  «В 1967 г. еженедельник был переименован в Футбол-Хоккей.  В редакционной колонке это действие  было оправдано увеличением популярности этого вида спорта»
. Во время перестройки в одной из статей было написано, что причиной смены названия было желание одного из приближенных Леонида Брежнева. Издание вышло на 16 черно-белых страницах.  В мае 2015 г. еженедельник переименовал Football-Ice Hockey, причем еженедельник начал публиковать статистику.

2. Советский спорт. Основанная 20 июля 1924 г. в Москве, это была первая спортивная газета СССР, официальный орган Государственного комитета по физической культуре и спорту СССР и Всесоюзный центральный совет профсоюзов. Одна из главных советских газет в 1975 г. «Советский спорт» была распространена в 104 странах и имела тираж 3 900 000 (в 1988 г. этот показатель увеличился более чем до 5 000 000). Имея номинальную цену в три копейки, она была доступна для всех в стране.

Советские спортивные состязания обеспечивали ежедневное освещение крупных соревнований в СССР и за рубежом, мероприятия в национальных и международных спортивных федерациях, публиковали интервью со спортсменами, тренерами и другими спортсменами и пропагандировали здоровый образ жизни. Издание освещало традиционный всесоюзный и международный хоккей на льду, легкую атлетику, волейбол, плавание, лыжи и другие турниры. В 1974 г. газета была награждена орденом Трудового Красного Знамени.

3. Спорт-Экспресс – ежедневная спортивная газета, основанная Владимиром Кучмием.  Выходит в 31 городе России, Латвии, Белоруссии, Украине, Казахстане и США. Это крупнейшая в России спортивная газета с ежедневной аудиторией более 700 000 человек.

Если говорить о ТВ, то оно занимается поставкой прямых трансляций спортивных событий. Оно функционирует по рыночным законам, где событие является товаром. Первая трансляция спортивного соревнования была проведена в 1939 г. В течение 20-ти лет телевидение вышло на лидирующие позиции на рынке новостей, значительно потеснив радиовещание и печать. Эта тенденция сохраняется и по сей день, несмотря на появление и стремительную экспансию Интернета.

С началом эпохи телевещания в спортивных отделах резко возрос штат сотрудников, прежде всего, комментаторов и репортеров. В отличие от эпохи радио, когда спортивные отделы были малочисленными, а журналисты относились к элите, телевидение привлекло огромное количество литературных работников. Очень скоро они стали практически придатком к трансляциям, во многом завися от работы продюсеров, редакторов, режиссеров и операторов.

Это привело к тому что, популярными жанрами стала работа под картинку в формате диалога, примитивные интервью во время матчей, что отмечается сегодня, когда одной из главных задач которых состоит в том, чтобы вырвать у уставшего атлета комментарий  об игре. В связи с этим в эфире возросла эмоциональность комментария, уровня безграмотности, неуместного юмора и плоских шуток. Напротив: мысль, и богатство радиовыступлений ушло на дальний план, возросло употребление различных пластов сленга, словесных клише, поскольку комментаторы сознательно подстраиваются под современную молодежную культуру и низшие слои общества, являющиеся не только массовым зрителем, но и массовым потребителем. 

Ведущими мировыми спортивными  телеканалами, которые вещают на территории России являются Sky Sports, ВВС4 (Великобритания), Canal Plus (Франция), Rai Sport (Италия), El Deportes (Испания), GOL (Бразилия), Zee Sports (Индия), CCTV5 (Китай), и др. Существуют также транснациональные телевизионные каналы, принадлежащие крупным мировым развлекательным холдингам. Такие телеканалы вещают на большинство стран, как Европы и мира. Это, прежде всего Eurosport (Франция), RTL sport (Германия), Viasat (Швеция). Спортивные трансляции важнейших соревнований проходят также на общенациональных телеканалах
. Спортивными телеканалами на территории России считаются общенациональный «Спорт» (теперь «Матч ТВ») (2004), спутниковый НТВ-Плюс (1996), а также кабельный Viasat Sport (2006). Трансляции важнейших международных спортивных событий проходят на общенациональных «Первом» и Россия.
Выводы.  Современные спортивные СМИ и в России и в Китае  развиваются по двум направлениям – реализация стратегии дигитализации прессы и создание кросс-медийного межотраслевого холдинга. Именно эти два направления стали организационной и экономической основой всей редакционной и предпринимательской деятельности.
В сфере медиабизнеса конвергенция – это смешанные бизнес-модели: работа СМИ не лишь только финансируется из муниципальных или же городских бюджетов, но и нацелена на получение дохода от платной работы, от реализации продукции аудитории. Медиакомпании ускоряют процесс сосредоточении концентрации СМИ, расширяют бизнес-возможности в широком отраслевом месте, диверсифицируют модели планирования прибыли
.

Благодаря поддержанию интереса к спортивной сфере и в самой системе массмедиа происходит постоянная трансформация как на федеральном, так и на региональном уровне: вырабатываются разнообразные концепции и модели печатных изданий, телерадиопрограмм (от общественно-политических до специализированных), удовлетворяющие потребительские запросы аудитории.

Проанализировав систему СМИ, мы пришли к выводу о том, что самым востребованным сегодня становится телевизионная журналистика, выполняющая свои функции в глобальном пространстве.
Глава 2. Эволюция спортивной журналистики
России и Китая

 2.1. Становление Китайской спортивной журналистики

Спортивная тема имеет долгую историю в Китае, в первой половине ХIХ в. западная спортивная культура стала очень популярной в Азиатском регионе, и проникла, в том числе на территорию Китая. В данный момент, олимпийское движение стало популярным, спорт активно развивался, также и спортивная пресса.

Китайская журналистика переходит на новый этап функционирования в период расцвета массовых коммуникаций. "Первым и по-прежнему популярным спортивным журналом в Китае является «Тиюйцзе» («Круг спорта») – это издание появилось в 1909 г., при последнем императоре династии Цин Сюаньтуна (Пу И)."
 В 1911 г. в Китае расцветает пропаганда спорта. "Известные китайские деятели того времени (Мао Цзэдун, Чжоу Эньлай, Чэнь Дусю, Юнь Дайин) призывали журналистов к активной пропаганде здорового образа жизни и физической культуры." 

Движение «4 мая» существенно повлияло на становление в Китае пролетарской прессы. Передовым в этой сфере являлся журнал «Силыдиннянь» («Новая молодежь»). 15 сентября 1915 г. журнал был создан по инициативе одного из основателей КПК Чэнь Дусю. Свобода, демократия, равенство, а также наука и новая литература стали направлениями, которое издание стремилось «продвигать». "Именно в этом журнале в 1917 г. Мао Цзэдун опубликовал статью «Изучение спорта», где рассматривал физкультуру с научной точки зрения."

В 1922 г. в Ките появляется новое спортивное издание – журнал «Тиюйцзикань» («Спортивный трехмесячник»), основанный американцем Мэкклоем. «Издание выпускалось в Юго-Восточном университете и сыграло заметную роль в становлении современного китайского спорта и, несомненно, в становлении спортивной журналистики Китая.»
В данный период Олимпийские игры стали одним из важных спортивных движений в мире. Китай сближался с олимпийским движением, и появилось много специальных спортивных изданий, например: «Тиюйбао», «Шанхайтиюйцзе» и т.д. Данные спортивные прессы сообщают спортивные информации внутреннего Китая. Несмотря на того, что китайская пресса «Синьвэньбао» («Новости») не является специальной спортивной прессой, но это первая китайская пресса, реализуемая сообщавшая зарубежную спортивную информацию о том, что об 11-х Олимпийских играх, организованных в Берлине в 1936 г.  Появление Китайской спортивной прессы сильно влияет на отношение народов к спорту.  «С 1936 г. Китай начал официально отправлять делегации для участия в Олимпиаде. Старый Китай трижды принимал участие в Олимпийских играх, но всякий раз терпел неудачу, однако СМИ в это время уделяют большое внимание этим событиям и оказывают значительную поддержку спортсменам»
.

Одно из самых важных изданий в истории Китая является газета «Шэньбао». Газета «Шэньбао» появилась в 30 апреля 1872 г., и выход издания прекращен в 27 мая 1949 г. Газета «Шэньбао» являлась одной из первых китаеязычных газет, она как начальный знак современной Китайской прессы. Данная комплексная газета играла важную роль в старой эпохе Китая, не только в освещении событий в городе, но и в формировании общественного мнения и культурном просвещении, в том числе информировании о спортивной жизни. В 1936 г. в период Берлинских Олимпийских игр, в газете «Шэньбао» открыли раздел «Спорт». В данный период газета «Шэньбао» публиковала спортивные новости: Статьями «Китайская спортивная ассоциация решила участвовать в Олимпиаде», «Новая эра в истории спорта – Китай участвует в Олимпиаде» и пр. Журнал обратил внимание аудитории на олимпийские события. Газета «Шэньбао» активно освещает пять видов спорта: футбол, баскетбол, плавание, велосипедный спорт и легкую атлетику. Большинство спортивных новостей в газете писалось по сообщениям радио «Би-би-си» (ВВС), поэтому ежедневно в газете публиковалось 3-4 заметки о спорте. « «Шэньбао» стала первым китайским СМИ, освещавшим Олимпиаду. Спринтер Чжун Чжэн непосредственно с места событий сообщал последние новости и успехи китайской сборной. »

  В начале ХХ в., спортивная пресса стала активно развиваться в Китае. Однако после 1936 г. в Китае началась война. В течение длительного времени в стране почти не было публикаций на спортивную тему.
2.1.1. Состояние спортивной журналистики КНР с 1949  до 2002 гг.
В 1949 г., появилась новая Китайская народная республика. В данный момент все изменились, политика, экономика, информационная сфера.  «В сентябре 1949 г. конференция по национально-политическим вопросам приняла совместный закон, определяющий роль массового спорта и дальнейшее его развитие, как одну из главных задач Национальной федерации»
. 

СМИ сыграли важнейшую роль и в становлении массового спорта. Вскоре после образования Китайской Народной Республики издания «Женьминжибао», «Гуанминжибао» сообщили о «Пекинском народном спортивном собрании», начав тем самым новый этап в истории спортивной журналистики Нового Китая. «В 1950 г. мир увидел журнал «Новый спорт» - знаковое издание. т.к. именно оно становится первым всенародный специальным спортивным журналом в Новом Китае. »
 

В 1952 г. журнал «Новый спорт» опубликовал предложение Мао Цзэдуна «развивать спорт, усиливать оздоравливать и увеличивать физическую силу тела китайского народа», поставив  цели и направления развития спорта Китайской народной республики. В этот период, все были трудно было перестроить настроение людей, не были еще созданы условия для развития спорта, в том числе не построены спортивные знание. сооружения. Журнал «Новый спорт» являлся единым источником спортивной информации, опубликовавшим большое количество зарубежной информации о спорте, стимулировал развития спорта в Китае.

Через влияние журнала «Новый спорт», спорт в Китае стал распространённым. Кроме журнала «Новый спорт», народу нужна была новая спортивная пресса, чтобы стимулировать обмен спортивной информации.  21 июля 1956 г. появилась «Спортивная газета»，была попытка опубликовать ее в Пекине. В это время Китай участвовал в 16-х Олимпийских играх в Мельбурне, поэтому появилось значительное количество информации в «Спортивной газете» обо всех  соревнованиях на этих Олимпийских играх. Из-за того, что в данный момент в Китае не было достаточно бумаги для печати, был приостановлен  выход «Спортивной газеты».

В 1958 г. «Спортивная газета» вновь начался возобновилось официальное издание и вышла первая специальная статья о спорте. В данный период появились много местных спортивных газет, как «Спортивные сообщения» или «Спортивные замети»
. Известно, что в данный  период в Китае не был высококачественного образования, мало кто специально изучал журналистику, оказалось, что в данный период китайские спортивные издания были непрофессиональными. В таблице 1 представлена картина, отражающая состояние китайских спортивных изданий, которые выходили в 1949-1966 гг.

Таблица 1. 1949–1966 гг. состояние публикации спортивной газеты

	
	Название газеты
	Организатор
	Дата первого номера
	Сюжет публикации и специальной рубрики
	История
	

	1
	Спортивная

газета
	Государственный Спортивный комитет
	01.09.
1958
	Вовремя сообщает важные новости спортивных соревновании внутри станы и за границей, рекорда спортивной оценки, событии знаменитых спортсменах  ,и важные новости в мире спорта внутри страны и за границей 
	Остановлен в 1966 из-за культурной революции в КНР
	Государственное издание

	2
	Газета Спорта Цзилинь
	Цзилинь Спортивный комитет
	01.1958
	Руководит спортивной работой, популяризует спортивное знание
	Остановлен в 1959
	Местное издание

	3
	Газета Спорта Анхой
	Анхой Спортивный комитет
	1958
	«Обучение спорта» «Научное исследование и тренировка» «Элита в мире спорта» «Фитнес» и т.д.
	Остановлен в 06.1966

Возобновлен в начале 1960, не давно опять остановлен 


	Местное издание

	4
	Газета Спорта Сычуань
	Сычуань  Спортивный комитет
	1956
	Основной представляет состояние развитии спорта в провинции Сычуань, спортивные новости внутри страны и за границей  Научный метод роста и способа тренировки долгой жизни у знаменитости 

Различные знания в прошлом и в настоящем и анекдоты

Знания гигиены физиологического связаны с спортом и бодибилдингом
	Остановлен в 1960
	Местное издание

	5
	Газета Спорта Шаньдун
	Шаньдун  Спортивный комитет
	1958
	Указание партии в пространстве спорта, пропагандирует имидж коммунистического смысла в линии фронты, проводит в движение развитии массового спорта и уровни техники спорта, для создании духовной культуры и материальной культуры социализма, создании современной услуги сильного государства социализма  
	Остановлен в 1960
	Местное издание



	6
	Голос Спорта
	Хэбэй Спортивный комитет
	1959
	
	Остановлен в 1959
	Местное издание

	7
	Газета Спорта Цзянси
	Цзянси  Спортивный комитет
	05.04.1957
	
	Остановлен в 03.09.1960
	Местное издание 


Таблица показывает, что только государственная «Спортивная газета» распространяет материалы по  всей территорий Китая, а другие местные спортивные издания не оказывают значительного влияния для развития спорта в Китае. Однако эта первая группа Китайских спортивных изданий, представляющих собой  основную  модель современных Китайских спортивных пресс.

В данный момент «Спортивная газета» включает 4 раздела. В первом разделе регулярно сообщает информацию о Мао Цзэдуне, приводит его высказывания : У президента Мао Цзэдуна и президента Ким Ирсена были переговоры в Ухане, после переговоров президент Мао Цзэдун и президент Ким Ирсен вместе посмотрели концерт
.

Второй и третий раздел сообщают информацию о спортивных соревнованиях внутреннего Китая, например: «В столице была конференция о спортсменах», «Сегодня будет всенародный баскетбольный финальный матч» и т.д. Еще публикуют научную информацию о спортивных навыках: «Как повышать скорость бега?», «Как правильно играть в баскетболе?»
.

Четвертый раздел газеты «Спортивная газета» представляет собой зарубежную спортивную информацию, в нем открылась рубрика, которая называется «Человек». В рублике «Человек» постоянно публикуют информацию о зарубежных спортсменах: Когда увидите Ли Владимира, вы узнаете, что он тяжелоатлет. У него низкий рост, широкие плечи, сильные руки. В этом году Ли Владимир побил самый молодой рекорд  - поднял  штангу в 325 Кг на  соревнованиях в  Узбекистане.
 

Таким образом, в данный период Китайские не профессиональные спортивные издания  пишут спортивные новости, но мало сообщают информации спортивных соревнований, а профессиональные издания больше сообщают о знаниях и навыках спорта, выступают как научные спортивные издания.
  В 1966 г. трагические события ознаменовали начало в Китае «культурной эволюции». Группа молодежи, главным образом студенты и старшеклассники, до смерти забила трех пекинских преподавателей. За этим последовала целая волна убийств, избиений и репрессий наиболее образованных членов китайского общества. Целью этой революции было заявлено избавление от буржуазных элементов и восстановление истинных идеалов социализма. «В этот период прекращается деятельность многих СМИ, закрываются также и спортивные издания (например, «Спортивная газета»). Таким образом, происходит регресс в развитии китайской журналистики, который не обошел стороной и спортивную журналистику. »

В период «культурной революции» деятельность многих СМИ была прекращена, в том числе «Спортивной газеты», и в том, что касалось развития журналистики, также спортивной, страна откатилась далеко назад.
Таблица 2. Созданные или возобновлённые после культурной революции газеты (в КНР)

	Номер
	Название Газеты
	Дата (Учредительский номер/Возобновлен)

	1.
	«Спортивная газета»
	Возобновлен в 01.01.1974

	2.
	«Спортивная газета Хэйлунцзян»
	Учредительский номер в 01.1977

	3
	«Спортивная газета Цзилинь»
	Возобновлен в 18.07.1981

	4
	«Спортивная газета Аньхой »
	Возобновлен в 03.1980

	5
	«Спортивная газета Сычуань»
	Возобновлен в 03.1980

	6.
	«Спортивная Газета Шаньдун »
	Возобновлен в 05.07.1982

	7.
	«Спортивная Еженедельная Газета»
	Учредительский номер в 01.1981

	8.
	«Болельщик»
	Учредительский номер в 02.07.1985

	9.
	«Спортивный Журнал»
	Учредительский номер в 08.1988


	10.
	«Голос Спорта»
	Возобновлен в 1984

	11.
	«Спортивная Газета Ганьсу »
	Учредительский номер в 02.1980

	12.
	«Спортивная "Times"»
	Учредительский номер в 05.01.1985

	13.
	«Газета Мира Спорта»
	Учредительский номер в 08.11.1985

	14.
	«Спортивная Газета Цзянси »
	Возобновлен в 07.1981

	15.
	«Спортивная Газета Хэнань »
	Учредительский номер в 01.1985

	16.
	«Футбол»
	Учредительский номер в 01.1980


  В 1976 г. «культурная революция» закончилась, национальные силы поднимались, спорт развивался, Олимпийская игра открылась для Китая, народы испытывали нужду в получении  все большего числа сообщений о спорте. Из такой тенденции, увеличивалась численность газеты в Китае. В 1978 г. существовало 186 газет, а в 1986 г. увеличилось их число до 1574 газет. Численность спортивных газет также изменилась, с 1978-1986 гг., их число увеличилось с 7 до 21, однако до 1991 г. уменьшилась на 16
.
2.1.2. Формирование современной спортивной журналистики КНР в 1992-2017 гг.

Масштаб развития деятельности газеты год за годом расширяется, по мере того, как рыночная экономика развивалась. Количество функционирующих газет по всей стране увеличивается, растут прибыли от рекламы, и валовой национальный продукт (ВНП) является прямо пропорциональным. Спортивная газета развивается как один из типов газеты. Рыночная экономика имеет очень сильное влияние на распространение спортивных СМИ, вливала новую жизненную силу в распространение спортивных СМИ и заставляла поднять качество средств массовой информации и произведений в медиапространстве, чтобы эффективно искать спасительный выход существования и развития. В 1993 г. государство четко причисляет спортивные СМИ к восемнадцатой основной отрасли в сфере услуг (общее название для вспомогательных отраслей, отраслей сферы обслуживания для производственных отраслей, потребительской сферы). Содержание спортивных СМИ постепенно обновляется по трем направлениям: Олимпийские игры, которые  принесут славу, всенародный фитнес, и перевод на промышленную основу. После этого, содержание спортивных СМИ кроме профессионального спорта, физического воспитания в школах и университетах, спорт в обществе, все-таки добавили спортивно-экономические СМИ. В 29 сентябре 1993 г., «Китайская спортивная газета» открыла раздел «Спортивный рынок» материалы  выходили  в пятницу по два раза в месяц. В специальным разделе специального выпуска «Жизнь» также есть большой объем материалов, касающихся спортивного потребительского рынка. Итак, спортивно-экономические СМИ имеют свои периодические регулярные основные полосы.

Новый виток пропаганды здорового образа жизни и физической культуры происходит в Китае в 1995 г. Именно тогда Государственный Совет публикует программу с выдвижением новых требований, задач и мер по развитию массового спорта.  Эта программа не только нашла поддержку у китайского общества, но и поставила национальный спорт на один уровень с международным массовым спортом. 

Целью этой государственной программы являлось становление спорта как социальной деятельности. Субъектом – китайский народ, а в частности молодое поколение и дети. Для этого Государственным управлением по делам спорта к программе было внесено дополнения, относительно массового спорта. «Согласно им, каждый гражданин должен как минимум один раз в день заниматься каким-либо видом спорта, знать как минимум два варианта повышения уровня своего здоровья и ежегодно проходить медосмотр. »

В этот период спортивная пресса распространилась по всему Китаю
. С 1992-2002 г, численность спортивных пресс увеличивалась с 16 до 44.
Таблица 3. Спортивная пресса КНР 1992–2002 гг.
	Номер
	Название газеты
	Полоса
	Место издания
	Цикл изданий

	1.
	«Спортивная газета Сычуань»
	2 части 4 разделы
	Чэнду
	Вторник

	2.
	«Спортивная газета»
	2 части 4 разделы
	Чунцин 
	Понедельник

	3.
	« Китайская Спортивная газета»
	2 части 4 разделы
	Пекин
	Воскресение 

	4.
	 «Шахматно-картежная Еженедельная Газета»
	4 части 8 разделов
	Пекин
	Понедельник

	5.
	«Спортивная оперативка»
	4 части 16 разделов
	Пекин
	Вторник

	6.
	«Еженедельная Газета  Спортивных Извлечении »
	4 части 8 разделов
	Пекин
	Понедельник

	7.
	«Газета Китайского Футбола»
	2 части 4 разделы
	Пекин
	Понедельник

	8.
	«Спортивная газета Нового Народа»
	4 части 8 разделов
	Шанхай 
	Понедельник

	9.
	«Болельщик»
	4 части 8 разделов
	Тяньцзинь 
	Понедельник

	10.
	«Спортивная Мир»
	4 части 4 разделы
	Шэньян
	Понедельник

	11.
	«Футбол»
	2 части 4 разделы
	Шэньян
	Понедельник

	12.
	«Спортивная Еженедельная Газета» «Спецраздел Ловить Рыбу»
	4 части 4раздела
	Нанкин
	Понедельник

	13.
	«Газета Облавных Шашках»
	4 части 4 раздела
	Ухань
	Понедельник

	14.
	«Еженедельная Газета Мир Спорта»
	4 части 8 разделов
	Чанша 
	Понедельник

	15.
	«Современная Спортивная газета»
	2 части 4 разделы
	Гуанчжоу
	Понедельник

	16.
	«Спорт Гуанчжоу»
	4 части 4 разделы
	Гуанчжоу
	Понедельник

	17.
	«Спортивная Справка»
	2 части 4 раздела
	Гуанчжоу
	Вторник

	18.
	«Спорт Молодежи»
	2 части 8 разделов
	Пекин
	Вторник

	19.
	«Спортивная газета Ганьсу»
	4 части 4 раздела
	Ланьчжоу
	Понедельник

	20.
	«Спортивная Журнал»
	4 части 16 разделов
	Шанхай
	Вторник

	21.
	«Голос Спорта»
	4 части 8 разделов
	Шицзячжуан 
	Понедельник

	22.
	«Газета Спортивного Вестника»
	2 части 2 разделы
	Хэфэй 
	Понедельник

	23.
	« Газета Футбол»
	4 части 16 разделов
	Гуанчжоу
	Вторник

	24.
	«Спортивная еженедельная  газета Мира»
	4 части 8 разделов
	Пекин
	Понедельник

	25.
	«Культурная Газета Цигун»
	4 части 8 разделов
	Сиань 
	Понедельник

	26.
	«Новость спортивного мира»
	4 части 8 разделов
	
	Понедельник

	27.
	«Спортивный Журнал»
	4 части 8 разделов
	Шанхай
	Понедельник

	28.
	«Экстренное Сообщение Мир Спорта »
	4 части 8 разделов
	
	Понедельник

	29.
	«Крупный рынок спорта »
	4 части 8 разделов
	Пекин
	Понедельник

	30
	«Спортивные  извлечения»
	4 части 8 разделов
	Пекин
	Понедельник

	31.
	«Спортивный Салон»
	2 части 4 разделы
	
	Понедельник

	32.
	«Спортивная газета Пролива»
	2 части 4 раздела
	Фучжоу 
	Вторник

	33.
	«Мир Пинг-понг»
	4 части 8 разделов
	Тяньцзинь 
	Понедельник

	34.
	«Еженедельная Газета Футбола»
	4 части 4 разделы
	Далянь
	Понедельник

	35.
	«Спортивная газета Шаньдун »
	4 части 4 разделы
	Цзинань
	Понедельник

	36.
	«Спортивная газета Хэнань»
	4 части 4 разделы
	Чжэнчжоу
	Понедельник

	37.
	«Спортивная газета Гуйчжоу »
	4 части 4 разделы
	Гуйян
	Понедельник

	38.
	«Газета Цигун»
	4 части 4 разделы
	Гуйян
	Понедельник

	39.
	«Газета Мира Спорта»
	2 части 4 разделы
	Ханчжоу 
	Понедельник

	40.
	« Газета Шахматно-картежного»
	4 части 4 разделы
	Ухань 
	Понедельник

	41.
	«Газета Спортивной Жизни»
	4 части 8 раздеов
	Шицзячжуан 
	Понедельник

	42.
	«Международная Газета Цигуна»
	2 части 4 раздела
	Хэфэй
	Понедельник

	43.
	«Газета Китайской Филателии»
	2 части 4 разделы
	Пекин
	Понедельник

	44.
	«Газета Филателии»
	4 части 8 раздеов
	Шаньси 
	Понедельник


Известно, чем у издания более краткий цикл, тем лучше его эффективность. Большинство из этих спортивных изданий относятся к еженедельнику, такое решение зависит от исследования спортивного рынка. Спортивные газеты «Китайская спортивная газета», «Болельщик», «Футбол», «Спортивная еженедельная газета» и т. д. оказали большое влияние для развития спорта, наиболее наглядно это появилось, когда в Китае появилось футбольное объединённое состязание. В данный период «Китайская Спортивная газета» побила все рекорды тиража – 800000 экземпляров
. 

Спорт сильно стимулировало развитие спортивной прессы в Китае, требования  к спортивной прессы увеличивалось день за днем, неслучайно данный периодом называют «золотой период спортивной прессы». 

2.2. Эволюция спортивной журналистики России

    Современные разработки в спортивной отрасли, в том числе технологические усовершенствования во многих аспектах, включая технологии освещения событий, требуют новых практических навыков, умений и компетенций, которые осваиваются и развиваются спортивным журналистом. В этой связи особое внимание будет уделяться языку спортивной журналистики. 

Одна из главных проблем современной спортивной журналистики – это компетентность самих журналистов, их способности в освещении событий, к анализу, комментированию. В процессе эволюции современного спортивного журналистского языка доминируют постоянные усовершенствования методов освещения спортивных событий, которые обусловлены, в том числе, преобразованиями языкового кода. 

ХIХ век: зарождение спортивной журналистики в России

Спортивная журналистика в России зародилась как часть специализированной периодики. Одним из первых спортивных изданий в России можно считать «Еженедельник для охотников до лошадей», который выходил в Москве в 1823—1827 гг. По словам Брокгауза и Ефрона, «это первое издание в России, посвященное лошадиному спорту»
. Журнал стал первым спортивным специализированным изданием.

Этот спортивный журнал издавался «попечением генерал-лейтенанта и кавалера П. Цорна», как было указано на титульном листе. Павел Иванович Цорн, как свойственно редакторам 19-го века в России, выступал и издателем, и автором. В связи с этим его можно считать первым универсальным спортивным журналистом в России. 

«Еженедельник...» служил интересам военных кавалеристов, публиковал статьи, посвященные искусству верховой езды, давал советы по уходу за лошадьми, помещал сообщения о скачках
. Распространялся журнал исключительно по подписке. Первоначальное количество подписчиков составляло 54 человека.

Первый этап становления российской спортивной журналистики, который начался с выходом «Еженедельника…», продлился примерно до второй половины 80-х гг. XIX в. В этот период главную роль в спортивной периодике играют специализированные журналы, прежде всего, об охоте и конном спорте. Они поддерживались на государственном уровне, потому что имели военное значение. 

Конец XIX, начало XX в.
Специализированная спортивная печать XIX –  начала XX вв. была составным элементом системы печати того времени, формировалась и существовала в ее русле в соответствии с общими тенденциями.

В начале нового столетия в спортивной прессе появилось бизнес-комментирование, которое с тех пор стремительно развивалось как новый сектор журналистики.

Одним из первых изданий, в котором довольно регулярно печатали материалы о спорте, была «Северная пчела» Фадея Булгарина. По мнению такого исследователя как Петр Столпянский, «само слово «спорт» было введено в наш язык в 1851 г. редактором тогдашней «Северной пчелы» Булгариным»
.

По данным исследователей, в дореволюционной России в разные годы издавалось около 200 спортивных газет и журналов, но большинство из них выходили незначительными тиражами и существовали не дольше 1–2 лет. 

В. С. Родиченко отмечает, что «количественный и качественный рост спортивной журналистики связаны в первую очередь не с развитием спорта в целом, а с развитием системы спортивных соревнований»
. 

Серьезным шагом вперед в развитии спортивной прессы стало в этот период появление первого универсального спортивного издания в 1887 г. Журнал назывался «Охотник». Издавал его владелец частной типографии Мориц Нейбюргер. На титульном листе журнала было обозначено: «Еженедельный иллюстрированный журнал, посвященный всем отраслям спорта»
.

Большой вклад в развитие российской спортивной прессы внесли и знаменитые журналисты. «Король репортажа» Владимир Гиляровский проявил себя в том числе и в спортивной журналистике. Он выпускал «Журнал спорта», который считался одним из лучших коннозаводско-спортивных журналов. Сын известного Алексея Суворина Борис Суворин издавал журнал «Конский спорт», который был самым популярным в своем сегменте до начала Первой мировой войны.

Важную роль сыграла другая часть спортивной периодики, так называемая «малая пресса» – специальные информационные листки, которые давали важную информацию на тотализаторе. Именно в конце XIX в. спортивная журналистика стала частью мировой культуры СМИ. Появился новый тип журналистских спортивных материалов – отчеты о скачках и боксерских матчах. Такие листки выходили вплоть до 1917 г. во многих городах России: «Скаковой листок», «Беговой листок», «Скаковая книжка», «Спортивный листок».

Однако главная роль на рынке спортивной прессы принадлежала универсальным или общеотраслевым спортивным изданиям. Самые успешные из них: «Русский спорт», «К спорту!». Общая пресса, как правило, ограничивалась сообщениями о бегах, скачках, результатами чемпионатов по французской борьбе и шахматно-шашечными отделами
.

Пиком расцвета спортивной прессы до революции принято считать 1913 г., когда количество изданий достигло 45 наименований.

В целом исследователи выделяют следующие типы спортивных изданий Российской империи:

1. Конно-заводские спортивные («Газета коннозаводчиков и любителей лошадей» 1874–1888 гг., «Журнал спорта» 1898–1905, «Конный спорт» 1907–1917 гг.);

2. «Малая» пресса» («Спорт и фавориты сегодня» 1908–1917 гг.);

3. Охотничья спортивная периодика («Псовая и ружейная охота»);

4. Издания, посвящённые шахматам и шашкам;

5. Пресса о водных видах спорта;

6. Пресса о велоспорте;

7. Пресса автомобильного спорта. «В этой группе сложился совершенно четкий вид изданий, задачей которых было ознакомление читателей с конструкциями автомобилей»
. Основные жанры – статьи, обзоры выставок, презентации технических новшеств, исторические очерки и практические рекомендации. Объём издания примерно 40-100 страниц, публиковалось много рекламы.

8. Издания, посвященные автомобилизму и воздухоплаванию. («Воздухоплаватель», Петербург, 1880–1883 гг.) Цель издания была: способствовать развитию воздухоплавания и авиации, путём обмена опытом.

9. Пресса, посвящённая общим вопросам физического развития («Гимнастика», «Физическое образование и спорт», «Вестник Русского Сокольства» (спортивно-патриотическое движение)).

10. Издания, посвящённые тяжёлой атлетике («Сила и здоровье», «Геркулес»);

11. Общеотраслевые спортивные издания (еженедельник «Спорт», «Русский спорт», « К спорту!»);

12. Пресса, посвящённая тем видам спорта, которые по ряду причин своего исторического развития не завоевали значительного количества периодических изданий («Голубиный спорт», «Лыжный спорт», «Коллекционирование марок», «Теннис»)
.   

Для данного периода характерна следующая особенность: притом, что количество текстов о спорте достаточно велико, сам спорт остается «второстепенной» темой
. Тема спорта сопутствует основному действию –  решению  бытовых проблем, проведению досуга, получению знаний, навыков.
В 1914 г., в период начала Первой мировой войны, количество спортивных изданий стало сокращаться. «По специальной прессе больнее всего ударили подорожание типографских услуг, отсутствие на рынке качественной бумаги, затруднения с получением и печатанием фотографий, уход на фронт многих сотрудников»
. Кроме того, так как сегмент спортивной прессы был довольно узкоспециализированным, то в качестве журналистов, издателей становились спортсмены, которых в первую очередь призывали в армию. 

К февралю 1917 г. в России выходило всего полутора десятка изданий, которые зачастую выходили в урезанном формате. В октябре 1917 года в связи с историческими событиями спортивная журналистика в России временно остановила свое развитие. 

Спортивные комментарии в период преобладания радиовещания

Массовый интерес к спорту возник во всём мире в конце ХIX – начале XX в. Стали развиваться командные виды спорта, одиночные (тяжёлая и лёгкая атлетика), вело- и автогонки. 
Если раньше спорт концептуализировался через понятие развлечения, зрелища, искусства, то в 1920–30-е годы он воспринимался сквозь призму идеологии, политики, рассматривался как фактор строительства нового человека и социалистического государства
. Спортивные издания 1920—1930-х годов можно разделить на несколько групп: 

1. универсальная спортивная периодика («Спортивный листок» (1922), «Вестник физической культуры» (1922–1929), «К спорту» (1922), «Спорт» (1922), «Динамо» (1923–1933);

2. узкоспециализированная спортивная периодика (основные тематические сегменты: издания по конному спорту, по шахматам, по рыболовству,  по автомобилизму и другие); 

3. производственно-физкультурная спортивная пресса («Наш спорт»);

4. спортивная пресса «ГТО» («Будем готовы к труду и обороне» 1933); 

5. художественно-спортивная периодика («Искусство и физкультура» 1925—1926)
.

Главной газетой, которая предназначалась для спортсменов и людей, увлекающихся спортивной тематикой, был «Красный спорт». Первый выпуск газеты вышел в июле 1924 г. Издание было преобразовано из другой газеты – «Известия спорта». Газета выходила раз в неделю, а с 1925 г. должна была выходить 2 раза в неделю, однако соблюдать эту периодичность не всегда удавалось. В 1928 г. газета временно перестала выходить. Лишь в 1933 г. газета вновь стала выходить раз в неделю. С 19 марта 1946 г. газета была переименована в «Советский спорт» и издавалась дважды в неделю (со 2 июля 1957 г. – ежедневно) на 8 полосах, а с 1 января 1969 г. – большим форматом на четырех полосах. 

В 1920-30-е годы основными темами газеты были: организации физического воспитания на производстве, в учебных заведениях, в армии, в добровольных спортивных обществах и организациях. Цель таких материалов была – раскрыть социальное значение социальное значение физической культуры и спорта, их роль как неотъемлемой части в формировании облика советского человека.

Настоящий взрыв спортивная периодика прошла в 1922 г. и продолжила активно развиваться в последующие годы. В истории спортивной прессы 1920–30-х годов можно выделить несколько периодов:
1. 1922–1929 гг. – становление спортивной прессы.

2. конец 1929–1934 гг. – смещение акцентов со спортивной на физкультурную тематику, политизация спорта; появление прессы «ГТО» с идеалом человека физически сильного, способного к высокопроизводительному труду и защите Отечества; расцвет прессы пролетарских спортивных обществ, развитие производственно-физкультурной прессы шахт, заводов, фабрик, колхозов, тракторных станций. 

3. конец 1934–1939 гг. – постепенный упадок спортивной прессы
. Главными жанрами спортивной периодики того времени были:

1. информационные заметки: «Футбольный матч СССР — Франция»; 

2. информационные обзоры с элементами аналитики: «Московские легкоатлеты перед поездкой за границу», «Русские легкоатлеты и велосипедисты во Франции»; 

3. пропагандистские статьи: «Шесть лет красного спортивного Интернационала»; 

4. спортивно-медицинские статьи: «Физическая культура как лечебное средство», «Сердце и спорт», «Вредно ли заниматься тяжелой атлетикой?» «Кому вредно заниматься физкультурой?», «Спорт и туберкулез», «Физкультура и профзаболевания»; 

5. юморески: «О молодых, о старых», «Высоко сидящий иностранец» Эпштейна; 

6. фельетоны: «Шютом по голу. Чемпионада»;

7. хроникальные заметки;

8. аналитические статьи: «Как вовлечь широкие рабочие массы в физкультуру», «Нам нужен стадион», «Физкультура на селе»; 

9. шаржи: «Городской шашечный чемпионат»
.

Важным пропагандистским элементом в развитии физкультурно-спортивного движения становится  физкультурный комплекс ГТО («Готов к труду и обороне») Комплекс был введен в 1931 г. Нормативы ГТО были разными для каждой возрастной группы граждан. Комплекс ГТО стал частой темой на страницах газет и журналов. Эта тема стала продолжением традиций 1920-х гг. уделять особое внимание прикладному значению физкультуры в военной и производственной сфере.

Кризис печатной периодики о спорте во многом связан с усиливающейся ролью радио как нового средства массовой информации.

Радиовещание было первым этапом развития спортивного комментария как жанра, при этом самыми популярными стандартами вещания были такие форматы, как радиодискуссия, радиорепортаж и радиогазета. Именно неспособность зрителей наблюдать за спортивным событием во многом определила стиль и специфику спортивного журналистского языка того времени.

Речь репортера должна была быть очень иллюстративной и красочной, с высоким темпом и интенсивностью сообщаемой информации и универсальностью стилистических инструментов и экспрессивностью, чтобы помочь достичь ключевой цели комментария. Комментатор должен был следить за каждым действием спортсменов, выразительно сообщать об этом зрителям и находить время для получения необходимой справочной информации.

Основоположником комментаторской профессии в отечественном футболе считают Вадима Синявского. Вокруг Синявского всегда ходило множество слухов. Самый главный из них – комментатор во время своих радиоэфиров любил придумывать у микрофона
. Отчасти эти слухи подтвердились в эпоху начинающегося телевидения. На экране зрители стали слышать Синявского заметно реже. Когда перед глазами у болельщиков была картинка, придумать что-то в пределах комментаторской кабинки было невозможно.
           На данном этапе СМИ раскрывают гуманизм и эстетичность спорта через аналитические материалы. Спорт в них является не просто элементом социокультуры, а субъектом выполнения высокой гуманистической миссии, отражающейся в принципах справедливой игры
. Спорт признан влиятельным элементом в воспитании личности независимо от того, какую роль он играет в жизни человека – профессиональную или досуговую.

Спортивные комментарии в период развития телевидения

На следующем этапе возможности радиовещания были дополнены форматами телевизионных репортажей, которые фактически превратили аудиторию в сторонников и участников спортивных мероприятий в реальном времени.

Становление и развитие системы крупных международных соревнований, в том числе Олимпийских игр, чемпионатов мира и Европы, велосипедных и автомобильных гонок различного статуса, в немалой степени способствовало развитию различных форм и видов электронного вещания
. Телевидение в период между дв умя мировыми войнами только начинало входить в спортивную журналистику. Первая спортивная телевизионная программа была показана в Японии 17 февраля 1931 г. В ней рассказывалось о бейсбольном матче.

Первые эксперименты в спортивном репортаже в СССР относятся к 1933 г., когда режиссер Александр Разумный  и спортсмен, футболист и хоккеист, Валентин Гранаткин пытались рассказать о футбольном матче, разыгранном в Москве. Игра снималась на «немую» кинопленку. Гранаткин комментировал ее за кадром. Однако главным изъяном такого репортажа стало то, что он транслировался на другой день после матча. 

В 30–40-е гг. XX в. спорт оказывался вне сферы внимания телевидения по нескольким причинам. Во-первых, возможности показа спортивных трансляций были ограничены – общий план был недоступен, а обходиться одним крупным планом при показе спортивных событий невозможно. Такая проблема разрешилась только с переходом на электронное вещание. Во-вторых, в СССР тогда не была освоена техника внестудийной съемки.

«Первая внестудийная передача (не считая ряда технических экспериментов), осуществленная с помощью ПТС, состоялась 29 июня 1949 г., когда телезрители смогли наблюдать первый прямой телевизионный репортаж со стадиона «Динамо», где у микрофона работал В. Синявский, а за режиссерским пультом, руководя двумя съемочными камерами, — И. Зарайцев. В тот день встречались между собой лидеры советского футбола послевоенных лет — «Динамо» и ЦДКА. Спортивные репортажи и стали основным видом внестудийных передач в 50-е гг. прошлого века, сыграв значительную роль в развитии телевидения и расширении его аудитории в нашей стране»
.

Спортивные трансляции стали первыми репортажами на советском телевидении, которые комментировались в эфире. Другие репортажные съемки, концерты, митинги и прочие, начали комментировать гораздо позднее. Спортивный репортаж на телевидении многое унаследовал от радиорепортажа. 
Практика привлечения спортсменов и тренеров к комментированию репортажей стала одной из особенностей советской спортивной тележурналистики. «К штатному комментатору телевидения прибавлялся специалист, который не был знаком с телевизионной техникой, но обладал необходимой глубиной знаний для качественного комментирования своего вида спорта»
.

В период Холодной войны роль спорта в качестве средства агитации и пропаганды советского образа жизни возросла. Спортивные победы на международном уровне все чаще использовались как  идеологическое оружие для демонстрации своего преимущества и превосходства. Лидерство на международных соревнованиях стало теперь идеологической целью
.  Специализированная спортивная пресса должна была обеспечивать всестороннюю поддержку советским спортсменам.  

Одним из жанров телевизионной спортивной журналистики, который стал популярен в советский период, стала утренняя гимнастика. С 1954 г. дважды в месяц по воскресеньям выходила «Передача об утренней гимнастике». Комплекс упражнений, показываемый в этой передаче, затем в течение двух недель транслировался также по радио. «С 1974 г. уроки гимнастики на телевидении обрели самостоятельность и независимость от выпусков гимнастики на радио и выходили уже каждый день вплоть до 1996 г»
.

Кроме утренней гимнастики и спортивных сюжетов в ежевечерних выпусках «Новостей» в самом конце выпуска перед сводкой погоды, на центральном ТВ стали появляться отдельные специальные спортивные передачи. В 1957 г. появилась ежемесячная передача «Физкультура и спорт», в которой были интервью, проблемные выпуски, выступления и лекции на физкультурно-спортивные темы, сюжетные и портретные очерки, познавательные и критические материалы.

«В 60-е гг. XX в. раз в неделю по понедельникам выходила еженедельная передача «Спортивная неделя», имевшая обзорный характер»
.

Не уступал московскому телевещанию и Ленинград. На Ленинградском телевидении с помощью ПТС транслировались различные спортивные события, например, открытие спартакиады Ленинграда со стадиона им. Кирова (1956), передача «Вольная борьба» — трансляция поединка борцов полутяжелого веса (1956), программы «Спортсмены Ленинграда навстречу фестивалю» (1957) и «60 лет русского футбола» (1959)
. Выходили и, так называемые, телевизионные журналы, которые были направлены на популяризацию физической культуры и спорта среди молодежи.

Первая спортивная аналитическая передача «Итоги футбольного сезона 1959 г.» вышла в 1959 г. Автором и ведущим ее был Георгий Саркисьянц.

«В целом, в 60-е гг. XX в. спортивное вещание на двух советских центральных и всех местных каналах достигло того объема, который сохранялся и в период застоя, и в эпоху перестройки — вплоть до крушения СССР и Гостелерадио»
.

Уже в то время были видны первые попытки интерактивности и конвергентности. В 60–70-е гг. XX в. к телевизионным трансляциям часто подключались радиослушатели. За 15 минут до окончания трансляции футбольного или хоккейного матча по Центральному телевидению к эфиру подключалась аудитория радиостанции «Маяк». 

Значимым этапом в освоении жанровых возможностей телевизионной журналистики относительно спорта стала программа Центрального телевидения «Футбольное обозрение (ФО)». Она еженедельно выходила в эфир, начиная с 1981 г. Первыми ее ведущими были Владимир Маслаченко и Владимир Перетурин. За основу структуры программы был взят зарубежный опыт (преимущественно западных стран) аналогичных телепроектов, посвященных футболу. Жанр обозрения полностью соответствовал творческим, информационным и зрелищным задачам отечественного проекта.
 «Мощным толчком к развитию спортивного телевещания стало проведения XXII летних Олимпийских игр в Москве в июле — августе 1980 г., где особое внимание уделялось подготовке комментаторов»
. Олимпиада по советскому телевидению транслировалась в максимальном объеме. 
Спортивная журналистика в настоящее время

Современная система спортивных СМИ

Исследователь спортивной журналистики Е. А. Войтик выделяет в структуре спортивных онлайн-СМИ следующие виды:

1. интернет-газеты (sports.ru);

2. интернет-журналы («Мото» – журнал о мотоциклах и мотоспорте moto.zr.ru, «Fightsnews.ru"» – журнал о боксе)

3. вебблоги (sportblog.ru);

4. дайджест
.
В современных условиях стремительного технического развития средств коммуникации большую роль играют онлайн-трансляции. «С учетом растущего интереса потенциальной аудитории к спорту как социально-культурному феномену со стороны различных целевых групп можно говорить об определенных перспективах использования сети Интернет как канала распространения оперативной спортивной информации. Конкурентное преимущество подобного способа наблюдения за спортивным событием – режим реального времени»
.

Исследователь Е. А. Войтик предлагает свою типологию онлайн-трансляций, исходя из их структурно-содержательных особенностей
:

1. Текстовые. Сейчас составляют около 80% всех видов онлайн-трансляций. Этот вид трансляций встречается на сайтах спортивных команд, клубов, спортивных букмекерских контор. Есть два ее подвида: краткие (представляющие только текущий счет или результат и время, прошедшее после начала соревнования) и полные версии.

2. Аудио: собственные интернет-трансляции и трансляции спортивных соревнований на радиостанциях, имеющих вещание в сети Интернет.

3. Видео:

— фрагментарная (основанная на архивированных материалах), которая показывает наиболее яркие моменты конкретного соревнования или матча;

— прямые и архивированные (архив сохраняется непродолжительный период времени);

— собственные трансляции (встречаются крайне редко, так как требуют существенных организационных, финансовых и технических затрат).

Современные спортивные журналисты активно используют веб 3.0 для распространения своего контента. Среда веб 3.0. характеризуется увеличением роли социальных сетей. «В эпоху Веб 3.0 контент ресурсов зачастую напрямую зависит от его посетителей»
. Р. Л. Гутцайт, говоря о возможностях новой интернет-системы, рассказывает про опыт телеканала НТВ Плюс Футбол: «На сайте телеканала действует специализированный форум «Футбол», темы и наполнение которого определяют пользователи. Именно «продвинутостью» подготовленной аудитории определяется разнообразие поднимаемых тем и глубина их обсуждения. Ввиду большого интереса аудитории к комментаторам телеканала на сайте действуют конференции и блоги ведущих спортивных журналистов НТВ Плюс Футбол… Конференции и блоги оснащены опциями комментирования и оценки, благодаря чему пользователи могут выставлять рейтинги публикуемым журналистским материалам, присоединяться или не соглашаться с мнением автора. Спортивный журналист в интернет-среде оттачивает профессиональные навыки, совершенствует аргументацию, что способствует  итоге созданию более качественного телепродукта»
.

Возможности Веб 3.0 используют и другие телеканалы, например «Матч ТВ». В эфире программ «Все на Матч» или «Континентальный Вечер» журналисты используют социальную сеть «Вконтакте» для выявления общественного мнения через опрос. Другой спортивный канал КХЛ ТВ использует Твиттер в эфире программы «Игротека», в которой через социальную сеть любой желающий, используя определенный хэштег, может задать интересующий вопрос или поделиться мнением. «Данные «интерактивы» позволяют зрителю быть непосредственным участником передачи, а в некоторых случаях и задавать ей новый ход развития»
. 

Сайт Sport.ru пошел дальше в использовании социальных сетей. На сайте можно не просто читать  и оставлять комментарии, но и добавлять свои новости в специальный раздел. Внутри сайта есть также отдельная платформа для различных пользовательских блогов «Трибуна». Главная особенность сайта – возможность появления пользовательского материала на странице тематического раздела или даже на главной странице.
Прогресс в мультимедийных технологиях не только позволил повысить стандарты освещения спортивных мероприятий, но и определил новые требования к профессиональной журналистской подготовке. Современный журналист должен быть профессионалом и владеть широким спектром специальных инструментов в своей работе для наиболее эффективного освещения спортивных событий. Эта миссия в значительной степени подразумевает профессионализм спортивного журналиста в студии и перед камерами в прямом эфире, с привлечением различных средств массовой информации для обработки и освещения спортивных новостей в частности и спортивной информации в целом
.

Должное внимание следует уделить соответствующим инициативам по обучению, знаниям и повышению квалификации, призванным дать спортивному журналисту набор соответствующих теоретических и практических знаний и навыков в следующих областях:

1. Язык и культура говорения, включая свободное владение соответствующей специальной спортивной терминологией, в том числе сленговые термины;

2. Социальные, правовые, экономические и политические предпосылки развития спортивной журналистики; 

3. Медиаиндустрия, в том числе традиционные и социальные СМИ и интернет-источники, специализирующиеся на услугах спортивного освещения.

Штатный корреспондент телерадиокомпании «Матч ТВ», отметил следующее: «Спортивный журналист должен быть достаточно осведомлен как в тематическом плане, так и за его пределами, чтобы быть хорошо информированным в соответствующих ключевых экономических, социальных и политических вопросах».

Как правило, респонденты из журналистского и спортивного сообществ считают, что современный спортивный журналист должен следить за событиями в предметной области и постоянно совершенствовать свои профессиональные знания и навыки.

Все это требует больших усилий от журналиста. Чтобы быть профессионалом, ему необходимо:

1. Найти наиболее эффективные средства, чтобы сообщить, дать комментарий, проанализировать спортивную информацию;

2. Разработать и усовершенствовать свой индивидуальный стиль;

3.  Уметь стимулировать и поддерживать интерес аудитории к видео.

«Чем шире опыт и чем выше универсальность индивидуальности спортивного журналиста, тем выше роль его фирменного стиля в том, как сообщается информация»
.

Кроме того, индивидуальный стиль репортажа спортивного журналиста во многом зависит от редакционной политики и общей стилистики средства массовой информации, на которое он работает. Некоторые средства массовой информации требуют от журналистов быть очень конкретными в освещении информации и избегать «игры в слова», чрезмерных эмоций и некоторых других языковых особенностей. Другие СМИ могут наоборот уделять первоочередное внимание анализу, личным взглядам ведущих или репортеров, элементам юмора, иронии или критике и т.д.

Многие спортивные журналисты склонны считать, что в текущих эволюционных тенденциях в секторе доминируют технологические достижения, новые способы сообщать спортивную информацию, более высокий вклад онлайн-информации, в то время как спортивный журналистский язык оставался практически неизменным в течение последних нескольких лет
.
Чтобы дать представление о последних эволюционных изменениях в национальной спортивной журналистике, мы вначале рассмотрели ключевые события в ее истории.

Современная ситуация в обществе и культуре во многом определяет стилистику языка журналиста в освещении и комментировании спортивных событий. Исследователи выделяют следующие тенденции в языке спортивного медиатекста:

1. Спортивные отчеты в основном разработаны в газетном журналистском стиле с разговорными, неформальными выражениями, приемлемыми в некоторых случаях в освещении событий и процессе комментирования;

2. Присутствие элементов иронии;

3. Различные итерации и инверсии в спортивном комментарии используются, чтобы повысить выразительность отчета;

4. Информация, предоставляемая аудитории комментатором, должна подкрепляться ключевыми цифрами и статистическими данными, чтобы усилить фактический аспект спортивных комментариев для аудитории
. Для спортивного журналиста приемлемо и рекомендовано сообщать статистику матчей, голов, точных пасов и захватов, забитых отдельными игроками и командами в целом;

5. Лучше, чтобы освещение спортивного события было эмоциональным;

6. Метонимия – стилистическая фигура, часто применяемая лучшими спортивными комментаторами, когда они, например, сравнивают ведущих игроков с пантерами, лисами, ястребами, артиллеристами и т.д. и тем самым переносят положительное содержание символов как на игрока, так и на клуб или команду, повышая эмоциональность и выразительность всего сообщения;

7. Спортивный медиатекст в силу специфики изобилует словами иностранного происхождения. Большинство иностранных терминов, используемых в современной спортивной журналистике, воспроизводятся из английских эквивалентов, и их широкое применение может быть признано приемлемым, поскольку термины и определения давно используются спортивным сообществом и полностью понятны для аудитории, особенно когда речь идет о таких общих терминах, как фол (нарушение правил), время (часть игрового периода), судья (судья), вратарь и т. д. Несмотря на свое зарубежное происхождение, эти термины были общеприняты национальным спортивным сообществом;

8. Для современного спортивного языка приемлемо сочетание нейтральной формулировки с разговорными и даже сленговыми терминами, что добавляет дополнительную выразительность и эмоциональность;

9. Грамматическая структура современного спортивного журналистского языка в целом толерантна к синтаксическим константам с императивным настроением, личным местоимениям и др. Это можно считать эффективным тактическим инструментом коммуникации, чтобы зрители чувствовали себя вовлеченными в спортивное состязание в дружественной и привлекательной обстановке.

В языке спортивной журналистики особое внимание уделяется различным аспектам, включая следующие:

1. Умышленное и умелое применение соответствующих стилистических фигур, лексических инструментов экспрессивности, подчеркивания тропов и др.;

2. Высокая эмоциональность и выразительность;

3.Фирменный стиль каждого журналиста;

4. Широкое разнообразие специфических для спорта терминов и выражений, формирующих уникальный спортивный диалект; 

5. Повышение предпочтительности разговорного и общеязыкового инструментария, понятного и приемлемого для аудитории.

Высокопрофессиональное и талантливое применение вышеперечисленных методов и инструментов для улучшения культуры речи можно назвать мастерством спортивного журналиста, комментатора, репортера
. Именно талантливый выбор языковых инструментов и стилей освещения событий, комментирования и анализа процесса во многом определяет освещение спортивных событий современными средствами массовой информации, что, в свою очередь, играет важную роль в формировании и поддержании социальных установок и интереса к спортивным достижениям.

В настоящее время в современной спортивной журналистике язык сочетает в себе традиционные формы и инструменты комментирования, анализа информации, которые были сформированы в последние десятилетия. Одним из ключевых понятий журналистики в целом и спортивной журналистики в частности является соблюдение журналистом этических правил говорения и политкорректности, которые не терпят грубого языка и других форм словесной агрессии, в том числе так называемого «языка враждебности». При этом от журналиста всегда ожидают, что он будет действовать в толерантной манере и с максимальным уважением к общепринятым принципам честной игры.
2.3. Освещение в СМИ Олимпиады в Корее

XXIII зимние Олимпийские игры проходили с 9 по 25 февраля 2018 г. в южнокорейском городе Пхёнчхан. На Олимпийских играх в Пхёнчхане были представлены 92 страны. 6 стран впервые стали участниками  зимних Олимпийских игр: Республика Косово, Малайзия, Нигерия, Сингапур, Эквадор и Эритрея. В России эти игры запомнятся отстранением нашей сборной.

Поводом для отстранения российской сборной от участия в Олимпийских играх стал доклад Макларена. 13 сентября 2017 г. руководители 17 антидопинговых агентств, которые входят в институт Национальных антидопинговых организаций, призвали международный олимпийский комитет не допустить страну до участия в играх в Пхенчхане и призвать Россию прокомментировать доклад Макларена.

Доклад канадского профессора Ричарда Макларена посвящен расследованию показаний экс-главы московской антидопинговой лаборатории Григория Родченкова. Этот доклад в двух частях был опубликован 18 июля и 9 декабря 2016 г. В докладе описывается процесс подмены анализов спортсменов на Олимпийских играх 2012 и 2014 гг. Как отмечается в докладе, такие манипуляции с пробами проходили под контролем министерства спорта и ФСБ.

Главные выводы доклада Макларена
:

1) В России была создана масштабная система манипуляции допинг-пробами. Более тысячи российских спортсменов были напрямую задействованы в фальсификации или выиграли от неё. В их числе — 12 медалистов Олимпийских игр в Сочи.

2) Более 500 фальшивых отчётов о пробах были переданы Московской лабораторией в электронную систему ВАДА.

3) Антидопинговая лаборатория в Сочи также использовала специальную методологию подмены образцов мочи, которая позволяла российским спортсменам на допинге участвовать в Играх. 
4) Министерство спорта руководило манипуляцией результатов анализов при активном участии и содействии ФСБ, Центра спортивной подготовки сборных команд России и лабораторий в Москве и Сочи.

5) Имена спортсменов в докладе не раскрываются, они упоминаются под номерами. Их списки переданы в международные спортивные федерации для детальной проверки
. 

5 декабря 2017 г. МОК отстранил Олимпийский комитет России  от участия в Олимпийских играх 2018 г.. Российские спортсмены могут участвовать в соревнованиях только под нейтральным флагом. Таких спортсменов будут называть «Олимпийский спортсмен из России». Во время церемонии награждения будет играть олимпийский гимн. Это первое в истории олимпийского движения отстранение страны за допинг. Согласно решению МОК, присутствовать на играх нельзя ни одному чиновнику из министерства спорта России, а также тренерам и врачам, чьи спортсмены были уличены в допинге. 
Согласно сообщению МОК, причиной отстранения являются «систематические манипуляции антидопинговыми правилами и антидопинговой системой в России в период Олимпийских игр в Сочи с помощью методологии исчезновения позитивных проб (Disappearing Positive Methodology)»
. 

В связи с тем, что сборная России принимала участие в Олимпиаде не в полном составе, интерес российских средств массовой информации к этим играм не был таким сильным, как в случае с предыдущими.

Традиционно трансляцией игр занимались телеканалы «Первый канал», «Россия», «Матч ТВ». Текстовые трансляции велись в различных интернет-СМИ. Некоторые из СМИ подготовили специальные проекты к Олимпиаде-2018.

Такие проекты были, например, у российских информационных агентств «РИА»
 и «Интерфакс»
. На сайте «Интерфакс» в шапке сайта на странице, посвященной Олимпиаде-2018, были указаны подразделы: новости, расписание, медали, фото, онлайн и весь спорт. Все материалы сайта носят новостной характер. Наибольший интерес представлял хоккей. 

На сайте «РИА» представлены как новостные, так и аналитические материалы, в основном о несправедливости Олимпийского комитета по отношению к России. В таких материалах явно прослеживается обида журналистов на Олимпийское сообщество и весь западный мир («Мнение: «хоккеисты без страны» показали, что с их страной надо считаться»
, «Канадский журналист пошутил над названием «Олимпийские атлеты из России»
). Безусловно, тема спорта оказывается политизированной («Кто судит чемпионов, или Почему в США не могут пережить победу Загитовой»
, «Для атлетов из России и Украины спорт стал выше политики»
). В «РИА» представлены также карикатуры на ситуацию с запретом выступления российской сборной под своим флагом («Пятьдесят оттенков серого»
).

На сайте «Russia Today» также есть отдельная страница, посвященная Олимпиаде-2018
. На нем можно познакомиться с расписанием игр, медальным зачетом по странам и материалами об играх. Больше всего материалов носит новостной характер, главный вид спорта в них – это хоккей. Снова есть политизированные материалы («"Деревянные" награды: почему сборная США упустила больше всего медалей на Олимпиаде»
). Есть и общая аналитика о конкретном виде спорта на Олимпиаде («Триумф экс-тренера россиян, скандал с украинками, рекорды Фуркада и Домрачевой: чем запомнился биатлон на Олимпиаде»
).

Единственные СМИ, для которых тема Олимпийских игр стала ключевой на определенный период, – спортивные. На сайте «Спортс.ру» представлены не только новостные и аналитические материалы, но и игры
, разборы («Как смотреть фигурное катание, если я в нем ничего не понимаю»
), блоги («Чем Олимпиада-2018 запомнится для России?
»). «Спортс.ру», в отличие от других СМИ, не скрывают эмоций («Германия – в финале Олимпиады. Что???»
).

В глобальных мировых СМИ тема Олимпиады представлена шире, чем в российских. «Нью-Йорк Таймс» приготовила подробные разборы о разных видах спорта («Хотите запустить себя с 4-метрового трамплина, как олимпийский чемпион по лыжному спорту?»
) и сборных других стран («Почему корейцы хороши в конькобежном спорте?»
). 

BBC на своем сайте также сделал отдельную страницу про Олимпиаду, где есть следующие разделы: эпизоды, олимпийский плейлист, сегодня на Олимпиаде и лучшие шоу
. 

Большинство спортивных материалов  в этот период освщалось сквозь призму скандала с допингом спортстсменов. Главной медийной фигурой был Родченков, бывший руководитель антидопинговой лаборатории, а не спортсмены, что говорит о крайней политизированности публикаций, посвященных спорту
.

Cборная России фигурирует в материалах лишь в контексте допингового скандала и политики, что позволяет нам сделать вывод об игнорировании зарубежными СМИ успехов российских атлетов. 

Таким образом, мы видим, что Олимпийские игры 2018 г. в СМИ в большей степени упоминаются в политизированном контексте. Если российские СМИ делали акцент на победах своих атлетов (исключением стал «Спортс.ру», который освещал Олимпиаду всеохватно), то зарубежные медиа стараются поддерживать у аудитории максимальный интерес к этой теме, делая различные материалы о видах спорта, сборных. Однако все, что касается российской сборной, упоминается очень сухо, сжато.

Выводы:
Массовый интерес к спорту возник во всём мире в конце ХIX – начале XX в., когда начали развиваться различные виды спорта, как командные, так и одиночные. Это привело и к развитию спортивноц журналистики. Китайская и российская спортивная журналистика, зародившись еще в XIX веке, приобрела популярность именно в XX веке. Она переживала переход от газетной к радио, телевидению и, наконец, интернет-СМИ. 
Современная культурная и общественная ситуация во многом влияют на стилистику языка спортивного журналиста. Сегодня тема спорта очень политизирована. Особенно это проявляется в освещении разными СМИ крупных спортивных событий, как например Олимпиада. В 2018 г. Олимпиада в Южной Корее в основном всем запомнилась допинговым скандалом вокруг России, что, безусловно, связано с освещением его в СМИ. Медиа уделяли большое внимание этому скандалу, фигуре Родченкова, тогда как заслуги спортсменов оставались  незамеченными. 

Глава 3. Медиатекст: понятие, типология, жанры

3.1. Основные категории мадиатекста

Термин «медиатекст» возник в конце XX в.  Такие исследователи, как А. Белл, Т. Ван Дейк, М. Монтгомери, Н. Фейерклаф, Р. Фаулер рассматривали функционально-стилевые особенности языка СМИ,  типологию медиатекстов, лингвомедийные технологии. 

  «Медиатекст можно определить как динамическую сложную единицу высшего порядка, посредством которой осуществляется речевое общение в сфере массовых коммуникаций»
. Рассмотрим подробнее специфику медиатекста, его свойства. 

1. Особый тип и характер информации, транслируемой СМИ. Средства массовой информации, выступая в роли посредника информации, преобразуют ее и осуществляют тем самым регулятивное воздействие. 

2. Производство «на поток», одноразовость, невоспроизводимость. Как правило, адресат массовой информации не хранит весь текст, а оставляет лишь ее отдельные фрагментов. Информация, особенно новостная, не живет долго. Ее срок жизни определяется периодичностью СМИ. Границы медиатекста «определяются рамками даты выпуска»
.

3. Коллективное производство медиапродукта. Текст создается группой лиц (журналистом, редактором, оператором, режиссером, монтажером и т.д.). Структура номера издания или выпуска передачи во многом влияет на понимание медиатекста аудиторией. 

4. Опосредованность общения и особый характер обратной связи. Современные формы интерактивности по сути не меняют имитационный характер обратной связи. 

5. Значимость технических средств, посредством которых транслируется сообщение. Одно и то же сообщение может по-разному трактоваться в  печатных,  радио-, теле-,   интернет-СМИ.  Исследователь Е. В. Моисеева по поводу цифровой природы медиапродукта говорит следующее: «цифровой формат содержания медиапродукта позволяет осуществлять распространение информации в различных формах вне зависимости от конкретной индустрии СМИ и технологических платформ»
.

5. Экономический параметр, который влияет на идеологию издания, на его содержательное и техническое воплощение.

Термин медиатекст является объединяющим для предшествующих ему терминов, как журналистский текст, PR-текст, рекламный текст и другие. Сферы функционирования медиатекста – это журналистика, PR и реклама.

К основным категориям медиатекста можно отнести: медийность, массовость, интегративность, или поликодовость текста, открытость текста на содержательно-смысловом, композиционно-структурном и знаковом уровнях
. 
1. Медийность. Каждое средство массовой информации характеризуется своим набором медийных признаков, которые влияют на свойства текста.  Если, например, в печатных СМИ предполагается графическое (шрифтовое) оформление и иллюстрации, а в  радиотекст включен аудиальный компонент, то интернет отличается тем, что представляет многоканальную передачу информации. 
2. Интегративность (поликодовость). «Код – это множество знаков, «упаковывающих» информацию по определенным правилам, предположительно известным адресату и адресанту сообщения»
. Коды бывают идеологические, риторические, культурные, жанровые, стилистические и другие. 

3. Открытость. Медиатекст не имеет завершенную структуру и смысловую завершенность. Он открыт для различных интепретаций. «Текст СМИ представляет собой совокупность фраз бесконечных гипертекстов, где все является ссылкой друг на друга и бесконечным цитированием»
. 

Исследователь Н. Г. Войченко выделяет следующие свойства медиатекстов
:

1. Массовость – ориентация на многочисленную аудиторию.

2. Периодичность – своевременная доставка информации до потребителя.

3. Тиражируемость – возможность многократного повторения.

4. Постоянство структуры.

Существуют различные подходы к типологии медиатекстов. Наиболее развернутая включает следующие параметры
:

1. Способ производства текста. Медиатекст может быть авторским или коллегиальным.

2. Форма (фактура) медиатекста. По этому критерию выделяют тексты вербальные, невербальные (иллюстрации) и креолизованные (то есть содержащие и вербальные, и невербальные компоненты). Тексты на телевидении и в интернет-СМИ всегда креолизованные.

3. Канал распространения. Выделяют следующие каналы распространения: печатные СМИ, радио-, телевизионные и интернет-СМИ. 

4. Функционально-жанровый тип текста. Медиатексты могут выполняться как в традиционных журналистских жанрах (информационные, аналитические и художественно-публицистические), так и в жанрах рекламы и пиара. «Важной особенностью современного медиадискурса признается процесс диффузии жанровых форм и их конвергенции – появления новых интегрированных жанров – инфотейнмента (англ. infortainment от information – информация и entertainment – развлечения), эдютейнмента (education – обучение, entertainment – развлечение), historytainment (история + развлечение) и других»
. Гибридные жанры появляются не только на стыке журналистских жанров, но и жанров рекламы, пиара.

5. Тематическая доминанта. В этом контексте выделяют медиатексты на конкретные тематические топики: политика, спорт, культура и другие. Этот набор топиков универсален, но и имеет специфику в зависимости от политики государства. 

  Основоположником учения о речевых жанрах считается М. М. Бахтин. Он выделял три основных параметра жанра: тема, композиционное построение и стиль. Однако само понятие «речевого жанра» трактуется неоднозначно. Некоторые исследователи (А. Вежбицка, Т. В. Шмелева) «под речевым жанром понимают речевой акт или более развернутое и сложное речевое построение, состоящее из нескольких речевых  актов (Н. И. Формановская). Другие (А. Г. Баранов, О. А. Крылова, Т. В. Матвеева, Ст. Гайда) в качестве речевого жанра рассматривают целый текст»
. В журналистике, литературоведении под жанром принято понимать класс текстов. 

Главными свойствами жанров являются их устойчивость и воспроизводимость. По словам М. М. Бахтина, мы говорим только определенными речевыми жанрами, т.е. все наши высказывания обладают определенными и относительно устойчивыми типическими формами построения целого
. Главная функция жанра – это его способность быть посредником между автором и аудиторией.

Все жанры журналистики Л. Р. Дускаева условно делит на три группы: информационные, оценочные и побудительные
. Рассмотрим каждую группу жанров. 

Информационные, или новостные, жанры строятся по следующей логике: «жанровый информационный запрос удовлетворяется сообщением, построенным в соответствии с жанровыми ожиданиями, выступающими в виде подвопросов»
. Когда автор хочет сообщить новые факты, он должен учитывать информационные требования аудитории и учитывать их информационные интересы. С композиционной точки зрения самой лучшей формой в информационных жанрах является вопросно-ответная. 

Оценочные жанры используются тогда, когда нужно дать оценку уже ранее сообщенной новости. Журналист вначале оценивает собранные факты, которые относятся к изучаемому вопросу. В результате несовпадения авторской оценки и оценок общественности возникает некая проблемная ситуация. «Формулировка проблемы и ее осмысление требуют продолжения взаимодействия субъекта познания с предметом. Свое выступление журналист выстраивает не только как ответ на прежде высказанные иные мнения, но и как ответ на вопросы гипотетического адресата»
. Для оценочных жанров также характерна вопросно-ответная форма, однако в «ответах» явно прослеживается мнение автора, оценка проблемы. Журналист в оценочных жанрах знает об уже существующих  общественных мнениях по обсуждаемым вопросам. Он использует стереотипы о ситуации, предугадывает возможные пререкания. Чтобы убедить аудиторию, он должен вызвать ее доверие.

Третья группа жанров – побудительная – формируется на запрос уже оцененной действительности. Цель этих жанров – способствовать не только когнитивной, но и физической активности. Перед журналистом здесь стоит задача не только представить результаты своего анализа, но и убедить аудиторию в верности и правдивости своих выводов. Вопросно-ответная форма здесь способствует побуждению. Помимо этой формы для побудительных жанров характерны следующие: «сообщение – оценка», «оценка оценки», «побуждение – его обоснование». Адресатом побудительных жанров являются как массовая аудитория, так и социальные институты. По степени воздействия это самые активные жанры. «Аналитичностью, фактологичностью стимулируется когнитивная активность читателя, журналист стремится к адекватному освещению, исследованию путей и способов решений»
. Чтобы подтолкнуть аудиторию к действиям и исключить пассивности, изложение в этих жанрах максимально интимизируется.

«Жанровая форма – гибкое образование, призванное реализовать типовую интенцию, но способное «подстроиться» под индивидуальные авторские коммуникативные цели, возникающие в данной сфере общения, поэтому жанровые схемы в разных текстах эксплицируются полностью или частично, в зависимости от характера индивидуального авторского замысла»
. При смешении различных жанровых форм рождаются гипержанры – пересечение жанров одной группы. 

Информационные и оценочные жанры помогают ориентироваться в мире событий и людей, помогают создать ценностную картину мира. Побудительные жанры способствуют выработке определенного поведения у аудитории. 

Исследователь Л. Н. Темникова, говоря о современных тенденциях в жанрах журналистики, отмечает следующее:

1. смешение и трансформация жанров;

2. появление новых форм подачи материала;

3. превалирование жанров информационно-аналитической направленности;

4 относительно небольшое количество художественно-публицистических жанров;

5. популярность жанров, позволяющих выражать авторскую позицию;

6. развитие жанров современных отечественных массмедиа происходит под влиянием западных форм журналистики
.

3.2. Спортивный медиатекст: свойства и жанры

Спортивная журналистика – это отрасль журналистики, у которой есть своя цель, свои объект и предмет. В качестве объекта выступает спорт. Спортивная журналистика является подсистемой журналистики. Миссию спортивной журналистики можно обозначить, как «согласуя и взаимодействуя как с другими социальными институтами физической культуры и спорта, так и с принципами и нормами журналистики, поддерживать развитие и функционирование спортивного движения на всех его уровнях через обеспечение внутренних и внешних коммуникаций субъектов спортивной деятельности»
.

Спортивная журналистика имеет и свои специфические функции в медиапространстве. Среди тех, которые присущи только этому типу журналистики, можно выделить «эскапизм» и «функцию эмоциональной подмены». «Ассоциации аудитории со спортом самые положительные – другой мир, где во главу угла ставятся правила и честность. Соревнования проходят в рамках справедливой борьбы красивых и сильных людей»
. Спортивная журналистика «выстраивает свой, отличный от повседневного, серого мира, свой мир, которым правит именно спорт, в котором выясняют в честной и справедливой борьбе отношения красивые и сильные люди, где, переживая за своих кумиров, спортсменов и свои национальные сборные, зритель ассоциирует себя со спортивными героями»
. «Функция эмоциональной подмены» заключается в том, что спорт способствует эмоциональной разрядке человека: поражение или победа любимой команды  – это ни есть поражение или победа в реальной жизни. Здесь видна связь журналистики с такими научными дисциплинами, как психология, физиология, дидактика. «Любитель спортивной прессы, читая о различных ситуациях переживает их мысленно и растрачивает все негативные эмоции. В этом смысле спортивную газету можно сравнить с «боксерской грушей»
.

Безусловно, спортивная журналистика выполняет и другие функции, которые есть у всех типов журналистики. Это и информационная функция, которая реализуется в спортивной журналистике через освещение результатов соревнований, анонсы предстоящих игр, прогнозы  и т.д. Спортивная журналистика также может выполнять пропагандистскую и агитационную функции, которые связаны в настоящее время с приобщением людей к спорту, а также формированием общественного мнения. 

Другая важная функция – организационно-деятельностная. Медиа здесь выступают в роли организатора и поддержки физкультурно-спортивного движения. Спортивные журналисты помогают укреплять связи и отношения между спортивными организациями и структурами.

Управленческая функция тесно связана с информационной и организационной функциями. Любая управленческая деятельность держится на трех китах – информации, организации, включая планирование, принятие решений и контроль. И сфера спорта тут не исключение
.

Еще одна функция спортивной журналистики – рекламная. Спортсмены рекламируют не только образ жизни, но и страну, которую они представляют, коммерческие компании.

Воспитательная функция также отвечает за повышение уровня развития культуры как таковой в целом, так и физической в частности. Очень часто людям легче обходиться без спорта, но они не представляют, что благодаря спорту можно проявлять волевые усилия, преодолевать собственные лень, апатию, комплексы и предубеждения. Эти функциональные аспекты спорта также освещаются и должны освещаться в СМИ
. Схожая с воспитательной выделяется просветительско-образовательная функция. В спортивных текстах журналист может рассказывать о пользе спорта, зачем им заниматься. СМИ раскрывают социальную значимость спорта, его проблемы. Они могут проводить оздоровительную политику общества, передавать патриотические настроения. Как правило, чаще всего это проявляется при победах нашей сборной или отдельных спортсменов, выступающих за нашу страну, на мировых чемпионатах. 

В современном медиапространстве велика роль развлекательной функции спортивной журналистики, в основе которой лежит формирование у аудитории ярких положительных эмоций. Аудитория может воспринимать профессиональный спорт высоких достижений как форму отдыха.

Исследователь  Д. А. Туленков предлагает выделять еще мировоззренческую функцию спортивной журналистики. По словам исследователя, международные соревнования позволяют знакомиться с культурой других стран. 

 Эта функция находится на пересечении уже названных пропагандистской, образовательно-просветительской и развлекательной функций. «Однако обращать внимание на эту функцию в условиях глобализации не только полезно и интересно, но и нужно, поскольку межкультурные конфликты затрагивают сегодня интересы многих стран, народов и социальных групп»
.

Все эти функции касаются как федеральных спортивных СМИ, так и региональных. Связано это в том числе с федеральными программами в каждом субъекте страны, где важную роль играют локальные средства массовой информации. 

Исследователь Е. Войтик дает следующее определение спортивного медиатекста:  «сложный, исторически обусловленный, коммуникативный феномен, порождающий многоаспектную систему контекстов, обладающих связанностью и целесообразностью, в которых соединены принципы документального представления спортивного события и художественно-образного осмысления взаимодействия спорта и человека в различных языковых, творческих и коммуникативных практиках»
. 

Г. Я. Солганик отмечает: «Одна из главных задач спортивной прессы – передать суть, характер, драматизм борьбы. Эта задача, как и сам объект, многогранна, сложна: нужно показать событие в целом, его участников, зрителей, перипетии борьбы и т.д. Сложность задачи предопределяет и многообразие подходов <...> и методов (анализ, синтез, описание, повествование, рассуждение, оценка)»
.

Спортивная журналистика отличается от других типов журналистики высокими требованиями оперативности. В связи с этим самыми востребованными жанрами являются информационные. Чаще всего это жанры заметки или корреспонденции. Заметка служит для сообщения факта. Если же журналист хочет дать небольшой анализ, то используется корреспонденция. 

Тем не менее главным журналистским спортивным жанром является репортаж. Он помогает передать динамику события, донести эмоции, создать «эффект присутствия». Все это достигается рядом стилистических и лексических приемов: повествование в настоящем времени, обилие деталей, живые реплики. Сделать репортаж интереснее и ярче позволяет некая доля субъективизации: она повышает эффект сопричастности и сопереживания.

Особой популярностью у аудитории пользуются репортажи в режиме онлайн. Для таких репортажей характерна краткая текстовая форма. Этот жанр, который актуален в интернет-СМИ, заменил на газетных полосах другой информационный жанр – отчет. Отчет приобретает черты репортажности, выходит за рамки информационного жанра и сближаются с аналитическими
. 

Среди оценочных жанров спортивной журналистики можно отметить следующие: интервью, обзор, аналитическая статья. Аналитическая статья представляет собой анализ спортивных событий, конкретной ситуации или действий отдельного спортсмена. Чаще всего аналитическая статья пишется после крупного спортивного события (футбольный Мундиаль, конец чемпионата или предсезонная подготовка). В аналитической статье в спортивной журналистике всегда много точных данных, числовой информации, статистики. 

Для всех аналитических жанров характерны следующие признаки: выяснение причин, условий развития событий и изменения ситуаций, изучение противоречий, обоснованности разных точек зрения. Чаще всего в спортивной журналистике используются такие жанры, как статья, комментарий и беседа. Задача аналитических жанров – раскрытие содержания происходящего, формирование выводов и прогнозов. Спортивные аналитические жанры отличаются эмоциональностью, оценочностью, экспрессивностью
.

Аналитическая статья рассматривает долгий период времени, тогда как аналитический отчет посвящен конкретному событию, например, одному матчу. Обзор отличается от отчета тем, что в нем рассматривается цепь связанных событий, например тур чемпионата или этап кубка мира, где сообщаются статистические данные, краткие выводы.

Один из самых популярных жанров спортивной журналистики – интервью. Специфика этого жанра в его вопросно-ответной форме. На первый план в интервью выходит точка зрения собеседника, а не автора. В спортивной журналистике в качестве собеседника обычно может выступать спортсмен, главный тренер, президент клуба или федерации.

Ниже представлены виды интервью, которые распространены в спортивной журналистике:

1. Информационное интервью. Предметом здесь является конкретное спортивное событие, аналитика отсутствует.

2.  Портретное интервью, целью которого – раскрыть личность. 

3. Экспертное интервью. Ключевое здесь – мнение специалиста в области спорта.

4. Проблемное интервью, где раскрываются негативные стороны спорта.

5. Блиц-интервью. Состоит из двух-пяти вопросов. Чаще всего используется между этапами соревнований или после их завершения
. 

Часто в спортивных интервью используются элементы комментария, публицистики, очерка, зарисовки. Интервью отличается от других журналистских жанров личностной направленностью, ориентацией на субъект.

Третья группа жанров содержит факты, анализ, но уже с другой целью. В спортивной журналистике часто используется портретный очерк. Он имеет двойную природу: с одной стороны, строится по законам художественной литературы, с другой – по законам публицистики. Цель этого жанра – дать полное и образное представление о герое.

Другой важный жанр из третьей группы – колонка. В этом жанре наиболее полно проявляется индивидуальность, уникальность авторского стиля. «Характерное использование языковых средств, манера выбора и употребления слов и конструкций выделяют произведения многих замечательных публицистов. Их работы демонстрируют богатейший арсенал стилистических приемов, которые позволяют живым словом воздействовать на читателя»
. 

Б. Розенталь предлагает другую типологию материалов о спорте, которая применяется в западной традиции журналистики: предварительные (Advance stories), резюме (Game Summary) и пост-анализ (Post-Game Analysis)
. 

К первому типу относятся предшествующие соревнованию материалы, где журналист может дать анализ будущих соперников, оценить их шансы, предложить интересные факты о будущем матче или соревновании, комментарии спортсменов. Второй тип включает резюме самой игры. Внимание здесь обращается на основные эпизоды соревнований, важные моменты. Третий тип – пост-анализ соревнования. Этот тип текстов рассчитан на аудиторию, которой важны детали, нюансы игры. В таких текстах проводится тщательный анализ спортсменов и команды, их техники, выявляются причины, которые в итоге повлияли на исход матча.

Исследователи С. Рэйнэрди и В. Ванта говорят: «Первый тип развлекательных материалов – дополнительные. Иногда они готовятся, если журналист находит факты, которые не подходят для материала по соревнованию. Иногда – когда журналист находит тему, заслуживающую того, чтобы развиться в отдельную публикацию. Другие типы развлекательных материалов основаны на человеческом интересе и персональных особенностях спортсменов»
.

В целом тексты спортивной журналистики отличаются экспрессивностью. Языковая игра – неотъемлемая часть выразительности речи журналиста, в том числе спортивного. Языковая игра – это лингвистическая деятельность по созданию фраз, которые несут определенную степень воздействия на слушателя/читателя
. «Понятие "языковая игра" объединяет все "явления, когда говорящий "играет" с формой речи, когда свободное отношение к форме речи получает эстетическое задание, пусть даже самое скромное»
. Эта деятельность основана на творческом использовании единиц языка, и часто при этом нарушаются языковые нормы. 

Многие исследователи связывают языковую игру с теорией обманутого ожидания. Теория обманутого ожидания (или эффект обманутого ожидания) является следствием внедрения в линейность текста неожиданных для читателя элементов. Данная теория появилась при изучении вопроса о способах создания комического. Эффект обманутого ожидания строится на противопоставлении психического состояния, вызываемого ожиданием, и тем, что оно не оправдывается. Однако результатом этого эффекта могут быть чувства не только радостные, но и печальные
.
Языковая игра помогает журналисту организовать игровой диалог с аудиторией, создать комический эффект. Журналисты активно используют такие средства художественной выразительности, как эпитеты, метафоры, олицетворения, перифразы. «Сила воздействия публицистического слова прямо зависит от его выразительности, или, как говорят стилисты, экспрессии <...>. Излюбленным приемом усиления действенности речи у журналистов, связавших свою судьбу со спортивной тематикой, является обращение к тропам. О них нужно говорить, в первую очередь, анализируя источники экспрессии спортивной речи <...> Хорошо пишут о спорте знаменитые мастера – хоккеисты, футболисты, прославленные тренеры. Обычно их речь нештампованная, яркая, они охотно пользуются эмоционально-экспрессивной лексикой, свободно вводят в речь тропы, но никогда ими не любуются, не злоупотребляют»
.

Еще одним источником выразительности в материалах является разговорная речь. Зачастую она используется для точности речи, чтобы передать эмоционально состояние спортсменов и побудить аудиторию на сопереживание. Иногда используют журналисты и жаргонную речь, которая относится к языку фанатов. Л. Гутцайт подчеркивает: «Этот вид жаргона формируется в результате стремления данной социальной группы к специфической речевой экспрессии, как выражению особого языкового кода, коллективной языковой игры»
.

Далее мы рассмотрим, какие основные приемы языковой игры и синтаксические конструкции используются в спортивных медиатекстах.

3.3. Средства языковой выразительности
в российских спортивных медиатекстах

  Выделим несколько средств языковой выразительности, которые наиболее часто встречаются в спортивных медиатекстах. Для анализы нами были выбраны тексты с сайтов Чемпионат.ком, Спортс.ру и Спорт-экспресс. 

1. Парцелляция – фигура речи, состоящая в том, что предложение интонационно делится на самостоятельные отрезки, выделенные как самостоятельные предложения: 

«А всё потому, что «Ливерпуль» – это и есть футбол. Искренний и самоотверженный» (Чемпионат.ком URL: https://www.championat.com/football/article-3423143-kto-vyjdet-iz-fnl-v-rfpl-rasklady.html)

«Мы ждали новую хоккейную сборную. Но ее нет» (Спортс.ру URL: https://www.sports.ru/tribuna/blogs/antarktida/1683665.html)

«Цените последние месяцы результативного футбола. Скоро всё это закончится» (Чемпионат.ком URL: https://www.championat.com/football/article-3422899-srednjaja-rezultativnost-ligi-chempionov-vyrosla.html)

«Можно говорить, что это естественное развитие футбольного рынка, который адаптируется под новых участников. Может, так и есть. Это неважно. Важное другое» (Чемпионат.ком URL: https://www.championat.com/football/article-3422903-real-bavarija-roma-liverpul-oshibki-i-nevezenie.html) 

2. Асиндетон – бессоюзие, фигура, при которой союзы в предложении опускаются:

  «Битва покрытий, победные серии и нашествие червей» (Спортс.ру URL: https://www.sports.ru/tribuna/blogs/lowcost/1683164.html)

3. Сравнительные конструкции – неожиданные сравнения:

  «ФНЛ – это рок-н-ролл. Даже в Серии А интриг меньше» (Чемпионат.ком URL: https://www.championat.com/football/article-3423143-kto-vyjdet-iz-fnl-v-rfpl-rasklady.html)

  «Раненая «Рома», как волчица, вскормившая Ромула и Рема, опаснее всего» (Спорт-экспресс. URL: https://www.sport-express.ru/football/champions-league/reviews/rim-vechen-no-v-final-idet-liverpul-1403854/)

4. Анафора – единоначатие – повторение звуков, слов в начале конструкции:

  «Когда звёзды футбола наконец вышли за рамки спорта и окончательно превратились в мировых звёзд… 

  Когда причёска Погба волнует фанатов не меньше, чем причёска Кэти Перри… 

  Когда празднование Гризманна разносится по соцсетям так же быстро, как новый клип Арианы Гранде…  « (Чемпионат.ком URL: https://www.championat.com/football/article-3422903-real-bavarija-roma-liverpul-oshibki-i-nevezenie.html)

«У «Барселоны» есть Месси. У «Реала» есть Роналду. У нас есть Рибери» (Спортc.ру URL: https://www.sports.ru/tribuna/blogs/gorkynavkus/1677796.html)

5. Риторический вопрос – риторическая фигура, представляющая собой вопрос-утверждение, на который не нужен ответ: 

  «Может, они еще и на первую с 1953 года медаль ЧМ замахнутся?» (Спортс.ру URL: https://www.sports.ru/tribuna/blogs/antarktida/1683665.html) 

  «Постоянная критика болельщиков – разве этим можно кого-то завлечь?» (Спортс.ру URL: https://www.sports.ru/tribuna/blogs/italia_mia/1651795.html)

6. Риторическое восклицание – произвольная восклицательная интонация, не вытекающая из смысла слова или фразы: 

  «В современном футболе тяжело показывать что-то новое. Да что там новое! Просто иметь свой стиль – это уже редкость» (Чемпионат.ком URL: https://www.championat.com/football/article-3422885-roma--liverpul--42-2-maja-2018-goda-komanda-jurgena-kloppa-v-finale.html)

7. Использование многоточия для подчеркивания недосказанности фразы: 

  «Примерно одни и те же перепасовки, забеги, навесы…» (Чемпионат.ком URL: https://www.championat.com/football/article-3422885-roma--liverpul--42-2-maja-2018-goda-komanda-jurgena-kloppa-v-finale.html) 

8. Риторическое обращение – подчеркнутое, однако имеющее условный характер обращение к кому-либо: 

  «Рано, шава, рано! Почему аршавину не стоит заканчивать карьеру» (Спорт-экспресс. URL: https://www.sport-express.ru/football/abroad/reviews/rano-shava-rano-pochemu-arshavinu-ne-stoit-zakanchivat-kareru-1403761/)

  «Рим вечен! Но в финал идет «ливерпуль» (Спорт-экспресс. URL: https://www.sport-express.ru/football/champions-league/reviews/rim-vechen-no-v-final-idet-liverpul-1403854/)

  «На Киев! «Ливерпуль» сыграет с «Реалом» (Спорт-экспресс. URL: https://www.sport-express.ru/football/champions-league/photoreports/na-kiev-liverpul-sygraet-s-realom-1403846/ )

  «Зидан не пропускает финалы ЛЧ. Гений!» (Спортс.ру URL: https://www.sports.ru/tribuna/blogs/mama4h/1681786.html)

9. Вопросно-ответная форма:

  «Итак, на фоне того, что футбольная индустрия в целом совершила финансовый рывок в космос, в четырёх полуфиналах из четырёх на исход матчей повлияли результативные ошибки игроков. Совпадение? Да. И это прекрасно» (Чемпионат.ком URL: https://www.championat.com/football/article-3422903-real-bavarija-roma-liverpul-oshibki-i-nevezenie.html) 

  «Могут ли быть какие-то корыстные цели у Подчуфаровой? Не думаю» (Чемпионат.ком URL: https://www.championat.com/other/article-3423193-rossijskaja-biatlonistka-olga-podchufarova-zavershila-kareru-v-25-let.html) 

  «Вы не видели, как «Марсель» разыгрывает мяч из центра? Срочно исправляйтесь» (Спортс.ру URL: https://www.sports.ru/tribuna/blogs/fczenitspb/1683856.html) 

  «Не получилось в России? Ну, с кем не бывает» (Спортс.ру URL: https://www.sports.ru/tribuna/blogs/italia_mia/1651795.htm) 

10. Метафора – употребление слов и выражений в переносном смысле слова на основе какой-либо аналогии:

  «Сборная впервые за долгие годы перезагрузилась». (Спортс.ру URL: https://www.sports.ru/tribuna/blogs/antarktida/1683665.html) 

  «Ртуть в градуснике у ворот Кариуса стала закипать» (Спорт-экспресс. URL:  https://www.sport-express.ru/football/champions-league/reviews/rim-vechen-no-v-final-idet-liverpul-1403854/)

  «Ему удался бильярдный удар в дальний угол – мяч от штанги влетел в сетку ворот» (Спорт-экспресс. URL:  https://www.sport-express.ru/football/champions-league/reviews/rim-vechen-no-v-final-idet-liverpul-1403854/) 

  «Как раз для руководителей, учитывая выполненный олимпийский квест, это не так и плохо» (Спортс.ру URL: https://www.sports.ru/tribuna/blogs/antarktida/1683665.html) 

11. Литота – троп, который состоит в сильном преуменьшении изображаемого предмета или явления: 

  «Лига чемпионов местного колхоза» (Чемпионат.ком URL: https://www.championat.com/football/article-3422903-real-bavarija-roma-liverpul-oshibki-i-nevezenie.html)

12. Использование известных фраз, цитат, фразеологизмов:

  «Танцуй пока молодая. Чирлидерш раздели и выставили напоказ» (Спорт-экспресс. URL: https://www.sport-express.ru/american-football/reviews/tancuy-poka-molodaya-chirlidersh-razdeli-i-vystavili-napokaz-1404022/)

  «Получилась передача на Вейналдума, который точным кивком оставил Алиссона не у дел» (Спорт-экспресс. URL: https://www.sport-express.ru/football/champions-league/reviews/rim-vechen-no-v-final-idet-liverpul-1403854/)

13. Использование разговорной речи:

  «Чемпионат мира будет офигенным. Есть доказательства» (Спортс.ру URL: https://www.sports.ru/tribuna/blogs/antarktida/1683665.html)

  «Правда, лажают (здесь это слово уместнее всего) не только футболисты» (Чемпионат.ком URL: https://www.championat.com/football/article-3422903-real-bavarija-roma-liverpul-oshibki-i-nevezenie.html) 

  «Полезный мерзавец. Партнер овечкина "убивает" игроков "питтсбурга", но вызывает уважение» (Спорт-экспресс.ру URL: https://www.sport-express.ru/hockey/nhl/reviews/poleznyy-merzavec-partner-ovechkina-ubivaet-igrokov-pittsburga-no-vyzyvaet-uvazhenie-1403814/ ) 

14 Использование иностранных слов, терминологии:

  «при относительно для этого вида спорта высокой результативности рандомизация результатов высока» (Чемпионат.ком URL: https://www.championat.com/football/article-3422899-srednjaja-rezultativnost-ligi-chempionov-vyrosla.html)

  «Примерно с начала 80-х результативность мундиалей и атакующая ментальность команд развиваются волнообразно) (Чемпионат.ком URL: https://www.championat.com/football/article-3422899-srednjaja-rezultativnost-ligi-chempionov-vyrosla.html)

  «Пришло время для нового геймчейнджера» (Чемпионат.ком URL: https://www.championat.com/football/article-3422899-srednjaja-rezultativnost-ligi-chempionov-vyrosla.html)

  «Надеюсь, лайнсмены не будут делать глупости и лезть к ним в схватку» (Спорт-экспресс.ру URL: https://www.sport-express.ru/hockey/khl/reviews/sbornoy-ne-stoit-zhdat-podkrepleniya-iz-nhl-i-vot-pochemu-1403968/) 

15 Эпитеты – яркие, образные выражения:

  «Начались бесконечные 40 минут» (Спорт-экспресс.ру URL: https://www.sport-express.ru/football/champions-league/reviews/rim-vechen-no-v-final-idet-liverpul-1403854/)

  «До Зидана финальные хет-трики делали тренеры из Италии» (Спортс.ру URL: https://www.sports.ru/tribuna/blogs/mama4h/1681786.html)

  Однако спортивным журналистам всегда следует помнить о нормах профессиональной этики: уважительно относится к аудитории, к героям материалов, стараться быть беспристрастными. Как мы видим, последний пункт очень часто не соблюдается.

3.4. Средства языковой выразительности
в китайских спортивных медиатекстах

  В последние годы в Китае наблюдается рост интереса к изучение журналистского языка и приемов. Сами сотрудники СМИ заинтересованы посредством фактов и специальных лексических средств повышать внимание и интерес читателей. При этом для журналистов важно писать так, чтобы читатель ощущал свежесть формы и оригинальность мысли. В этом отношении особенно важен публицистический стиль.  

Публицистический или агитационно-пропагандистский в Китае является одним из функциональных языковых макростилей и входит в группу письменно-книжных стилей. Его главной стилистической особенностью считается так называемый «книжный» характер: например, элементы вэньняня (вэньянизмы), используемые авторами в целях усиления образа, а также по выразительно-изобразительным, ироническим, оценочным и иным причинам. 

  «Публицистичность  –   это искусство аргументации, убеждения, поэтому нестандартность и яркость выражения усиливают действенность речи»
. В наши дни спорт несет в себе большую значимость: социальную, экономическую, политическую, что дает авторам публикаций о спорте реализовывать весь спектр функций журналистики. 

  Для публицистического стиля в последние годы характерна тенденция упрощения: например, сокращение многосложных выражений. Проникновение иноязычной лексики в тексты СМИ, характерно для разных языков, китайский язык – не исключение. Ученые отмечают, в современном Китае (как и во множестве других государств) приток новых реалий становится причиной появления большого количества неологизмов и иностранной лексики.
. 

Выделим несколько средств языковой выразительности, которые наиболее часто встречаются в спортивных медиатекстах. Для анализы нами были выбраны тексты с сайтов bbs.hupu.com, sports.qq.com, sports.sina.com.cn и sports.sohu.com.

  1. Описание  биографии: «斯马特说道：“那就是我，那就是我长大的方式，我是我们家四个男孩中年纪最小的，我的整个人生都是在战斗的，为了确保自己在家中的位置，我必须埋下头去做好一些事情» («Смарт сказал: «Это я. Именно так я вырос. Я самый младший из наших четырех мальчиков-братьев. Вся моя жизнь – борьба. Чтобы обеспечить мое положение в доме, я должен все хорошо делать» (URL: https://bbs.hupu.com/22281249.html)   «史密斯说：“我爱这样的情况，我不想要对手的球迷们喜欢我。那不是我来这里的原因。他们可以高唱或者尖声喊叫他们想要说的所有东西，事实上，这让我对自己感觉更好了。他们了解我。”» («Смит сказал: Мне нравится эта ситуация, я не хочу, чтобы поклонникам моего оппонента я нравился. Это не причина, что я пришел сюда, они могут петь или кричать все, что они хотят. Я чувствую себя лучше, они знают меня. URL: https://bbs.hupu.com/22280528.html
2. Риторический вопрос – риторическая фигура, представляющая собой вопрос-утверждение, на который не нужен ответ: 

  «乐透抽签结果即时更新：哪支球队会拿下状元签？» («Результаты лотереи сразу объявляются? Какая команда выиграет лотерею и станет первой ?». URL: https://voice.hupu.com/nba/2300498.html) 

  «猛龙是时候该推倒重建了么? » («Следует ли перестроить хищников? » URL: https://bbs.hupu.com/22258585.html)  «本赛季最后一项欧战锦标，便是月末欧冠，皇马对垒利物浦，齐达内能率队完成三连冠霸业，同时延续西甲球队欧战决赛外战全胜定律吗？» («Последним чемпионатом Европы в этом сезоне была Лига чемпионов в конце месяца. Реал-Мадрид провел матч против Ливерпуля. Зидан смог привести команду к завершению трех последовательных соперников к окончательной победе испанской команды в финале европейской войны?» URL: http://sports.qq.com/a/20180517/001596.htm
  3. Вопросно-ответная форма:   «火箭进攻：哈登和保罗需要更多帮助？其他球员需要更多参与？两者都需要。» ("Ракеты" обижаются: Харден и Пол нуждаются в дополнительной помощи? Другие игроки нуждаются в большем участии? Оба нужны. URL: https: https://bbs.hupu.com/22281259.html)
  «庆祝最多的是哪一个冠军？梅西：“我跟巴萨赢的第一个欧冠冠军» («Какой чемпион является самым знаменитым? Месси: В Первой Лиге чемпионов я выиграл в "Барселоне» URL: http://sports.sina.com.cn/g/laliga/2018-05-16/doc-iharvfht6822249.shtml
  «法网的争夺将在罗马大师赛之后正式打响，纳达尔会因为法网而战略性地放弃罗马吗？西班牙天王的答案是否定的» («Битва за Открытый чемпионат Франции официально начнется после римских мастеров. Будет ли Надаль покидать Рим стратегически из-за Открытого чемпионата Франции? Ответ Надали отрицательный» URL:http://sports.sina.com.cn/tennis/atp/2018-05-15/doc-ihapkuvm3932631.shtml)

  «为何信任JR？ 卢：他以前为我们投进过关键球！» («Зачем верить JR? Лу: Он раньше набрал решающие баллы для нас! » URL: https://www.sohu.com/a/231871708_458722 ) 
4. Риторическое восклицание – произвольная восклицательная интонация, не вытекающая из смысла слова или фразы: 

  «里皮就直接对队员们说过：“如果不是受制于换人名额，我将把你们全部都换下来！”» («Липпи прямо сказал игрокам: "если не подлежит замене, я заменю всех вас!"» URL: http://sports.sina.com.cn/china/national/2018-05-16/doc-iharvfht8500440.shtml?cre=tianyi&mod=pcspth&loc=3&r=25&doct=0&rfunc=29&tj=none&tr=1 

  «巴萨高层遇难题！布教授要求涨薪» («Проблемы на высоком уровне в Барселоне?! Профессор Буш попросил увеличить зарплату» URL: http://sports.qq.com/a/20180515/032010.htm
5. Использование разговорной речи:

  «把这个6投6中拿掉后 才真能看出来骑士有多菜» («После удаления шести очков, действительно могу видеть, сколько у рыцарей еды (как рыцарь плохо играет)» URL: http://sports.sina.com.cn/basketball/nba/2018-05-16/doc-iharvfht6598431.shtml
  «皇马瞄准蓝军门神：合同剩一年 自由身加盟了解一下？» («Реал фокусирует на ворота бога (вратарь) Челси Гейткипер: унего один год остался в контракте, после того возможно присоединиться к нам? » URL: http://sports.qq.com/a/20180516/018717.htm  
  «梅西：巴萨欧冠犹如一坨狗屎 皇马踢得差却能赢» («Месси: Барселона - как говно. Реал Мадрид играет бедно, но он может победить» URL: http://sports.sina.com.cn/g/laliga/2018-05-16/doc-ihapkuvm6477980.shtml?cre=tianyi&mod=pcspth&loc=4&r=25&doct=0&rfunc=29&tj=none&tr=1
6. Использование многоточия для подчеркивания недосказанности фразы:  

  «梅西表示：“这一届的欧冠对我们来说犹如狗屎一般，我们曾占据巨大优势，原本可以进入半决赛……» («Месси сказал: Лига чемпионов УЕФА в этом году как говно для нас. Мы когда-то имели огромное преимущество и могли войти......» URL: http://sports.sina.com.cn/g/laliga/2018-05-16/doc-ihapkuvm6477980.shtml?cre=tianyi&mod=pcspth&loc=4&r=25&doct=0&rfunc=29&tj=none&tr=1
7. Метафора – употребление слов и выражений в переносном смысле слова на основе какой-либо аналогии: 

  «有骑士球员直言安吉就是个“小偷”»  («Игрок команды Рыцари прямо сказал, что Энджи "вор"» URL: http://sports.qq.com/a/20180517/005342.htm)

  «阿根廷巨星梅西明确表示，如果有朝一日内马尔从法甲霸主巴黎圣日耳曼加盟西甲豪门皇家马德里的话，那么这对巴塞罗那来说无疑是一个“巨大的打击”» («Аргентинская суперзвезда Месси сказал, что если Мал однажды присоединится к Реалуиз Парижа Сен-Жермен, несомненно, это будет "большой удар" для Барселоны». URL: http://sports.qq.com/a/20180516/012957.htm)

8 .Использование иностранных слов, терминологии:

  «欧冠完成7次帽子戏法有多难？史上仅2人，他们是足坛的王者！»  («Насколько сложно Лиги чемпионов завершить семь хет-триков? Только 2 человека в истории, они являются королями футбола!»  URL: http://www.sohu.com/a/227954858_100023047  «史密斯本赛季季后赛场均上场32.0分钟，能够得到9.5分2.4篮板1.3助攻1.25抢断» («Смит усреднил 32,0 минуты за игру в плей-офф в этом сезоне и смог набрать 9,5 очков, 2,4 подбора, 1,3 передачи и 1,25 краж» URL: https://bbs.hupu.com/22278840.html)

Выводы.
  На основе данного анализа мы видим, что спортивные журналисты и комментаторы активно используют в своей речи средства художественной выразительности, как на лексическом, так и синтаксическом уровнях. С оддной стороны, они используют разговорную речь и жаргон, фразеологизмы, аллюзии и реминисценции, чтобы привлечь внимание аудитории, стать ближе к ней. С другой стороны, спортивные журналисты пользуются профессиональными словами, без которых невозможна спортивная журналистика как таковая.
Заключение

Современные спортивные СМИ и в России и в Китае  развиваются по двум направлениям – реализация стратегии дигитализации прессы и создание кросс-медийного межотраслевого холдинга. Именно эти два направления стали организационной и экономической основой всей редакционной и предпринимательской деятельности.

В сфере медиабизнеса конвергенция – это смешанные бизнес-модели: работа СМИ не лишь только финансируется из муниципальных или же городских бюджетов, но и нацелена на получение дохода от платной работы, от реализации продукции аудитории. Медиакомпании ускоряют процесс концентрации СМИ, расширяют бизнес-возможности в широком отраслевом месте, диверсифицируют модели планирования прибыли.

Благодаря поддержанию интереса к спортивной сфере и в самой системе массмедиа происходит постоянная трансформация как на федеральном, так и на региональном уровне: вырабатываются разнообразные концепции и модели печатных изданий, телерадиопрограмм (от общественно-политических до специализированных), удовлетворяющие потребительские запросы аудитории.
В ходе нашего исследования выявилено, что  спортивная журналистика реализует разные задачи и осваивает действительность на трех уровнях: событийном уровне (на уровне факта); аналитическом (выявляет сущность явления) и на художественно-публицистическом уровне (создает образы спортивных событий и явлений).

Проанализировав систему СМИ, мы пришли к выводу о том, что самым востребованным сегодня становится телевизионная журналистика, реализующая свои  функции в глобальном пространстве. Спортивыне журалисты оперативно сообщают результаты соревнований, дают анонсы и прогнозы на предстоящие, рассказывает о специфике видов спорта в целом и правилах отдельных турниров.

Спортивная журналистика в полном объеме  реализует аналитические функции, помогает осмыслению результатов спортивного движения. Деятельность спортивного журналиста-аналитика выражается  в комментировании события, поэтапном рассмотрении причинно-следственных отношений, приведших к конкретному итогу, формировании выводов, обобщении и предсказании возможных вариантов развития ситуации. 
 В арсенале современного спортивного журналиста  – множество разных жанровых форм (репортаж, отчет, коментарий, интервью, в том числе портретное Из оценочных жанров часто используются, аналитическая статья, обзор), однако, как показало исследование, происходит гибридизация жанров и появление новых, специфических форм. Спортивные журналисты активно используют технологи веб 3.0 для распространения своего контента. Появляются новые форматы, жанры журналистики. Среди новых форматов изданий можно выделить интернет-журналы, интернет-газеты о спорте, блоги,  дайджесты. Новые жанры появляются, в том числе, из-за гибридизации традиционных: мультимедиа-заметки, онлайн-трансляции и другие.

Это позволяет прогнозировать дальнейшее расширение и усложнение жанровой систем вспортивной журналистике.
Спортивная журналистика – это отрасль журналистики, у которой есть своя цель, свои объект и предмет. В качестве объекта выступает спорт. Спортивная журналистика имеет и свои специфические функции в медиапространстве, например, «функцию эмоциональной подмены».

Спортивная журналистика отличается от других типов журналистики высокими требованиями оперативности. В связи с этим самыми востребованными жанрами являются информационные. Главный жанр спортивной журналистики – это репортаж.  
Под влиянием изменений в окружающем мире, трансформации общества качественно меняется и язык спортивной журналистики. Современная ситуация в обществе и культуре меняет стилистику языка журналиста в освещении и комментировании спортивных событий. Среди основных элементов стилистики языка спортивного журналиста сегодня можно выделить следующие: присутствие элементов иронии, особая значимость статистических данных, цифр, эмоциональность, использование метонимии, большое количество иностранных слов, терминологии, предпочтение разговорной лексике, языку фанатов. 
Спорт в современном мире очень политизирован. В средствах массовой информации зачастую он используется только в контексте политики. Особенно эта тенденция проявляется в период крупных спортивных событий. В 2018 г. таким событием, обнажившим проблему использования спорта как оружия в информационной войне, стала Олимпиаде в Пхёнчхане,  Южной Корее.

Большинство спортивных материалов  зарубежных СМИ было посвящено допинговому скандалу, связанному со спортсменами из России. Главной медийной фигурой был Родченков, бывший руководитель антидопинговой лаборатории, а не спортсмены, что говорит о крайней политизированности публикаций, посвященных спорту. Интерес к атлетам из России был минимален. Российские СМИ в основном делали акцент на победах своих спортсменов. 

Прогресс в мультимедийных технологиях, политизация спорта – все это в совокупности влияет на стилистику языка спортивных СМИ, меняется качество, угол подачи той или иной информации. Речь журналиста становится более яркой, вызывающей, иногда вульгарной, чтобы привлечь общественное внимание. Журналисты чаще используют различные аллюзии, фразеологизмы, метафоры, стараясь сохранить свой авторский стиль. 

Большой проблемой, которая возникает в связи с описанными тенденциями  в спортивной журналистике, становится снижение качества журналистких материалов. Речь журналиста вульгаризируется, а тексты становятся политизированными. В связи с этим необходимо изменить в целом подход к спорту как к не связанной с политикой сферой жизни и повысить уровень подготовки спортивных журналистов. 
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                                               Приложения

 Приложение 1
                      1949–1966 гг. состояние публикации спортивной газеты

	
	Название газеты
	Организатор
	Дата первого номера
	Сюжет публикации и специальной рубрики
	История
	

	1
	Спортивная

газета
	Государственный Спортивный комитет
	01.09.

1958
	Вовремя сообщает важные новости спортивных соревновании внутри станы и за границей, рекорда спортивной оценки, событии знаменитых спортсменах  ,и важные новости в мире спорта внутри страны и за границей 
	Остановлен в 1966 из-за культурной революции в КНР
	Государственное издание

	2
	Газета Спорта Цзилинь
	Цзилинь Спортивный комитет
	01.1958
	Руководит спортивной работой, популяризует спортивное знание
	Остановлен в 1959
	Местное издание

	3
	Газета Спорта Анхой
	Анхой Спортивный комитет
	1958
	«Обучение спорта» «Научное исследование и тренировка» «Элита в мире спорта» «Фитнес» и т.д.
	Остановлен в 06.1966

Возобновлен в начале 1960, не давно опять остановлен 


	Местное издание

	4
	Газета Спорта Сычуань
	Сычуань  Спортивный комитет
	1956
	Основной представляет состояние развитии спорта в провинции Сычуань, спортивные новости внутри страны и за границей  Научный метод роста и способа тренировки долгой жизни у знаменитости 

Различные знания в прошлом и в настоящем и анекдоты

Знания гигиены физиологического связаны с спортом и бодибилдингом
	Остановлен в 1960
	Местное издание

	5
	Газета Спорта Шаньдун
	Шаньдун  Спортивный комитет
	1958
	Указание партии в пространстве спорта, пропагандирует имидж коммунистического смысла в линии фронты, проводит в движение развитии массового спорта и уровни техники спорта, для создании духовной культуры и материальной культуры социализма, создании современной услуги сильного государства социализма  
	Остановлен в 1960
	Местное издание



	6
	Голос Спорта
	Хэбэй Спортивный комитет
	1959
	
	Остановлен в 1959
	Местное издание

	7
	Газета Спорта Цзянси
	Цзянси  Спортивный комитет
	05.04.1957
	
	Остановлен в 03.09.1960
	Местное издание 


  Приложение 2
Созданные или возобновлённые после культурной революции газеты (в КНР)

	Номер
	Название Газеты
	Дата (Учредительский номер/Возобновлен)

	1.
	«Спортивная газета»
	Возобновлен в 01.01.1974

	2.
	«Спортивная газета Хэйлунцзян»
	Учредительский номер в 01.1977

	3
	«Спортивная газета Цзилинь»
	Возобновлен в 18.07.1981

	4
	«Спортивная газета Аньхой »
	Возобновлен в 03.1980

	5
	«Спортивная газета Сычуань»
	Возобновлен в 03.1980

	6.
	«Спортивная Газета Шаньдун »
	Возобновлен в 05.07.1982

	7.
	«Спортивная Еженедельная Газета»
	Учредительский номер в 01.1981

	8.
	«Болельщик»
	Учредительский номер в 02.07.1985

	9.
	«Спортивный Журнал»
	Учредительский номер в 08.1988

	10.
	«Голос Спорта»
	Возобновлен в 1984

	11.
	«Спортивная Газета Ганьсу »
	Учредительский номер в 02.1980

	12.
	«Спортивная "Times"»
	Учредительский номер в 05.01.1985

	13.
	«Газета Мира Спорта»
	Учредительский номер в 08.11.1985

	14.
	«Спортивная Газета Цзянси »
	Возобновлен в 07.1981

	15.
	«Спортивная Газета Хэнань »
	Учредительский номер в 01.1985

	16.
	«Футбол»
	Учредительский номер в 01.1980


Приложение 3
Спортивная пресса КНР 1992–2002 гг.

	Номер
	Название газеты
	Полоса
	Место издания
	Цикл изданий

	1.
	«Спортивная газета Сычуань»
	2 части 4 разделы
	Чэнду
	Вторник

	2.
	«Спортивная газета»
	2 части 4 разделы
	Чунцин 
	Понедельник

	3.
	« Китайская Спортивная газета»
	2 части 4 разделы
	Пекин
	Воскресение 

	4.
	 «Шахматно-картежная Еженедельная Газета»
	4 части 8 разделов
	Пекин
	Понедельник

	5.
	«Спортивная оперативка»
	4 части 16 разделов
	Пекин
	Вторник

	6.
	«Еженедельная Газета  Спортивных Извлечении »
	4 части 8 разделов
	Пекин
	Понедельник

	7.
	«Газета Китайского Футбола»
	2 части 4 разделы
	Пекин
	Понедельник

	8.
	«Спортивная газета Нового Народа»
	4 части 8 разделов
	Шанхай 
	Понедельник

	9.
	«Болельщик»
	4 части 8 разделов
	Тяньцзинь 
	Понедельник

	10.
	«Спортивная Мир»
	4 части 4 разделы
	Шэньян
	Понедельник

	11.
	«Футбол»
	2 части 4 разделы
	Шэньян
	Понедельник

	12.
	«Спортивная Еженедельная Газета» «Спецраздел Ловить Рыбу»
	4 части 4раздела
	Нанкин
	Понедельник

	13.
	«Газета Облавных Шашках»
	4 части 4 раздела
	Ухань
	Понедельник

	14.
	«Еженедельная Газета Мир Спорта»
	4 части 8 разделов
	Чанша 
	Понедельник

	15.
	«Современная Спортивная газета»
	2 части 4 разделы
	Гуанчжоу
	Понедельник

	16.
	«Спорт Гуанчжоу»
	4 части 4 разделы
	Гуанчжоу
	Понедельник

	17.
	«Спортивная Справка»
	2 части 4 раздела
	Гуанчжоу
	Вторник

	18.
	«Спорт Молодежи»
	2 части 8 разделов
	Пекин
	Вторник

	19.
	«Спортивная газета Ганьсу»
	4 части 4 раздела
	Ланьчжоу
	Понедельник

	20.
	«Спортивная Журнал»
	4 части 16 разделов
	Шанхай
	Вторник

	21.
	«Голос Спорта»
	4 части 8 разделов
	Шицзячжуан 
	Понедельник

	22.
	«Газета Спортивного Вестника»
	2 части 2 разделы
	Хэфэй 
	Понедельник

	23.
	« Газета Футбол»
	4 части 16 разделов
	Гуанчжоу
	Вторник

	24.
	«Спортивная еженедельная  газета Мира»
	4 части 8 разделов
	Пекин
	Понедельник

	25.
	«Культурная Газета Цигун»
	4 части 8 разделов
	Сиань 
	Понедельник

	26.
	«Новость спортивного мира»
	4 части 8 разделов
	
	Понедельник

	27.
	«Спортивный Журнал»
	4 части 8 разделов
	Шанхай
	Понедельник

	28.
	«Экстренное Сообщение Мир Спорта »
	4 части 8 разделов
	
	Понедельник

	29.
	«Крупный рынок спорта »
	4 части 8 разделов
	Пекин
	Понедельник

	30
	«Спортивные  извлечения»
	4 части 8 разделов
	Пекин
	Понедельник

	31.
	«Спортивный Салон»
	2 части 4 разделы
	
	Понедельник

	32.
	«Спортивная газета Пролива»
	2 части 4 раздела
	Фучжоу 
	Вторник

	33.
	«Мир Пинг-понг»
	4 части 8 разделов
	Тяньцзинь 
	Понедельник

	34.
	«Еженедельная Газета Футбола»
	4 части 4 разделы
	Далянь
	Понедельник

	35.
	«Спортивная газета Шаньдун »
	4 части 4 разделы
	Цзинань
	Понедельник

	36.
	«Спортивная газета Хэнань»
	4 части 4 разделы
	Чжэнчжоу
	Понедельник

	37.
	«Спортивная газета Гуйчжоу »
	4 части 4 разделы
	Гуйян
	Понедельник

	38.
	«Газета Цигун»
	4 части 4 разделы
	Гуйян
	Понедельник

	39.
	«Газета Мира Спорта»
	2 части 4 разделы
	Ханчжоу 
	Понедельник

	40.
	« Газета Шахматно-картежного»
	4 части 4 разделы
	Ухань 
	Понедельник

	41.
	«Газета Спортивной Жизни»
	4 части 8 раздеов
	Шицзячжуан 
	Понедельник

	42.
	«Международная Газета Цигуна»
	2 части 4 раздела
	Хэфэй
	Понедельник

	43.
	«Газета Китайской Филателии»
	2 части 4 разделы
	Пекин
	Понедельник

	44.
	«Газета Филателии»
	4 части 8 раздеов
	Шаньси 
	Понедельник


Приложение 4
     Фотография в газете «Чемпионат»: Сборная России прибыла в Корею на Олимпийские игры
[image: image1.png]



Приложение 5
           Спортивный портал Китая «sina» sports.sina.com
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Приложение 6
             Спортивная газета России «Спорт» sports.ru
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