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Введение

Актуальность темы исследования. В современном социуме развитие экономической, политической, культурной и информационной сфер происходит на мировом уровне. С начала XXI века концепция глобального общества становится все более обсуждаемой в научных кругах. С данной точки зрения все индивиды на нашей планете являются гражданами единого глобального объединения, состоящего из локальных групп отдельных государств.

Усиливающееся влияние информационной революции на экономические, социальные, политические, международные и другие процессы тесно связано с научными исследованиями в области информационного общества — формирующегося на глобальном уровне социума, объединяющего как отдельных индивидов, так и акторов при помощи информационных технологий.

Информационное пространство в современном обществе оказывает все большее влияние на состояние политической арены за счет своего непрерывного расширения, вовлечения в структуру новых субъектов, институтов и сетей. Из-за огромных возможностей в области взаимодействия с гражданами, а также оказания на них влияния, информационная сторона общества все больше интересует власть. Политическая роль современного информационного пространства меняется благодаря его способности изменять систему геополитики.

Несомненно, СМК играют одну из ключевых ролей в формировании мирового информационного общества. Помимо глобализации и интернатизации, одной из ведущих тенденций развития СМИ на современном этапе является концентрация собственности в медийной сфере. Все эти факторы являются основообразующими для формирования современного глобального информационного рынка.

Важно отметить положение США как одного из наиболее влиятельных политических, военных, экономических и культурных акторов в современных международных отношениях. В рамках гипотезы выносится предположение, что в немалой степени влияние Соединенных Штатов в мире было достигнуто за счет их информационной политики, а также активного развития и внедрения медиатехнологий во всевозможные сферы жизни общества.

После окончания «холодной войны» американское руководство провело курс на достижение глобального мирового лидерства. Информационный аспект играл важнейшую роль в данной стратегии вместе с задачами по установлению политического, военного и экономического доминирования Соединенных Штатов на международной арене.

Наиболее стремительное развитие информационных технологий в США наблюдалось при У. Клинтоне. Государство активно способствовало развитию американского информационного потенциала. К концу правления президента У. Клинтона, Соединённые Штаты накопили значительный экономический, военный потенциал и являлись наиболее могущественным государством в мире по основным показателям.

Анализ истории развития современного информационного общества позволяет понять, как тесно связаны его сферы, а также как лидерство на информационном рынке способствует установлению позиций государства в других областях.

Ряд периодических изданий, принадлежащих крупным медиакорпорациям, широко тиражируются за рубежом во многих странах мира. Это, например, американские газеты «USA Today», «The Wall Street Journal», журналы «Time», «Reader's Digest» (США) и др. 

Большая часть наиболее крупных медиакорпораций зарегистрированы в Америке. Информационные агентства США считаются влиятельными, на их долю приходятся интенсивные потоки новостей и сведений по всему миру. Вещание американского телевидения также выходит далеко за границы страны.

Из крупнейших американских медийных конгломератов следует отметить CBS Corporation, Comcast Corporation, Hearst Corporation, News Corp, Time Warner, Viacom, The Walt Disney Company.

По одному из подходов к информации, она может стать ключевым орудием «мягкой власти». Данный термин можно расшифровать как “способ делать свои решения, политику, образ жизни, ценности и цели привлекательными для своей аудитории, контрагентов, объектов влияния”. Таким образом, глобальная политическая, экономическая, военная экспансия США поддерживается их активностью и влиянием на мировом информационном рынке. 

Лидерство США в информационной сфере достигается за счет активного использования медиатехнологий. Медиатехнологии — это технологии работы с информацией. Медиатехнологии представляют собой одно из средств деятельности, способов коммуникации. Технологии СМИ меняются вместе с трансформацией современного социума. На сегодняшний день в связи с широким распространением медиа увеличилось и количество ролей, осуществляемых ими в социальном и информационно-коммуникативном пространстве.

Эффективная информационная политика в свою очередь способствует достижению лидерства государства и в иных сферах, что можно доказать на примере США.

Данное исследование является актуальным для изучения опыта США, которое необходимо в понимании интенсивных процессов глобализации, влияния информационной политики и медиатехнологий государства на достижение лидерства в иных сферах. Тема также является интересной для изучения, так как опыт государственной информационной политики США может стать крайне важным и актуальным для многих вопросов российской внешней и внутренней политики. 
Научная новизна исследования. Стоит отметить, что в некоторой степени вопросы, которые исследуются в данной работе, можно назвать принципиально новыми, так как они присущи лишь современному периоду международных отношений. Из-за исторических обстоятельств становления информационного общества некоторые исследуемые темы не могли находиться в активном обсуждении в контексте информационной политики до недавнего времени. Некоторые аспекты современных медиатехнологий могли не быть представлены в научных трудах. Также научная новизна работы содержится в анализе особенностей информационной политики США с учётом различных социально-экономических, политических и международных факторов.
Научно-теоретическая и практическая значимость исследования. Данная работа будет полезна теоретикам в области международных отношений, так как в ней систематизирован большой объем информации о геополитике США, реализуемой посредством использования медиатехнологий. Также исследование актуально для практиков в сфере международной журналистики благодаря наличию качественного контент-анализа актуальных публикаций ведущих СМИ США.
Объект – ведущие медиа США 

Предмет – информационные технологии СМИ, реализуемые информационной политикой США по поддержанию и обеспечению мирового лидерства
Цель – выявление значения медиатехнологий в позиционировании и поддержании в глобальном информационном пространстве роли США как мирового лидера

Задачи:  

1) выявить обобщенные характеристики понятия “медиатехнологии” и дать оценку их состояния в печатных СМИ США

2) проанализировать стратегии и направления информационного доминирования США в международных отношениях как средства глобального доминирования









3) охарактеризовать позиции США в различных сферах на мировой арене, представленные в глобальном информационном пространстве и служащие доводом и обоснованием претензий на роль мирового лидера.
4) рассмотреть эффективность американских медиа как результат внедрения медиатехнологий при осуществлении политики “мягкой силы”.

Гипотеза: Эффективные медиатехнологии, внедряемые в печатных СМИ США способствуют совершенствованию информационной политики страны и доминированию ее массмедиа в глобальном информационном пространстве, что является важнейшим фактором в реализации политики глобального доминирования.




Методы. При написании научной работы использовались общенаучные методы: анализ, синтез, сопоставление. В качестве ключевого метода сбора и обработки эмпирического материала был выбран качественный контент-анализ.






Теоретическая база исследования. Особенный интерес представляют работы зарубежных учёных в области информационного общества. Важной вехой в развитии идей глобального информационного пространства послужило появление книги американского социолога Д. Белла «Грядущее постиндустриальное общество»
 в 1973 г. Требуют внимания также труды М. Маклюэна
, Э. Тоффлера
. 1990-е годы можно определить началом нового периода в формировании идей глобального информационного пространства. Данный этап связан с исследованиями П. Дракера
 и М. Кастельса
.
Отечественные ученые также уделяют пристальное внимание новому информационному пространству и его потенциалу в иных сферах социума. 
Рассмотрению аспектов формирования геополитики в рамках глобального информационного общества посвящены работы И.Ю. Алексеевой
, А.В. Бедрийцкого
, Е.А. Роговского
. Изучением данной темы также занимались такие отечественные авторы, как А.Н. Аверин, М.С. Вершинин, В.Г. Барановский, А.Д. Богатуров, М.М. Лебедова, А.Г. Арбатов, А.И Уткин и другие. Среди зарубежных исследователей помимо указанных можно отметить работы И. Валлерстайна, Н. Винера, Э. Гидденса, Дж. Гэлбрейта, Э. Дюркгейма, П.Ф. Лазарсфельда, Г.Д. Лассуэлла, Г. Лебона и других.
Степень научной разработанности темы. В представленных далее работах исследователями рассматривалось положение США в современном мире, мощь медиаиндустрии Соединенных Штатов, роль и влияние журналистов страны на деятельность администрации. Это значимая работа Г.Ю. Филимонова: «” Мягкая сила” культурной дипломатии США»
. Также можно отметить труды А.И. Уткина «Мировой порядок XXI века»
 и «Американская империя»
. Из иностранных трудов можно отметить публикацию М. Хармона
 «Медиа, технологии и внешняя политика Соединенных Штатов: пересмотр «эффекта CNN».
Эмпирическую базу исследования составили 40 публикаций в американских изданиях “The Washington Post”, “Foreign Policy” и отечественной “Российской Газете” в период с января по декабрь 2016 г. В изданиях США рассматривались материалы, посвященные России и Китаю.

По статьям “Российской газеты” была проанализирована реакция официального печатного органа РФ на публикации американской прессы. Эмпирической базой стали и 30 публикаций в газетах США “The Wall Street Journal” и “The New York Times” в период с апреля 2017 года по май 2018 г. В данных изданиях также рассматривались публикации об РФ и КНР.

Хронологические рамки исследования охватывают период с января 2016 года по май 2018 г. Данный период был выбран исходя из критериев актуальности, благодаря чему в исследовании рассматривались новейшие публикации о России и Китае в ведущих американских медиа по мере их выхода в соответствии с ключевыми событиями на международной арене. 

Апробация исследования. Некоторые положения магистерской диссертации вынесены в материалы 15-й международной конференции студентов, аспирантов и магистрантов 2017 г. “Медиа в современном мире. Молодые исследователи”.







Структура работы. Диссертация состоит из трех глав. Первые две посвящены теории, третья является исследовательской. В первой главе проводится анализ геополитики США, а также современного состояния информационного пространства, тенденций нынешних СМК и информационного рынка, положение которых влияет на способы информационного воздействия со стороны ряда стран. Во второй главе рассматривается непосредственно информационная сфера США. В этой части проводится анализ состояния американской прессы, информационных агентств и медиаконгломератов и степени их вовлеченности в политический процесс. Третья глава посвящена качественному контент-анализу публикаций в СМИ США, которые позволяют определить, как политические, экономические и культурные интересы Америки транслируются через их медиа. 





Глава 1. США в роли лидера на международной арене в современном информационном обществе

1.1 Геополитика США и ее продвижение в мире при помощи медиа
Геополитика — это фундаментальное понятие, отражающее теорию и практику международных отношений, характеризующих связь географических, социально-политических, геостратегических, военных, экономических, демографических и иных факторов. Перечисленные сферы национальной силы анализируются с позиции соотношения их влияния в регионе или в мире целом
.

Завершение «холодной войны» и развал биполярной системы мира сделали в конце XX века актуальным вопрос о новом мировом порядке в следующем столетии. Не менее важной стала тема лидера международного сообщества. 
Таким образом, в нынешних условиях сильно возросла хаотичность международных отношений, государства стали более непредсказуемыми и склонными к постоянной смене своих позиций и тактики по отношению друг к другу. Разнообразные конфигурации неравновесных и неравномерных отношений между странами (равноправия, соперничества, подчинения, устойчивого союза, доминирования, временного охлаждения и тд.), появляются даже в коммуникации государств-союзников, входящих в одни блоки государств
. 

В теории международных отношений важно понятие “баланс сил”. Это разделение влияния в мире между отдельными полюсами силы. Баланс сил способен принимать разнообразные формы: биполярную, многополярную и т.д. Главной целью существования баланса является недопущение доминирования одной страны или объединенной группы государств в международной системе, а также обеспечение поддержания международного порядка. Таким образом, однополярный мир в рамках понятия “баланса сил” является неприемлемым
.
Баланс сил считается одним из главных терминов политического реализма и неореализма. Последователи данных теорий называют его основным способом поддержки международной системы отношений, фундаментом международного порядка. 

Но как для теории международных отношений, так и для реального мироустройства может быть характерна однополярность. Однополярность является типом устройства мира, где власть собрана в большей степени в единственном центре — гегемоне. Подобный расклад влияния также называется гегемонией. 

Одним из видов мироустройства также считается биполярность. Для нее характерно разделение сил и влияния между двумя странами. Глобальная биполярность предполагает разделение мира на области влияния между двумя силовыми полюсами, основание военно-политических блоков, в некоторых случаях построение религиозного, идеологического культурного барьеров.

Во второй половине XX века мир условно был разделен на две части по идеологическому признаку: социалистическую и капиталистическую системы. Это была Холодная война между США и Советским Союзом. Фактически это оказался единственный период в истории человечества, когда вся планета была разделена на два лагеря. 
Еще одним типом мироустройства считается многополярность. Ей свойственно наличие множества (по меньшей мере трех) стран, обладающих примерно одинаковым военным и экономическим потенциалом. В теории международных отношений данный тип мирового устройства считается наименее стабильным среди всех. Это связано с тем, что в течение истории многополярность предполагала скорее противостояние, а не мирное сосуществование равных по силе и влиянию стран. Многополярной считается Европа XIX—XX веков, а глобальная многополярность возникла в начале XXI века
.
Значительную роль в формировании современной системы геополитики в мире играют США, так как они владеют важнейшими ресурсами в различных сферах
.
Экономика Соединенных Штатов до сих пор является самой мощной и эффективной в мире. В период с 1990-х и 2000-х годов экономика США выросла на 27%, в то время, как экономика запада на 15%, а японская – на 9%. Развитая американская экономика также считается одним из основных источников мирового технического прогресса. На Соединенные Штаты приходится 35,8% расходов в мире на разработку новых технологий. 
Военная мощь США заключается в крупном военном потенциале. Это мощь глобального охвата, которая включает тактическое и стратегическое ядерное оружие, атакующие подводные лодки вместе со спутниками в космосе, флот тяжелых авианосцев и значительные силы быстрого развертывания. В начале XXI века Соединенные Штаты владели 395 крупными и малыми военными базами в 35 странах за рубежом. США имеют контрольные позиции своих вооруженных сил в двух экономически могущественных регионах, которые потенциально способны бросить им вызов: Японии и Германии. Также вопреки окончанию холодной войны США продолжают расходовать пропорционально столько средств на военные нужды, сколько они расходовали в 1980 году – на пике холодной войны. В настоящее время Америка также стремится к контролю космического пространства.

Культура всегда была мощным ресурсом США, что проявилось еще в период холодной войны. Французский исследователь мировой политики Э. Тодд подчеркивает: «американское господство в мире основывалось не столько на силе оружия, сколько на престиже институтов, ценностей, культуры Америки»
. Английский язык стал главным языком международной коммуникации в сфере политики, бизнеса, управления, образования и науки, а также языком, который обеспечивает процесс глобализации рекламы и массовой культуры. США, безусловно, лидируют также в информационной индустрии, о чем будет более подробно сказано в других параграфах. 
Геополитическим ресурсом Соединенных Штатов является их членство и участие во многих институтах глобального и регионального уровня
:

•
Военные союзы: основатель НАТО (1949), Договор с Японией о взаимной безопасности (1951) АНЗЮС с 1951 г., СБСЕ 1975-1991, ОБСЕ 1991;

•
Постоянный член Совета Безопасности ООН, обладает правом вето. Вклад в бюджет ООН 25% (для сравнения Япония – 15,65% с 1997 г.), остальные государства гораздо меньше. Великобритания – 5,32%, Германия – 9,06%.

•
Член 64 межправительственных организаций. Ключевые, многосторонние экономические форумы – Большая семерка, ОЭСР, ВТО, МВФ/МБРР; региональные обязательства – NAFTA, АПЕК, ОАГ. 

В 2006 году Буш подписал «Стратегию национальной безопасности США». Это стратегия борьбы с террористической угрозой и в то же время план глобального доминирования посредством идей свободы и демократии. Данная стратегия содержит следующие основные положения
:

· Использование превентивной борьбы как средства противодействия террористической угрозе, т.е. нужно действовать упреждающе –остановить террористов до того, как они совершат нападение.

· Основным направлением внешней политики Соединенных Штатов является всемирное распространение идей свободы и демократии.
· Соединенные штаты считают одной из самых серьезных угроз своей национальной безопасности распространение ядерного оружия в мире. В связи с этим в отношении Ирана и Северной Кореи, которые стремятся иметь ядерное оружие, ставка делается на сочетание давления со стороны ведущих держав, союзников в этом регионе.

Главными союзниками США считают «сообщество демократий»: страны НАТО, Австралию, Японию, Южную Корею. С Индией у Соединенных Штатов установлено стратегическое партнерство. 

В геостратегии США много внимания уделено Китаю и России. Среди стран, которые стремятся к независимой политике и лидерству на международной арене, наиболее неудобными для Соединенных Штатов являются КНР и РФ. Это объясняется тем, что США обладают способностью влиять на политику и решения Евросоюза, их объединяют общие ценности, экономические и культурные связи. В это же время государства Запада считают власть в России и Китае автократической и прямой угрозой демократии. В настоящее время КНР активно наращивает экономическую силу, в то время как РФ не желает уступать западной риторике, находит новые державы для сотрудничества и развивает военную мощь. Америка, конечно, не может оставить данные тенденции без внимания.
С бурным ростом и распространением глобальных средств массовой информации во всем мире, представители телевизионного вещания и координаторы внешней политики США пришли к взаимодействию сложным и синергетическим способом. На протяжении многих лет роль глобальных медиа в США расширилась, превратив их в мощную силу, которая, возможно, влияет как на сущность американской внешней политики, так и на процесс, которым эта политика сформулирована. Сила этого влияния была достаточно мощной, чтобы помочь положить конец американскому участию во Вьетнамской войне и сыграть важную роль в неудачной заявке президента Картера на переизбрание в результате захвата американских заложников в Иране в ноябре 1980 года
.

Таким образом, в США информационная политика тесно связана с геополитикой и иными сферами страны. Информационная политика государства — это совокупность политических, экономических, правовых, организационных и социально-культурных мероприятий государства, направленных на достижение конституционного права граждан на доступ к информации. Это особая область деятельности граждан, которая связана с воспроизводством и распространением сведений, удовлетворяющих интересы страны и гражданского общества, и направлена на организацию конструктивного диалога между ними и их представителями
.
С того рокового дня в 1980 году политическая система США бесспорно наблюдает настоящий «взрыв» технологий средств массовой информации. В этом взрыве мир стал свидетелем разработки круглосуточной сети кабельных новостей (CNN) и распространения спутниковой связи, которая может отправлять «в режиме реального времени» новостные сообщения из любой точки планеты. Термин «эффект CNN» стал олицетворять этот новый феномен «реального времени», когда любой гражданин, находясь дома, может наблюдать на экране душераздирающие картины голодающих в Африке, взятых в заложники людей или мертвых американских солдат. Лицезрение подобных сюжетов может побудить гражданское общество требовать определенных действий со стороны избранных должностных лиц. Поэтому сегодня традиционная система власти меняется. Властью обладает тот, кто владеет средствами массовой информации, способными силой своего влияния формулировать взгляды и ценностные ориентиры людей.

Мировые СМИ, безусловно, становятся все более влиятельными и на

политической арене США, но в какой степени этот «эффект CNN» играет активную роль в реальности в формировании и исполнении внешней политики Соединенных Штатов? Государственные чиновники, законодатели, профессионалы в области средств информации и ученые, безусловно, высказывают беспокойство фактом, что журналисты способны осуществлять неоспоримый контроль над внешней политикой США.

Медиа США обладают двумя неоспоримыми преимуществами. Они могут выполнять следующие функции во внешней политике:

· американские СМИ могут играть роль “катализатора”. Широко распространенные сообщения в режиме “реального времени” часто за счет скорости влияют на ход разработки политики, давая чиновникам меньше времени, прежде чем они должны ответить публично на интересующие общество вопросы.

· медиа Соединенных Штатов могут выступать в качестве “сторожевого пса”. Если политика исполнительной власти находится в разработке или плохо сформулирована, в средствах массовой информации больше внимания уделяется общественному мнению США в данном направлении. Это, в свою очередь, приводит к влиянию на политику. 

Каталитическая функция СМИ связана с характеристиками технологий и способностью современных средств массовой информации для мгновенной передачи графических изображений. Эта скорость перегружает традиционные структуры функционирования сферы политики, призывая политиков принимать решения, которые могли бы быть никогда не принятыми, не будь некие факты опубликованы СМИ. Отчеты «в режиме реального времени» также могут заставить правительство потратить гораздо больше времени, чем раньше, чтобы объяснить свою политику общественности. Президент и его сотрудники могут затем попытаться более точно «настроить» политику, сделав риторические корректировки.
Эта первая функция СМИ как катализатора, безусловно, имеет большое значение для второй функции “сторожевого пса”. Никто не может отрицать тот факт, что скорость, с которой глобальные средства массовой информации способны сообщать о событиях сегодня, сделала политику более открытой. В результате чиновники теперь, проводя современную внешнюю политику, должны объяснять ее общественности. Они могут сделать это через средства массовой информации или с помощью отчетов в режиме «реального времени». 




Однако СМИ США могут оказаться проблемой для правительства, только если оно не сможет найти к ним подход. Эта ситуация похожа на обоюдоострый меч. Медиа не будут отрицательной силой с точки зрения политиков, если представители власти знают, как ими пользоваться. Информационный эффект режима «реального времени» может стать для них огромной выгодой. Телевидение «в реальном времени» позволяет чиновникам распространять свою политику и необходимые сведения практически мгновенно; отправлять сигналы как противникам, так и союзникам; рассматривать и анализировать степень влияния своих действий, проводить корректировку политики, когда и где это необходимо. 

Вероятно, самая большая услуга для политиков, которую предоставляет CNN в режиме реального времени — способность быстро охватить большую аудиторию. Это позволяет политикам устанавливать свои позиции ясно и эффективно, если все сделано правильно. Например, Федеральная служба новостей является неправительственной организацией США, которая предоставляет журналистам, политикам и другим лицам электронную расшифровку пресс-конференций, речей и других событий вскоре после их появления. В интервью непосредственно перед пресс-конференцией по политике США в отношении Боснии, пресс-секретарь Департамента обороны Кеннет Бэкон отметил, что каждое слово с конференции скоро будет в руках тех, кого Департамент хотел бы проинформировать. «Это то, чего вы не могли сделать еще пять лет назад. Огромный скачок, мощный и полезный инструмент», — сказал он. CNN, Федеральная служба новостей, CSPAN, и т. п. являются «мощным усилителем возможностей брифинга»
. 

Еще один положительный аспект телевидения «в реальном времени» заключается в способности чиновника исправить (или, по крайней мере, попытаться исправить) то, что выглядит неточным или ошибочным. К. Бэкон рассказал, что и он и министр обороны Уильям Перри провели с корреспондентом CNN из Пентагона Джейми Макинтайром плодотворную беседу, но если бы они посчитали, что какое-либо из сообщений Макинтайра было ошибочным или неполным, Перри позвонил бы ему и попытался «развернуть» историю по-другому
.

 Другой аспект «эффекта CNN» — это способ, с помощью которого у правительства появляется возможность через медиа мгновенно информировать граждан об иностранных кризисах, которые выставляются как требующие участия или даже вмешательства США. Проще говоря, телевизионные репортажи помогают достичь общественного одобрения для активной деятельности США за рубежом. Даже президенты активно используют подобные технологии, чтобы открыть путь своей внешней политике. Президент Буш использовал этот метод в 1992 году, когда объяснил гражданам своей страны, почему США должны отправить войска в Сомали, чтобы остановить массовое голодание. Президент Клинтон сделал то же самое в ноябре 1995 года, когда ему пришлось убедить Конгресс и американскую общественность в поддержку отправки 20 000 военнослужащих США в Боснию — он часто ссылался на пугающие изображения проблем региона для получения общественной поддержки.  


Таким образом, с развитием информационных технологий и увеличением влияния американских ТНК, сила воздействия медиа США стала распространяться не только на граждан страны, но и на остальные государства мира. Благодаря широким возможностям медиа, их активность часто используется властью для достижения геополитических задач. При этом главная цель геополитики США — достижение лидерства на международной арене. Политика Соединенных Штатов характеризуется стремлением к гегемонии. Для достижения данной цели у США есть ключевые ресурсы в различных сферах. Однако так как на лидерство на международной арене претендуют не только Соединенные Штаты, США проводят политику сдерживания конкурентов, в том числе, используя СМИ. 
1.2 Сущность понятия «медиатехнологии», их свойства и современное состояние в Соединенных Штатах 

Приход информационной эпохи радикально меняет устоявшиеся представления о социальных функциях развития технологий. Слияние науки, техники и производства кардинально трансформирует социальную сущность, направленность и потенциал технологических процессов. Существенная часть современных общественных сфер в социуме развивается и действует благодаря использованию научно-технической информации и информационных технологий в производственных процессах, распространению их в массовой среде, формированию информационной инфраструктуры, усложнению и ускорению процессов информационного обмена. Все эти процессы являются следствием глобальной информатизации общества.

Глобализация, определенная целым комплексом причин (это информационные, финансовые, технологические, процессы), заключает в себе непосредственное влияние на трансформацию мирового пространства, в рамках которого действует информационный рынок. Данный аспект обусловливает особенности этого рынка, который оказывается предпосылкой развития процесса глобализации, но в то же время формирует глобальную информационную инфраструктуру. Процессы глобализации неравномерно происходят в немалом количестве государств вследствие интеграции в сфере экономики и современных мобильных возможностей информации, капитала, товаров, рабочей силы. Формирование технологической интеграции и информационной экономики диктуется глобальным научно-техническим прогрессом и революцией в области информационно-коммуникационных технологий. Взаимозависимость информатизации и глобализации обусловлена их направленностью в рамках технократической эволюции. 
Тесное взаимодействие данных процессов дает основу условиям к возникновению цельного информационного пространства, в котором в свою очередь развивается и функционирует информационный рынок.

В процессе развития и усложнения структуры информационного рынка он начинает оказывать все большее влияние на экономическую и социальную жизнь социума. 

Современное мироустройство отличается исчезновением границ, ранее бывших нам привычными. Они разрушаются между государствами и регионами под воздействием вышеупомянутого процесса глобализации в построении кооперации в экономике и для упрощения перемещения финансовых потоков. Мир стремительно трансформируется, и данные процессы наблюдаются во всех сферах общества. Можно отметить также изменения от привычных норм в науке и искусстве. Главенствующие сферы жизнедеятельности человека — политика, экономика, культура, социальная сфера — смешиваются и подвергаются взаимному влиянию. Помимо этого, смещаются также границы между виртуальным миром и реальностью, рациональностью и иррациональностью. Медиа лучше других сфер приспособились к этим изменениям, при этом в то же время СМК активно влияют на указанные трансформации. 
Использование новых информационно-коммуникационных и цифровых технологий в сфере коммуникации привело к принципиально новому этапу в развитии СМК, функционирующих в рамках информационного рынка. Под средствами массовой коммуникации понимаются способы, материальные носители, каналы, «приспособления» для фиксирования, хранения и распространения информации для, через или от массовой аудитории
.

Главными СМК в современном социуме, остаются традиционные СМИ (пресса, радио, телевидение). Информационная революция послужила средством для их трансформации, а также поспособствовала возникновению совершенно нового канала коммуникации – Интернета. 
Интернетизация является существенным направлением информационно-коммуникативной глобализации, заключающей в себе технологический и содержательный факторы. Содержательная часть тесно связана с построением публичной сферы и гражданского общества.

Появились и новые медиатехнологии, влияющие на восприятие информации. Слово «медиа» является аналогом понятий «СМИ» и «коммуникация»
. «Медиа» — это «способ», «средство», «посредник» в переводе с английского. Медиатехнологии таким образом представляют собой один из способов коммуникации, средств деятельности. Медиатехнологии являются, прежде всего, технологиями работы с информацией. Информация становится их объектом. В роли субъекта медиатехнологий выступает, как правило, индивид, какая-либо социальная группа, социум в целом
.
Если говорить о роли медиатехнологий в политике, важно отметить несколько моментов. Информационная кампания, реализуемая благодаря СМИ, является медиакампанией и, как правило, опирается на медиаплан как программу взаимодействия органа власти со СМИ с помощью характерных медиатехнологий, например, благодаря информированию через средства массовой информации сведений о своей работе в виде рассылки пресс-релизов или аналитических материалов. Цели органа власти в области взаимодействия в роли актора определяются его инструментальными задачами, которые нужно “вставить” в процессе прямой и опосредованной (через СМИ) коммуникации с иными акторами в политическую и затем в общественную повестку дня как социально значимые. Для власти в первую очередь наиболее важными являются вопросы, имеющие статистическое подтверждение своей масштабности
.

Также власть, как правило, уделяет внимание темам, вовлеченность в которые впоследствии даст отдельным ее представителям гарантированную экономическую или политическую выгоду. Проблематизация данных тем при помощи медиа становится первой стратегией установки медиаповестки. Чем выше медиаранг проблемы или события, тем, соответственно, больше вероятность восприятия их аудиторией средств массовой информации как социально значимых.  Повышаются также шансы их попадания в политическую и общественную повестку дня. Еще одной стратегией может стать создание выгодного для власти медиа-образа решаемой задачи, а также информационного контекста “верной” трактовки аудиторией соответствующих действий властных органов. 

Важно отметить, что зачастую власть старается привлечь внимание аудитории к проблемам и событиям, которые способны подтвердить ее позитивный имидж. Данная стратегия нацелена на создание положительной репутации органа власти у населения. Эти стратегии установки повестки становится возможным успешно реализовать только при кооперации власти со СМИ
. 
Стратегии сотрудничества с медиа принято делить на два класса – информационные и коммерческие. Их целесообразное сочетание дает власти возможность выстраивать постоянные циклы позитивных новостей в виде публикаций на редакционных и рекламных площадях (в эфире) с параллельным расширением и углублением контекста, нужного для осуществления конкретной программы
.

Для примера стоит рассмотреть конкретные медиатехнологии, применяемые политическими силами на практики с помощью СМИ.
Одним из видов медиатехнологий являются медиа-акции. Это мероприятия, которые осуществляются специально для журналистов для получения паблисити, то есть бесплатных публикаций на редакционных площадях СМИ
.

Еще одним видом медиатехнологий является перформанс. Это последовательность символических действий, которые объединены одной темой и осуществляются с целью продвижения имиджа актора перед целевой группой, то есть представителями, участниками и наблюдателями СМИ. Перфоманс обычно выполняет две функции. В первую очередь он оказывает директивное влияние на целевые группы. Также перфоманс представляет собой опосредованное воздействие актора на целевые группы с помощью создания инфоповодов и последующих сообщений. Для перформанса характерна мультимодальность, усиленная с помощью эмоционального и поведенческого заражения и активизацией удобного для актора социокультурного сценария. Тема в перфомансе должна быть социально значимой для аудитории, а также отвечать программе органа власти и воспроизводить понятный социокультурный сценарий. Представленные выше медиатехнологии в настоящее время наиболее актуальны в сфере политики.
Благодаря трансформации медиатехнологий и СМК нынешняя медиасистема достаточно сложна структуре и сильно выделяется на фоне предыдущих форм коммуникации. В прошлом медиасистема преимущественно основывалась на письме и чтении. Вместо стремления оказывать влияние на аудиторию посредством понятий и рациональных аргументов сейчас сформировалась техника «голубого экрана», которая, в свою очередь, опирается прежде всего на образы. Люди теперь реже читают книги, чаще избегают прямого контакта, многим удобней общаться посредством Интернета. Такова медиареальность информационного общества
.

Современные медиатехнологии воздействуют на поведение индивидов не так, как газеты или книги. Главными идеологами нынешнего социума становятся Интернет, реклама, кино, разнообразные телешоу. Здесь можно отметить тенденцию к мифологизации общественного сознания.  Часто элементы медиа не отражают реальность. Об этом говорил французский социолог Жан Бодрийяр. Он отмечал, что современный этап развития общества характеризует чувство утраты реальности
. Ей на смену приходит гиперреальность. Единицы гиперреальности — симулякры. Это знаки или феномены, которые не несут в себе оригинального значения, а каждый раз отсылают к чему-то другому. Нынешнее общество по Бодрийяру — общество симуляции. И медиа играют одну из ключевых ролей в формировании гиперреальности. Элементы медиа ничего не выражают сами по себе, они создают новые миры.

Таким образом, в настоящее время тенденции развития СМК и медиатехнологий являются весьма противоречивыми. Одним из ключевых факторов, как уже было упомянуто, является глобализация. Возникновение термина "глобализация" связано с американским социологом Р. Робертсоном, который дал ему определение в 1985 году. Глобализация – это процесс возрастающего взаимодействия и взаимовлияния факторов международного значения (тесных политических и экономических связей, информационного и обмена взаимообмена) на социальную действительность в отдельных государствах
.

Данное явление оказало существенное влияние на трансформацию медиатехнологий и системы СМК. Еще одна значительная тенденция –  непропорциональное информационное развитие регионов мира. Э. Гидденс, английский социолог, в конце 80-х гг. ХХ в. указывал о необходимости «обратить более пристальное внимание на процесс внутренней регионализации даже самых непротиворечивых из современных государств, а также взаимосвязи этого процесса с теми формами социальной организации и социальных связей, которые выходят за национально-государственные рамки»
. 

В настоящее время активно используются такие понятия, как «цифровое неравенство» и «информационное неравенство». Цифровое расслоение отображает отличия у различных социальных слоев и групп в государствах в получении доступа к современным информационным технологиям. Широта доступа к современным информационным технологиям определяется уровнем развитости информационной инфраструктуры. Понятие «цифровое неравенство» является более узким, чем «информационное неравенство». Цифровое неравенство отображает неравномерность развития только одной части информационного пространства – информационной инфраструктуры. В свою очередь информационное неравенство включает в себя как неравномерность развития информационной инфраструктуры, так и готовность организаций и социальных институтов социума обеспечить доступ и использование гражданами достижений современных информационных технологий
. 
Информационное неравенство также можно расшифровать как ограничение возможностей социальной группы из-за проблем с доступом к современным средствам коммуникации. При анализе современных мировых информационных потоков действительно можно сделать вывод, что для них характерна качественная и количественная неоднородность. Обмен типа “запад-восток” преобладает над обменом “север-юг”. 

Еще одной важной тенденцией развития информационного рынка, влияющей на современные медиатехнологии, является монополизация СМК.  На современном этапе огромное влияние на развитие информационного пространства оказывает деятельность транснациональных корпораций (ТНК) медиа. Они являются одними из ведущих участников мировой и внутренней политики, в немалой степени диктуя особенности политической структуры современного общества. Подавляющая часть транснациональных компаний приходится на развитые страны северного полушария. Их активность на внутренней и международной аренах носит специфический характер. Они могут как поспособствовать предотвращению конфликтов, так и их разжиганию, выступать посредником и т д. На рубеже XXI в. ведущее положение на мировом информационном рынке занимали шесть медиахолдингов: Time Warner, Walt Disney, Bertelsmann, News Corporation, General Electric, Microsoft
. 

Еще одной тенденцией развития современного глобального информационного рынка можно назвать появление новых медиа. Новыми медиа считаются интерактивные электронные издания, а также новейшие коммуникационные формы взаимодействия создателей контента с аудиторией для определения различий с традиционными медиа (например, с газетами). Таким образом, данным термином называют процесс развития и трансформации сетевых, цифровых и коммуникационных технологий. Конвергенция и мультимедийные редакции стали общепринятыми и распространенными элементами нынешней журналистики
.  

Для новых медиа в действительности характерны совершенно уникальные формы взаимодействия производителей контента и потребителей. Аудитория перестала быть пассивной стороной, для которой характерно только безынициативное принятие информации. В чистом виде подобную схему взаимодействия участников СМК можно охарактеризовать, как гуманитарную. Формой общения становится диалог. В основе лежит сотрудничество между СМИ и аудиторией.  Характер создания медиасообщений в условиях новых медиа на современном этапе кардинально меняется: это уже не столько произведение контента, сколько создание структуры, производящей контент
. Аудитория теперь имеет возможность выбирать интересующие ее материалы, а также быть активным участником коммуникации. Интерактивность и мультимедийность также становятся характерными чертами современных СМК. 

Таким образом, благодаря современному развитию технологий и международных отношений в социуме информационный рынок стремительно развивается, становясь глобальным. Ключевыми тенденциями, влияющими на развитие медиатехнологий являются: монополизация и усиление влияния транснациональных медийных корпораций, неравномерное информационное распределение в отдельных регионах мира, интернетизация, появление новых медиа и конвергенция журналистики.
В ХХ в. с выходом информационных технологий на новый уровень началось изучение глобализационных процессов в обществе. В 70-е г. И. Валлерстайн, влиятельный американский социолог, построил теорию глобалистского представления о современном социуме
. Человечество понималось им как взаимосвязанная общность. Термин «глобализация» периодически использовался с конца 60-х г. ХХ в. в трудах социологов и экономистов. С конца 1980-х гг. в рамках теории изменений работа велась в новом ключевом направлении — развитии теорий глобализации. Социолог Э. Гидденс в 1990 г. обозначил глобализацию, как «интенсификацию рассредоточивающихся по весу миру социальных взаимодействий, которые соединяют удаленные места так, что локальные события создаются событиями, которые происходят за много миль от них, и наоборот». Э. Гидденс считает глобализацию прямым продолжением модернизации, полагая, что современной эпохе внутренне свойственна глобализация
.  Л.Е. Гринин, российский социолог, обозначает глобализацию, как процесс всемирной экономической, политической и культурной интеграции и унификации
. По факту, глобализация информационного пространства тесно связана с каждой сферой общества. Процесс влияния одной сферы на другую является двусторонним. То есть, как развитие медиатехнологий повлияло на культуру социума, так и наоборот. 

Я. Н. Засурский говорит в том, что глобальный медийный рынок был создан новыми факторами развития массовой коммуникации в пределах околоземного информационного пространства. Его развитие началось со спутникового вещания, а затем с ростом использования Интернета. В 60-е годы будучи доступным фактически только для двух государств (СССР и США), спутниковое телевещание по мере своего развития перестало быть преимуществом только американского и англосаксонского регионов, и стало разделяться на языковые секторы
. Дальнейшее технологическое усовершенствование телевидения позволило ему стать интерактивным.
Таким образом, качества новых технологий дают возможность выйти за границы традиционной массовой коммуникации. Данную область обозначают как транзактную медийную коммуникацию.  Этот вид коммуникации подразумевает смену ролей. В итоге осуществляется коммуникационное взаимодействие, в котором каждая сторона способна по очереди выступать в роли передатчика или получателя информации
.  

Большое пространство возможностей для подобного типа коммуникации предоставляет Интернет. Он обладает множеством качественно новых характеристик. Это открытость, интерактивность, отсутствие временных и пространственных ограничений, виртуальность. Суть интерактивности заключается в отказе от понимания взаимодействия по схеме «субъект–объект». В интерактивной коммуникации адресат также является полноправным участником процесса, как и адресант. Скорость распространения информации на практически неограниченные расстояния позволяет одновременно людям, живущим в разных концах планеты, взаимодействовать друг с другом. Из-за современной формы преодоления пространственных препятствий канадский ученый М. Маклюэн объединил характеристики современного социума в концепцию «глобальной деревни»
.

Новая коммуникационная среда, как уже было сказано, дала жизнь новым медиа. Это Интернет-СМИ, социальные сети, блоги, электронная почта и тд. Ключевую роль в виртуальном пространстве играют интернет-СМИ. Они получили собственное место среди других информационных ресурсов сети. Это базы данных, библиотеки, справочники, поисковые системы и пр
. 

Таким образом, Интернет играет роль не просто канала передачи информации, а коммуникационной среды, отличающейся открытым характером. Он в некоторой степени рушит монополию медиаиндустрии, организуя прямой и мгновенный доступ к информации различных сфер социума. То есть, в идеале Интернет должен способствовать развитию гражданского общества и коммуникационного пространства с равными возможностями в доступе к информационным ресурсам. 

Однако здесь существует противоречие. Интернет в действительности развивает демократию и дает в идеале возможность равного доступа к информации, однако цифровое неравенство регионов и монополизация медийной собственности передовыми государствами продолжают оставаться одними из ведущих факторов современного глобального информационного рынка.  

Монополистические компании появились на рубеже XIX–XX вв. в наиболее развитых индустриальных странах мира (США, Германия, Великобритания, Франция)
. В XX веке холдинги захватили доминирующие позиции в издательской сфере и радиовещании собственных государств. Конгломераты, как правило, являются многоотраслевыми, что помогает повысить конкурентоспособность бизнеса. На современном глобальном информационном рынке расширение компаний происходит за счет включения внемедийных отделов. В результате, совладельцами таких медиакорпораций становятся крупные коммерческие структуры, осуществляющие деятельность в других областях отраслях. Таким образом, возникает взаимозависимость медиабизнеса с экономическими секторами.  В начале XXI века на информационном рынке преобладали шесть корпораций.  Пять из них имеют штаб-квартиры в США, а одна – в Германии.  На современном этапе остается очевидным доминирование США в информационном секторе. Операции современных медиакорпораций за счет новейших информационных технологий и материально-финансовых ресурсов приобрели транснациональный характер. На данном этапе некоторые страны стремятся выработать альтернативу доминированию медийных холдингов (Китай, Франция).  Однако ряд проблем, связанных с современным состоянием мирового информационного рынка, продолжает существовать. 
Можно сделать вывод, что современный медийный рынок принципиально отличается от информационного пространства прошлого, благодаря развитию, в первую очередь, информационных технологий и прочих тенденций, указанных выше. Благодаря новым возможностям медиа обладают уникальными инструментами и ресурсами оказания влияния на населения, отчего в немалой степени интересуют власть. Владельцы конгломератов, связанных с производством, стремятся включить в собственность медийные компании, политики используют медиатехнологии в своих кампаниях. Таким образом, медиа проникают во все сферы жизни общества, обеспечивая лидерские позиции на мировой арене тем, кто ими владеет. Ключевые медиакорпорации зарегистрированы в США, что дает уникальную возможность распространять государству свое влияние по всему миру. В свою очередь власть активно использует данную возможность, чтобы достичь своих интересов и упрочить собственные позиции на международной арене. 

Для более подробного ознакомления с ролью медиатехнологий в удержании мирового лидерства США необходимо проанализировать состояние сектора американских медиа, как одного из наиболее влиятельных и успешных государств в сфере СМК. 

1.3 Стратегии и основные направления информационной политики США, реализуемые посредством использования медиатехнологий


Для того, чтобы понимать нынешнее положение США на мировой арене, важно проанализировать историю становления государства-лидера. Свое ключевое влияние американская гегемония воплощает благодаря системе превосходства, которая сложилась в период Второй мировой и Холодной войн. Данная система включает в себя насколько аспектов. Во-первых, глобальное военное превосходство. Во-вторых, сильная экономика, которая все еще сохраняет лидирующие позиции в мире, договоры, финансовое влияние, сложившаяся ситуация, где США обеспечили финансовую зависимость остальных стран мира от собственной экономики и валюты. Немалое значение также имеют военные союзы и политические объединения, которые поддерживают политику Штатов во всем мире. США удалось утвердить своеобразную монополию на либеральную политику и идеи демократии. Таким образом, образ американской политической системы подается как образец для других государств. И, конечно, огромное значение играет роль медиа в достижении США всех успехов, указанных выше.  Американские СМК транслируют идеи американского превосходства и заявляют об интересах государства всему миру
. Глобализация утвердила имперское доминирование США в мире, дав им в распоряжение информационные, финансовые и интеллектуальные мировые ресурсы. И благодаря стремительному развитию технологий и усилению интенсивности глобализационных процессов, международные отношения и геополитика также стали активно трансформироваться.
По определению Н.В. Коновалова, международные отношения — это вид общественных отношений в рамках межгосударственного и межнационального взаимодействия. Международным отношениям свойственны связи народов, государств и совокупности государств. Западные исследователи считают, что международные отношения являются “взаимодействием между двумя или более державами”. Внешняя политика в данной концепции выступает как внешняя деятельность одной стороны
.

В современном мире, где тенденция глобализации занимает центровое место, международные отношения являются важнейшим аспектом геополитики. СМК в свою очередь играют одну из ключевых ролей в формировании успешного взаимодействия между странами и в достижении государствами своих интересов. 





Первоначальная цель возникновения СМИ — облегчение жизни людей за счет достижения более эффективной коммуникации. Однако с развитием СМК стали очевидны и негативные эффекты от их использования. Ги Дебор в своем труде «Общество спектакля» говорит о том, что «это новшество обернулось настоящим Троянским конем»
. Важно отметить, что сами по себе медиа не являются позитивным или негативным явлением. Они — это средство, отражающее намерения владеющих ими лиц. Постепенно с развитием медиа они стали все больше интересовать власть благодаря своим широким возможностям в воздействии на аудиторию. Первые СМИ служили посредником между человеком и событием. Сегодня ситуация несколько иная. 



Об этом говорит Э. Тоффлер в своем труде «Метаморфозы власти»
. Исследователь отмечал, что знание может использоваться во властных кругах для накопления влияния, силы и богатства, а не во благо обществу. Тоффлер определяет информацию как самый «демократичный» источник власти. Именно поэтому на международной арене актуальна борьба за лидерство в информационной сфере. Современная система производства материальных благ находится в полной зависимости от системы связи и распространения различных символов и идей. Тоффлер писал о том, что нынешняя экономика — это «экономика суперсимволов». Таким образом можно сделать вывод, что государство, которое овладевает существенной долей влияния на информационном рынке, способно за счет информационных ресурсов достигнуть лидерства и в других сферах. 
Некоторые исследователи (Д. Белл, Т. Мейер, Ж-Л. Серван-Шрайбер, У. Ростоу) называют СМИ «четвертой властью» наравне с законодательной, исполнительной и судебной ветвями власти. Это связано с практически неограниченными возможностями медиа в их влиянии на общественное мнение, вырабатывание списка ключевых социально-экономических вопросов государства, на процесс принятия решений по данным вопросам. В подобной концепции СМК выступают в роли председателя, который формулирует повестку дня сложившихся ветвей власти
. 




В период Холодной войны СМИ оказывали свое влияние в открытую посредством пропаганды. В СССР пропагандистская деятельность контролировалась партией, а на Западе информационная стратегия воздействия против идейного противника формулировалась политиками и владельцами крупных медиа. На современном этапе государства используют возможности СМК для скрытого управления общественным сознанием
. 
Манипуляции являются комплексом способов, технологий и приемов латентного контроля общества для принуждения людей осуществлять какие-либо действия или бездействовать, вне зависимости от их собственных интересов. Исследователи полагают, что в случае разоблачения источника, цели, способа и факта манипуляции контролировать сознание объекта станет невозможно. Нынешние СМК считаются эффективным инструментом манипулирования, который способен трансформировать сознание людей и подменять их ценности. Следовательно, современные медиа становятся средством достижения цели у сторон, находящихся в конфронтации. 


Как было упомянуто ранее, медиатизация общества прошла неравномерно. Неограниченное производство и распространение информации, свободный доступ к различным медиа и использование их сведений для решения социально значимых проблем возможны только в демократических обществах. Но на сегодня в мире весомое значение имеют тенденции монополизации, конвергенции и неравномерного распределения информационных ресурсов.





Соединенные штаты Америки считаются наиболее развитым государством в информационном отношении, что дает им возможность эффективно воздействовать не только на мнения своих граждан, но и на события, происходящие за рубежом. Важно отметить, что сведения Ассошиэйтед пресс – одного из мировых информационных агентств – активно используют СМИ различных государств по всему миру. В отдельных странах информация этого агентства является основной
. Современные медиа США несут на себе печать авторитета и процветания. Данные тенденции можно отметить по их большому количеству, разнообразию. На них, как на источник сведений, часто ссылаются СМИ других стран. 


История подтверждает статус медиа США, как «четвертой власти», которая осуществляет контроль над властью государства. Стоит вспомнить легендарный «Уотергейт». В первой половине 70-х годов XX века политические разоблачения в американской прессе привели к отставке президента Ричарда Никсона. Этот случай утвердил положение и авторитет медиа США. Немалую роль в импичменте президента Билла Клинтона также сыграли американские СМИ
. Д. Фут писал о том, что «не будет преувеличением сказать, что особенное положение прессы, обеспеченное Первой Поправкой, становилось все более значимым с каждым годом, и это обеспечивало печати все большую силу и доступ к информации»
. 
Однако нельзя говорить об однозначном мировом успехе медиа США и их исключительной приверженности демократическим ценностям. Помимо успешных кампаний, у них есть ряд проблем, среди которых результаты глобализации и интернетизации общества, а также последствия финансового кризиса 2007-2008 годов. Важно отметить, что среди населения повышается недоверие к СМИ США
. 



Б. Багдикян в своей книге «Монополия средств информации» указывает, что концентрация собственности медиа является негативной тенденцией и угрожает плюрализму и демократии
. В настоящее время наиболее влиятельными СМИ действительно владеют медийные конгломераты. В США наблюдается противоречие: с одной стороны, само государство и его СМК провозглашают торжество демократии, с другой — именно в Америке зарегистрированы наиболее крупные и могущественные концерны, в собственности которых находятся различные средства массовой информации. Очевидным также является, что на международной арене американские медиа прежде всего представляют интересы своей страны. Это видно по проведенному в рамках магистерской диссертации исследованию, в котором были проанализированы материалы двух влиятельных изданий США: «Washington Post» и «Foreign Policy» о России и Китае.



Каким же образом США добиваются информационного доминирования на международной арене? Как уже было сказано ранее, СМИ обладают широким спектром инструментов воздействия на свою аудиторию и общество в целом. Это касается не только информационной сферы, но и политической, культурной, экономической и иных сфер, так как медиа освещают их все. В современных реалиях благодаря тенденции концентрации собственности самые влиятельные медиа находятся во власти могущественных концернов. Большая часть из них в свою очередь зарегистрирована в США. Это основная схема положения и функционирования американских медиа в мире. Однако для более детального понимания механизмов воздействия СМИ США на международную арену необходимо рассмотреть медиатехнологии, используемые Америкой для сохранения статуса лидера. 



Во второй половине ХХ в. инструменты невоенного влияния получили широкое распространение во внешней политике США, неоднократно доказав свою эффективность. Эпоха Холодной войны подтолкнула Америку сделать акцент на эффективной информационно-пропагандистской стратегии и культурной привлекательности. Дальнейшие события подтвердили эффективность этого направления. Информация и культура стали серьезным оружием в борьбе за лидерство на мировой арене
.

Результативность приемы «мягкой силы» видна по особенностям во внешней политике стран сегодня. Данное направление становится особенно актуальным.  Об этом, например, говорит политика администрации Барака Обамы, если провести ее анализ. Американский политолог Д. Най описал понятие «мягкой силы». По Наю, «это умение принудить других хотеть тех результатов, которые на самом деле интересуют вас самих»
. Однако важно понимать, что «мягкая сила» не является синонимом словам «воздействие» или «влияние». «Мягкая сила» является чем-то большим, нежели просто убеждение и уверение. «Мягкая сила» – это в немалой степени умение привлекать. Таким образом, можно говорить, что «мягкая сила» является силой привлечения. Если говорить о современной политике Соединенных Штатов Америки на международной арене, следует скорее упоминать технологию «умной силы» – эффективное сочетание «жесткой» и «мягкой» мощи, как наиболее подходящее и адекватное дня достижения страной собственной национальной безопасности и обеспечения задач внешней политики38.  Фактическая победа США в Холодной войне, достигнутая благодаря использованию политики «мягкого» проникновения показала растущую роль косвенных методов информационного воздействия. 
Благодаря тому, что США уже тогда являлись крупнейшими производителями информации, они стали единственной сверхдержавой, в арсенале внешней политики которой активно использовалась «мягкая сила». 

Использование «мягкой силы» является одной из наиболее эффективных медиатехнологий информационной политики США.

Основной задачей техники «мягкой силы» является сохранение лидирующих позиций доллара США. Именно американская валюта, которая в свое время стала основным «товаром» американского экспорта, способствует передовым позициям Америки в мире. Следовательно, можно отметить взаимосвязь «мягкой силы» и экономического могущества США, которое в свою очередь нереализуемо без постоянных информационных войн и всестороннего ребрендинга государства через СМИ. Основываясь на публичной дипломатии, международных программах в области образования, методике «бархатных» переворотов, экономической и военной помощи, «мягкая сила» США трансформировалась в высокоинтеллектуальную структуру манипуляции сознанием, цель которой – усиление поддержки американских инициатив в мире
.








Одним из наиболее эффективных средств осуществления политики «мягкой силы» США является американское телевидение, которое посредством спутникового вещания продает свои телепередачи, фильмы и программы по всему миру. Телевидение является неотъемлемой частью как современной американской культуры, так и политики. 



Стоит отметить, что ведущим транслятором «мягкой силы» США остается частный сектор, благодаря которому были основаны несколько могущественных медиаимперий. В 1979 г. Руперт Мердок основал News Corporation, один из крупнейших американских медиаконгломератов, в который постепенно вошли телекомпания 20th Century Fox, газеты The Wall Street Journal, The Times, The Sun и New York Post, информационное агентство Dow Jones, спутниковые DTH операторы BSkyB, Sky Deutschland, Sky Italia, Foxtel, телеканал Fox News, социальная сеть MySpace, рекламное агентство News Outdoor. В 2013 году в результате реорганизации на смену News Corporation пришел медиахолдинг News Corp. К наиболее значимым активам конгломерата относятся Dow Jones &, New York Post, News UK, а также HarperCollins. Бизнес Р. Мердока показывает, насколько американские корпорации влиятельны в мире. К примеру, «News UK» является британским издательством, под чьим контролем находятся такие влиятельные и популярные в Великобритании издания «The Times», «The Sunday Times» and «The Sun». При этом «News UK» – дочерняя компания американского конгломерата
. 



В 1980 г. американский бизнесмен Т. Тёрнер запустил первый в мире телевизионный проект, который осуществлял круглосуточное вещание – CNN. Еще в те годы к каналу имели доступ более 200 млн домохозяйств 212 государств в мире. Одним из главных моментов в истории телеканала стало начавшееся в 1991 г. освещение войны в Персидском заливе. Это был первый случай, когда военные действия столь крупного масштаба были показаны в прямом эфире. Эти телерепортажи существенно утвердили престиж CNN как круглосуточного источника мировых новостей
. Кампания Т. Тёрнера стала своеобразным ответом США на доминирующий до того момента статус британской ВВС. Существенным влиянием на международной арене обладает также телекомпания СВS, чьими услугами пользуется около 100 государств; благодаря 72 зарубежным филиал она осуществляет продажи программ в 94 страны. Компания единолично владеет несколькими радиостанциями в Центральной и Южной Америке. СВS является еще одним подтверждением факта распространения влияния медиа США по всему миру
.   

Значительными каналами для распространения медиатехнологий служат и американские информационные агентства. В настоящее время главным в США считается Associated Press (AP). В прошлом это также было агентство United Press International (UPI). Среди клиентов американских информационных агентств до половины являются зарубежными органами печати, радио и телевидения.

Перечисленные медиа осуществляют помощь государству в его внешней политике посредством внедрения медиатехнологий. Например, военные операции Пентагона презентуются телеканалами в форме уникального шоу, им уделяют много эфирного времени. Как правило, в новостных программах по всему миру зрители видят в первую очередь репортажи из зон боевых действий таких телеканалов, как CNN.

По мнению отдельных исследователей, начало бомбардировок Афганистана и Ирака американскими военными силами подводилось специально ко времени выхода информационных выпусков в эфир. По некоторым данным бомбардировка в 1986 г.  авиацией США Ливии также подгонялась к началу вечерних новостных выпусков. То же самое относится и к миротворческим операциям, которые поставлены как телевизионные проекты
. В свое время генерал вооруженных сил США Джон М. Шаликашвили по теме информационно-пропагандистской политики США сказал: «Мы не побеждаем до того момента, пока CNN не сообщит, что мы побеждаем»
.
Важно отметить, что зачастую цели американских медиамагнатов и других представителей крупного бизнеса становятся ключевыми в формировании как официальной, так и неофициальной внешней политики страны. А СМИ благодаря таким медиатехнологиям, как например, манипуляция общественным мнением, осуществляют результативное функционирование политики США по обеспечению государству мирового лидерства.

М. Паренти, пишет о том, что по желанию заказчика медиа способны создать ажиотаж и спрос фактически вокруг любых политических событий или новостей в мире экономики и культуры
.

Средства массовой информации, таким образом, являются одним из главных институтов современного социума, оказывая воздействие практически на все сферы, включая экономику, политику, культуру, образование, здравоохранение, религию и т.д.  Массовая культура во всевозможных ее проявлениях вырабатывается, распространяется и сохраняется благодаря медиа. Велика их роль также в проявлении, и активности и развитии общественного сознания в целом. Помимо этого, интерпретация и восприятие ключевых событий страны и мира происходит также с помощью СМИ. Эти детали обретают особое значение благодаря активному проникновению СМИ в сферу политики. Медиа стали одним из основных механизмов функционирования политического процесса, так как они способны оказывать на население интенсивное социально-психологическое влияние. Благодаря прессе, радио и телевидению совершается создание политической культуры социума, массовое внедрение и распространение через сознание аудитории главных ценностей, норм поведения, стереотипов в политике. 

По этой причине политики в настоящее время уделяют средствам массовой информации повышенное внимание
. Но как уже было сказано ранее, приемы XX века не оказывают необходимого воздействия на аудиторию, поэтому на современном этапе их заменили новые медиатехнологии.

Наступление XXI века стало не только временем господства информации, но и веком доминирования психологии. В момент обнаружения восприимчивости психики человека к внушению информация стала важнейшим ресурсом для контроля населения. Существенной составляющей политической жизни и политики социума становятся медиатехнологии
.

Одной из функций СМИ является задача формировать повестку дня. Это фиксирование внимания людей на наиболее социально значимых проблемах
. Однако благодаря тому, что на современном этапе развития информационного рынка средства массовой информации очень монополизированы, владельцы конгломератов, в собственность которых входят влиятельные СМИ, фактически выбирают, какую тему задать повесткой дня.

Т.Э. Гринберг в своем труде «Политические технологии» уделяет существенное внимание феномену Интернета. По мнению исследователя, Интернет выступает новой информационной средой, благодаря чему возникает возможность предоставления любой востребованной информации по любой теме. Интернет, таким образом, самостоятельно создает уникальную картину окружающего мира
.

Положение средств массовой информации и медиатехнологий в современном социуме настолько влиятельно, что их воздействие на массовое сознание сложно переоценить. СМИ играют огромную роль в оказании влияния на общественное сознание, выработке социальных убеждений, повестки дня. Медиа определяют, какие события в разных частях планеты являются значимыми для мирового сообщества, а какие нет. Эту силу, как правило, активно используют в собственных интересах представители власти и политические силы. США обладают уникальным потенциалом в данной области благодаря своей утвержденной позиции лидера на мировой арене, наличию могущественных конгломератов не только в экономической, но и информационной сферах, влиятельным медиа, распространяющим информацию на безграничные расстояния в сотни государств мира.  

Таким образом, в нынешнем веке «мягкая сила», поддерживаемая техническим оснащением Соединенных Штатов, получает динамизм и мобильность. Стремительное развитие СМК ведет к тому, что возможным становится осуществление политического переворота в каком-либо государстве дистанционно, благодаря передаче информации через различные каналы. Мир тесно связан сетями Интернета, телевидения, радио и газет, которые объединяют сообщество в единое информационное пространство, где одна сфера общества влияет на другую. Медиа и социальные сети США за счет сформированной либерально-демократической культурной среды открывают путь к смене неугодных режимов в невиданных ранее масштабах. По факту в 21 веке обозначается новая модель глобального управления, которая приобретает более гибкий и в то же время сложный характер. Роль информации теперь занимает ключевое место в жизни людей, что ведет к созданию глобального сетевого общества. И США в свете стремительно меняющихся реалий современного мира стараются сохранить лидерство, достигнутое ими в XX веке.

Глава 2. Экспансия США на современном глобальном информационном рынке и медиатизация американской политики

2.1. Транснациональные медиакорпорации США: структура и современное положение на международной арене

В стремлении раскрыть потенциал глобального медийного рынка крупные медиаконцерны в послевоенный период преодолели национальные рубежи, и их деятельность стала транснациональной. Наиболее успешные крупные объединения сегодня доминируют в мировом информационном пространстве, используя последние коммуникационные технологии и колоссальные материально-финансовые ресурсы. На глобальном информационном рынке ключевые позиции занимают корпорации, по большей части базирующиеся в США. 


По мнению исследователя А.С. Михайлова, в тенденциях концентрации и монополизации проявились новые черты. Например, объединения и поглощения стали происходить «по географическому принципу», то есть в определенном регионе одна монополия может завладеть всеми печатными изданиями. Еще одна характеристика относится к созданию «мультимедийных групп», при слиянии у одного владельца разнообразных СМИ: газет, журналов, радио, телевидения
.

Важно отметить, что в США национальные и транснациональные конгломераты тоже ведут борьбу за право обладания СМИ. К примеру, компания «Дженерал Электрик» контролирует 13 телестанций, которые в свою очередь предоставляют услуги 28% американских жилищ; «Вестингауз» владеет 14 телестанциями и имеет около 200 филиалов по всей Америке
. 

Данные медиакомпании оказывают влияние как на работу национального рынка СМК, так и на протекание множества глобальных процессов. В середине 2000-х гг. большая часть лидирующих информационно-коммуникационных отраслей США находилась в поиске подходящих корпоративных стратегий, которые послужили бы для оптимизации их деятельности и повышении финансовых показателей
.
В основе нынешнего медиабизнеса Америки находятся крупнейшие диверсифицированные холдинги, чья заинтересованность направлена на разнообразные отрасли в производстве и предоставлении информационно-коммуникационных продуктов и услуг. Среди наиболее крупных компаний можно выделить несколько подгрупп.




Наиболее значимые влиятельные корпорации, отличающиеся высокими экономическими показателями, были основаны при помощи объединения в рамках единой структуры лидирующих производителей аудиовизуального контента и массовых каналов. Это такие компании, как Time Warner, Fox Entertainment (News Corp.), NBC Universal, Viacom, Walt Disney Co., у которых их собственность определяет главные направления деятельности. Но помимо этого, в структуре данных концернов может присутствовать определенный ряд побочных направлений (издательская деятельность, развлекательная сфера и др.), введенных в профильный бизнес, либо сравнительно самостоятельных.  Таким образом, корректнее называть подобные не кино- или телевизионными, а уточнять, что основные теле- и кинокомпании США примыкают к составу данных мультимедийных холдингов
.







Во второй группе компании являются более разнообразными по сферам деятельности, однако в их структуре также есть базовые предприятия. К примеру, Comcast, Cablevision, Clear Channel, EchoStar, Tribune представляют в основном кабельную и спутниковую, газетную и радио отрасли
. 
Ранжирование медиакорпораций, как правило, определяется несколькими показателями, по большей части связанными с финансовыми достижениями. Большая часть лидирующих корпораций США на рынке медиа за последние десятилетия стали публичными. То есть, их ценными бумагами торгуют на биржах, отчего существенным показателем их эффективности стали капитализация и совокупная стоимость существующих акций. Ориентируясь на данные критерии, к крупнейшим информационно-коммуникационным американским концернам можно отнести следующие
: Time Warner; Walt Disney; News Corp.; Comcast; NBC Universal; CBS Corp.; DirecTV; Cox Enterprises; Viacom; Echo Star.
В ежегодный рейтинг 50 крупнейших международных медиа концернов входят компании, акцентирующие внимание на контенте для печатных СМИ, телевидений, фильмов и онлайн ресурсов. В 2014 году в список, по данным немецкого Института медиа и коммуникационной политики, попадают тринадцать стран: США (23), Япония (5), Великобритания (4), Германия (3), Канада (3), Франция (3), Нидерланды (2), Италия (2), Швеция (1), Испания (1), ЮАР (1), Мексика (1) и Бразилия (1)
.
Отечественный политолог И.Н. Панарин указывает на то, что в 1945 году стала образовываться Новая Британская империя с управляющими центрами в Лондоне и Нью-Йорке. Транснациональный американо-британский капитал понемногу создал медиакратию, благодаря которой реализуется навязывание необходимой информации и стереотипов на глобальном информационном рынке посредством медиатехнологий.

К крупнейшим мировым СМК, находящимся под контролем Новой Британской империи исследователь отнести следующие
:

- Телеканалы СNN, ABC, CBS, NBC, BBC;

- газеты “Wall-Street Journal”;”New York Times”, “Washington Post”

- журналы “Newsweek”, “Time”, “US News & World Report”;

- медиаконцерны “Walt Disney”, “News Corporation”, “Time Warner”.

Глобализация коммуникаций показывает, что транснациональные медиакорпорации, как элементы медиаструктуры, влияют на разработку глобальных политических стратегий, развитие экономики и культуры. Мировые новостные телесети, значительные печатные и цитируемые интернет-издания оказывают воздействие на международное общественное мнение, формируя приоритеты среди происходящих в мире событий.
В результате взаимодействия ключевых тенденций развития СМК в мире в начале XXI в. образовалась электронная коммуникационная система — мультимедиасистема, ключевую роль в развитии которой получает бизнес. На основе новейших технологий проходит процесс быстротечного образования общемирового информационного пространства. Глобализация информационных потоков ведет к формированию сети транснациональных коммуникаций, без которой технологический и культурный прогресс в глобальном масштабе невозможен
.









Покупка различных СМИ промышленно-финансовыми корпорациями дает возможность бизнесу продвигать собственные интересы при формировании важных государственных решений и влиять на общественное мнение в необходимом направлении. Также это позволяет достигать финансовой стабильности корпорации и в некоторой степени уменьшает степень подчиненности СМИ рекламодателям. Примером может послужить пресса промышленных ассоциаций, которые в некоторых ситуациях сливаются с государственными структурами и формируют профильные журналистские ассоциации, которые играют важную роль в саморегулировании прессы. В частности, Журнал «Сигнэл» выпускается Ассоциацией промышленности и Корпусом связи армии США; активно функционирует Ассоциация журналистов нефтяной промышленности и т.д
.

Важно отметить, что нынешние главные американские медиаконцерны образовались в 1990-е гг., в пору, когда внутреннему развитию компаний часто не удавалось соответствовать требованиям инвестиционных аналитиков и акционеров, и акцент в росте ставился на бесчисленные поглощения и слияния. Стержневое место в построении структуры организации занимало ориентирование на максимальную диверсификацию операций и совокупный масштаб. По этим причинам между крупнейшими корпорациями также заключались сделки, что вело к формированию все более монополизированных структур, чьи бессчетные разрозненные части с большим трудом возможно было подчинить единому стратегическому управлению. Как следствие, подобные образования часто не давали ожидаемые от них результаты.


Из-за тенденций, царящих на международном информационном пространстве в конце XX века, сегодня на арене в центре располагается новый субъект, который также можно назвать глобальным управляющим классом. Он представлен составом руководителей крупных транснациональных объединений, бывших и нынешних глав государств и членов правительств, а также авторитетных представителей экспертного сообщества в сферах политики, экономики и культуры, воспроизводящих образы, которые в свою очередь развивают благоприятный климат для успешного воплощения мировой элитой глобальных финансово-экономических, политических и военных целей. Осуществляется этот процесс благодаря ресурсу, который считается связующим звеном между властью и населением – средствам массовой информации
. В свою очередь СМИ распространяют идеи власти с помощью использования медиатехнологий.









Таким образом можно сделать вывод, что современными глобальными игроками являются не страны, а устойчивые объединения и сетевые структуры. По данной причине при анализе внешней политики Соединенных Штатов и их влиянии на мировую политику и экономику, имеется в виду скорее Америка как кластер, территория деятельности финансово-информационных структур и транснациональных корпораций. Сферы влияния на международной арене теперь распределяются в интересах глобальных сетевых структур. 





Стоит также отметить, что цели медиамагнатов и остальных представителей крупного бизнеса часто становятся ключевыми в процессе реализации как официальной, так и неофициальной внешней политики США. И именно медиа нередко обеспечивают результативное функционирование внешней стратегии страны посредством медиатехнологий. Как следствие, выходит, что глобализация информационной сферы, которая открыла большие перспективы во взаимовлиянии и взаимном обогащении экономик и культур различных стран и обеспечила мгновенную передачу информации практически в любую точку земного шара вместе с тем способствует унификации массового сознания и концентрации власти в узких кругах. Гражданское общество в различных государствах мира требует обеспечения более тщательного и сбалансированного освещения международных событий в транснациональных средствах массовой информации, которое учитывало бы реальное многообразие современного мира. Усиливается критика ТНК со стороны общественных организаций – экологических, правозащитных, религиозных.










На современном глобальном информационном рынке преобладает доля компаний США. Так как СМК затрагивают все сферы жизни социума, благодаря своим собственным медийным ресурсам Америка может оказывать влияние на экономику, политику и культуру. Широкие возможности воздействия на различные сферы общества позволяют США стать лидером на мировой арене. Однако данные возможности американского влияния вызывают и активную критику, из-за чего для сохранения статуса лидера Соединенным Штатам необходимо использовать продуманные технологии в своей информационной политике.











2.2. Информационные агентства США как инструмент формирования образа мирового лидера
Информационные агентства являются специализированными информационными организациями, созданными для обслуживания СМИ. Их главная цель – сообщать оперативную информацию обо всех сферах общества редакциям печатной прессы, радиовещания, телевидения, а также другим организациям и частным лицам, которые являются подписчиками на их контент. Деятельность агентств направлена на сбор новостей
.

На протяжении ХХ века наполнением мировых коммуникационных потоков занимались по большей части именно информационные агентства. Однако на современном этапе развития медийного рынка, как полагают исследователи, другие СМИ составляют конкуренцию информационным агентствам. Например, круглосуточные телевизионные службы (CNN, BBC), расширению аудитории которых способствует Интернет. Однако в новых условиях функционирования информационного рынка агентства все еще играют значимую роль.  В Интернете отдельные новостные службы производят свою информацию, но значительная часть международных сведений относится к материалам англо-американских информационных агентств. Агентства имеют возможность выходить напрямую на аудиторию, а также они способны расширять аудиторию благодаря наиболее популярным новостным порталам, активно заполняя их собственной информацией
. 

Эксперты службы «Би-Би-Си - онлайн» сообщают, что, несмотря на множество новых интернет-источников, «число источников, в действительности информирующих людей, снижается». Это означает, что глобальные мультимедийные информационные концерны открыто господствуют и в Интернете
.
Число и содержание информационных продуктов не остаются постоянной величиной. Они систематически меняются в зависимости от направленностей потребителя. Изучением интересов аудитории и установкой приоритетов информационной политики заведуют экспертно-аналитические службы.

Результативная деятельность агентств тесно связана с использованием средств коммуникации. Без спутниковой связи и компьютерных сетей практически нет шансов получить необходимый уровень оперативности, то есть, являться конкурентоспособным. Крупные агентства обладают возможностью вести деятельность в режиме реального времени: сведения о наиболее актуальных и значимых событиях поступают адресату практически сразу после того, как они имели место.

Если изначально информационные агентства обеспечивали газеты и журналы в основном хроникой и официальными сообщениями, то теперь сфера информационных услуг существенно расширилась. Современные агентства, предоставляют аудитории справочную и специализированную информацию, а также аналитические материалы; помимо этого, они устраивают пресс-конференции, анонсируют заявления, проводят акции. Крупнейшие агентства предлагают подписку информационные продукты различного контента, формы и периодичности.

Информационное агентство ЮСИА имело огромное значение в американской публичной дипломатии. Информационное агентство США, ЮСИА было органом внешнеполитической пропаганды Соединенных Штатов. Оно существовало с 1953 года по 1999г.
. Агентство в роли инструмента международной политики США имело особую ценность в период «Холодной войны». По мнению многих исследователей, СССР потерпел поражение в противостоянии с Америкой в тот период во многом из-за эффективной работы ЮСИА, в первую очередь на идеологическом уровне, то есть в сферах публичной дипломатии и пропаганды
. 
В дополнительной президентской директиве 1953 года о ЮСИА указывалось, что первоочередная задача органа это: «предоставление населению других стран доказательств того, что цели и политика США находятся в гармоничной взаимосвязи с помощью технических информационных средств». То есть властью была определена цель, в рамках которой пропаганда в зарубежных государствах должна была соответствовать внешнеполитическому курсу. Важно отметить, что в документе отсутствовали понятия «психологическая война» или «пропаганда». Представители правящих кругов США предпочли использовать такие термины, как: «международное общение», «политические коммуникации» и «международная информация»
.
По факту ЮСИА являлось внешнеполитическим пропагандистским ведомством, деятельность которого была направлена на формирование идеологии и пропаганду. Агентство также занималось распространением информации о США в мире и информированием правительства государства о том, как за рубежом воспринимают имидж Соединенных Штатов. В обязанности Информационного агентства США также входило воплощение объединенных информационных программ, которые были подготовлены Администрацией международной информации и иными правительственными ведомствами. Привлечение Информационного агентства к прямому участию в процедуре определения курса внешней политики государства привело к взаимосвязи пропагандистской работы с внешнеполитическими акциями. В ходе работы ЮСИА также были разработаны более гибкие средства и методы информационного и психологического влияния на другие державы. В открытой дипломатии ключевое внимание стало уделяться информации, предоставляемой другим странам. В период деятельности агентства администрация США полагала, что основной обязанностью ЮСИА должно стать «содействие в обмене культурой и идеями между народами США и других государств». Агентство было в особенности нацелено на распространение сведений о достижениях Соединенных Штатов в культуре и области свободы личности, а также в осуществлении правительственной политики по вопросам устранения барьеров международного обмена идеями и информацией. 

При республиканской администрации Р. Никсона большое внимание стало уделяться научным исследованиям и разработкам в области использования информации. Причем главная задача, возлагавшаяся на исследования, состояла в том, чтобы при их помощи определять эффективность разнообразных направлений деятельности агентства, а также его программ. Было обращено внимание на изучение и анализ реакции зарубежной общественности на те или иные мировые события, отдельные аспекты американского внешнеполитического курса и выработку по ним соответствующих рекомендаций. Со временем центр тяжести по осуществлению целей и задач ЮСИА за рубежом стал перемещаться на информационные службы США
.
Иностранные медиа-проекты правительства США, которые осуществлялись с 1950-х годов в основном через Совет по иностранному вещанию и Информационное агентство США, с завершением холодной войны были перенацелены на построение демократии. Распад СССР и ограничения в бюджете привели к тому, что администрация Клинтона в середине 1993 года предложила консолидацию всех правительственных программ международного вещания под управлением единого совета в составе ЮСИА
.
Помимо национальных и региональных агентств существуют и мировые. Таким образом, производство и распространение международных новостей находится под контролем транснациональных конгломератов. Мировые информационные агентства играют одну из ключевых ролей в развитии глобального информационного пространства. Основные характеристики подобных организаций: глобальный уровень деятельности, высокая скорость сбора, обработки и распространения информации, быстрая реакция на технические новшества, пространная и всеобъемлющая сеть корреспондентов и представительств, большие финансовые возможности.  Национальные и региональные службы практически неконкурентоспособны с мировым агентством, обладающим подобными чертами
. 
Практически до конца XX столетия два информационных агентства США относились к мировым – «Юнайтед Пресс Интернешнл» и «Ассошиэйтед Пресс». Они распространяли и получали информацию по всему миру. 

К 1978 году UPI и «Ассошиэйтед Пресс» были монополистами в сфере распространения информации в Соединенных Штатах, обслуживая две трети газет США и более 3,2 тыс. американских радио- и телестанций». Однако в 1993 году «United Press International», которая когда-то имела более 6400 клиентов, в том числе около 2 тыс. зарубежных в 114 странах и более 6000 сотрудников в 223 новостных бюро по всему миру, закрыла все свои отделы. В 2000 году компания обанкротилась окончательно, ее выкупила международная медиакомпания «News World Communications»
. 

«Ассошиэйтед Пресс» существует до сих пор и распространяет около 20 млн. слов информации на английском и испанском языках каждый день, а также примерно 1000 фотографий. В распоряжении агентства находится три крупных пресс-синдиката: «Уайрфотос», «Ассошиэйтед Пресс иллюстрейтед ньюс фичерс», и «Уайд уорлд». Они передают статьи и фото значительному количеству печатных органов как в США, так и за границей. Также в собственности организации есть специальная экономическая и коммерческая служба «АП-Доу-Джонс»
. 
Еще одно американское агентство финансовых новостей «Блумберг» считается глобальным. Bloomberg L.P. считается одним из двух главных поставщиков информации в сфере финансов для профессиональных участников финансовых рынков. Оно находится в конкуренции с агентством «Рейтер». В агентстве финансовых новостей информация транслируется в режиме реального времени благодаря использованию компьютерных сетей и прочих современных видов связи.
Также важно отметить роль о мировом влиянии отдельных изданий США. Группа периодических изданий, которые принадлежат крупным медиакорпорациям, обширно тиражируются за рубежом во многих государствах мира. Если говорить об американских газетах, то это: «USA Today», «The New York Times», «Wall Street Journal»; журналы «Time», «Reader's Digest» и др. 







Все перечисленные факторы говорят о том, что медиа США играют одну из ключевых ролей на современном глобальном информационном рынке. Информационные агентства США играют значительную роль на международной арене. Средства массовой информации других государств зачастую используют сведения американских информационных агентств, что говорит об их влиятельности. У СМИ США при наличии свободы в критике власти своей страны есть характерная черта защищать национальные интересы на международной арене. Следовательно, влияние информационных агентств Соединенных Штатов в мире имеет колоссальное значение для внешней политики державы. Для более подробного изучения степени воздействия американских СМИ на остальные государства необходимо проанализировать положение прессы в стране и провести исследование степени ее влияния на мировое информационное пространство.
2.3 Роль качественной американской прессы в отражении интересов внешней политики государства

Для прессы США, как печатной, так и электронной, характерно стремление к акцентированию внимания на наиболее значимых вопросах общественной жизни. Издания выявляют важные темы и рекомендуют их в повестку дня социуме. При этом в идеале деятельность медиа должна быть направлена на свою высшую миссию — создание и поддержание в государстве и мире атмосферы плюрализма мнений, сохранения демократии.  
Для понимания особенностей функционирования печатных изданий США необходимо начать с истории. К 1990 году американская пресса, считаясь институтом и стражем демократии отмечала свой юбилей — трехсотлетие.  К 20-м годам 19 века в США издавалось более 400 еженедельных газет и около 25 ежедневных. В 1841 году Х. Грили основал "Нью-Йорк трибьюн", которая быстро стала самой важной газетой в Соединенных Штатах. В 1850-х годах были учреждены другие значимые ежедневные издания, такие как "Нью-Йорк таймс", "Чикаго трибьюн" и "Балтимор сан". После Гражданской войны свои газетные империи стали строить два медиа-магната – Уильям Рэндолф Херст и Джозеф Пулитцер
. 
Их активная конкуренция положила начало "желтой прессе" – сенсационным и зачастую неточным репортажам, которые были рассчитаны на привлечение аудитории. В начале 20-го века ключевой особенностью американской журналистики стали газетные "сети", где издания принадлежали одним и тем же владельцам.  Именно эта тенденция привела мир к реальности 21 века, когда большая часть медиакорпораций зарегистрирована в США. Наравне с сетью Херста после Первой мировой войны появились компании Коулса и Скриппса-Говарда. После Второй мировой войны данная черта получила стремительное развитие, и к 1990-му году в сумме 135 групп владели 1228 ежедневными газетами, что составило около 75 процентов всех ежедневников США. Пятью главными газетными объединениями по тиражу в 1994 году стали "Ганнетт компани", "Найт-Риддер", "Ньюхаус ньюспейперс", "Таймс миррор компани" и "Нью-Йорк таймс компани"
. 
Помимо особенностей в системе управления газетной сферой в Соединенных Штатах получили развитие уникальные жанровые тенденции. Сфера «журналистских расследований» была сформирована журналистами США, их называли – «разгребатели грязи». Благодаря развитию данного журналистского жанра был раскрыт Уотергейтский скандал (деятельность репортёра К. Бенстайна), что позволило печати выйти на совершенно новый уровень. После традициям данного жанра следовал американский кинодокументалист Майкл Мур. В США же появилась и «новая журналистика»: понятие впервые было использовано Т. Вулфом в 1973 году по отношению к его собственным работам и материалам его коллег: Хантера Томпсона, Трумана Капоте, Джоан Дидион, Нормана Мейлера и других известных в то время публицистов
.

После прогремевших журналистских расследований, пик которых пришелся на "Уотергейтский скандал" начала 1970-х, через несколько лет внимание американской журналистики сместилось на область этики. На тот момент опросы общественного мнения доказали, что авторитет американских медиа постепенно падает. Из-за этого печатные СМИ в период 1980-ех годов стали делать акцент на росте этических стандартов. Стали использоваться такие средства, как редакционные советы, кодексы, омбудсмены.
Стремительно разрастающаяся журналистская сфера в Америке, успешное ведение бизнеса медиамагнатами, привнесенные новшества и достижения вели к повышению авторитета прессы США не только среди местного населения, но и в других странах. К 1990-м годам печатные и электронные СМИ США стали предлагать самый широкий в мире выбор новостей и развлекательных материалов. В 1995 году главными по тиражу стали пять ежедневных газет: "Wall Street Journal", "USA Today", "NY Times", "Los Angeles Times" и "Washington Post"
. Эти издания до сих пор обладают высоким авторитетом не только в Соединенных Штатах, но и во всем мире, определяя, какие события являются ключевыми на международной арене, и отражая внешнюю политику государства. 
Одним из самых авторитетных изданий в США и в мире является «The Wall Street Journal». Это американская ежедневная деловая газета, материалы которой печатаются на английском языке. «The Wall Street Journal» издает компания Dow Jones & Company в Нью-Йорке. С 1889 года фирма входит в конгломерат News Corp. «Уолл-стрит джорнэл» является одним из влиятельнейших и крупнейших газет США. Ежедневный тираж издания составил 2,1 млн экземпляров и 400 тыс. платных подписок в Интернете в 2010 году
. Важно отметить, что существуют также азиатское и европейское издания «The Wall Street Journal». В газете, как правило, отражены актуальные новости из сфер экономики, финансов, политики, аналитики и культуры. На материалы и сведения издания США ориентируются и СМИ других стран.
Если говорить о проблемах в областях национальной безопасности и международной политики, редакционная полоса «The Wall Street Journal» располагается в неоконсервативном направлении. К примеру, издание в свое время поддерживало продолжительное присутствие войск Соединенных Штатов в Ираке. Также газета защищала и законность лагеря в заливе Гуантанамо. Благодаря передовым и гостевым статьям (от авторов, таких как Джон Ю, «Закон Беркли») газета активно доказывала, что заключённых задерживали оправданно, а также что наличие лагеря является необходимым компонентом в борьбе с террористами. Для издания свойственно было отступление от своих привычных либеральных редакционных полос в комментарии по поводу арабско-израильского конфликта. И хотя «The Wall Street Journal» выражает согласие с решением признать оба государства, газета часто выражает критику по отношению к израильской политике на спорных территориях, а также поддерживает контртеррористические операции Израиля. При этом важно упомянуть, что «The Wall Street Journal» согласилась с большинством медиа во мнении, что правительство под руководством Махмуда Аббаса является законным и демократически избранным режимом. Таким образом, газета фактически в некоторых случаях является выразителем направлений внешней политики американской власти, защищая интересы США на международном пространстве. Деятельность «The Wall Street Journal» способствовала успешным американским операциям во внешнеполитической сфере, так как издание обладает серьезным авторитетом. Так как манипуляторные свойства медиа в принципе были рассмотрены в первой главе, можно сделать вывод, что взгляды, которые защищает авторитетное издание, передаются и его аудитории вместе с расставленными газетой акцентами
. 
Помимо американской версии «Уолл-стрит джорнэл» стоит отметить ее европейские и азиатские отделения, потому что они также в немалой степени способствуют расширению влияния США в мире. «The Wall Street Journal» — Азия обеспечивает для азиатской аудитории новости и анализ глобального финансового развития. Издание было основано в 1976 году и напечатано в девяти азиатских городах: Гонконге, Бангкоке, Джакарте, Маниле, Куала-Лумпуре, Сингапуре, Сеуле, Токио и Тайбэе. Фактически с момента основания газетой были охвачены ключевые территории Азии. В первой половине 2008 года средний тирах составил 80 706 экземпляров. Наибольшие рынки распространения газеты действуют в порядке важности: Гонконг, Сингапур, Филиппины, Япония, Таиланд, Южная Корея, Индонезия, Тайвань, Малайзия, Китай, Индия и Вьетнам. Основной региональный офис издания располагается в Гонконге
.

«The Wall Street Journal» — Европа является версией «Уолл-стрит джорнэл» с отражает актуальные для европейской аудитории ежедневные новости и анализ глобального коммерческого развития. Европейское отделение было основано в 1983 году. Сейчас версия выходит в шести странах Европы, а распространяется в более чем 50 государствах. 

Благодаря этим сведениям можно оценить масштаб влияния одной газеты США во всем мире, которая при этом зачастую придерживается взглядов, отражающих цели американского правительства, и авторитетна как в сфере экономики, так и политики
. 
Еще одним влиятельным изданием Соединенных Штатов считается газета «The Washington Post».  Она также является ежедневной и издаётся в г. Вашингтоне. «Вашингтон Пост» принадлежат характеристики крупнейшей газеты столицы США и одной из старейших в стране. В ней печатаются, как правило, репортажи в национальной и международной областях, срочные новости, комментарии и очерки.
Издание является одним из ведущих в числе ежедневных американских газет, как и «The New York Times», знаменитой своими международными репортажами, «Wall Street Journal», специализирующейся прежде всего на публикациях в сфере экономики, и газетой «Los Angeles Times». «The Washington Post» в свою очередь добилась авторитета за счет репортажей о политических событиях в Белом доме, Конгрессе и иных аспектах работы  федерального правительства США. У издания есть иностранные бюро, расположенные в Боготе, Багдаде, Каире, Исламабаде, Гонконге, Иерусалиме, Лондоне, Кабуле, Мехико, Найроби, Москве, Нью-Дели, Шанхае, Париже, Тегеране и Токио
.
Если говорить о направленности материалов газеты, стоит отметить, что в период с 1960-х по 1980-е годы издание часто критиковало политику американского руководства с левых взглядов, за что директор ФБР Э. Гувер сравнивал медиа с «Daily Worker». В XXI веке для материалов «The Washington Post» стали свойственны более правые взгляды. К примеру, в газете были напечатаны 27 редакционных передовиц, в которых была отражена поддержка намерений Дж. Буша-младшего начать войну в Ираке. Таким образом, еще одно влиятельное на международной арене издание поддерживало политику американского руководства
.

По праву наиболее влиятельным изданием США считается американская ежедневная газета «The New York Times». Она издается в  Нью-Йорке с 18 сентября 1851 года. По тиражу является второй газетой в государстве после «The Wall Street Journal» и 39-ой в мире. «The New York Times», как и большинство американских ежедневных газет была основана как региональное издание. Но данная концепция не помешала изданию стать одним из влиятельнейших медиа мира. Сайт «The New York Times» является очень популярным новостным сайтом. Его ежемесячная посещаемость составляет 30 миллионов человек. Слоган газеты: «У нас все новости, которые можно напечатать»
. 
По результатам опроса общественного мнения о политических убеждениях средств массовой информации, который был проведен в 2007 году Rasmussen Reports, мнения по поводу направленности NY Times разделились. 40% опрошенных ответило, что «Нью-Йорк Таймс» транслирует   либеральные взгляды; 20 % респондентов посчитали, что у газеты отсутствует политическая окраска; 11 % людей посчитали, что издание имеет консервативные взгляды
. 
Спустя год после начала войны в Ираке «The New York Times» заявила, что некоторые из её материалов оказались не столь строгими, какими им стоило стать, часто статьи чересчур зависели от сведений с Иракской стороны, которая настаивала на смене режима
. Журналистка Дж. Миллер уволилась из-за критики, что её статья была неточной и слишком удобной для позиции администрации президента Дж. Буша в преддверии войны в Ираке. Позже газета принесла извинения за данный материал
. 
Исследование Гарвардского Международного журнала политики 2003 года дало вывод, что статьи «The New York Times» были более лояльными по отношению к израильтянам, нежели чем к палестинцам. Отдельные исследователи полагают, что в охвате новостей израильско-палестинского конфликта газета была пропалестинской, другие утверждают, что она все же была произраильской
. Политологи С. Уолт и Дж. Миршеймер  полагают, что хоть газета иногда и критиковала политику Израиля, это не всегда было объективно, и несмотря на данный факт издание осталось произраильским
. 
Премьер-министр Израиля на тот момент Б. Нетаньяху отказался от предложения по написанию статьи для газеты, утверждая, что у издания отсутствует объективность. Общественный редактор газеты Кларк Хойт отверг критику и сделал вывод о том, что издание старалось преподносить информацию сбалансированно. Свое мнение он опубликовал в собственной колонке 10 января 2009 года
.

Бывший репортер «The New York Times» Д. Симпсон критиковал направленность издания в представлении войны в Югославии в 1990-м году. Журналист был особенно критически настроен по поводу антисербских взглядов издания. Д. Симпсон также писал о том, что руководство газеты предложило ему составить материал о возможной торговле оружием массового поражения между Ираком и Сербией, что являлось ложной информацией. Его попытки написать более нейтральные статьи были отклонены
.

В настоящее время «The New York Times» фактически имеет свою международную версию — «International New York Times», которая ранее имела название «International Herald Tribune».  Это многотиражное международное издание, которое выходит на английском языке. Издается в 35 отделениях по всему миру для продажи в более чем 180 государствах. «International New York Times» представляет собой поистине всемирную газету. Таким образом, еще одно издание США имеет в действительности всемирный охват
.
Если говорить об американских журналах, то довольно авторитетным по вопросам международной политики является издание «Foreign Policy». Его штаб-квартира располагается в Вашингтоне.  Еще одно влиятельное издание, специализирующееся на вопросах международных отношений и внешней политики США — «Foreign Affairs» Его издателем является Совет по международным отношениям. Журнал пользуется значительным авторитетом в сфере внешней политики Соединенных Штатов
. 
Несмотря на то, что СМИ Америки преподносятся как рупор демократии, доверие к ним не раз подрывалось из-за прямо противоположных взглядов. Также стоит отметить, что несмотря на то, что печатная пресса США имеет возможность достаточно свободно критиковать правительство страны, зачастую она поддерживает внешнеполитический курс правящих кругов, что было отмечено на примерах войн в Ираке и Персидском заливе. Таким образом, можно сделать вывод, что США активно используют медиа для проведения собственной политики и достижения своих интересов. 

Как отметил, к примеру, Э. Дайамонд, «желание содействовать реакционной ориентации правящих кругов США в сфере внешней политики еще не раз ослабит кредит доверия к “The New York Times”»
. Трансформация «Нью-Йорк таймс» в пропагандистский источник информации западных армий в период войны в Заливе привело к тому, что аудитория газеты стала искать критический взгляд на события в «Лос-Анджелес таймс»
.
Также некоторые исследователи ставят под сомнение провозглашаемое в американских журналистских кругах торжество объективности. Э. Альтерман во время своего выступления на одной из конференций заявил, что «тот качественный политический анализ, который использовал в течение долгого времени У. Липпман и которого старались придерживаться Билл Мойерс, Уильям Сафир и Джордан Уилл, серьезно ухудшился и, вероятно, уже не находится в зоне интересов общественного мнения»
.

Таким образом, критики медиа США часто поднимают проблему неадекватности видения американскими средствами массовой информации международной жизни. 
Однако адекватность рассматривается исследователями со стороны принципа объективности, который никогда не стоял в приоритете в достижении целей властью на международной арене. На геополитическом пространстве у каждого государства своя объективность, которая выстраивается исходя из интересов страны. И США в своей экономической, политической и культурной деятельности активно задействуют информационную сферу за счет использования СМИ и медиатехнологий.
Анализ геополитики, информационной политики власти США, состояния медиа в державе и их влияния в мире позволяет понять, что Соединенные Штаты стремятся к мировому лидерству, имеют для этого достаточно ресурсов и инструментов воздействия. Для более конкретного понимания приемов и технологий, используемых медиа США во внешней политике, необходимо обратиться к третьей практической главе диссертации. 
Глава 3. Практика информационной борьбы США по удержанию мирового лидерства 

3.1. Исследование политики США по отношению к РФ и КНР на примере материалов журнала “Foreign Policy” и газеты “The Washington Post”
В рамках исследования был проведен качественный контент-анализ 40 публикаций в изданиях “The Washington Post”, “Foreign Policy” и “Российская Газета” в период с янв. по дек. 2016 г. 

В изданиях США рассматривались материалы, посвященные России и Китаю. По статьям “Российской газеты” была проанализирована реакция официального печатного органа РФ на публикации американской прессы. 

Первым объектом анализа является авторитетное издание США “Foreign Policy”
. Это американский журнал, штаб-квартира которого находится в Вашингтоне. Тираж более ста тысяч экземпляров, выпускается каждые два месяца. Журнал создан Самюэлем Хантингтоном и Уорреном Маншелем в 1970 году при поддержке Фонда Карнеги. Издание было выбрано в качестве эмпирического материала для исследования, так как оно освещает темы глобальной политики, экономики, мировой интеграции, политических идеологий и теории международных отношений
. 

Россия с частой периодичностью упоминается в статьях “Foreign Policy”, и, так как методом анализа эмпирических данных выбран качественный контент-анализ, необходимо проанализировать, каким образом США реализуют свою информационную политику с помощью ресурсов медиа. Российская Федерация упоминается в материалах журнала по самым актуальным и острым вопросам, касающимся как международных отношений, так и внутренней деятельности государства. 

В ходе анализа были выявлены наиболее популярные темы о России:

· внутренняя и внешняя политика В. Путина;

· аннексия Крыма;

· отстранение части сборной РФ от Олимпийских игр – 2016;

·  политика России по отношению к конфликту в Сирии.

Одним из примеров можно считать статью Дж. Хадсона под названием: “Демократы полагают, что Трамп пытается помешать продлению санкций против России”
. Среди политиков существует мнение, что в 2016 году “Сенат уже не успеет одобрить сохранение жестких санкций против России, введенных в связи с аннексией Крыма в 2014”. Уже в одной этой фразе четко определяется отношение к ситуации с Крымом. Аннексия предполагает насильственное присоединение страны или ее части к другому государству. Таким образом, делается акцент на то, что выборы в Крыму в США легитимными не признаются. Также публикация является подтверждением, что хоть выборы американского президента прошли, противостояние республиканцев и демократов осталось. Еще во время предвыборной кампании Д. Трампа обвиняли в излишней симпатии к России с целью дискредитировать кандидата. Теперь демократы Сената утверждают, что причина, по которой республиканцы тщательно обходят вопрос санкций, заключается в нежелании ссориться с Трампом, который давно обещал наладить отношения с Россией. Однако Боб Коркер, сенатор США, опровергает данные предположения. В то же время автор материала приводит цитаты видных американских политиков, которые дают понять, что отношения между Россией и Америкой уже начинают меняться, и решение о санкциях не будет приниматься так же однозначно, как это было ранее. “Данные комментарии говорят о том, как стремительно изменилось мнение о политическом вопросе российско-американских отношений”
. 
Материал выглядит нейтральным по отношению к России, где журналист старается привнести различные точки зрения на ситуацию с санкциями. 
Это отличает его от статьи Эмили Тамкин “Как дела у путинской России? Мнение Путина”
.  Материал посвящен актуальному событию – выступлению президента РФ перед Федеральным собранием. 
Статья переполнена восклицательными знаками, отчего получилась довольно экспрессивной. Также можно отметить иронический тон повествования. Работа построена по следующей схеме: автор упоминает сферу страны, затронутую в речи В.В. Путиным, и затем проводит критику утверждений президента. “И социум должен стать сильным, должен быть защищен.  И, на взгляд Путина, он таким и является! Взгляните, к примеру, на здравоохранение! Российская медицина развивается, и по всей стране появляются медицинские центры!”, — один из примеров отсылки Э. Тамкин к словам президента с последующим опровержением его мнения: “На сегодняшний день в России около 1,5 миллиона человек имеют ВИЧ или СПИД. Заражаемость ВИЧ-инфекцией повышается на 10%-15% в год. Российское правительство отрекается от научно-обоснованных методов, с помощью которых есть шанс лечить людей. Помимо этого, Кремль поощряет псевдонауку”
. 
По результатам анализа материалов “Foreign Policy” можно проследить тенденцию, где авторы часто ссылаются на предполагаемых союзников и врагов России, таким образом фактически разделяя планету на отдельные группы. Еще одна знаковая статья была опубликована 23 ноября. Автор: К. Сурана, заголовок: “Евросоюз намерен противостоять российской дезинформационной кампании”
. Одним названием Россия четко отделяется от Евросоюза. В статье автор поднимает тему предполагаемого финансирования российским правительством отдельных политических партий Европы, выступающих за более лояльное отношение к РФ. “Это навело специалистов и политиков на идею о тайной связи между ростом антиэлитарного движения в Европе и кампанией по дезинформации со стороны Москвы”
. По мнению экспертов, она устремлена на подрыв доверия к демократическим институтам, ослабление НАТО, смещение дебатов в Европе на пользу России. По словам автора, исходя из полученных данных, Атлантический совет составил доклад по пропагандистским усилиям Кремля в Западной Европе. В материале также снова упоминается “аннексия Крыма”. “В докладе показано, как Россия прилагала усилия по распространению пропаганды после аннексии Крыма”
. 
На доклад Атлантического совета отреагировали российские СМИ. 23 ноября ТАСС приводит цитату сенатора А. Пушкова: “резолюция о борьбе с пропагандой говорит о слабости либеральных элит Европы”
. 

Стоит отметить, что Атлантический совет является американским неправительственным аналитическим центром в области международных отношений, направленным на обеспечение идеологии развития НАТО. Основан в 1961 году с целью «поддержания и усиления сотрудничества между США и Европой, начавшегося после Второй мировой войны
. 
Для создания более полновесного материала автор также приводит в пример мнения экспертов, утверждающих, что в целом отследить, какие пророссийские позиции в Европе создает именно Кремль, невозможно. “Однако масса подозрительных сигналов подтверждает взаимосвязь”
.

Еще одна статья в “Foreign Policy”, касательно России, вышла под заголовком: “Берегись, Владимир. В городе появился новый Путин”
. Автор М. Галеотти. Журналист фактически критикует людей, которые большей части значимых международных событий привыкли приписывать участие В. Путина. Прослеживается некоторая ирония над предполагаемым влиянием президента РФ на выборы в США, однако в то же время в статье можно отметить противоречие: “Кроме того, одним из оснований вмешательства РФ в выборы было то, что наблюдающие в стране за Америкой находились в уверенности, что Х. Клинтон является главным претендентом, и они желали попытаться добиться того, чтобы она получила президентский пост, будучи ослабленной, удрученной и сбитой с толку”
. Таким образом, можно заметить, что автор все же считает Россию в некой мере причастной к результатам выборов президента США. 

В статье М. Галеотти также анализирует будущие перспективы взаимодействия Америки с Россией. По его мнению, избрание Д. Трампа может оказаться пагубным для РФ в большей степени, чем если бы победила Х. Клинтон. Журналист сравнивает образы Владимира Путина и Дональда Трампа, выделяя множество схожих черт в поведении лидеров. Однако автор определяет Трампа, как более непредсказуемого, вследствие чего он может резко поменять свои взгляды на Россию, и отношения государств ухудшатся еще сильнее. “И конкретно в связи с последним из вышесказанного на первом плане появляется основная проблема Кремля, относящаяся к пребыванию Трампа на посту президента — он непредсказуем. Дональд Трамп — это человек без внешнеполитического опыта, по которому была бы возможность выяснить, чего стоят его слова и каковы интересы, а также не отличающийся постоянством и не поддерживающий определенной идеологии. Им управляет простое, откровенное тщеславие и столь же явный национальный эгоизм”. Ключевая фраза журналиста в статье: “Но Трамп, похоже, более настоящий Путин, чем сам Путин”
. 

Автор открыто критикует непредсказуемые действия как Д. Трампа, так и В. Путина, отмечая, что Россия в будущем может поплатиться за свою претенциозную политику. “И вообще, что случится, если избранный президент Трамп посчитает, что Путин является соперником, или что Россия содержит в себе угрозу”
.

Стоит упомянуть, что президент РФ не оставил без комментариев многочисленные предположения, что он имеет некое отношение к победе Дональда Трампа на выборах.  Во время речи на собрании дискуссионного клуба «Валдай» В. Путин нарек «истерией» все подозрения о стараниях Москвы оказать влияние на результаты выборов президента США с помощью хакеров (информирует Financial Times). «Мы станем работать с любым президентом, которого выберет американский народ и который захочет работать с нами», – сообщил Путин. На волне резко испортившихся российско-американских отношений Путин заявляет, что все обвинения в желании Москвы оказать влияние на процесс выборов в США имеют цель отвлечь внимание от неспособности кандидатов дать адекватный ответ на нужды и тревоги избирателей
.

Также в рамках исследования в журнале “Foreign Policy” были рассмотрены другие статьи по указанным темам. По результатам анализа указанных публикаций можно сделать определенные выводы. Россия, несомненно, является страной, вызывающей острый интерес США в целом и “Foreign Policy” в частности. Ключевой фигурой, связанной с РФ, является личность В.В. Путина. Его имя звучало в статьях чаще любого российского политического деятеля. Анализ публикаций также дает понять, что они в какой-то мере направлены на формирование негативного образа России у аудитории. Все рассмотренные материалы являются критикой деятельности РФ как в политической области, так и в культурной, правовой и экономической. Об этом свидетельствует оценочная лексика, экспрессивность, стиль повествования. Приведенные факты в материалах по больше части призваны указать на промахи России в той или иной сфере. Журналисты весьма единодушны в анализе деятельности Путина и своем непринятии личностных качеств президента РФ, а также методов его работы. Стоит указать, что в материалах, касающихся международной тематики, журнал также четко обозначает свою позицию, касающуюся внутренней политики собственной страны.  В двух статьях был проведен сравнительный анализ личностных характеристик В.Путина и Д. Трампа. Авторы материалов отмечают сходство во взглядах В.Путина и избранного президента США. Таким образом они демонстрируют не только непринятие лидера Российской Федерации, но и их собственного нового лидера. 

Второй в рамках эмпирической базы была выбрана газета “The Washington Post”. Это ежедневное, широко распространенное издание. Выпускается в Вашингтоне, округ Колумбия. Газета была образована в 1877 году. “The Washington Post” обращает внимание на внутреннюю политику США, а также на международную. Материалы составляют репортажи на национальные и международные темы, срочные новости, комментарии, очерки. Газета получила 47 Пулитцеровских премий. Считается одной из основных ежедневных газет США. Характерным признаком издания является информирование о политических событиях Белого дома, Конгресса, американского правительства.  По положению на май 2013 года средний тираж – 474 767 экземпляров
.

В рамках исследования были проанализированы материалы “The Washington Post”, посвященные России и Китаю за текущий 2016 год. 

Наиболее часто встречающиеся темы, относящиеся к РФ: 

· взаимоотношения России с Европой и США с позиции последних разногласий;

· политика и личность В. Путина;

· вмешательство России в устройство и политику других государств (Украина, Венгрия, Черногория, Сирия);

· роль России в президентских выборах США.

В статье “Триумфу Запада пришел конец – всего через 25 лет”
 автор, Ч. Краутхаммер, анализирует современное мироустройство. По его словам, США и страны Евросоюза теряют свои позиции, в то время как активность Китая и России набирает обороты. При этом журналист делает акцент на том, что власть получают авторитарные государства, а триумф демократии уходит на второй план. Статья является довольно взвешенной, так как рассматривает поднятые вопросы с различных сторон, однако благодаря некоторым деталям ощущается критичное отношение к торжеству авторитарной власти. “И когда Европа уже устает от санкций, введенных против России за ее насильственные действия по отношению к Украине, активно разрекламированная «изоляция» РФ, начатая президентом Обамой, постепенно сходит на нет, так как наш госсекретарь снова и снова безропотно ездит в Россию — молить о пощаде в Сирии”. С одной стороны, США в статье предстает неидеальным государством, которое, замахнувшись на нереализуемые перспективы, не может более поддерживать свое влияние
. 
Однако в то же время Америка видится неизменным спасителям мира от власти автократии. И когда США наберет достаточно сил, им снова придется вступить в борьбу со своими идеологическими противниками.  “Разве мы не заслуживаем возможности отойти от дел и мирно отдохнуть? В одно время я говорил, что мы на самом деле это заслужили, однако суровая история не предоставит шанса этим воспользоваться”
.  В целом газета “The Washington Post” по настроениям в отношении к России схожа с позицией “Foreign Policy”. Российская Федерация становится нередкой героиней аналитических статей, где неизменно фигурирует личность Путина. 
В материале “Осторожно: русский медведь наглеет” – редакционная статья – на совесть России ложатся еще несколько происшествий. По материалам публикации, в Венгрии агенты из России принимают участие в организации неонацистских военизированных формирований, а Черногории по инициативе Москвы происходит подготовка насильственного переворота. “Доказательства в обоих случаях являются неполными, но они очевидны”
. 

Во многих материалах “The Washington Post” Россия представляется агрессором и нечестным игроком на политической арене. Еще одна разоблачающая статья – “Россия помогала распространять фейковые новости о выборах в США, по мнению экспертов”, автор К. Тимберг
. По мнению журналиста, действия России в информационной области во время предвыборной кампании в США стали одним из значительных факторов, повлиявших на победу Д. Трампа в выборах. “Потоки сфабрикованных новостей в последнем избирательном сезоне струились с помощью продуманной пропаганды России. Она создавала и опубликовывала дезориентирующие статьи онлайн, чтобы помочь Д. Трампу наказать Х. Клинтон и пошатнуть уверенность в американской демократии”
.
Еще одна интересная статья: “Пять вещей, которые я узнал о России на прошлой неделе”
 Д. Дрезнера посвящена ежегодному заседанию клуба “Валдай” и выступлению на ней В.В. Путина Журналист выделяет пять принципиально важных фактов, которые ему удалось выяснить на мероприятии. Это сохранение напряженности в американско-российских отношениях на длительный срок, плачевное состояние российской экономики, скрытая за спокойствием агрессивность В.Путина, желание России быть воспринимаемой как великая держава и ориентация РФ на развитие сотрудничества со странами Азии, в частности, с Китаем. 
Также журналист приводит ответ президента России на вопрос, имеет ли он отношение к ходу и результатам выборов в США. В. Путин отрицал какую-либо свою связь с ходом выборов в Америке. При этом, как и в случае с некоторыми статьями “Foreign Policy”, автор проводит параллель между Путиным и Трампом
.

В статье Ф. Гордона “Путин делает ошибку в Сирии — и Россия заплатит за это”
 анализируются российско-американские отношения по поводу конфликтов в Сирии. Россия представляется как жесткое государство, диктующее собственные условия и не дающее возможности прийти к компромиссу. 

Статья “Американка Лилли Кинг побеждает своего нового заклятого врага Юлию Ефимову в заплыве на 100 метров брассом”
 показывает, что противостояние между Россией и США существует не только на политической арене. Ситуация с отстранением части российской сборной от участия в “Летних Олимпийских играх-2016” также широко тиражировалась в изданиях США. Россия показана нечестным игроком, нарушителем правил, что проявляется, по сути, во всех значимых сферах общества. А спортсменка США Л. Кинг “выиграла чисто”
. 


Однако для оценки влияния США на мировое сообщество в информационной сфере необходимо проанализировать реакцию России на заявления американских медиа. Для этой части исследования эмпирическим материалом выбрана “Российская Газета”.  Издание является официальным печатным органом Правительства РФ. В газете публикуются репортажи, и интервью государственных деятелей, комментарии к официальным документам и международным событиям, национальные и мировые новости. Тираж номера «Российской Газеты» — 185 445 экземпляров (на 2010 г.)
.
В издании большое количество материалов уделяется деятельности США на международной арене. Также газета не раз публиковала официальный ответ власти РФ на заявления американских медиаресурсов.
Анализ статей, имеющих отношение к США, позволяет сделать несколько выводов. Во-первых, в “Российской Газете” часто публикуются опровержения заявлений США, предоставленные официальными органами России. Например, относительно ситуации с частичным отстранением Сборной РФ от участия в Олимпийских играх-2016 вышла статья Т. Замахиной: “Госдума: Доклад Макларена шит белыми нитками”
.  В публикации приводится мнение главы комитета Госдумы по физической культуре и спорту М.Дегтярев, который утверждает, что в докладе главы независимой комиссии ВАДА Р. Макларена нет никаких подтверждений его словам, что подрывает их достоверность. 


Также в пример можно привести новостную заметку: “Песков назвал голословными обвинения РФ в хакерских атаках за рубежом”
. По мнению пресс-секретаря В.Путина Дмитрия Пескова, обвинения России в хакерских атаках на США также являются голословными. 



Помимо опровержений со стороны российских представителей, в газете отображаются альтернативные точки зрения на политику России со стороны элиты США. Например, материал А.Федякиной: “Трамп назвал смехотворными заявления о вмешательстве РФ в выборы в США”
. Автор информирует, что Дональд Трамп назвал обвинения в сторону России со стороны демократов их неубедительной попыткой оправдать собственное поражение. В статье говорится, что целый ряд медиаресурсов США, в том числе, газета “The Washington Post”, объявили, что в ЦРУ сделали заключение о вмешательстве России в выборы президента США. Однако, по словам журналистки, доказательств данной гипотезы ни медиа, ни эксперты и профильные ведомства не предъявили
.







Стоит подчеркнуть, что официальные представители России реагируют на все наиболее значимые заявления со стороны американских медиа. Примером может послужить материал: "Песков ответил на заявление Запада по санкциям"
. Пресс-секретарь президента РФ выразил сожаление по отношению к санкционной политике Запада и надежду, что "здравый смысл возобладает".


Также в “Российской Газете” предоставляются позитивные оценки будущего сотрудничества США и России. Это публикация: “Советник Трампа предсказал "новую эру в отношениях с РФ"
. Или статья И.Белякова: “Советник Трампа не исключил возможности признания Крыма российским”
. По словам К.Пейджа, советника избирательного штаба Д. Трампа, история с Украиной и Крымом в той перспективе, в которой ее рассматривает Запад, является ложной. 




По материалам “Российской Газеты” можно сделать выводы, что публикации издания подходят к рассмотрению острых политических вопросов с разных сторон, но с одной целью – показать правоту России по тем или иным международным вопросам. Газета реагирует на заявления США оперативно, что говорит о политическом влиянии Америки на другие государства при помощи медиаресурсов. 


Вторым государством для анализа с позиции медиа США был выбран Китай. 










В материалах “Foreign Policy” были выявлены следующие наиболее острые темы, касающиеся КНР:
· политика Китая в экономической сфере;

· цензура социальных сетей в КНР;

· конфликт Китая и Сингапура по вопросу сотрудничества с Тайванем;

· позиция КНР относительно завоевания влияния в Южно-Китайском море.

Пример — статья М. Петтиса: “Как валютные манипуляции Китая укрепляют доллар”
. В материале анализируется экономическая политика Китая. Автор выделяет противоречие: несмотря на желание со стороны КНР покончить с гегемонией доллара, рост китайской экономики напрямую связан со стабильностью этой валюты. Вместе с тем в публикации автор анализирует мировой валютный рынок.  В статье постепенно меняется акцент с КНР на анализ рынка США и возможные последствия для Вашингтона от манипуляций других государств с долларом. 

Можно сделать вывод, что при освещении международных событий авторы часто рассматривают их с точки зрения полезности и вреда для Америки в первую очередь. 
В материалах, посвященных конфликту Китая и Сингапура по поводу военного сотрудничества с Тайванем, подробно освещается последовательность развития конфликта и его причины. По мнению одного из авторов, начало конфликту положили власти в Гонконге, после того, как захватили девять сингапурских бронетранспортеров, отправившихся домой из Тайваня после совместных учений там
. Чиновники в Сингапуре протестовали захват, но Пекин показал себя непоколебимым, говоря, что страна нуждается в решении этого вопроса. Чтобы никто не сомневался в мотивах инцидента, управляемый государством Китая “Global Times”, объявил, что: "больше не разумно для Сингапура продолжать" свои военные отношения с Тайванем. В материалах относительно данных событий Китай предстает жестким уверенным лидером, стремящимся отстаивать свои интересы
. 

Стоить отметить, что в нескольких материалах авторами указано прямо, что интересы США и Китая на международной арене нередко вступают в противоречие. Тем не менее, тон статей по отношению к Китаю кажется более нейтральным, чем когда дело идет о России. 

Также в рамках исследования были просмотрены материалы “Washington Post” за последний год, касающиеся КНР. Можно выделить следующие ключевые темы газеты относительно Китая: 

· Конфликт в Южно-Китайском море;

· Недовольство элит Китая диктаторской политикой лидера;

· Взаимодействие интересов Китая с интересами Европы и США.
Еще один материал: “Неопределенные ограничения интеллектуальной свободы в Китае”
 посвящен блокировке со стороны КНР масштабной социальной медиасети “Facebook”.  По словам автора, хотя пресса США и часто пишет, что главная цель китайской цензуры – блокировать информацию из США, Коммунистическую Партию Китая гораздо больше беспокоит состояние своих собственных граждан. Поэтому, казалось бы, такие безобидные сети, как Instagram и Tumblr блокируются.  “Facebook” придется хранить данные на пользователей на серверах в Пекине и предоставлять правительству прямой доступ. Неуместные и оскорбительные сообщения от китайских пользователей должны быть подавлены по всему миру, а не только в Китае.
По мнению автора, выполнение роли посредника в обеспечении государственной безопасности Китая поставит “Facebook” в позицию сотрудничества, которое выходит далеко за рамки того, на что любая известная компания в США могла бы согласиться.

По сути, статья освещает столкновение ценностей Китая и США – цензура против свободы, контроль вместо плюрализма мнений. Такой подход разделяет два государства так же, как в некоторых материалах ценности Россию противопоставляются принципам Запада и Европы.
Интересной является публикация Д. Ламота: “Космическая война с Россией и Китаем
? Пентагон призывает к ней готовиться”. Статья посвящена анализу перспектив Пентагона в космосе и стратегий по обеспечению в нем безопасности. Что в действительности стоит отметить, — это причину, побудившую США озаботиться данным вопросом. Деятельность в области обеспечения безопасности в космосе связана с активностью в данной сфера “потенциальных противников Америки – России и Китая”. С этими уточнениями статья принимает совсем другую окраску, в очередной раз выставляя напоказ напряженные отношения между перечисленными государствами. 

Среди других материалов: “Почему закон не может разрешить конфликт в Южно-Китайском море?”
. Автор Пол Гевирц. Данный материал посвящен конфликту Филиппин и Китая по спорным территориям в Южно-Китайском море. Трибунал при Постоянной палате Третейского суда в Гааге объявил о победе Филиппин в данном деле, постановив, что многие действия и претензии Китая в отношении моря незаконны.
Автор статьи указывает на неправомерное поведение Китая в конфликте и призывает США поддержать решение трибунала. “Соединенные Штаты должны подталкивать своих добившихся победы в суде филиппинских союзников к проведению прямых переговоров с КНР, ибо это оптимальный следующий шаг в поиске реальных мирных решений. Китай уже давно настаивает на переговорах, а поэтому они станут для него испытанием на добросовестность”
. Затем автор от анализа конфликта между Филиппинами и Китаем переходит к рассмотрению собственных интересов США в указанном регионе, утверждая, что их необходимо отстаивать. “Но у нас есть свои национальные интересы и альянсы в Южно-Китайском море, а поэтому мы должны демонстрировать свою мощь и решимость отстаивать их”. На примере статьи хорошо видно, каким образом США старается создать свой образ мощной лидерской державы. И хоть формально автор призывает поддерживать сторону закона, но не забывать при этом о собственных интересах. 
Еще одна статья авторства С. Деньера “Недовольство в Китае нарастает — Си теряет свои позиции
?” посвящена критике по отношению к главе Китая. По словам журналиста, критика идет не только от представителей деловой элиты Китая и медиа, но и от членов Коммунистической партии.
Критика связана с излишним контролем населения – жесткая позиция лидера и сосредоточение всей власти в его руках начинают вызывать недовольство у граждан КНР. Одна из важных затронутых проблем – контроль СМИ государством. Тем не менее, несмотря на растущее недовольство, по мнению автора, Си будет переизбран на второй срок, и в ближайшее время его правлению ничего не грозит. Статья написана взвешенным, нейтральным текстом, отчего создается впечатление ее объективности. Проблема подается с разных углов видения, приведены конкретные примеры недовольства политикой китайского лидера
.

Еще одна статья “Китай выбрал неправильное направление? На этот раз Запад подверг Пекин критике”
, где автор С. Деньера указывает на обеспокоенность Запада политикой КНР и нарушением в Китае прав человека. Законы, принимаемые в Китае, противоречат положениям международных актов. “Одни претензии сформулированы открыто в письмах китайскому правительству, другие — в частном порядке. Остается неизвестным, оказало ли это какое-то влияние на китайское правительство”. По словам журналиста, отдельные государства настолько заинтересованы в торговле с Китаем и привлечении инвестиций, что готовы закрыть глаза на нарушение прав человека. Но другие полагают, что репрессивную национальную и жесткую международную политику Китая невозможно больше игнорировать — отчасти оттого, что это нарушает деятельность иностранного бизнес-сообщества и оказывает влияние на иностранных граждан. Ответ Китая можно воспринимать двояко.  С одной стороны, главный дипломат страны Фу Цун обвинил США в лицемерии, похищениях людей, крупномасштабном прослушивании. Также, по его утверждениям, войска США насиловали и уничтожали гражданское население на территории иностранных стран.
Однако государственная газета “China Daily” заявила, что Пекин будет «слушать и реагировать» на международную обеспокоенность по поводу некоторых новых законов, уверяя, что КНР станет продолжать процесс осуществления «реформ и большей открытости страны»
. 

Относительно материалов про Китай можно сделать выводы, что политика “Foreign Policy” и “The Washington Post” имеет схожие черты, рассматривая тесную взаимосвязь интересов КНР с интересами США и возможными противоречиями в этой связи. Также можно провести параллель с отношением к России, так как в статьях данных изданий и РФ, и Китай скорее противопоставляются миру Запада. Медиаресурсы США также являются успешным рупором их политики, с рассмотрением международных вопросов не забывая утвердить позицию Америки, соотносимую с ее собственными интересами. 
 
Таким образом, можно сделать вывод, что сформулированная гипотеза подтвердилась, так как материалы из изданий США влияют на ситуацию в мире в культурной, экономической и политической сферах. Это подтверждено характером материалов на тему Олимпийских игр-2016, санкций против России, конфликта в Сирии, а также по реакции российских изданий, в том числе, официального печатного органа Правительства РФ “Российская газета”.
3.2. Исследование политики США к РФ и КНР на примере материалов газет “The New York Times” и “The Wall Street Journal”

В рамках исследования также был проведен качественный контент-анализ 30 публикаций газет “The Wall Street Journal” и “The New York Times” в период с апреля 2017 года по май 2018 г.  В изданиях США рассматривались статьи, посвященные России и Китаю. Данные газеты были выбраны в качестве эмпирического материала для исследования по причине их авторитетности не только в США, но и в мире. 

Первым объектом контент-анализа является американское издание “ The Wall Street Journal”.  “The Wall Street Journal” считается одной из наиболее крупных и влиятельных газет Соединенных Штатов. Это деловое издание, выходящее шесть раз в неделю. С 1889 г. газета издается в Нью-Йорке компанией Dow Jones & Company. Ежедневный тираж издания составил около 2,4 млн экземпляров в 2013 году. Существуют также азиатская и европейская версии газеты. В материалах “The Wall Street Journal” внимание, как правило, уделяется новостям политики, аналитики, финансов, экономики и культуры. Издание 39 раз получало Пулитцеровскую премию. У газеты имеются 85 корреспондентских пунктов в 51 государстве мира.  
В 2017-2018 годах в издании внимание уделено следующим темам, связанным с Россией:

· политика Путина и выборы президента РФ;

· санкции США и Евросоюза против России и экономическое состояние страны;

· война в Сирии и роль российских военных сил в противостоянии;

· взаимодействие России и Китая. 

Одной из наиболее примечательных является публикация Дж. Марсона “Путин пытается убедить избирателей в улучшении экономической ситуации, путь даже в незначительном”
. Материал посвящен предстоящим выборам президента в РФ, а также экономической ситуации в России. Статью Марсона нельзя назвать излишне экспрессивной и однозначно настроенной против РФ. Материал достаточно взвешенный, хоть в нем и присутствует критика В. Путина, как и в большинстве публикаций западной прессы, здесь автор старается объективно рассмотреть ситуацию. 
“Господин Путин считает своей заслугой выход экономики России из фазы спада, на чем он делает акцент в период поездок по стране перед выборами президента РФ, которые, вероятно, продлят его правление, которое длится на протяжении 18 лет”, – отмечает Дж. Марсон, но без какой-либо иронии или критики, а скорее как констатацию факта. В своей статье журналист также проводит достаточно вдумчивый анализ экономики России. Он признает, что если в момент кризиса после правления Б.Н. Ельцина Путину удалось сделать многое для стабилизации экономики, сейчас у него мало возможностей для выведения российской экономики на новый уровень. 
“На сегодняшний день у Путина меньше шансов для маневра. Восстановление российской экономики замедляется, в то время как реальные доходы сократились в прошлом году”. Также автор статьи отмечает, что в процессе избирательной кампании В.В. Путин не представил свою экономическую программу на новый срок президентства и не делал заявлений о введении новых приемов для экономического развития страны, где сейчас в секторе экономики доминирует государство.  Автор также отметил, что недовольство стагнацией экономики среди населения растет, но не имеет какой-то реальной силы, чтобы противостоять политики Путина.  “Опросы населения все яснее дают понять, что российские граждане хотят увидеть изменения в государственном управлении, но пока данные настроения не стали реальным вызовом для Путина”
.
Совершенно другой тон задает У. Мид в своей статье “Путина не остановить беззубыми жестами”
. Каждой строчкой автор выражает свое непринятие политики Москвы и “агрессивных” действий В. Путина на международной арене. Уолтер Мид однозначно пишет о том, что Россия замешана в применении химического оружия в Солсбери, а также в свое время в момент окончания срока правления Буша напала на Грузию. Журналист старается подчеркнуть агрессивность политики РФ и не желает мириться с пассивностью Запада. Он призывает правительства США и стран Европы оказать сопротивление “беспределу” Путина. Также У. Мид утверждает, что жесткий подход к России может усмирить и претенциозную политику Китая на международной арене. 
“Путин проигнорировал благородные речи Обамы и без проблем захватил Крым, совершил вторжение в Донбасс на Украине, а также помог Б. Асаду в проведении одной из самых кровавых военных кампаний со времен Второй мировой войны”, – безапелляционно заявляет автор статьи. Помимо России, в ряду проблемных стран вместе с ней, по мнению У. Мида, стоят КНР и Иран. Данную публикацию сложно назвать взвешенной, она скорее является однозначно негативной трактовкой внешней политики России и призывает страны Запада, в первую очередь, Соединенные Штаты, к сопротивлению агрессии РФ. 

Словам У. Мида вторит еще один журналист “The Wall Street Journal” – А.Ф. Расмуссен в публикации “Трамп возглавил сопротивление России”
. В своей статье автор говорит о том, что санкции США по отношению к РФ гораздо сильнее, чем у государств Европы. Расмуссен пишет, что страны Евросоюза должны присоединиться к Соединенным Штатам в борьбе против России. Журналист также обвиняет Москву в причастности к отравлению в Солсбери и агрессии на Украине. “РФ сделала из Европы театр своей международной войны. Наиболее сильный ответ на химическую атаку в марте в Великобритании дали Соединенные Штаты. Так как Москва усиливает подрывные действия по всему миру, страны Европы обязаны присоединиться к Америке и повысить давление на В. Путина и его окружение”, – утверждает А.Ф. Расмуссен. Статья написана экспрессивным языком и довольно критичным тоном. Она являет собой отличный пример того, как внешняя политика США выражается в медиа и несет свое влияние на другие государства. 

В целом стоит сказать, что в материалах газеты уделяется большое внимание России, ее политики и Путину в частности. Как правило, статьи носят критичный характер, в некоторых случаях он меняется на более нейтральный, с аналитическим уклоном.
В некоторых публикациях внимание уделяется одновременно и России, и Китаю. Как, например, в статье Ф. Фассихи и Э. Стоколс “Как КНР и РФ ответят Трампу в ООН?”
. Публикация посвящена ядерным испытаниям Северной Кореи и путям сдерживания политики Ким Чен Ына. Авторы статьи пишут о ежегодной Генеральной Ассамблее ООН и предстоящем выступлении Д. Трампа по указанной теме. При этом Фассихи и Стоколс задаются вопросом, как Китай и Россия отреагируют на действия, предложенные президентом США. Таким образом, в статье снова Запад отделяется от РФ и КНР. Авторы отмечают, насколько важно, чтобы другие страны последовали за политикой США для всеобщего блага. 

“Администрация Д. Трампа хочет добиться, чтобы Северная Корея отреклась от работы над осуществлением своей ядерной программы. Она (администрация) послала сигнал режиму в Пхеньяне и руководителям в России и Китае, что, по мнению Соединенных Штатов, количество вариантов решения данной проблемы в рамках дипломатии сокращается”
.
В более критичном ключе высказывается А. Габуев в статье “Опасный договор Китая и России”
. В данной публикации автор также анализирует ситуацию с Северной Кореей и действия США и других стран по этому вопросу. Габуев отмечает слаженность действий РФ и КНР и, анализируя их политику, приходит к выводу, что два государства все сильнее сближаются на фоне недовольства Запада Россией. По словам журналиста, РФ в ответ на поддержку и ресурсы Китая, готова играть роль “плохого полицейского” в ситуации с Северной Кореей и ослаблять эффект сдерживания политики Ким Чен Ына Соединенными Штатами. Таким образом, в “Wall Street Journal” Россия и Китай снова и снова противопоставляются западным державам и их ценностям. 
“Данные авторитарные страны объединены не мессианской идеологией и не стремлением насаждения своей системы по всему миру, как это случилось в период холодной войны. Сегодня в международной системе под руководством Соединенных Штатов и в стремлении продвижения западной демократии они видят непосредственную угрозу собственному политическому строю и сферам своего регионального влияния”, – утверждает А. Габуев. 
Автор таким образом заявляет о лидерских позициях США на международной арене. В целом материал является достаточно взвешенным и акцент делает на анализ, а не на экспрессию. 
Интересной для рассмотрения является материал Р. Каплана “Как Китай и Россия могут потерять контроль над собой”
. И снова уже по названию можно определить, что КНР и РФ рассматриваются вместе, и при этом к обоим государствам у автора есть некоторое непринятие. В материалах The Wall Street Journal постоянно акцент делается на противопоставлении Запада таким странам, как Россия, Китай, Северная Корея и пр. 

В своей статье Р. Каплан говорит, что в 21 веке страны живут в мире геополитических столкновений, однако вскоре конфликт трансформируется в нечто иное благодаря стремительному развитию технологий. Также автор указывает, что “торжество авториторизма” может оказаться недолговечным. 

“Евразия в скором времени может лишиться равновесия, поскольку дестабилизирующие автократии в Москве и Пекине могут утратить стабильность”. 

Автор говорит о том, что в авторитарных режимах уже назревает некоторый кризис. По мнению Р. Каплана, В. Путин скорее “правит Россией, чем управляет”. Журналист последовательно критикует ситуацию, сложившуюся в РФ, как в сфере политики, так и в области экономики. “В России нет эффективных институтов, помимо группы олигархов, сплотившихся вокруг лидера”, – пишет Р. Каплан. Также журналист рассматривает и потенциальные трудности, которые могут возникнуть у Китая. “Буквальная коронация президента КНР С. Цзиньпина как пожизненного лидера страны поставила крест на динамике просвещенной автократии”. В статье Р. Каплан часто ссылается на теорию С. Хантингтона о столкновении цивилизаций. Публикация несет прогностический характер и также содержит в себе более аналитические, нежели экспрессивные черты. Журналист также отмечает наличие нестабильности и у США, но утверждает, у нее больше шансов на корректировку, нежели чем у Китая и России
.
Как и в случае с первой частью исследования, где рассматривались статьи изданий “The Washington Post” и “Foreign Policy”, стоит отметить, что в материалах “The Wall Street Journal” отношение к России достаточно критичное. В своих материалах журналисты не ставят под сомнение вину РФ в причастности к порочащим ее имидж международным инцидентам (конфликт на Укрине, аннексия Крыма, отравление в Солсбери, поддержка режима Б. Асада в Сирии и тд.). Трактовка данных событий в американских медиа является той же, как и у представителей власти США. 
Таким образом, можно говорить о том, что медиа США являются рупором внешней американской политики. Они критикуют те государства, с которыми отношения у Соединенных Штатов не складываются (КНР, РФ), и стараются повлиять на политику стран-союзников Америки (Евросоюз). 

Еще одним изданием для исследования послужила авторитетная газета США “The New York Times”. «Нью-Йорк Таймс» является ежедневной газетой, издается в Нью-Йорке с1851 года. Тираж издания на сентябрь 2014 года составил 1,379,806 экземпляров. Газета является одной из крупнейших по тиражу в США
. 
В 2017-2018 годах в издании внимание уделено следующим темам, связанным с Россией:

· политика и личность Путина;

· роль РФ в выборах президента США;

· отношения России и Китая;

· участие российских спортсменов в зимней Олимпиаде-2018;
· отравление в Солсбери.

Стоит отметить, что по сравнению с первой частью исследования, где рассматривались более ранние публикации американский изданий, связанных с Россией и Китаем, повестка дня в США сместилась. В основном, конечно, СМИ Соединенных Штатов уделяют внимание последним событиям. Тема присоединения Крыма к РФ уже не обладает былой актуальностью, вмешательство России в выборы в США обсуждается, но уже не так активно. Тема допинга в российском спорте остается в материалах, только акцент сменился с летней Олимпиады на зимнюю. Интерес американских журналистов по отношению к В.В. Путину остается столь же острым, что и ранее. Также наблюдается акцентирование внимания на неприемлемости действий РФ в сфере внешней политики, ее непреодолимых разногласий с Западом, экономической нестабильности и технической отсталости. В целом можно сказать, что в американских медиа создается негативный образ России. По отношению к Китаю в материалах США большая часть внимания уделяется экономическим отношениям Соединенных Штатов и КНР и их конкуренции на международном рынке. 
Статья Э. Хиггинса “РФ высылает 60 дипломатов США. Напряжение возросло до критического уровня последних десятилетий”
 и публикация С. Касла “Евросоюз поддержал обвинения Великобритании к России по делу отравления шпиона”
 схожи не только по тематике, но и по стилю. Когда материалы не касаются непосредственно США, их язык становится более нейтральным. В данных статьях по факту нет ни экспрессии, ни эмоциональной окраски, ни глубокого анализа. Их стиль скорее информационный, с сухим перечислением фактов и цитатами по описываемому делу. Авторы говорят о позиции Британии и Евросоюза в деле Скрипалей, которая однозначно является негативной и обвинительной по отношению к РФ. Хотя при этом можно отметить интересные детали. Э. Хиггинс в материале смещает акцент в сторону непропорционального ответа России на обвинения. “РФ довела до эскалации противостояние с Европой и США по вопросу отравления в Великобритании бывшего российского шпиона”. Также примечательна фраза: “Разгневанный данными действиями Кремль, который охарактеризовал их как антироссийскую кампанию под управлением Вашингтона и Лондона, вышел за пределы пропорционального ответа…”. Эмоциональная окраска текста с целью показать действия РФ нелогичными, все же в некоторой степени присутствует в статье журналиста. 
Статья С. Касла выглядит достаточно сбалансированной, он приводит как цитаты заявлений Т. Мэй, так и ответ российской стороны в лице Д. Пескова, который отрицает все обвинения. Также журналист уделил внимание факту, что не весь Евросоюз поддерживает политику против РФ. “По информации Кремля, перед саммитом Путин провел переговоры по телефону с тремя лидерами стран Евросоюза. Эти сведения стали своеобразным напоминанием о том, что у Москвы есть сторонники в данном блоке”.
Как и в “The Wall Street Journal”, некоторые материалы “The New York Times” посвящены связям и сравнению Китая с Россией. Примером является неоднозначная публикация Й. Биттнера “Кто одержит победу в новой Великой игре?”
. Журналист пишет о противостоянии трех сил в современном мире: Западе, КНР и РФ. Половина статьи выглядит достаточно взвешенной, Й. Биттнер подробно анализирует современное состояние международной арены в областях политики и экономики, но затем автор начинает делать упор на античеловеческих ценностях Китая и России. “В отличие от Запада КНР не дает верховенству закона и правам человека встать на пути инвестиций”. России достается не менее лестная характеристика: “… народ РФ открыто гордится варварствами своих прежних лидеров и тех, кто управляет страной сейчас”. И снова в американских СМИ на фоне просвещенного и развитого Запада Россия и Китай выглядят отсталыми и совершенно дикими в достижении своих целей государствами. 
Еще одной интересной статьей для исследования является публикация Н. Макфаркухара “Борьба с Западом изолирует Россию. Но Путина это не останавливает”
. Автор также критикует внешнюю политику РФ и состояние экономики страны. “Ухудшение положения показывает, что западные государства все яснее осознают, что Россию, которая становится все враждебнее, стоит воспринимать как угрозу”. По прогнозам Н. Макфаркухара, в случае, если власть РФ продолжит свою жесткую линию геополитики, ее экономику из-за санкций Запада ждет неутешительный итог. 

Пока Россия находится в изоляции, Китай вступил в экономическое противостояние США, чем также посвящены публикации газеты. Одним из примеров является статья Э. Блинкена “Трамп уступает роль глобального лидера Китаю”
. Журналист пишет, что под руководством Дональда Трампа США теряют свои позиции в мире, в то время, когда лидер КНР Си Цзиньпин делает все, чтобы увеличить влияние Китая на международной арене. В основном Э. Блинкен оценивает позиции стран с экономических реалий. Он пишет, что пока Д. Трамп “размышляет о строительстве стен”, С. Цзиньпин “думает о постройке мостов”. В то же время журналист пишет, что мирового распространения достойны только американские ценности. “Лидерство США позволяло сохранять международный порядок и распространять прогрессивные нормы и либеральные ценности демократии, прав человека и пр. Но если США откажутся от своей роли, которую она играли после окончания Второй мировой войны, Соединенные Штаты передадут ее иным игрокам, которые станут выстраивать мировой порядок в соответствии со своими ценностями, а не американскими”. Таким образом, автор отстаивает исключительное положение Америки на международной арене и ее политику. 
Также некоторые публикации в “The New York Times” относительно Китая посвящены экономическим ограничениям в торговле, которые США устанавливает для КНР, и наоборот. Они в основном носят прогностический характер. Авторы стараются предсказать, к каким последствиям может привести противостояние двух крупнейших мировых экономик. Примером может служить статья К. Брэдшера “Китай наносит ответный удар по Соединенным Штатам в торговой войне”
.

По результатам исследования можно сделать определенные выводы. Во-первых, во влиятельных медиа США большое внимание уделяется актуальным международным событиям. Материалы СМИ зачастую выражают цели внешней политики Соединенных Штатов. Особая роль в публикациях прессы отводится для Китая и России, так как они претендуют на лидерство в мире, которым привыкла владеть Америка. Исходя из позиций геополитики США можно сказать, что они желают оставаться ключевым игроком на мировой арене. Для удержания лидерства Соединенные Штаты активно используют медиатехнологии в информационной политике. Через свои влиятельные медиа они распространяют информацию по всему миру и формируют положительный образ своего государства и негативный — стран-конкурентов. Для формирования собственного образа, Соединенные Штаты используют в основе идеи демократии и свободы — те самые позиции, которые помогли им одержать победу в холодной войне с СССР. США позиционируют себя как передовую в экономическом и техническом плане страну, с развитой культурой и сферой образования, чья политика направлена на распространение идей свободы и равенства во всем мире. Что изменилось в геополитике США с момента окончания холодной войны? Произошла информационная революция, которая подарила новые возможности воздействия на людей при помощи медиа. Соединенные Штаты, таким образом, стали использовать новые медиатехнологии, менее явные, более продуманные и тонкие, как, например, применение “мягкой силы”. 
В свою очередь КНР и РФ противопоставляются Западу во всем, в американских СМИ эти страны показаны скорее в негативном ключе на фоне США и Евросоюза. Американские журналисты признают экономическую мощь и политическое влияние Китая, но делают ставку на авторитарном характере власти в стране и имперским амбициям Си Цзиньпина. Если говорить об отношении к России, то страна подвергается постоянной критике по всем параметрам: политическим, экономическим и культурным. В настоящее время в американских медиа создан образ агрессивной РФ, чьи цели — добиться мирового влияния противоправными действиями, угрозами и нанесением вреда западным странам при необходимости. 
Как правило, любая ситуация имеет две стороны. Материалы ведущих, влиятельных и серьезных изданий США иногда наполнены не объективным анализом международных событий, а экспрессивной односторонней критикой. По результатам эмпирического анализа публикаций СМИ США становится очевидным, что в американских медиа внимание уделено той плоскости, которая выгодна государству для продвижения своей внешней политики и удержанию мирового лидерства. 
Заключение

Несомненно, медиа играют одну из ключевых ролей в формировании современного международного информационного и геополитического пространства. Важно отметить положение США как одного из наиболее влиятельных политических, военных, экономических и культурных акторов в современных международных отношениях. 
Целью научной работы было определение роли медиатехнологий США в удержании мирового лидерства. В рамках гипотезы было вынесено предположение, что в немалой степени влияние Соединенных Штатов в мире было достигнуто за счет их информационной политики, а также активного развития и внедрения медиатехнологий во всевозможные сферы жизни общества. По мере работы над темой, стало очевидно, что данная гипотеза подтверждается и в теории, и на практике. 

После окончания «холодной войны» американское руководство провело курс на достижение глобального мирового лидерства. Информационный аспект играл важнейшую роль в данной стратегии вместе с задачами по установлению политического, военного и экономического доминирования Соединенных Штатов на международной арене.

По одному из подходов к информации, она может стать ключевым орудием «мягкой власти». Технология «мягкой власти» — это способ делать свои решения, политику, образ жизни, ценности и цели привлекательными для аудитории, контрагентов, объектов влияния. США активно реализуют данную технологию через медиа. Фактически глобальная экспансия Соединенных Штатов поддерживается их активностью и влиянием на мировом информационном пространстве. 
В ходе анализа истории установления лидерства Америки в мире удалось определить несколько ключевых моментов. С развитием информационных технологий и увеличением влияния американских ТНК сила воздействия медиа США стала распространяться не только на граждан страны, но и на остальные государства мира. Благодаря широким возможностям медиа, их активность часто используется властью для достижения геополитических задач. При этом главная цель геополитики США — достижение лидерства на международной арене. Политика Соединенных Штатов характеризуется стремлением к гегемонии. Для достижения данной цели у США есть важнейшие ресурсы в различных сферах. Однако так как на лидерство на международной арене претендуют не только Соединенные Штаты, США проводят политику сдерживания конкурентов, в том числе, используя СМИ. 
Современный информационный рынок принципиально отличается от информационного пространства прошлого, благодаря развитию, в первую очередь, информационных технологий. Благодаря новым возможностям медиа обладают уникальными инструментами и ресурсами оказания влияния на населения, отчего в немалой степени интересуют власть. СМИ проникают во все сферы жизни общества, обеспечивая лидерские позиции на мировой арене тем, кто их контролирует. Ключевые медиакорпорации зарегистрированы в США, что дает Соединенным Штатам уникальную возможность государству распространять свое влияние по всему миру. В свою очередь власть активно использует данную возможность, чтобы достичь своих интересов и упрочить собственные позиции на международной арене. 

Таким образом, по результатам теоретической и практической работы над исследованием положения США, можно сделать вывод, что в нынешнем веке «мягкая сила», поддерживаемая техническим оснащением Соединенных Штатов, получает динамизм и мобильность. Стремительное развитие СМК ведет к тому, что возможным становится осуществление политического переворота в каком-либо государстве дистанционно, благодаря передаче информации через различные каналы. Мир тесно связан сетями Интернета, телевидения, радио и газет, которые объединяют сообщество в единое информационное пространство, где одна сфера общества влияет на другую. Медиа и социальные сети США за счет сформированной либерально-демократической культурной среды открывают путь к смене неугодных режимов в невиданных ранее масштабах. 
По факту в 21 веке обозначается новая модель глобального управления, которая приобретает более гибкий и в то же время сложный характер. Роль информации теперь занимает ключевое место в жизни людей, что ведет к созданию глобального сетевого общества. И США в свете стремительно меняющихся реалий современного мира стараются сохранить доминирование, достигнутое ими в XX веке.

В ходе работы над темой было определено, что медиа США играют одну из ключевых ролей на современном глобальном информационном рынке. Средства массовой информации других государств зачастую используют сведения американских информационных агентств, что говорит об их влиятельности. У СМИ США при наличии свободы в критике власти своей страны есть характерная черта защищать национальные интересы на международной арене. Следовательно, влияние информационных агентств Соединенных Штатов в мире имеет колоссальное значение для внешней политики державы. 

Проведенный анализ позволил выявить, что критики информационной политики и медиатехнологий США часто поднимают проблему неадекватности видения американскими средствами массовой информации международной жизни. Однако адекватность рассматривается исследователями со стороны принципа объективности, который никогда не стоял в приоритете в достижении целей властью на международной арене. На геополитическом пространстве у каждого государства своя объективность, которая выстраивается исходя из интересов страны. И США в своей экономической, политической и культурной деятельности активно задействуют информационную сферу за счет использования СМИ и медиатехнологий.

В качестве ключевого метода сбора и обработки эмпирического материала в исследовательской части работы был выбран качественный контент-анализ. Эмпирическую базу исследования составили 40 публикаций в американских изданиях “The Washington Post”, “Foreign Policy” и отечественной “Российской Газете” в период с января по декабрь 2016 г. В изданиях США рассматривались материалы, посвященные России и Китаю. По статьям “Российской газеты” была проанализирована реакция официального печатного органа РФ на публикации американской прессы. Эмпирической базой стали также 30 публикаций в газетах США “The Wall Street Journal” и “The New York Times” в период с апреля 2017 года по май 2018 г. В данных изданиях тоже рассматривались публикации об РФ и КНР.
По результатам анализа указанных материалов можно сделать определенные выводы. Россия, несомненно, является страной, вызывающей острый интерес США в целом и “Foreign Policy” в частности. Ключевой фигурой, связанной с РФ, является личность В.В. Путина. Его имя звучало в статьях чаще любого российского политического деятеля. Анализ публикаций также дает понять, что они в какой-то мере направлены на формирование негативного образа России у аудитории. Все рассмотренные материалы являются критикой деятельности РФ как в политической области, так и в культурной, правовой и экономической. Об этом свидетельствует оценочная лексика, экспрессивность, стиль повествования. Приведенные факты в материалах по большей части призваны указать на промахи России в той или иной сфере. Журналисты весьма единодушны в анализе деятельности Путина и своем непринятии личностных качеств президента РФ, а также методов его работы. Стоит указать, что в материалах, касающихся международной тематики, журнал также четко обозначает свою позицию, касающуюся внутренней политики собственной страны.  В двух статьях был проведен сравнительный анализ личностных характеристик В. Путина и Д. Трампа. Авторы материалов отмечают сходство во взглядах В. Путина и президента США. Таким образом они демонстрируют не только непринятие лидера Российской Федерации, но и их собственного нового лидера. 

Относительно материалов про Китай можно сделать выводы, что политика “Foreign Policy” и “The Washington Post” имеет схожие черты, рассматривая тесную взаимосвязь интересов КНР с интересами США и возможными противоречиями в этой связи. Также можно провести параллель с отношением к России, так как в статьях данных изданий и РФ, и Китай скорее противопоставляются миру Запада. Медиаресурсы США при рассмотрении международных вопросов не забывают утвердить позицию Америки, соотносимую с ее собственными интересами. 
Как и в случае с первой частью исследования, стоит отметить, что в материалах “The Wall Street Journal” отношение к России достаточно критичное. В своих статьях журналисты не ставят под сомнение вину РФ в причастности к порочащим ее имидж международным инцидентам (конфликт на Украине, аннексия Крыма, отравление в Солсбери, поддержка режима Б. Асада в Сирии и тд.). Трактовка данных событий в американских медиа является той же, что и у представителей власти США. 

Можно говорить о том, что медиа США являются рупором внешней американской политики. Они критикуют те государства, с которыми отношения у Соединенных Штатов не складываются (КНР, РФ), и стараются повлиять на политику стран-союзников Америки (Евросоюз). 

По результатам исследования можно сделать определенные выводы. Во-первых, во влиятельных медиа США большое внимание уделяется актуальным международным событиям. Особая роль в публикациях прессы отводится для Китая и России, так как они претендуют на лидерство в мире, которым привыкла владеть Америка. Исходя из позиций геополитики США можно сказать, что они желают оставаться ключевым игроком на мировой арене. Для удержания лидерства Соединенные Штаты активно используют медиатехнологии в информационной политике. Через свои влиятельные медиа они распространяют информацию по всему миру и формируют положительный образ своего государства и негативный — стран-конкурентов. Для формирования собственного образа, Соединенные Штаты используют в основе идеи демократии и свободы — те самые позиции, которые помогли им одержать победу в холодной войне с СССР. США позиционируют себя как передовую в экономическом и техническом плане страну, с развитой культурой и сферой образования, чья политика направлена на распространение идей свободы и равенства во всем мире. Что изменилось в геополитике США с момента окончания холодной войны? Произошла информационная революция, которая подарила новые возможности воздействия на людей при помощи медиа. Соединенные Штаты, таким образом, стали использовать новые медиатехнологии, менее явные, более продуманные и тонкие, как, например, применение “мягкой силы”. 

В свою очередь КНР и РФ противопоставляются Западу во всем, в американских СМИ эти страны показаны скорее в негативном ключе на фоне США и Евросоюза. Американские журналисты признают экономическую мощь и политическое влияние Китая, но делают ставку на авторитарном характере власти в стране и имперским амбициям Си Цзиньпина. Если говорить об отношении к России, то страна подвергается постоянной критике по всем параметрам: политическим, экономическим и культурным. В настоящее время в американских медиа создан образ агрессивной РФ, чьи цели — добиться мирового влияния противоправными действиями, угрозами и нанесением вреда западным странам при необходимости. 

По результатам эмпирической составляющей исследования, можно определить, что материалы ведущих влиятельных и серьезных изданий США иногда наполнены не объективным анализом международных событий, а экспрессивной односторонней критикой. По результатам анализа публикаций СМИ США становится очевидным, что в американских медиа внимание уделено той плоскости, которая выгодна государству для продвижения своей внешней политики и удержанию мирового лидерства. 
Таким образом, можно сделать вывод, что сформулированная гипотеза подтвердилась, так как материалы из изданий США влияют на ситуацию в мире в культурной, экономической и политической сферах. В ходе исследования было определено, что эффективные медиатехнологии, внедряемые в СМИ США, действительно способствуют совершенствованию информационной политики страны и доминированию ее массмедиа в глобальном информационном пространстве, что является важнейшим фактором в реализации политики глобального доминирования.
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