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ВВЕДЕНИЕ
Проблема диссертационного исследования. 
Визуальная пропаганда является средством воздействия, осуществляющим эффективную коммуникацию и влияющим на формирование взглядов. Обращаясь к изучению визуальной пропаганды как средства коммуникации, мы предполагаем возможным отслеживать изменения взглядов на феномен Гражданской войны, транслируемых пропагандистами через визуальные каналы информации. Исследование динамики визуального дискурса о Гражданской войне посредством фиксации тенденций в акцентировании тех или иных тем или сфер вопросов позволяет нам рассматривать визуальную пропаганду в качестве средства конструирования реальности. Характер и контекст использования визуальной символики и образов в пропаганде играют немаловажную роль в конструировании социальной действительности конкретного общества. Визуальный плакатный дискурс, одной из важных идеологических задач которого является вовлечение зрителей в единую смысловую реальность, выступает богатым источником репрезентации социальных ролей, событий и процессов. Анализ этих репрезентаций является, по сути, анализом представлений о проблеме гражданского  противостояния. Он предоставляет нам возможность проследить тенденции в том, как органы пропаганды в течение прошедшего столетия формулируют ценностно-нормативную оценку тех или иных исторических событий на предмете такого переломного и всеохватного явления как Гражданская война. Поэтому мы ставим целью проследить эволюцию дискурса о Гражданской войне посредством анализа визуальной пропаганды для того, чтобы делать выводы о стоящих за дискурсом установках, ценностях и идеологических воззрениях. 
Пока на сегодняшний день эти аспекты остаются малоизученными. Проблематика Гражданской войны интересовала в основном историков как основа для исторических исследований, направленных на изучение отдельных феноменов (например, террора и насилия в Гражданской войне), или историко-методологических исследований (к примеру, посвященных определению места Гражданской войны в отечественной и западной историографии) и т.д. Фокус социологических работ был направлен на проблему Гражданской войны уже в начале 1920-х годов (П.А.Сорокин), однако область вопросов представлена отдельными группами тем – основные направления составляют, к примеру, исследования особенностей развития государственности, факторов развития крупных движений или локальных процессов.  Визуальная пропаганда советского времени активно изучалась и изучается, однако, тем не менее, не перестаёт быть интересной исследователям в зависимости от темы рассмотрения. Дискурс визуальной пропаганды, содержащий представления о сути Гражданской войны, сравнительно мало исследован околосоциологическим сообществом. Особенности воздействия и восприятия визуальной политической пропаганды этого периода изучали В.Ю. Михайлин, Г.А. Беляева, А.В. Нестеров. Изучением плаката как средства политической агитации в период Гражданской войны занимались Лежень Е.Е., Чаус Н.В., Шалаева Н.В., Бутник-Сиверский Б.С. Революционная и послереволюционная визуальная символика является фокусом внимания в исследованиях Б.И. Колоницкого, П.К. Корнакова, Ф.К. Кокена. Исследования отдельных визуальных образов, созданных в период Гражданской войны («врага»/«чужого», «власти», «Родины», «женщины», «ребенка» и т.д.) проводили  Боннел В.Е., Годунов К.В., Николаева М.Ф., Рябов О.В., Аксенов В.Б., Бойцова О.Ю., Орех Е.А., Филиппова Т.А., Минина М., Димке Д.В., Вашик К., Бабурина Н.И., и другие. Однако дискурс о Гражданской войне в динамике на примере рассмотрения визуальной пропаганды за большой исторический промежуток времени остаётся пока ещё неизученным, что и определяет новизну диссертационного исследования. 
Актуальность темы диссертационного исследования. 

В канун 100-летнего юбилея столь значимых для истории российского общества событий рассмотрение общественного дискурса в срезе эпох представляет особую актуальность. Ввиду повышенного внимания научного сообщества к актуальной тематике происходит расширение подходов к изучению проблематики Гражданской войны, а привлечение в научную разработку новых для этой тематики методов анализа (к примеру, анализа визуальных документов) обеспечивает новизну исследовательских работ. Интерес общественности к юбилею драматических событий стимулирует поступление в открытый доступ все большего количества исторических документов, которые ранее были определены на закрытое хранение. В связи с проведением публичных культурных и научных мероприятий, посвященных годовщине исторических событий, новые данные предоставляют музеи и архивы; благодаря изменяющейся политике государственных баз данных появляется возможность обращения к новым источникам информации.
В различные временные отрезки советской истории отдельные образы или символы (например, образ добровольца или изображения будёновки) могли задействоваться или, напротив, исключаться из визуального дискурса. В использовании тех или иных образов-атрибутов гражданского противостояния 1917-1923 годов отражена специфика идеологического «строительства» разных периодов советского времени. Обращаясь к тем или иным конвенциональным образам, визуальная пропаганда способна проблематизировать конкретные события и их социальные последствия, эффективно и выразительно формулировать официальную повестку, влияющую на представления о сути гражданского противостояния. Как оценивались эти роковые события российской истории, какие смысловые акценты они приобретали и теряли в течение прошедшего столетия? Внимание научного сообщества к феномену Гражданской войны в России, выразившееся в пересмотре методов исследования и появлении новых документальных данных, обеспечивает актуальную потребность не только в своеобразном резюме научных подходов к изучению гражданского противостояния, не только в проведении мониторинга имеющихся пробелов научного знания, но и в постановке новых исследовательских задач, определении перспективных областей исследования этой проблематики.

Непосредственная ориентированность на визуальную составляющую материалов связана с увеличением роли визуальной информации в современном мире, что фиксируется разными исследователями (например, концепции «клипового мышления» М.МакЛюэна и Э.Тоффлера предполагают увеличение восприимчивости современного человека к визуальной коммуникации). В связи с этим актуальность визуальных методов в современной социологии, которые удачно подходят под специфику исследуемого материала, увеличивает потенциальный интерес к результатам диссертационного исследования.

Объект исследования – визуальная пропаганда советского государства (периода 1917-1991 гг).
Предмет исследования  – дискурс о Гражданской войне 1917-1923 гг. в визуальной пропаганде советского периода, а именно – представления о сути Гражданской войны, ее роли, последствиях, социальных акторах и т.д., транслировавшиеся в визуальных образах, и их эволюция.
Цель исследования – проследить изменения дискурса о Гражданской войне в визуальной пропаганде советского государства с тем, чтобы проанализировать трансформацию общественных представлений об этом событии.
Задачи исследования.

1. Произвести сбор материала и классификацию групп визуальных образов и символов Гражданской войны в России в процессе первичного эмпирического анализа визуальных документов.

2. Выявить особенности применения конструкционистского подхода к проблематике гражданского противостояния 1917-1923 гг. в области визуального социально-политического дискурса.

3. Определить ключевые контексты, сюжеты и стратегии использования символических атрибутов Гражданской войны 1917-1923 гг. в пропаганде советской эпохи.
4. Изучить динамику использования отдельных образов в различные временные этапы советского периода.

5. На примере анализа динамики использования конкретных визуальных образов изучить, описать и охарактеризовать трансформацию социальных представлений о Гражданской войне в России на протяжении советского периода истории нашего государства.
Методологические основания исследования. 
Диссертационное исследование выполняется в русле теоретико-методологического подхода социального конструкционизма (Бергер П., Лукман Т.; Ибарра П., Китсьюз Д.; Хилгартнер С., Боск Ч., Блумер Г., и т.д.). Использование специфических методов исследования (визуальный контент-анализ, иконографический анализ изображений, социальная семиотика) определяется задачей анализа визуальных документов. Рассматриваются возможности и ограничения применения критического анализа дискурса в условиях задач данной работы.
Рассмотрение дискурса о Гражданской войне пройдет через призму анализа репертуара групп социальных акторов, представленных в визуальной пропаганде в качестве участников гражданского противостояния 1917-1923 гг.

ГЛАВА 1. НАУЧНЫЙ АНАЛИЗ ТЕМЫ ОТЕЧЕСТВЕННОЙ ВИЗУАЛЬНОЙ ПРОПАГАНДЫ
1.1. Изученность феномена визуальной пропаганды в околосоциологической области знания
Отечественная визуальная пропаганда разных временных периодов является объектом значительного количества социально-гумананитарных исследований. О.Ю.Никонова обращается к изучению визуальных образов в патриотической пропаганде на примере советских плакатов 1930-х годов («Советский патриотизм на плакате: визуализация любви к Родине в 1930-е годы»
). В работе проводится рассмотрение форм и способов визуализации основных риторических фигур официального дискурса. В качестве основных смысловых сюжетов советского патриотического автором выделяются идеи «защиты Родины» и «гордости за Родину». Никонова подробно рассматривает специфику образов социалистической родины, уделяет отдельное внимание «пространственно-географическим» образам СССР, а также гендерным особенностям репрезентаций его защитников. 
Изучение визуальных материалов печатной пропаганды ранних советских годов проводится и в областях государственной политики, не связанных с вооруженной обороной страны. Можно отметить работу Е.П.Максименко («Уголь первых пятилеток: к вопросу об отражении путей повышения эффективности угольной промышленности в период индустриализации средствами визуальной пропаганды»
) по исследованию сферы трудовой агитации на материале советских промышленных плакатов 1930-х годов. Визуальные образы в пропаганде здорового образа жизни и телесной культуры личности разбираются на примере советских физкультурных плакатов в работе Т.И.Спицыной «Пропаганда здорового образа жизни на советских плакатах как форма государственной заботы в контексте идеологии»
. Визуальная пропаганда практик здорового образа жизни – культуры питания и досуга – проводится в статье Н.В.Чаус «Система общественного питания в СССР в плакатном искусстве»
. Автор сосредотачивает внимание на значении наглядной агитации в утверждении новой идеологии, культуры и норм повседневной жизни. Нормы повседневности, представления о детстве и моде затронуты в статье О.Ю.Бойцовой и Е.А.Орех «От светлой одежды — к светлому будущему: дискурс о цвете детской одежды в СССР 1950–80-х гг.»
. Визуальный контент-анализ и анализ дискурса применяется в работе для исследования особенностей детской одежды (ее гендеризации, рационализации и т.д.), заключенных в визуальных образах печатных открыток – своеобразных «рекомендациях» по одеванию детей – дающих представления о концепциях воспитания в советском обществе указанного периода. Особенности изобразительных техник открыток, плакатов и статистических изданий в материалах визуальной пропаганды (плакатах, альбомах, сборниках статистических данных) рассматриваются в искусствоведческой работе В.В.Лаптева («Советская информационная графика 1930-х годов»
), в которой подчеркнута пропагандистская и агитационная направленность советской информационной графики.   
Также предметами российских исследований являются образы визуальной пропаганды, посвященной военным событиям за пределами Советского Союза. В.В.Подгорная в работе «Визуальный образ как средство пропаганды: советская печать первого периода Гражданской войны в Испании 1936-1939 гг.»
 затрагивает специфику видения испанской проблемы в СССР, формировавшегося при активном проведении государством политической пропаганды. Работа акцентирует внимание на вопросах идентификации сторон «своих»/«чужих» через визуальные образы, помещенные в советской периодической печати. 

Однако одна из самых обширных областей визуальных исследований пропаганды приходится на тему политической агитации в период Великой Отечественной войны. Е.В.Шлык в работе «Пропаганда патриотизма в годы Великой Отечественной войны средствами изобразительного искусства (плакат)»
 рассматривает особенности приемов эмоционального воздействия патриотического плаката на советского человека. Автор размышляет о функциях подобного изображения, предлагает сравнение роли плаката времен Великой Отечественной с ролью икон в Средневековье. Также в работе проводится различение между разными видами пропагандистской печати, автор выделяет и описывает жанры плакатов (героический, трагический и сатирический), отмечает их разнонаправленность. Жанровые спецификации плаката являются предметом интереса для А.Ю.Спешиловой в работе «Культурологическое осмысление жанров советских плакатов времен Отечественной войны»
. Разбирая характеристики плакатов 1941-1945 годов как социальных произведений, автор выдвигает разграничение плакатов как ориентированных на фронтовую агитацию и на тыловую борьбу. Спешилова уточняет различия в жанрах и целевой направленности плакатов в зависимости от тактического положения потенциальной группы зрителей. 

Пространственно-географические аспекты в создании визуальной пропаганды фиксируют Е.А.Федосов и К.А.Конев в работе «Советский плакат времен Великой Отечественной войны: общенациональный и региональный аспекты»
. Помимо описательной характеристики наглядной агитации этого периода авторы предлагают комплексное исследование плаката как идеологического и художественного явления на сравнении центральной пропаганды и томских «Окон ТАСС». В работе «Национальные категории в советском агитационном плакате периода Великой Отечественной войны»
 Е.А.Федосовым уделяется отдельное внимание вопросу национальных категорий. Автор предлагает к рассмотрению деление образов на «свой», «чужой» и «другой» в этническом контексте и обозначает место национальных категорий в образном ряду советской наглядной агитации конкретного периода времени. 

Статья О.И.Бычковой «Советский плакат как хранитель памятных событий военных лет»
 посвящена анализу развития тем пропагандистских плакатов на протяжении Великой Отечественной войны и реактивации визуальных образов известных плакатов в последствие.  Попытка раскрытия механизма конструирования советской идентичности в военные годы проведена в работе Д.Л.Шалыгиной и В.А.Куликова «Специфика пропагандистского плаката во время Великой Отечественной войны как средства конструирования советской идентичности»
. Посредством контент-анализа на массиве визуальной пропаганды  проведено отслеживание применения вербальных и визуальных кодов различных идентичностей – советской, национальной и т.д. В работе  А.В.Уланова «Структурно-семантическая организация лозунга в советском военном плакате»
 основной акцент поставлен на деконструкцию вербальной составляющей визуальной пропаганды военного времени. К.В. Киуру в статье «Визуальная коммуникация в тоталитарной пропаганде: создание и трансляция мифа»
 рассматривает тенденции тематик в пропагандистском изобразительном искусстве жанра “cоциалистический реализм”. Автор выносит предположения о роли визуальной пропаганды в процессах установления большевистской идеологии и мифологизации главных фигур “красного” движения.
К гендерным аспектам визуальной пропаганды на примере описания вариаций женского образа обращается Н.М.Галимуллина в работе «Женские образы в советской пропаганде периода Великой Отечественной войны»
. Вопросам гендера и нации уделяет внимание О.В.Рябов в статье «Нация и гендер в визуальных репрезентациях военной пропаганды»
. Автор типологизирует и анализирует сюжеты военной пропаганды, включающие в себя символы гендерной идентификации и выступающие в качестве средства военной мобилизации. В тексте «“Враги России” в журнальной карикатуре»
 В.Б.Аксенов суммирует опыт исследований отечественной журнальной сатиры начала ХХ века.
Тематика конфронтации СССР и Запада, имевшей свое выражение в советской визуальной пропаганде, посвящены работы Е.А.Федосова («Начало Холодной войны глазами советского плаката (на основе анализа материалов 1944–1953 гг.))» и др.
. В фокусе внимания Федосова находится эволюция образа врага и общее изменение представлений о внешнем мире в советском плакате в начале Холодной войны, фашизация визуального образа врага в период международной напряженности и т.д. В работе А.О.Мамедовой «Изображение американского образа жизни в советском политическом плакате периода Холодной войны»
 предлагается обзор ключевых тем и приемов, использовавшихся советскими художниками-плакатистами для критики американского образа жизни в визуальном плакате периода Холодной войны.  
Ученые изучают проблематику визуальной пропаганды и на материалах современной российской истории. Мы можем обратиться к исследованиям визуальных образов пропаганды в области гендерной проблематики, проблематики безопасности и прочих. Так, визуальная пропаганда, содержащаяся в социальной рекламе, является фокусом внимания в работе С.А,Панюковой («Визуальные образы в российской антитеррористической социальной рекламе»
). Автор разбирает визуальные образы современной отечественной антитерростической пропаганды и особенности ее риторики. Она исследует специфику построения агитационного материала и выделяет ряд приемов современной социальной рекламы, усиливающих воздействие визуальных образов на аудиторию: использование исторической ретроспективы, профессионального статуса, метафор и приема «за кадром», оригинальности, гиперболизации, проверки практикой, обращения к эмоциям и др. Анализируя визуальные образы, Панюкова приходит к рассмотрению групп парных образов – угрозы (неопознанного предмета) и защиты (бдительных граждан), друга ( работника МЧС) и врага (террориста). Таким образом, в рамках изучения визуальных образов современной антитеррористической пропаганды автором произведено “классическое” разделение образов на группы образов по принципу «друг»/«враг», «мы»/«они»; отмечена важность современной визуальной пропаганды как одного из важных инструментов влияния на группы общества.
О.В.Рябов (см. работу «“Родина-мать” в символической политике периода “Болотной революции”: Легитимация и делегитимация власти»
) обращается к исследованию материнского образа Родины в дискурсе движения протеста в России 2011-2013 гг. “Болотной революции”.  Выделяя функции символа Родины в политической сфере, автор характеризует его значение в легитимации власти, рассматривает особенности значения образа Родины-матери в дискурсе Болотной революции. Уделяя основное внимание специфике материнского образа в протестной мобилизационной печати, Рябов изучает апелляцию протестующих сил к советскому плакату И.Тоидзе «Родина-мать зовет!» (1941г.). Он  наблюдает трансформацию этой визуальной композиции в печатном визуальном дискурсе 2011-2013 годов, и фиксирует практические цели этих изменений – легитимацию или делегитимацию власти в политическом противостоянии.
По итогам обзора рассмотренной области научной литературы можно отметить, что анализ визуальной пропаганды затрагивал большой круг тематик – политические, трудовые, культурные, социальные и т.д.  Динамика объема научных работ на протяжении рассмотренного периода времени вполне равномерна – мы можем достаточно свободно обращаться к материалам исследований каждого из десятилетий, сравнительный дефицит количества работ по изучению отечественной визуальной пропаганды можно отметить лишь в 1980-е, 1990-е и 2000-е годы. 
1.2. Разработанность проблематики визуальной пропаганды Гражданской войны в России
Ключевой интерес для изучения нашей темы представляет визуальная пропаганда периода Гражданской войны. В.Ю.Михайлин, Г.А.Беляева и А.В.Нестеров описывали и анализировали особенности воздействия и восприятия визуальной пропаганды этого периода в труде «Шершавым языком: Антропология советского политического плаката»
. Данная работа представляет собой своеобразное обобщение результатов исследований в области иконологии, иконопластики, антропологии восприятия и воздействия, и просто истории советского политического плаката, которые на протяжении трех лет велись Галиной Беляевой и Вадимом Михайлиным. Исследовательский интерес авторов направлен на конкретный анализ визуальной грамматики, включающей такие элементы, как фигура «посредника» и символически значимые изображения частей человеческого тела, или такой аспект, как взаимодействие пространственных планов изображения. Внимание авторов обращено к особенностям формирования плакатной телесности в разных временных промежутках. При изучении способов воздействия и восприятия, свойственных советскому политическому плакату, отдельный предмет интереса Михайлина и Беляевой представляет эволюция плакатного образа «нашего», «советского» человека. Также труд включает исследовательскую работу еще одного сотрудника Саратовской Лаборатории исторической, социальной и культурной антропологии Антона Нестерова, сфокусированную на рассмотрение композиционных приемов раннего советского плаката в качестве средств кодирования смысла. Особенную ценность для потенциальных будущих научных исследований в данной области представляет включение в указанный сборник черно-белых репродукций политических плакатов – как широко растиражированных, так и редких экземпляров в разрешении хорошего качества. 

К исследованию искусства наглядной агитации обращалась С.Шешунова в тексте «Язык пропаганды 1918-1922 гг. в контексте русской культуры»
, в котором внимание уделено характерным особенностям в применении средств выразительности разными воюющими сторонами (конкретно, в изображениях «красной» и «белой» плакатной агитации). Шешунова наблюдает стратегии использования языковых и внеязыковых категорий в агитационных листовках и плакатах. К примеру, в отношении описания противников в визуальных печатных материалах автором отмечается активное использование агитаторами вариаций таких языковых тематик как «смерть», «беспощадность», «гады/твари». По мнению Шешуновой, на плакатах, изданных обеими воюющими сторонами, особое место занимают символы государственности и религии. В работе Шешуновой внимание уделяется как противопоставлению на советских плакатах новой и старой орфографии, так и нюансам в использовании образов «России», «Святой Руси», «Революции» и пр.

А.С.Бочкарева в статье «Формы агитационно-массового искусства в 20-е годы ХХ века в России»
 обращается к рассмотрению форм агитационно-массового искусства, создание которых было санкционировано большевиками в 20-е годы ХХ-го века для проведения эффективной агитационно-пропагандистской деятельности. Отталкиваясь от исторических документов, Бочкарева отмечает, что, несмотря на то, что большевики не забывали о культурном наследии императорской России и проводили ряд мероприятий по уничтожению памятников, одновременно поддерживалась и идея за их сохранность. Бочкарева отмечает, что в изучаемый период формы агитационно-массового искусства выступали мощным элементом реализации власти. Одновременно с тем, по мнению автора, они являлись эффективным методом психологического воздействия, незаменимым средством в борьбе за утверждение и укрепление советской власти.
 Объемная работа «Революция и культура: культурные ориентиры в период между Октябрьской революцией и эпохой сталинизма»
  Шт.Плаггенборга посвящена раннему периоду истории советского государства и касается изменений в мировоззрении, образе мышления и жизни людей в России того периода. Самый широкий круг поставленных вопросов  направлен на изучение нового культурного дискурса Советской России, не виданного ранее авторитарного культурного проекта по реорганизации старых порядков и созданию «нового человека» в советском государстве. В рамках задач своего исследования Плаггенборг приходит к выделению плакатов, произведенных в период с 1918 по 1921 годы, на две тематические группы: «антивражеские» и триумфальные.  На эмпирическом материале автор изучает многочисленные элементы культуры раннего советского периода: «просвещение», переустройство умственной организации индивида, мифотворчество, технизацию средств массовой информации и физической деятельности и др.
Непосредственно к плакату обращено немалое количество междисциплинарных исследований. Самое раннее обращение к материалам революционной и послереволюционной визуальной агитации происходит в знаковой историко-культурологической работе В.Полонского «Русский революционный плакат»
, выпущенной в 1925 году. Объемная монография включает в себя обзор основного массива плакатов и целостный анализ большого количества аспектов агитационной деятельности. Стоит отметить, что в годы Гражданской войны – которая, по замечанию самого автора, определяется временными рамками 1916-1922 годов – исследователю довелось руководить редакционно-издательской работой, обслуживавшей Красную армию. Одной из важнейших отраслей этой издательской работы,  отмечает Полонский, был плакат. Непосредственное участие в его создании и послужило автору «Русского революционного плаката» основанием для составления труда, подытоживающего личный опыт и сообщающего некоторые фактические сведения, которые сохранила его память. Автор противопоставляет революционный плакат целому перечню других его видов и изучает его художественные особенности, обращает внимание на процессы производства визуальной пропаганды, предлагает свое определение характеристик потенциальной аудитории агитаторов как «красной», так и «белой» стороны. Он наблюдает тематическое развитие произведенных плакатов, а также предпринимает попытку первого количественного учета имеющихся материалов. В основу списка положен перечень, составленный при помощи Музея Революции в Ленинграде, чью плакатную коллекцию автор считает самой богатой (хотя только часть плакатов – около 600 образцов – были взяты из музейного перечня, остальные были добавлены Полонским из личных записей). В список монографии вошли плакаты, увидевшие свет до 1922 года, однако автор отмечает, что его работа посвящена плакату эпохи Гражданской войны, которую он условно ограничивает годами 1916—1921. Все плакаты в списке «Русского революционного плаката» разбиты на 10 основных разделов с небольшим количеством подразделений. Активно выделяются автором, к примеру, фигуры царя и его «подручных» (мирового капитала, эксплуататоров и эскплуатируемых), визуальное отображение мировой революции, движения «За советскую власть!», Коминтерна, РКП(б) и комсомола, борьбы с Польшей, борьбы с «белыми» генералами: Колчаком, Деникиным, Юденичем, Врангелем. Отдельно выделяется празднование знаковых событий и юбилейных дат, репрезентация в визуальной пропаганде календарных праздников – Первого мая, субботников и воскресников. Ключевым в перечне можно считать раздел посвященный непосредственной тематике Гражданской войны и Красной армии. Рассматриваются отдельные фигуры – казаки, дезертиры, женщины, а также группы смежных образов по темам город-деревня, разруха-подъем-хозяйство и т.д. Обращаясь к статистическому анализу и тематическому обзору материалов, приводя в иллюстрациях высококачественные репродукции плакатов, Полонский предоставляет как качественную эмпирическую базу, так и готовую аналитическую основу для последующих исследований.
Обширный обзор и анализ массива плакатов содержит труд Б.С.Бутник-Сиверского «Советский плакат эпохи Гражданской войны 1918-1921»
. Бутник-Сиверский занимался комплексным изучением  агитации и пропаганды, произведенной в России в 1910-20-ые годы. В работе рассмотрены самые разнообразные аспекты исследуемой автором области. Во-первых, Бутник-Сиверским разобраны структура и особенности работы агитационного механизма  – организация плакатно-издательского дела в годы иностранной военной интервенции и Гражданской войны, а также роль партийных и советских учреждений в производстве пропаганды. Во-вторых, текст предлагает читателю анализ характера исследуемого визуального материала – выявлены тематики в плакатах и плакатные жанры. В работе опубликованы описания более чем 3500 плакатов времен Гражданской войны; автор приводит сводную таблицу распределения 3126 описанных и датированных плакатов по основным тематическим группам в абсолютном и относительном выражении. В результате проведенной Бутник-Сиверским крайне масштабной исследовательской работы читатель имеет возможность ознакомится с особенностями временного и тематического распределения плакатов (по группам «политический», «военный», «хозяйственный», «культурно-просветительный», включая разделение на рукописные и печатные плакаты) и дальнейшим подробным анализом полученных данных. В-третьих, в исследование Бутник-Сиверского включен тщательный обзор литературных источников плакатных текстов. Отмечено значительное влияние произведений В.И.Ленина на художников-плакатистов в создании подтекстовок к агитационным рисункам и плакатам. Выявлено использование и переформатирование народных литературных форм – частушек и их производных, а также детского фольклора – песенок, считалочек, и стихов. В большей степени Бутник-Сиверский отмечает влияние формы народной сказки на формирование рисунка и текста пропагандистского плаката того времени. Помимо прочего, Бутник-Сиверским в указанной работе проведено изучение художественных источников плакатного рисунка. Наконец, нельзя не отметить тщательный обзор плакатов по периодам – автором книги выделены к отдельному рассмотрению: плакаты 1918-го года, советские военные плакаты конца 1918 – начала 1919-х годов,  плакат Реввоенсовета Республики второй половины 1919-го года, плакат периферийных военных издательств 1919-го года, военный плакат 1920-го года, военный перефирийный плакат 1921-го года. Внимание уделено «Окнам Сатиры» и плакатам Российского телеграфного агенства 1919-1920-х годов, а также плакатам республиканских и губернских отделения РОСТа в 1920 году, рекламному и прочему плакату в 1921 году. Составленный Бутник-Сиверским книга-каталог плакатов  включает  в себя как текстовые описания, так и иллюстрации-примеры описанной визуальной агитации, что вместе с авторским анализом представляет собой значительный вклад в исследование пропаганды времен Гражданской войны в России.    
Плакат является объектом рассмотрения в значимой работе К.Вашика и Н.И.Бабуриной «Реальность утопии. Искусство русского плаката XX века»
.
Исследование авторов охватывает большой временной отрезок и касается большого круга вопросов. Вашик и Бабурина описывают традиции и истоки искусства плаката начиная в XIX-го века,  разбирают феномен рекламного бума в дореволюционной России, фиксируют актуализацию социальной ответственности и появление темы благотворительности в плакате. Авторы разбирают нюансы в плакатной стилистике на рубеже веков и творческое наследие эпохи модерн в отражении такого яркого произведения как плакат. Вашик и Бабурина тщательно подходят к изучению советской культуры плаката – оснований, целей и методов плакатного агитпропа. В фокусе их внимания находятся знаковые миры ранней советской идеологии и их историческая эволюция, парадигмы политического и культурного самоописания,  образы властителей, особенности в визуальном представлении прошлого. Авторы с равным вниманием относятся как к текстовым составляющим плаката (коммуникативным структурам и риторическим техникам), так и к новым выразительным средствам визуального языка плаката. В работе исследователей не забыта и политика советского государства в области плакатной агитации и пропаганды, рассмотрена борьба за монополию и структуры в плакатной политике 20-х и 30-х годов. В труде представлена хроника искусства русского плаката XX века и цветные репродукции плакатов отличительного уровня качества, что добавляет ценности к уже значительному по своему характеру, предметному охвату и исполнению труду Вашика и Бабуриной.  
 М.Ф.Николаева в своей работе «Советское плакатное искусство как материал для культурологического исследования»
 предоставляет обзор историографии советского политического плаката, показывает позицию советских идеологов в рамках прагматического осмысления советского плаката, обосновывает эвристический потенциал культурологического исследования плакатного материала. Автор приходит к выводу о возможности комплексного изучения феномена советского плаката 1) одновременно и как результата производства и как производственного процесса; 2) как сферы социально-культурного проектирования и методических разработок; 3) как жанра изобразительного искусства, принадлежащего культуре модернизма. Таким образом, советский плакат понимается Николаевой одновременно как произведение массового искусства и как культурная технология.  

Политические аспекты пропаганды интересуют Н.В.Шалаеву в работе «Социокультурные задачи советской власти и политический плакат периода Гражданской войны»
. Автор отмечает характерную для мышления большинства населения антитезу «свой – чужой», «друг – враг». “Такое черно-белое восприятие социокультурной ситуации соответствовало пропагандистским идеям и задачам власти, которые необходимо было выразить в искусстве таким образом, чтобы они были понятны каждому. Поэтому в визуальном искусстве происходил процесс проникновения, создания и активного использования символов-знаков, символов-идей, символов-талисманов”.
 Шалаева обращает внимание читателя на то, что в советском политическом плакате периода Гражданской войны выделяется несколько ведущих тем – тема борьбы и рождения нового мира. В тексте отмечается включение в плакаты символов «новой» России, формирование представления о «новой» власти, создание «нового» героя культурной эпохи Гражданской войны.
Е.Е.Лежень в рамках работы «Плакат как средство политической агитации в 1917-1930-е годы»
 исследует и выявляет основные функции плаката – рекламную, агитационную и информационную функции. Помимо плаката Лежень также представляет к обзору (в ряду ранних агитмассовых направлений искусства) такие материальные артефакты визуальной пропаганды как агитационные поезда и пароходы, везущие общественных массовиков и ораторов. На основе анализа визуальных материалов Лежень предлагает выделять тематику голода в качестве главенствующей в плакатах периода Гражданской войны. 
Н.В.Чаус в работе «Советские плакаты 1917-1920 гг. – основное средство пропаганды социалистической идеологии»
 предлагает на примере плакатов послереволюционных лет проследить влияние визуальных средств агитации на сознание широких общественных масс. Автор рассуждает о моменте возникновения первых революционных российских плакатов, о роли плакатов в период времени между февральской и октябрьской революциями, задумывается о роли государственных постановлений, направленных на поддержание производства агитации. Отмеченная автором потребность в агитационных материалах “была чрезвычайной и злободневной, поэтому в инструкциях особое внимание обращалось на широкое использование и мобилизацию всех художников из красноармейской среды для рисования плакатов”
. Чаус также подчеркивает высокую смысловую нагруженность использованных символов и знаков, а также факт того, что в “условиях безграмотности подавляющего большинства населения в 1917-1920 гг. именно зрительные образы имели наибольший эффект в пропаганде новой идеологии, новой системы социальных ценностей, стандартов поведения и норм бытования, организации досуга и праздников”
.
Изучением отдельных жанров и практик визуальной пропаганды помимо плаката занимался В.Б.Аксёнов в работе «Журнальная карикатура как зеркало общественных настроений в 1917 году»
. Отмечая особую актуальность в исследовании такого сатирического жанра как политическая карикатура, Аксёнов привлекает возможности количественного анализа  для выявления характерных особенностей массива журнальной карикатуры в первую и во вторую половины 1917 г. Автор обозначает наиболее популярные сюжеты визуальной сатиры на протяжении революции: высмеивание старого строя (включая злые карикатуры на императора, членов его семьи и их ближайшего окружения) и обличение духовенства. В визуальных образах, созданных после лета 1917-го года, Аксёнов выявляет другие ключевые сюжеты – часто появляются изображения угроз и опасностей анархии. По мнению исследователя,  “журнальная карикатура не только отражала наиболее резонансные события политической истории 1917-го года, но и тонко реагировала на изменения психологического климата в стране и, выполняя психотерапевтические функции, в то же время акцентировала внимание читателей на актуальных проблемах современности”.

Над значением советских государственных праздников и их влиянием на сознание общества (на чувственно-эмоциональном и образно-символистическом уровнях воздействия) задумывается Н.В.Шалаева в тексте «Советский государственный праздник как механизм формирования репрезентативного образа власти и социокультурной коммуникации (1917–1920-е гг.)»
. Шалаева предлагает собственную классификацию государственных праздников первых 10 лет существования советской власти: 1) по уровню проведения (государственные и местные), 2) по социальному предназначению (пролетарские, крестьянские и красноармейские), 3) по политической направленности (антивоенные, в поддержку мирового пролетариата, революционные). Основное внимание в исследовании Шалаевой уделяется праздникам первой группы, отмечается различие форм реализации государственных и местных праздников. По мнению автора,  важной особенностью проведения массовых государственных праздников являлся “прагматический, рационально-утилитарный подход, выраженный в пропагандистских целях и задачах, что хорошо видно в планах подготовки мероприятий”
. Однако наравне с этим принципом в процесс мероприятий активно включалось чувственно-эмоциональное начало: “праздники должны были нести в себе не только единство действий, но и единство переживаний, что выходит за пределы рационального подхода”.

Шириной охвата визуального исторического материала особенно отличительна книга-альбом составителей И.М.Бибиковой, Н.И. Бабуриной и Т.И.Володиной «Агитмассовое искусство Советской России. Материалы и документы: Агитпоезда и агитпароходы. Передвижной театр. Политический плакат. 1918-1932».
 Помимо рассмотрения основных тем агитмассового искусства Советской России 1918-1932 годов («Ленин», «движение к коммунизму», «враги революции», «Красная Армия и вооруженный народ», «голод», «продналог», «кооперация», «трудовой фронт», «сеятель», «союз рабочих и крестьян», «женщина-труженица», «дети», «здоровье» «просвещение и культура» и др.), авторами произведен анализ символов, эмблем и знаков, рожденных новым общественным строем и широко растиражированных в произведениях агитмассового искусства. «Серп и молот», «красное знамя», «»пятиконечная звезда», «солнце коммунизма», «пожар мировой революции», «дым труб», «паровоз», «красный рыцарь», «указующая рука» и многие другие знаки организованы составителями сборника в определенного рода табличные ряды, что предоставляет нам возможность по-новому увидеть, и, возможно, переосмыслить эпоху конца 1910-ых – начала 1920-ых годов.
Интересным для исследователей представляется сопоставление и сравнение визуальной пропаганды враждующих сторон. Специфика творческих приемов и визуального языка наглядной агитации рассматривается Березовой Л.Г. в работе «“Красный”  и “белый” плакаты Гражданской войны» 
. Березовая подчеркивает наличие как общего, так и особенного в плакатных работах противоборствующих сторон. Исследователь отмечает сходство творческих приемов и художественного языка, поскольку оба лагеря пользовались общим арсеналом отечественной культуры (языком народного лубка и стилистикой иконы, военным и социальным плакатом времен Первой мировой войны). Более того, общими оказались способы мотивации и мобилизации сил сторонников (при помощи текстовых посылов «бей!» и «долой!», а также старательного увеличения пафоса и трагизма изображаемых ситуаций). Отличия же Березовая видит в отсутствии целостного и действенного художественного проекта у “белых”, поскольку их главным стержнем стало обличение врага, при том что собирательного образа «своего» героя у “белых” пропагандистов разработано не было.
Таким же образом в предисловии к монографии В.П.Панфиловой, А.П.Слесарева и А.Г.Шерстневой «Брат на брата. Правда на правду: раритеты Гражданской войны 1918-1922»
 отмечается общее и частное в идеологических призывах “красных” и “белых” пропагандистских сил. Общими, по мнению авторов, выносимыми «на публику» идеологическими призывами выступали идеи отрицания «старого» мира (всеми сторонами конфликта). Являясь естественными для “красной” пропаганды  с её лозунгами “Советы, Интернационал, свобода, земля”, в случае с пропагандой белогвардейцев идеи отрицания доказывались цитатами и декларациями “белых” вождей и генералов: «Пойдем мы туда не для того, чтобы вернутся к старым порядкам, не для защиты сословных и классовых интересов, а чтобы создать новую, светлую жизнь всем: правому и левому, казаку и крестьянину и рабочему». Таким образом, подчеркивают авторы, одинаковые и односложные «За свободу!», «За Отечество!», «За землю и хлеб» приобретают новые смысловые значения в контексте жестокого противоборства.  
Плакаты производства периода 1917-1923-их годов могут быть в равной степени изучены и на предмет (не)/попадания в визуальные  традиции, связанные с религиозной тематикой. Так, Н.В.Шалаева в работе «Религиозные мотивы и сюжеты в ранней советской культуре. 1918-1920-е гг»
 изучает влияние конфессиональных мотивов на символику агитационного искусства послереволюционного времени. Шалаева рассматривает функции политического плаката как визуального исторического пособия в условиях повсеместной неграмотности; важность использования религиозных традиций автор объясняет тем, что знакомый язык религии способен эффективно привлекать привычную к нему аудиторию. Обращение к религиозной символике, иконописной традиции и сюжетам стало, по мнению Шалаевой, “одним из механизмов репрезентации власти, которая выражалась в том, что в ходе революции, благодаря которой рождается новый мир, нет неразрешимых или тупиковых ситуаций”.

А.Марков в статье «От русской иконы к советскому плакату» 
 выявляет композиционные признаки и изобразительные техники визуальной пропаганды,  проводит параллели с художественными традициями иконописи. Н.В.Чаус оценивает плакат как средство активного установления советской идеологии в работе «Советский плакат в борьбе с религией (1917—1920 годы)»
.

Определенное место в визуальной пропаганде времен Гражданской войны занимает репрезентация ребенка. Д.В.Димке, обращаясь к теории А.Макинтайра о типах обществ, выделяет в работе «Детство внутри утопических проектов: концепция и технология»
 два типа представлений о ребенке и детстве. Символом одного является детство как отдельная область жизни, «невинный» ребенок в своем собственном, идеальном, обособленном от взрослых мире; символом второго — ребенок-партнер, равноправный участник повседневной жизни взрослых. Визуализация этих представлений является особым объектом внимания в работе исследователя. М. Минина в статье «Образ сироты в советском плакате 1920–1930-х годов»
 также апеллирует к наличию в визуальной пропаганде имплицированных норм социального восприятия ребенка. К. Вашик и Н. Бабурина обращаются к этой тематике в статье «Образ ребенка в плакате», включенной в корпус их работ об истории и иконографии русского и советского плаката
. А.Е. Снопков, П.А. Снопков и А.Ф. Шклярук посвящают теме ребенка книгу-альбом «Материнство и детство в русском плакате»
, в котором помимо прочего рассматривается ряд плакатов периода 1917-1923 годов.
Революционная и послереволюционная визуальная символика является фокусом отдельного внимания в целом ряде междисциплинарных исследований. В работе Б.И.Колоницкого «Символы власти и борьба за власть: К изучению политической культуры российской революции 1917 года»
 рассматриваются визуальные отражения множества исторических событий около/послереволюционного периода, и связанные с ними колебания знаковых систем. Среди подобных событий: свержение монархии – рассмотрен пример восстания в Петрограде, организации праздников свободы, а также связанного с Февральской революцией кризиса церковного управления. Далее исследуется процесс отказа большевиков от старых символов – начиная с царских портретов, государственных символов, военных знамен, военно-морского флага и памятников старого режима до изменений уставной формы одежды и наградной системы. Также благодаря работе Колоницкого можно ознакомиться с качественным культурно-историческим анализом символов «новой жизни» раннего советского государства, среди которых есть и визуальные символы и значения. 
Образы вождей периода Гражданской войны также не остаются вне исследовательского внимания. Ф.-К.Кокен в тексте «Образ Ленина в революционной и постреволюционной иконографии» 
 (перевод Т.В.Партаненко) разбирает визуальные образы В.И.Ленина, сконструированные пропагандистами с целью отразить в изображении одного из главных лидеров Октябрьской революции новые идеалы большевистской России. Кокен фиксирует хронику создания основных визуальных артефактов – наиболее знаменитых и растиражированных впоследствии портретов, фотопортретов и памятников вождя.  Иконографический анализ визуальных образов, исследование идентификации персонажа Ленина с его личным режимом путем художественных произведений, изучений преемственности в изображениях  Ленина определяет высокую ценность работы Кокен в рамках затронутой предметной области.    
Статья Н.А.Мироновой «Образ “старой” творческой интеллигенции в советской прессе первого послеоктябрьского десятилетия (1917–1927 гг.)»
 посвящена исследованию портрета интеллигенции в официальной печати раннего советского государства. Автор изучает образ интеллигенции и его место в новом коллективном портрете врагов пролетариата, рассматривает введение в оборот парадоксального словосочетания «интеллигентская обывательщина» и анализирует причины популярности его использования. По мнению Мироновой, “печать сыграла важнейшую роль в формировании стереотипа восприятия интеллигента: она не только создавала негативный образ интеллигента, но и определенным способом «преподносила» его читателям. Приемы и методы пропаганды различались в зависимости от уровня газеты или журнала, степени образованности редактора или авторов статей, от года выпуска периодического издания. Авторы статей использовали их скорее интуитивно, стараясь облегчить читателю восприятие информации”.
 В своей работе Миронова выделяет ряд пропагандистских приемов воздействия на читателя советской газеты, а также выявляет ряд «обвинений», наиболее часто предъявляемых прессой представителям “старой” творческой интеллигенции.
Исключительное место в политической пропаганде любого периода занимают образы категорий “друг” - “враг”. Исследования этой визуальной специфики представлены работами Н.В.Шалаевой («“Свой – чужой”: образ врага в политическом плакате 1918 – начала 1920-х гг.»
), Т.А.Филипповой («“Враг внутренний” – “враг внешний”. Образы революции 1917 г. в русской сатирической журналистике»
), М.Г.Чогандарян («Образ советского внешнего врага в политическом плакате в 1920-1930е гг. ХХ в» 
), Е.В.Волкова («Лицо врага: образы Белого движения в советском изобразительном искусстве (1918-1939)»
). Разбор композиционных особенностей и сюжетных вариаций плакатов этой тематики можно видеть в работах М.Ф.Николаевой («Риторика и приемы визуализации образа врага (на материале советского политического плаката 1920-х – начала 1930-х гг.)»
), («Динамика образа врага в советском плакате (1917-1941) и модели идентификации советского человека»
) и К.В.Годунова («Образы врагов революции в праздновании годовщины Октября: сожжение ИЗО»
). Специфика отдельных групп визуальных образов – к примеру, образов «Родины», «власти» – подлежит рассмотрению в работах О.В.Рябова («“Родина-мать”: история образа»
), («“Родина-мать” в истории визуальной культуры России»
). Темы образа рабочего и образа женщины подлежит рассмотрению в работах В.Боннелл («Иконография рабочего в советском политическом искусстве»
), («Репрезентация женщины в ранних советских плакатах»
). 
Пространственно-географические аспекты затрагиваются в статье А.А.Конкина «Агитационно-пропагандистская деятельность советского руководства и белогвардейских сил на северо-западе России в годы Гражданской войны»
. Конкин определяет цели, задачи и формы советской агитации на территориях конкретных региональных образований (на материале периодической печати и военно-политических плакатов). Выделяется среди немногих работа А.Г.Будриной «Уральский плакат времен Гражданской войны»
. Также в аспекте рассмотрения территориальных спецификах создания визуальной пропаганды времен Гражданской войны заметна работа О.В.Рябова и А.де Лазари «Русские и поляки глазами друг друга: Сатирическая графика»
.

Вопросы, связанные с содержанием политических и социальных программ большевиков решаются Е.А.Чернышевым, Н.А.Козловым, и С.Н.Бородиной в работе «Агитационные плакаты как одна из форм пропаганды РСДРП(б) в период Гражданской войны»
. Авторы рассматривают то, как пропаганда становится одним из главных инструментов в борьбе за власть в Гражданской войне в России 1917–1922 годов. Они определяют основные задачи агитационно-пропагандистской деятельности большевиков в разные временные отрезки и в результате этого выделения предлагают свою тематическую классификацию пропагандистских плакатов.
Особенности представления политических, социальных и военных программ большевиков в визуальной пропаганде интересуют Н.А.Володину и Э.В.Алехина в тексте «Советский плакат в системе большевистской пропаганды: образ будущего (1917–1941 гг.)»
; К.В.Левшина в работе «Агитация и пропаганда в борьбе с массовым дезертирством красноармейцев в годы Гражданской войны»
, и Ф.Л.Бернстийна в статье «Представления о здоровье в революционной России: гендерная политика в плакатах по половому просвещению в 1920-е годы»
.
Также заметен вклад, внесенный в разработку темы, зарубежными исследователями визуальной пропаганды. Эти работы представляют значимость для изучения темы исследования, однако еще не переведены на русский язык. К примеру, выделяется всеобъемлющее исследование раннего развития советской пропагандистской системы за авторством Питера Кенеза «The birth of the propaganda state: Soviet methods of mass mobilization, 1917-1929”
, в котором происходит описание коммуникационного процесса, позволяющего пропагандистам эффективно обращаться к народу. В этой работе Кенез уделяет основное внимание повседневному опыту и окружению советских людей. Работа является значительным вкладом в изучение системы визуальной пропаганды Советского государства и особенностей пропаганды в современном мире.
Последовательным рассмотрением проблематики визуальной пропаганды периода Гражданской войны занимается Стефен Уайт в труде «The Bolshevik Poster»
, изучавший истоки изобразительной культуры этого периода, агитационные стратегии различных мастеров-пропагандистов, темы плакатных работ и их влияние, и пр. 
Также из работ зарубежных авторов можно отметить вклад Т.Мэтью, сопоставившего, правда, не плакаты, но открытки, выпускавшиеся враждующими сторонами, в работе «Wish you were (not) here»
. Этот автор анализирует как содержание изображений, так и организацию пропаганды у оппонентов.

Заметна работа исследователя Элизабет Вуд «Performing Justice: Agitation Trials in Early Soviet Russia»
.  Очень кратко об общем и особенном на противоборствующих плакатах высказывается американский славист Х.Аланис в работе «Komiks: Comic Art in Russia»
. Интересуясь культурой комиксов в России, Х.Аланис систематизирует визуальные языки, сложившиеся в нашей стране к XX-му веку. Он пишет об иконе, лубке, журнальной сатире, русском футуризме, чьи приемы в революционную эпоху сказались на развитии плаката. У Аланиса срели часто упоминаемых общих корней «красных» и «белых» плакатов отмечается антисемитизм, использовавшийся для стигматизации большевиков. Помимо прочих стоит отметить статью Д.Дж. Рейли «Изъясняться по-большевистски" или как саратовские большевики изображали своих врагов»
. 
Таким образом, определение степени изученности темы диссертационной работы показало, что отечественной визуальной агитации разных временных периодов уделяется значительное внимание исследователей околосоциологического научного сообщества. Однако в ходе рассмотрения имеющейся научной литературы заметно отсутствие массива работ по исследованию визуального дискурса о Гражданской войне на охвате большого временного промежутка. Можно отметить, что, несмотря на активное исследование символик, отдельных визуальных образов и стратегий репрезентации, рассмотренные работы по большей части представлены статьями, небольшими по объему эмпирического материала и глубине анализа. Анализу подлежат либо образцы визуальной пропаганды, созданные непосредственно в период Гражданской войны, либо разобраны образы узкой тематики плакатов на протяжении небольшого периода советской истории. Степень научной разработанности поставленной проблемы диссертационного исследования в данном аспекте представляется нам невысокой, что подкрепляет заявленную новизну работы.
ГЛАВА 2. ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ ОСНОВАНИЯ АНАЛИЗА ВИЗУАЛЬНОЙ ПРОПАГАНДЫ: СОЦИАЛЬНЫЙ КОНСТРУКЦИОНИЗМ
Исследование визуальной пропаганды в данной социологической работе выполняется в русле подхода социального конструкционизма. Одними из идейных основателей подхода социального конструкционизма являются сторонники феноменологической социологии знания американский социолог Питер Людвиг Бергер и немецкий социолог Томас Лукман, в 1966 году представившие работу «Социальное конструирование реальности: Трактат по социологии знания». Социальная структура с точки зрения феноменологической социологии представляет собой всю сумму типизаций  (подведений ситуаций под привычные и понятные категории) и созданных с их помощью повторяющихся образцов взаимодействия
. Так, социальная реальность по Бергеру и Лукману – это перманентный и динамический процесс; социальная реальность воспроизводится людьми в процессах её интерпретации ими и формулировки знаний о ней. Авторами теории обосновывается идея о том, что любое знание, включая самые основополагающие представления о социальной реальности, образующие так называемый здравый смысл, создается и поддерживается за счёт социальных интеракций
. 
Отдельное ответвление подхода представляет контекстуальный конструкционизм (Хилгартнер С., Боск Ч.Л), ключевой концепцией которого является концепция «публичных арен», использующая анализ риторики и привлечение статистики, результатов опросов общественного мнения и т.д.
 Представители строгого конструкционизма Ибарра П., Китсьюз Д. предлагают концепцию «просторечных ресурсов»
, главным исследовательским вопросом которого является изучение методов, используемых людьми для обозначения ситуации как проблемы. Фальсификационный конструкционизм (Д. Шоу, М.Маккобс) имеет в распоряжении концепцию «установления повестки дня», представляющую повестку дня как особую медиа-реальность – картину мира, профильтрованную через средства массовой информации.
Однако в любой своей вариации социальный конструкционизм склонен анализировать в качестве социальной конструкции прежде всего социальное действие или социальную активность как таковую. Одним из видов такого действия мы предлагаем считать производство дискурса.   Дискурс (фр. discours, англ. discourse, от лат. discursus «бегание взад-вперед; движение, круговорот; беседа, разговор»)  является многозначным термином ряда наук, прямо или косвенно предполагающих изучение функционирования языка.
 Одним из первых употреблений термина «дискурс» было его использование в названии статьи «Дискурс-анализ» американского лингвиста З.Харриса, опубликованной в 1952 году. Означая в первейшем значении «речь, процесс языковой деятельности и способ говорения»
, сегодня в наиболее широком смысле дискурс трактуется как особый способ репрезентации мира или его части, а в наиболее узком - как логически связанная последовательность предложений или речевых актов, что приближает его к понятию текста
. Наиболее распространенному теоретическому пониманию концепта «дискурс» свойственна идея о том, что язык (текстовый, визуальный, и пр.) структурируется в соответствии с паттернами, которые в различных сферах социальной жизни по-разному определяют способ высказывания людей; происходит борьба разных дискурсов, каждый из которых соревнуется за право зафиксировать свои значения и утвердить свое  превосходство. В ряду основных интерпретаций дискурса (к примеру, в теории дискурса Эрнесто Лакло и Шанталя Муфф) не существует разделения на дискурсивные и недискурсивные измерения – в ней все практики социальной действительности дискурсивны.
 Таким образом, мы можем говорить об исследовании визуального высказывания как дискурса и рассматривать документы визуальной пропаганды (визуально-текстовый дискурс о Гражданской войне 1917-1923 годов) как визуальные высказывания, конструирующие социальную реальность для определенной общности людей, которые ее воспринимают, видоизменяют и поддерживают. 
2.1. ВИЗУАЛЬНЫЕ МЕТОДЫ АНАЛИЗА В КАЧЕСТВЕННЫХ СОЦИОЛОГИЧЕСКИХ ИССЛЕДОВАНИЯХ
Поле визуальной социологии предоставляет нам возможность ставить разные исследовательские вопросы — например, о характере и роли визуальной символики в социальном конструировании реальности; о том, какие идеи в понимании характера и организации общества могут быть показаны через изображения.
 Или вопрос о том, что посредством анализа визуальной и вербальной составляющей дискурса пропагандистских плакатов возможно получить представление об общественных установках, содержащихся в печатной визуальной культуре. Посредством методов визуального анализа достигаются цели самого широкого круга исследований, в том числе и междисциплинарных.
Иконографический анализ изображений [Э.Панофский]

Эрвин Панофский (1892-1968), немецкий и американский историк и теоретик искусства, явился одним из создателей иконологического и иконографического анализов. В очерке «Иконография и иконология: введение в изучение искусства Ренессанса»
 к «Смыслу и толкованию изобразительного искусства» исследователь рассматривает следующую рабочую механику. Выбрав изображение для анализа, Панофский предлагает выявить 3 объекта для интерпретации:
1. Первичный, или явный, сюжет – (А) фактический, (Б) выразительный, – составляющий мир художественных мотивов.

2. Вторичный, или условный, сюжет, составляющий мир образов, историй и аллегорий.
3. Внутреннее содержание, или смысл, составляющие мир «символических» ценностей.
Каждым уровнем занимается отдельный, по Панофскому, тип интерпретации, или тип анализа изображения. Первому типу соответствует доиконографическое описание: в данном случае предметы и события, представленные линиями, цветами и объемами, могут идентифицироваться нами на основании лишь нашего практического опыта. Панофский исходит из того, что по внешнему виду и поведению каждый без особых затруднений способен распознать человека, животное или растение. Разумеется, вполне возможно, что нашей визуальной грамотности может быть недостаточно, “к примеру, когда мы сталкиваемся с вышедшим из употребления, незнакомым нам инструментом или изображением неведомого животного или растения. В подобных случаях нам приходится расширять рамки нашего практического опыта, прибегая к помощи специальных трудов и справочников, однако при этом мы не покидаем сферу практического опыта как такового – именно он подсказывает, к какого рода справочнику следует обратиться”.
 Вторым объектом интерпретации занимается иконографический анализ, направленный на выявление и считывание образов, аллегорий и историй. В данном случае от исследователя ожидается знакомство с специфическими темами понятиями в изложении литературных источников; подобное знание мы можем получить как путем целенаправленного чтения, так и посредством устной традиции.  Еще один уровень интерпретации – иконологический анализ – требует максимального уровня вовлечения исследователя; не просто знакомства  с тематиками, но улавливания основных принципов, приведших к созданию образа/изображения или предмета интерпретации. На этом «тонком» уровне интерпретации, по Панофскому, необходимо наличие внутренней интуиции, обусловленной личной психологией, знанием основных тенденций человеческой мысли, и мировоззрением. 
Таким образом, средний уровень интерпретации по методике Эрвина Панофского – иконографический анализ, предполагающийся к работе с большим массивом данных в рамках нашего исследования, заключается в выделении повторяющихся черт или атрибутов образа – иконографических признаков – для выявления сюжета, для описания значения того или иного образа или истории. [“Корень -граф образован от греческого глагола graphein, что означает «писать»; он предполагает чисто описательный, нередко даже статистический метод исследования. Таким образом, иконография это описание и классификация образов”,
 следовательно это в определенной степени ограниченный метод исследования, предлагающий нам сведения о том, где и когда те или иные темы обрели зримую реальность в определенных мотивах].
Для более наглядного объяснения метода можно предложить разбор иконографического анализа на примере конкретной визуальной тематики. Взяв для примера пояснения иконографический анализ образов ребенка в плакатах Гражданской войны, мы можем выявить следующие общие признаки детской иконографии: 1)малый рост, 2) положение ребенка на руках у взрослого или держась за него/за руку, 3) отсутствие обуви и нижней части одежды (ребенок одет только в рубаху/завернут в ткань), 4) окружение детским атрибутом – игрушкой (в пропагандистских плакатах выраженной социальной направленности). Детям более старшего возраста авторы плаката могут прибавить атрибуты учебной деятельности (книги, папки, учеба в школе), а также «взрослые» атрибуты трудовой деятельности (инструменты, специфическая одежда) и общественной деятельности (участие в шествиях и парадах в отсутствие непосредственной пространственной коммуникации с родителем - не на руках, не держится за него). 

Для иконографического анализа производится сравнение визуального источника с другими, содержащими те же сюжеты. К примеру, одной из иллюстраций иконографического образа может послужить характерный способ изображения младенца в политическом пропагандистском плакате времен Гражданской войны в России. Так, одним из частых изображений ребенка младенческого возраста в таких плакатах является его положение в поднятии на руках у матери и протягивании вверх в сюжетах, прославляющих советскую власть (в окружении ликующей массы людей на празднике или шествии), или протягивание ребенка женщиной в сторону от себя в жесте отчаяния (в окружении солдат противника или дезертиров) для отображения крайней ситуации тягот и мучений народа во  время Гражданской войны. 
Таким образом, можно обозначить, что иконографический анализ применен нами в эмпирическом исследовании для выделения характерных способов изображения и означивания тех или иных интересующих нас персонажей; особенностей сюжетных компоновок, тематик, символов и историй, связанных с ними.
Социальная семиотика [Г.Кресс, Т. ван Люен ]
Социальная семиотика изучает социальные аспекты значения, а также влияние социальных факторов на языковые знаки и процессы их интерпретации как отдельными индивидуумами, так и обществом в целом. Семиотические системы состоят из визуальных, вербальных, письменных, невербальных и музыкальных способов коммуникации, а также различных «мультимодальных» ансамблей какой-либо из этих систем
. Семиотическому анализу посвящены многие работы одного из первопроходцев области Ролана Барта, направленные на рассмотрение изображения как знаковой системы и изучение роли означивания в культуре
. В настоящее время социальная семиотика выходит за рамки традиционных лингвистических проблем, а значимость звуковых и визуальных образов увеличивается, поэтому метод социальной семиотики в равной степени сосредотачивается и на мультимедийных источниках. Одни из значимых теоретиков социальной семиотики Гюнтер Кресс и Тео ван Люэн предлагают метод социальной семиотики, исследующий механизм придания дополнительного социального значения изображению.

В рамках этого анализа мы обращаем внимание, во-первых, на аспект репрезентации (что входит и в задачи традиционной семиотики) – на то, как изображаются социальные акторы и какие коннотации вызывают те или иные элементы изображения. Но основное внимание уделяется аспекту интеракции, изучение которого позволяет определить, как изображаемые люди относятся к зрителю, и как зритель соотносится с изображаемыми людьми. Анализ фиксирует «ресурсы» интеракции – для начала, «социальную дистанцию» – близкую (крупный/средний план) и далекую (общий план). Еще одним ресурсом являются «социальные отношения» - «соотнесение себя с персонажем» (выражается через вовлечение через фронтальный ракурс/отстранение через боковой ракурс) и «отношения доминирования» (доминирование через ракурс сверху / равенство через ракурс на уровне глаз / подчинение через ракурс снизу). И также подлежит фиксации ресурс «взаимодействия со зрителем», выражающийся в субъективации (изображаемый персонаж смотрит на зрителя) и объективации (изображаемый персонаж не смотрит на зрителя). Особенности композиционного решения изображения также учитывается в рамках этой семиотической интерпретации. 

Дискурс-анализ [Т.А. ван Дейк]
Для анализа текста и подписей в плакатных изображений был привлечен критический дискурс-анализ, техника которого использована Т.А. Ван Дейком в исследованиях дискурсов о власти
. Согласно его представлению, высказывание может быть проанализировано на различных уровнях. Критический анализ дискурса – исследование текста на предмет применения следующих словесных практик: использования средств выразительности, метафорики, разного уровня детализации. Например, создания неясных и непрямых высказываний, касающихся негативного поведения группы «своих», и, напротив, детального и точного описания негативного поведения группы «чужих». Как следует из описания метода, критический дискурс-анализ в данной работе способствовал более четкой фиксации особенностей в изображении групп «своих» и «чужих» обеими противоборствующими сторонами. Анализ подписей и текста на изображении способствует сопоставлению визуальных типов ключевых субъектов из материалов печатной пропаганды.
Таким образом, описанные методы анализа визуальных документов позволяют производить выделение наиболее часто встречающихся, и напротив, нетипичных изобразительных решений образов. Описываются позы, детали внешнего вида, цветовые решения образов, приписываемые персонажу действия, спутники, предметы, ситуации и сюжеты. Так, использование подобных методов, традиционных для историко-культурологического направления или области истории искусств, могут применяться и работать на решение разных задач – в том числе, задач социологического исследования. В рамках социологического анализа они позволяют изучить образцы визуальной интерпертации фреймов социального взаимодействия  посредством описания социальных ситуаций и действий, приписываемых персонажу как «свойственных» ему.  
ГЛАВА 3.
ГРАЖДАНСКАЯ ВОЙНА В РОССИИ В ИНТЕРПРЕТАЦИЯХ ВИЗУАЛЬНОЙ ПРОПАГАНДЫ СОВЕТСКОЙ ЭПОХИ (НА ОСНОВЕ ЭМПИРИЧЕСКОГО ИССЛЕДОВАНИЯ)
Программа эмпирического исследования.

Объект исследования – визуальная пропаганда советского государства (периода 1917-1991 гг).

Предмет исследования  – дискурс о Гражданской войне 1917-1923 гг. в визуальной пропаганде советского периода, а именно – представления о сути Гражданской войны, ее роли, последствиях, социальных акторах и т.д., транслировавшиеся в визуальных образах, и их эволюция.
Цель исследования – проследить изменения дискурса о Гражданской войне в визуальной пропаганде советского государства с тем, чтобы проанализировать трансформацию общественных представлений об этом событии.
Задачи исследования.

1. Произвести сбор материала и классификацию групп визуальных образов и символов Гражданской войны в России в процессе первичного эмпирического анализа визуальных документов.

2. Определить ключевые контексты, сюжеты и стратегии использования символических атрибутов Гражданской войны 1917-1923 гг. в пропаганде советской эпохи.

4. Изучить динамику использования отдельных образов в различные временные этапы советского периода.

5. На примере анализа динамики использования конкретных визуальных образов изучить, описать и охарактеризовать трансформацию социальных представлений о Гражданской войне в России на протяжении советского периода истории нашего государства
База изображений эмпирического исследования
Определение выборки изображений для анализа происходило в несколько этапов. Для начала, мы собрали базу рисованных изображений, имеющих самое непосредственное отношение ко времени Гражданской войны в России – это изображения, созданные и изданные советской («красной») пропагандой в 1917-1923 годы. Из этих изображений были выделены только те, которые содержали смысловую отсылку к гражданскому противостоянию (с помощью используемых сюжетов, визуальной символики или подписи к изображению указывали на «своих» и «врагов», на социальный конфликт). Так, у нас отпали изображения, созданные в 1917-23 годы, но посвящённые таким темам, как гигиена, образование, реклама (в большинстве случаев) и т.п. В итоге была сформирована база из 650 изображений периода 1917-23 годов. Далее, мы собирали базу изображений, содержащих отсылки к проблематике Гражданской войны и социальному противостоянию, изданных в 1924-1991 годы. Таких изображений нам удалось найти сравнительно немного – 58 единиц. Итого для нашего исследования у нас получился массив данных в 708 изображений. Эти рисованные изображения (плакаты, открытки, карикатуры в журналах) выполнены в различных художественных стилях — реализм, модернизм (символико-аллегорический плакат), авангард, карикатура, лубок и т.д. — с лозунгами и подписями на русском языке (некоторые из плакатов сопровождаются переводом на языках федеративных республик). Ещё раз подчеркнём, что идентификация визуального документа, как документа, подходящего нам для социологического анализа динамики представлений о Гражданской войне 1917-23 годов в советский период, происходила при наличии отображения в документе ситуаций непосредственного (вооруженного) социального конфликта или латентного указания на его протекание, выраженных при помощи сюжетов, символов, или же письменных комментариев к изображению. Изображение должно было содержать указание на «своих» и «врагов», выраженное явно (в непосредственных сценах противопоставления двух групп и даже демонстрации военных действий) или имплицитно подразумеваемое (например, в ситуации попрания персонажем символов, отсылающих к враждующей социальной группе). Необходимо отметить, что работа по сбору и анализу эмпирического материала проводилась в рамках совместного проекта, поддержанного соответствующим грантом РФФИ.
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Выставки и экспозиции; архивы, фонды и материальные базы музеев
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	· Выставка «Вдохновение в красных тонах. Искусство, рождённое революцией». Музей истории Петербурга, Особняк Румянцева (19 октября 2017 – 4 июня 2018).
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Электронные базы:
	· Каталог экспонатов Музея политической истории России:

http://collectiononline.polithistory.ru

	· Оцифрованные фонды Библиотеки им. Н.А.Некрасова (издания 1564–1991 годов):  http://electro.nekrasovka.ru
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	· Сайт-каталог русских газет начала ХХ века «Газетные старости»:
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	· «Советский политический плакат. Коллекция Серго Григоряна»:
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	· Интернет-проект «Агит-история»:

https://vk.com/aghistory                                    и т.д.


Одна из ключевых особенностей плаката — способность максимально эффективно завладеть вниманием и воображением зрителя
, поэтому реализм нередко уступает символичности, а лимит объема плакатного полотна обуславливает определенную степень схематичности изображения тех или иных фигур социального взаимодействия. Языковые и визуальные приемы могут оказывать значительное влияние на восприятие формируемого образа, на общественные установки и ценностные ориентации по отношению к нему, заложенные в смысл изображения в определенном историческом контексте. Изучение подобного сложносоставленного документа требует задействования комплекса техник — в данном исследовании применены техники визуального контент-анализа, иконографического анализа изображений Э.Панофского, социальной семиотики и анализа дискурса Т.А. ван Дейка. Визуальный контент-анализ представляет количественную обработку, оценку и интерпретацию формы и содержания источника. Его применение позволяет хронологически проследить количественные и качественные изменения в использовании плакатистами образов различных социальных акторов. Задействованные методы исследования и особенности их применения подробно рассмотрены нами в Главе 2 (см. стр. 37).
Одной из поставленных задач эмпирического исследования являлось создание классификации групп визуальных образов-символов Гражданской войны 1917-1923 годов (с последующей целью изучения трансформации образов в послевоенный период). В результате этой работы нами получен список наиболее часто используемых образов в визуальных документах периода 1917-1923 годов, позволяющий выделить основных активных «персонажей» социального взаимодействия (см. стр. 63, параграф «3.3. Результаты эмпирического исследования»). Выявленные категории образов были разобраны нами при помощи указанных методов визуального анализа. Пример разбора одного из этих образов – ребенка – приведен в следующем параграфе «3.2.Пример анализа выборочных тем…».

3.2.
Пример анализа выборочной темы «Образ ребенка» в дискурсе о Гражданской войне в визуальных материалах советской эпохи

В массовом историческом сознании преобладает представление, согласно которому в условиях беспощадного военного противостояния во времена любой гражданской войны дети — ее главные жертвы. С этим трудно спорить; Гражданская война в России — не исключение. Вместе с тем внимательный, непредвзятый анализ событий того времени свидетельствует, что тема детства не исчерпывалась трагедией, затронувшей подрастающее поколение. Каковым виделось детство и дети в буквальном смысле слова? Это отражают дошедшие до нашего времени плакаты как периода Гражданской войны, так и репрезентирующие это трагическое время плакаты советского времени.  
Образ ребенка в период с 1917 по 1923 годы
 В советской визуальной пропаганде 1917-1923 годов можно выделить 2 группы различных детских образов, основываясь на самостоятельности общего поведения ребенка и обращая внимание на то, кем он представляется зрителю  – объектом или субъектом действия, жертвой драматической ситуации или активным сюжетным персонажем. В первой группе мы видим образы младенцев, обладающих минимальным уровнем самостоятельности, а также детей маленького и старшего, предподросткового возраста, изображенных жертвами критических социально-экономических ситуаций. Как пишет о плакате искусствовед и исследователь революционной  пропаганды В.В.Полонский: «Он требует, призывает, приказывает, повелевает.  Плакат – орудие массового внушения, средство организации коллективной психологии»
. И использование в визуальной пропаганде образа ребенка, находящегося в бедственном положении, помогает художнику представить абсолютную критичность происходящего и добиться максимального эмоционального сопереживания у зрителя. 

Мать с младенцем на руках является одной из хрестоматийных единиц визуальной пропаганды периода Гражданской войны. Критические ситуации, в которых они изображены подобным образом, мы видим на плакатах ключевых авторов: В.В.Маяковского («Царствование Николая Последняго» 1917 г.), А.П.Апсита («Царь, поп и богач / Мщение царям» 1918 г.), В.Н.Дени («Освободители. День советской пропаганды» Москва, 1919 г.). Образ ребенка,  держащегося за мать или находящегося в непосредственной близости от нее, можно встретить на плакатах, посвященных тяготам самодержавного строя и капитализма (А.А.Радаков «Мы царствуем…» Петроград, 1917 г.), (И.И.Козлинский «Красное знамя» Петроград, 1918 г.),  («Марсельеза», неизвестный автор, 1919 г.), («1905 - 9 (22) Января - 1921», неизвестный автор, Харьков, 1921);  опасности влияния Польского государства («Не хочешь панской плети / Иди в Красную Армию», неизвестный автор, Одесса, 1920 г.), («Вандализм Польши», П.Алякринский, Ярославль, 1920 г.) и т.д.

Ребенок, страдающий от физических лишений и голода, является мощным визуальным аргументом и центральным персонажем многочисленных плакатов советской пропаганды. Образ ребенка в ситуациях крайнего голода задействован художниками: А.П.Апситом (Апситисом) в плакате «Отступая перед Красной армией белогвардейцы жгут хлеб» 1919 г., В.Спасским в работе «Для крестьян правдивый сказ…» 1919 г., в плакате «Хлеб и уголь», Москва, 1919 г. и т.д. Голодающий ребенок как объект особой заботы советской власти изображен в работе И.А.Малютина (Москва, 1921 г.) «Товарищ, помни о детях», в работе В.В.Маяковского (Москва, Окно ГлавПолитПросвета №385) «Сколько миллионов голодных? – Десять!», а также в совместных работах В.В.Маяковского и М.М. Черемных: «Граждане! Поймите же, наконец. Голод дошел до ужаса. Надо дать есть» (Москва, 1922 г.), «В Р.С.Ф.С.Р. 130 миллионов населения – голодает десятая часть» (Москва, 1921 г.). Однако не во всех случаях дети изображены рядом с матерью. Ребенок взаимодействует с другими персонажами: с пожилым мужчиной/дедом – в сюжете о голоде («Так больше не будет», Москва, 1919 г.), о сиротстве (Н.С.Крылов «Как цари издевались над народом», Москва, 1918 г.), о благах советского режима («День раненного красноармейца» 1919 г.). С мужчиной/отцом – в плакате о ненависти трудящихся к панам («Чтобы победить польских панов, надо их ненавидеть…», 1920 г.).  

Другая группа образов характеризует ребенка как активного индивида, занятого ответственной деятельностью: он изображается в роли учащегося, в своей самостоятельности ребенок постоянно сравнивается со взрослым и предстает в образах демонстранта и рабочего. 

Например, активной и самостоятельной деятельностью в визуальной пропаганде занят ребенок, который выступает в роли участника демонстрации или народного шествия – как действительного, так и символического массового действия, прославляющего свободу и завоевания Революции и большевистской власти. Так, мальчики и девочки с флагами в руках находятся в первых рядах народного шествия в миниатюре плаката А.П.Апсита (Апситиса) (Москва, 1919 г.) «Первое мая. Международный праздник труда. 1889-1919», а центральное изображение на переднем плане этой плакатной композиции представляет зрителю ребят в массе ликующего народа под транпарантами “Да здравствует международная революция”, “Смерть Колчаку!”, “Да здравствует социализм, Первое мая”. Радостных мальчиков с флагами в руках и девочку с младенцем на руках мы видим в одном ряду с митингующими солдатами революции плакате С.М.Мухарского (Москва, 1919 г.) «Царские солдаты / Солдаты революции»,  в котором автор приводит выразительное сравнение личностных качеств и общественной деятельности солдат двух противоборствующих  лагерей. Плакат Н.М. Кочергина (Москва, 1920) «1-е мая 1920 года» рисует нам картину всеобщего ликования русского народа, участвующего в торжественной демонстрации. В качестве одних из главных персонажей композиции, празднующих победу над самодержавием, капиталом и рабством, представлены два мальчика (с красным платком и книгой в руках), рядом с ними изображены крестьянин-косарь, рабочий и крестьянка. Мальчик находится в числе заинтересованных персонажей в изображении торжественной записи в Красную армию на иллюстрации К.В.Спасского (Москва, 1919 г.) «Запись в Красную армию. Кулацкий плач». Маленькие дети, а также младенцы на руках у матерей включены в картину символической демонстрации на плакатах авторства: А.П.Апсита (Апситиса) «Год пролетарской диктатуры. Октябрь 1917-октябрь 1918» (Москва, 1918 г.) и «Пролетарии всех стран соединяйтесь!!!» (Москва, 1919 г.); Н.Н.Когоута (Москва, 1922 г.) «1-ое мая».

Также среди визуальных образов гражданской агитации мы можем наблюдать ребенка, выполняющего активную деятельностную функцию, в образе рабочего или занятого трудом крестьянина. Он может быть изображен вместе с трудовыми атрибутами – рабочими инструментами и специальной одеждой, или же исполняющим трудовую задачу, будучи поставленным в конкретную ситуацию.  Центральный персонаж плаката неизвестного автора «Идите в коммунистическую партию» (Москва, 1920 г.)  - ребенок в фартуке рабочего, который находится среди рабочих и крестьян, идущих вступать в ряды коммунистической партии. Мальчик плюет в сторону священника, генерала, кулака и буржуя, которые сулят народу свои выгоды, и тем самым выражает им презрение и олицетворяет подрастающую, сознательную рабочую советскую молодежь. Ребенок, непосредственно занятый полезным трудом наравне со взрослыми – участвующий в восстановительно-укрепительных работах – изображен на плакате неизвестного автора (Петроград, 1920 г.) «Красная армия бейся спокойно / Питерский рабочий стоит на своем посту и непрестанно думает о Красном фронте». Подростка с крынкой и пожитками в руках, шагающего в ногу с трудовыми крестьянами, красноармеец встречает и зовет в ряды рабоче-крестьянской армии на плакате неизвестного художника (Киев, 1920 г.) «Вечный мир твоим селам и хижинам даст только Красная армия». 

Еще одним функциональным и активным детским образом в визуальной советской пропаганде является образ ребенка-ученика. Ребенок в с книгой в руке становится частым героем в пропагандистской плакатной культуре 1917-1923 годов. Связь ребенка со знанием неоднократно и выразительно иллюстрируется: художник рисует подростка с книгой-альбомом на плакате «Рабочий! Только разбив цепи тьмы, придешь к социализму!» (Петроград, 1919 г.); мальчик и девочка читают книгу на плакате Кочергина Н.М «Песня труда. Вставайте воины труда» (Москва, 1920). На плакате Г.Шипицына «Все готовят грядущему поколению новую жизнь» (Екатеринбург, 1920 г.) кузнец, плотник, крестьянин и красноармеец стремятся улучшить условия жизни для будущего поколения, которое представляют мальчик и девочка с книгой в руке. Более того, пропагандистские плакаты второй половины времен Гражданской войны с изображением детей отсылают к непосредственной связи ребенка с зарождающимися институтами обучения в новом советском государстве. Визуальная пропаганда 1921-1923 годов свидетельствуют о популяризации образовательных центров для детей “от мала до велика” – появляются плакаты, поддерживающие организацию изб-читален, народных библиотек, детских театров, детских школ первой и второй ступени, а также подростковых и молодежных образовательных учреждений. Так, на плакате А.П.Апсита (Апситиса) 1918-го года «Организуйте избы-читальни!» власти призывают к открытию изб, где проводятся общественные чтения; художник представляет зрителю центр социальной жизни на примере избы-читальни села Липовки. В числе собравшихся слушателей чтения изображены люди обоих полов и всех возрастов, включая детей и грудного младенца, расположенных на переднем плане композиции. Автором плаката подчеркнута политико-гражданская принадлежность положительных героев: стену этой избы-читальни украшает распространенный плакат М.Пэта (Москва, 1918 г.) «Царь, поп и кулак», выполняя функцию политического просвещения не только взрослого, но и подрастающего поколения.

Художниками-пропагандистами не забыта тема детского образования в ряду изображений, сопровождающих активную агитационную деятельность Красной армии. Детей, самостоятельно идущих за знаниями в школы первой и второй ступеней и университеты, мы видим в букварной иллюстрации из шуточной "Азбуки красноармейца" Д.С.Моора (Москва, 1921 г.): «Есть доступ всем теперь к науке! Бери букварь скорее в руки!»
. В иллюстрации этого же издания детские школы и детские театры изображены желанным общественным благом. Однако такие школы и театры становятся доступными для детей в результате праведной кровопролитной борьбы их отцов с врагами Красной армии, что подчеркнуто строками «Любовь сильней всего на свете: в крови отцы, в довольстве дети». 

Большевики акцентировали внимание и на том, что с приходом Октябрьской революции обучение стало доступным для детей любого уровня обеспеченности, и качество нового образования несравненно выше. В.В.Ленин в ряде выступлений об обучении и воспитании молодого поколения заявлял: “Естественно, что вся старая школа, будучи целиком пропитана классовым духом, давала знания только детям буржуазии. В этих школах молодое поколение рабочих и крестьян не столько воспитывали, сколько натаскивали в интересах той же буржуазии. Поэтому, отрицая старую школу, мы поставили себе задачей взять из нее лишь то, что нам нужно для того, чтобы добиться настоящего коммунистического образования” (Речь на III Всероссийском съезде РКСМ от 2 октября 1920 года)
. Визуальной пропагандой постулировалось, что в отличие от прежнего порядка, дети рабочих в новой советской реальности вместо обязанности тяжкого взрослого труда получали свободный доступ в школы. Иллюстрацию этому мы видим на плакате неизвестного автора (Москва, 1919) «Что дала Октябрьская революция трудящимся», где с акцентом на  произошедших изменениях: “До Революции / Смотрели, как учились другие / После Революции / Сами учимся!” изображена группа детей, обучающая в школе 1-ой ступени. Всеохватность обучения для детей удивляет казака с плаката К.В.Спасского «Сказ про казака Ерему, попавшего в плен к большевикам» (Москва, 1919 г.), на котором изображены кардинальные перемены, которые были привнесены большевистской властью в повседневную жизнь населения страны. “Но зато в советских селах всех ребят муштруют в школах”, – сообщает зрителю герой этого плаката. «Буржуазная школа была доступна только детям капиталистов… Единая Трудовая школа открыла двери всем маленьким гражданам Советской России» – уверяет нас плакат Л.Елтышева (Екатеринбург, 1920 г.). Ему вторит работа неизвестного художника (Екатеринбург, 1921 г.) «Прежде одни дворянчики в гимназиях учились – / А нынче повсюду Советския школы открылись!».  

Большевистская пропаганда активно популяризировала обучение и для детей старшего возраста и молодежи – освящала культурно-образовательную пользу отделов Союза молодежи РКСМ («Юноши и девушки! Прежде/теперь // Все в Союз коммунистической молодежи!», Н.Купреянов, Кострома, 1920/1921 г.); сообщала о создании пролеткультов (там же; «Что дала Октябрьская революция трудящимся» (неизвестный автор, Москва, 1919 г.)). Стоит отметить, что во второй половине периода Гражданской войны значительное количество визуальной пропаганды обучения для взрослых транслировало ориентированность школ на обучение не только детей, но и неграмотных взрослых граждан. Например, в плакате неизвестного автора (Харьков, 1923 г.) «Рота, в школу за букварь по неграмотности жарь!», можно видеть взрослых солдат Красной армии в полном обмундировании, которые радостно направляются в школу грамоты с букварями в руках.  В 1920-ом году Советом народных комиссаров был принят декрет об учреждении Всероссийской чрезвычайной комиссии по ликвидации безграмотности (ВЧК л/б) на основании декрета 1919-го года «О ликвидации безграмотности среди населения РСФСР»
. Вследствие этого, органами народного просвещения проводилась политика по обеспечению обязательного минимального уровня грамотности, и с 1920-го года на пропагандистских плакатах взрослый наравне с ребенком выступает в роли учащегося школы. Отражение этого мы можем видеть в плакатах: И.Семакова (Петроград, 1921 г.) «Да здравствует солнце! Да скроется тьма!»;  неизвестного автора (Казань, 1921 г.) «Все неграмотные в школу! До поступления в школу / Через три месяца; неизвестного автора (Архангельск, 1920 г.) «Учиться никогда не поздно»; И.И.Микрюкова «Прежде и теперь»; неизвестного автора (Ташкент, 1920/1921 г.) «Крестьянин и рабочий! Ты овладел винтовкой овладей и пером / Заполняй собой школы и университеты / Знание завершит твою победу»; неизвестного автора (Издание Политического отдела, 1920) «Да здравствует победа труда!»; неизвестного автора (Екатеринбург, 1920 г.) «Задумал Ивашка учиться / Родня давай браниться:/ А вернулся обратно / Послушать его приятно!»; и т.д.

В плакате РОСТА №536 В.В.Маяковский (В.Маяковский, 1920) перечисляет основные достижения нескольких трудовых лет: "В одной Смоленской губернии Советской властью открыто за 3 года: 3 высших учебных заведения, 25 детских домов, 90 детских садов, 1800 изб-читален, 350 народных библиотек и 940 школ для взрослых...". Количественное сравнение на основе визуального документа позволяет представить численный перевес взрослых-учеников над учениками-детьми. Таким образом, можно отметить, что школьное образование с середины годов Гражданской войны постулировалось уже не как  прерогативное занятие ребенка школьного возраста, но также пропагандировалось взрослому населению Республики как возможность сознательного участия в политической и трудовой жизни страны.

Результаты анализа этого периода сообщают, что образ ребенка в визуальной пропаганде с проблематикой Гражданской войны встречается в изображениях этого промежутка времени в различных тематиках. Во все годы Гражданской войны в большинстве случаев художник представляет персонажа-ребенка в роли положительного героя композиции, чаще всего детский образ не содержит в себе отрицательных характеристик. В плакатах большевистской политической пропаганды единичны случаи, в которых изображенного ребенка можно рассматривать с присвоением ему нейтральных или отрицательных черт, и тогда ребенок становится «на сторону врага» лишь поневоле — в силу своей неразумности и сложившихся обстоятельств. На плакате неизвестного автора (Киев, 1919) «К крестьянину и рабочему» времяпровождение семьи “трутней” из нерабочего класса (папы, мамы и ребенка, обедающих на даче) противопоставляется тяжелому труду крестьянина. Во втором случае, в плакате неизвестного автора 1919-го года «Что дала Октябрьская революция трудящимся» акцент поставлен на том, что до свершения Октябрьской революции только дети привилегированного класса могли пройти обучение в школах, и они изображаются скорее нейтральными, чем негативными персонажами. 
И в третьем случае, в Окне РОСТа № 957 авторства В. Маяковского «Что это за праздник елка» маленький мальчик-барчонок из буржуйской семьи празднует Новый год и веселится вокруг елки, в то время как рабочий народ, осуждая такую праздность и единоличность, отмечает Международный день солидарности трудящихся — 1 мая. Более выразительный детский образ присутствует в большевистской социальной пропаганде, где одной из важных тем 1921–1923 годов становится проблема послевоенной детской беспризорности и появляются плакаты, посвященные беспризорным детям и подросткам. Здесь заметен плакат Р.Р. Френца 1923-го года «6,000,000 детей, не обслуженных школой, — страшная угроза стране и революции», включающий образы нуждающихся и не приспособленных к жизни в обществе детей, просящих милостыню, хулиганов и преступников с оружием. 

Таким образом, по итогам анализа плакатов периода Гражданской войны заметно, что значительная часть материалов визуальной пропаганды не включает в свое повествование детскую проблематику. Из рассмотренной совокупности печатных источников образы ребенка (как младенческого, среднего, так и подросткового возрастов) содержит ~23% единиц анализа. Но даже в плакатах, отображающих драматическую ситуацию, ребенок все чаще начинает изображаться активным и автономным деятельностным субъектом. 

Начиная с 1919-1920 годов на ребенка все чаще начинают переноситься функциональные образы взрослого; он самостоятельнее в своих действиях, его видят в роли равного взрослому члена нового общества. В свете обозначенного нами в начале разделения образов ребенка на условного «невинного ребенка, изолированного в своем детстве» и «ребенка-партнера» можно говорить о том, что образ ребенка-партнера начинает активно использоваться с 1919-го года. Особенное распространение образа ребенка как актора заметно в плакатах 1921-1923 годов – активному использованию образов деятельного ребенка способствовала визуализация программ преобразований: государственных постановлений по борьбе с беспризорностью, по созданию очагов культурного развития и социализации детей разных возрастов. “Интеграция детей и молодёжи в формирующееся новое общество и его институты” [5. C. 131] отчетливо отражается в образах визуальной печатной пропаганды последних лет Гражданской войны.
Образ ребенка в визуальных документах о Гражданской войне в период с 1924 по 1991 годы крайне ограничен для анализа из-за малого количества изображений о Гражданской войне с включением детских образов. Редким примерами подобных визуальных документов являются произведения художников соцреалистов.  Так, на картине 1937-го года авторства П. Соколова-Скали «Рабочий отряд уходит на фронт в 1919 году» среди группы провожающих изображается женщина с грудным ребенком на руках. Женщины в нищете и крайне отчаянном положении с маленькими и грудными детьми неопределенного пола изображены на его картине «Таманский поход» 1928-го года. Выразительные образы мы видим на полотне 1918-го года авторства И.Репина «Большевики («Большевики. Красноармеец, отнимающий хлеб у ребёнка», «Большевики. Солдаты Троцкого отнимают у мальчика хлеб»), показывающем зрителю сцену того, как главный герой картины –  алчный и хищный большевик, воплощающий в себе образ новой власти – без жалости и сострадания отнимает хлеб у маленького ребенка, находящегося в бедственном положении.  
Плакаты, журнальные иллюстрации и открытки с изображением ребенка, привлекающие внимание зрителя непосредственно к теме Гражданской войны, отсутствуют, не сохранились или не находятся в свободном доступе. Однако стоит отметить, что в 1924-1991 годах образ ребенка если и не участвует в плакатах, которые напрямую отсылали к проблематике Гражданской войны, то частично задействуется в визуальных материалах, косвенно обыгрывающих символику исторических персонажей и событий Гражданской войны. Такими «косвенными» использованиями  детского образа в непрямой связке с символикой Гражданской войны являются плакатные материалы по антирелигиозной пропаганде. Одним из ярких примеров является плакат Д.Моора 1924-го года «Я – безбожник», на котором мы видим маленького мальчика, одетого в не по размеру большую стилизованную шинель с буденовкой и звездой с изображением В.И.Ленина на груди. Сходное стилистическое решение образа ребенка использует серия иллюстраций «Антирелигиозной азбуки», изданной в 1933 году в Ленинграде. 

 В ряду изображений с детскими образами, косвенно эксплуатирующих символику Гражданской войны, также присутствуют воспитательно-обучающие плакаты 1960-х годов. Так, заметен плакат 1968-го года авторства В.Сачкова «Как повяжешь галстук, береги его – он ведь с красным знаменем цвета одного», где ребенок в пионерском галстуке изображен на фоне скачущей в атаку красной конницы.  На плакате Е.Вертоградова 1967-го года «Декрет о ликвидации безграмотности среди населения РСФСР. Мы - род людей упрямых - все начали с азов. До звезд высоких самых мы поднялись с низов!» изображен юноша в буденовке не по размеру, которого художник призывает к обучению. 

Такое сравнительно небольшое количество визуального упоминания ребенка в русле темы Гражданской войны по сравнению с периодом 1917-1923-х годов позволяет нам предположить о том, что сама тематика войны в визуальной пропаганде, ранее активно использующая ребенка для эмоционального воздействия, в относительно мирные периоды после Гражданской войны становится темой умолчания. 
3.3. Результаты эмпирического исследования
Одной из первых поставленных задач эмпирического исследования являлась классификация групп визуальных образов-символов Гражданской войны 1917-1923 годов (с последующей целью изучения трансформации образов в послевоенный период). В результате этой работы нами получен список наиболее часто используемых пропагандистами образов в визуальных документах периода 1917-1923 годов, позволяющий выделить следующих активных «персонажей» (в алфавитном порядке): 

· Антанта 
· Белогвардеец 
· Буржуй / Капиталист (Капитал)

· Дезертир 
· Женщина 
· Интеллигент

· Казак 
· Красноармеец

· Крестьянин 
· Ленин
· Матрос

· Меньшевик 
· Немец

· Польский пан 
· Прогульщик 
· Рабочий

· Ребенок
· Россия

· Священник

· Старик 
· Троцкий

· Царь

· Эсер

Данный список послужил основой для структурирования визуальных материалов о Гражданской войне, созданных после 1923-го года. Они представляют собой объем изображений из 58 единиц анализа: 43 плаката, журнальных иллюстраций и открыток (а также 15 картин, представленных отдельному рассмотрению ввиду специфики изображений). Разбив их на 5 временных этапов, мы смогли проследить динамику и особенности стратегий визуальной репрезентации Гражданской войны в плакатах, журнальных иллюстрациях и открытках периода 1924-1991 гг.

1-ый период «1924 – 1931 гг.» представлен всего 5 плакатами. Акцент плакатистов сделан на изображении действующих врагов советского государства, «старые враги» узнаются в «новых врагах», частично очерчиваются участники противоборствующих сторон «своих» и «чужих»:
1. «Руки прочь от страны советов. 1918-1928» 1928 г., В.М.Каабак

2. «Ленин-кормчий советского государства», ориент. 1924-1928 гг., С.Митрофанов 
3. «Долой империалистическую войну»  1929 г., Е.С.Зернова
4. «Уничтожим кулака как класс» 1930 г., Кукрыниксы
5. «Враги пятилетки» 1929 г., В.Н.Дени
2-ой период «1932 – 1938 гг.» начинает характеризоваться включением стратегии коммеморации событий прошлого, «активно» присутствуют юбилейные плакаты:  
6. «15 лет пролетарской диктатуры» 1932 г., неизвестный автор
7. «Красная армия является "Армией Братства между народами, армией освобождения угнетенных народов"» 1932 г., Н.М.Кочергин
8. «15 лет советской власти» 1932 г., Кукрыниксы

9. «"Шляпы" в колхозе» 1933 г., Ротов

10. «Кого мы били» 1936 г., Кукрыниксы

11. «Триптих. Февраль 1917 – Октябрь 1917» 1937 г., Кукрыниксы
3-ий период «1939 – 1945 гг.». Предвоенный/военный период наполнен плакатами, актуализирующими исторические события прошлого, в плакатах без исключения используется сюжет сравнения побед прошлого с целью мобилизации сил на будущую победу:    
12. «Кого мы били» 1939 г., Дени/Долгоруков

13. «Н-да, Адольф, у тебя тут что-то не получается…» 1941 г., А.Любимов

14. «Кто вместе с фашистским сбродом хочет править нашим народом…» 1941 г., А.Любимов 
15. «Вперед Буденовцы» 1941 г., А.Полянский

16. «Били мы врага копьем, били мы врага ружьем, и теперь стальным оружьем бьем врага, где обнаружим!» 1941 г., Кукрыниксы
17. «1919 – 1941» 1941 г., Н.М.Кочергин

18. «Бьемся мы здорово, колем отчаянно – внуки Суворова, дети Чапаева» 1941 г., Кукрыниксы

19. «Балтийцы» 1941 г., В.И.Курдов

20. «Мы им напомним» 1941 г., И.Астапов, Ю.Петров 
21. «Стой! Прочти рассказ о том, как боролась Русь с врагом, и как нынче дело спорится – наш народ с фашистом борется!» 1941 г., Т.Маврина, А.Эфрос 
22. «Руки прочь от Ленинграда!» 1941 г., Н.Е.Муратов
23. «1917-1941. Под руководством Ленина-Сталина побеждали и победим!» 1941 г., А.Казанцев

24. «1917-1944. Да зравствует  XXVII годовщина Великой Октябрьской социалистической революции!» 1944 г., Н.М.Кочергин
4-ый период «1946 – 1964 гг.». Этот период плакатного творчества можно охарактеризовать как соединение использования практик коммеморации и мобилизующей стратегии:
25. «Урок врагам» 1952 г., В.М.Брискин

26. «Этих дней не смолкнет слава!» 1953 г., Е.Малолетков

27. «Напомним на всякий случай агрессорам!» 1955 г., С.М.Забалуев

28. «Слава героям Октября» 1955 г., А.А.Кокорекин

29. «Защитникам Октября слава!» 1957 г., Б.А.Решетников

30. «За власть Советов!» 1957 г., Н.И.Терещенко

31. «Три затеи, три провала господина капитала» 1963 г., В.М.Брискин

32. «Кто грозит Стране Советов, - пусть запомнит навсегда: есть надежные ракеты у солдат Страны труда» 1964 г., Долгоруков
5-ый период «1965 – 1991 гг.». Несмотря на прошедшее и ставшее давним окончание Великой Отечественной войны, нельзя не отметить, что плакаты этого периода продолжают актуализировать исторические победы Отечества и выполнять сильную мобилизирующую функцию – они не уступают в количестве и силе акцента коммеморативным плакатам, конструирующим историческую память общества:
33. «Знамя Революции не померкнет в веках!» 1966 г., А.Меерсон

34. «Не смолкнет слава» 1967 г., Н.И.Терещенко

35. «Слава героям Октября» 1970 г., неизвестный автор

36. «Подруги наши – рядом с нами» 1972 г., Г.Палкин

37. «Горе-пророки и истории уроки» 1977 г., П.А.Абрамов

38. «Слава героической советской армии!» 1977 г., [открытка] неизв. автор

39. «"Красноармейский шашлык"» 1970-1980 гг., [открытка] неизв. автор

40. «Со всех сторон блокады кольцо и пушки смотрят в лицо» 1970-80 гг., [открытка] неизв. автор

41. «23 февраля 1918. День рождения Красной Армии» 1970-80 гг., [открытка] неизв. автор

42. «Отечество в опасности!» 1970-1980 гг., [открытка] неизв. автор

43. «Послужной список Советской армии» 1983 г., Абрамов, Андреев
(Примеры-иллюстрации указанных плакатов см. в Приложениях).
 На основе списка образов мы отследили количественное использование визуальных образов Гражданской войны в визуальных пропагандистских материалах после 1924-го года, см. таблицу №1. (Стоит отметить, что из имеющегося списка не встречаются в годы после войны образы – дезертира, прогульщика, интеллигента, старика, ребенка, России и Троцкого).

	ГГ.
	Ленин
	Царь
	   Бело-

гвардеец
	Антанта
	Женщины
	Буржуй/Капиталист
	Кулак
	Крестьянин
	Казак
	Матрос
	Красно-армеец
	Рабочий
	Духо-

венство
	Мень-шевик, Эсер
	Поль-ский пан
	Немец

	24-31
	1
	
	2
	
	2
	6
	3
	2
	1
	2
	3
	4
	2
	1
	1
	

	32-38
	1
	1
	5
	
	
	6
	1
	3
	1
	1
	2
	2
	1
	4
	
	

	39-45
	1
	2
	3
	
	1
	2
	1
	1
	3
	4
	12
	2
	
	
	
	6

	46-64
	1
	
	3
	
	
	4
	
	
	5
	3
	6
	3
	
	
	1
	3

	65-91
	1
	1
	3
	1
	1
	2
	
	
	3
	2
	8
	2
	
	
	
	4


Таблица №1. Частота использования типовых образов в визуальных материалах с проблематикой Гражданской войны, вышедших в период с 1924 по 1991 годы.
Однако далее, ввиду исторических событий в плакатах периода 1924-1991 гг. о Гражданской войне появляются новые (или актуализируются – «Немец») персонажи: Японец, Немец, Сталин, Буденный, Чапаев и Партиец (см. таблицу №2).

	ГГ.
	Японец
	Немец
	Сталин
	Буденный
	Чапаев
	Партиец

	1924 - 1931
	
	
	
	
	
	1

	1932 - 1938
	
	
	
	
	
	

	1939 - 1945
	1
	6
	1
	1
	1
	

	1946 - 1964
	1
	3
	
	
	
	

	1965 - 1991
	2
	4
	
	
	
	


Таблица №2. Частота использования «новых» (не использовавшихся в 1917-1923 гг.) или актуализировавшихся образов («Немец») в визуальных материалах с проблематикой Гражданской войны, вышедших в период с 1924 по 1991 годы.
	Годы
	Плакаты:

– выполняющие коммеморативную функцию

– конструирующие историческую память
	Плакаты:

– мобилизующие

– призывающие к осуществлению стратегических задач

– актуализирующие исторические заслуги

	1924 - 1931
	2
	3

	1932 - 1938
	4
	2

	1939 - 1945
	–
	13

	1946 - 1964
	4
	4

	1965 - 1991
	6
	5


Еще одним исследовательским шагом стало сравнение сюжетных стратегий и функциональных особенностей пропагандистских плакатов (см. таблицу №3).
Таблица №3. Сравнение количественных и качественных (функциональных) характеристик плакатов, отражающих проблематику Гражданской войны и созданных в период с 1924 по 1991 годы.
Отдельно нами были рассмотрены другие визуальные художественные произведения – картины. Мы рассмотрели 15 картин, отражающих тематику Гражданской войны 1917-1923 годов авторства: 

– М.Б.Грекова («В отряд к Буденному», «Конармейская тачанка», «Конница на привале», «Тачанка», «Трубачи Первой конной армии», «Чертов мост»); 

– П.Соколова-Скаля («Братья», «Триптих», «Рабочий отряд уходит на фронт в 1919 году», «Таманский поход»); 

– Б.Кустодиева («Большевик», «Октябрь в Петрограде»); 

– К.С.Петрова-Водкина («Смерть комиссара»), 

– И.Е.Репина («Большевик») и Н.Старикова («Сразу после Октября»).

Здесь стоит отметить, что картины обладают своей спецификой медийного средства, отличной от плаката, карикатуры или иллюстрации. В процессе анализа нами был отмечен минимальный уровень репрезентации образа врага, «противоборствующей» стороны, образа «чужих» в картинах о проблематике Гражданской войны, созданных после периода вооруженного сопротивления. Картины в этом случае обладали высоким потенциалом для глубокого чувственного погружения в драматичную атмосферу 1917-1923 годов, однако не содержали в себе достаточный для визуального анализа набор персонажей, который мог бы быть использован нами в исследовании репрезентации массового, всенародного противостояния.

Таким образом, в результате проведения анализа и сравнения содержательного массива визуальной пропаганды, мы пришли к следующим выводам:
1) Гражданская война в советской визуальной пропаганде  с 1924 по 1991 гг. является, в значительной степени, темой умолчания. Массив визуальных документов о Гражданской войне в количестве 43 плакатов и 15 картин несравнимо непропорционален объемам мощной индустрии советского пропагандистского аппарата 1924-1991 годов. Необходимо отметить, что даже при таком небольшом объёме изображений можно отдельно выделить периоды спада интереса к этой теме (1924-1931, 1984-1991), когда изображения, отсылающие к проблематике, практически не выпускаются, и период сравнительного повышения интереса к ней (1939-1945, 1946-1964).
2)  Можно отметить, что в разные периоды времени происходит актуализация разных групп образов. Образы дезертира, прогульщика, интеллигента, старика, ребенка, России и Троцкого в советской пропаганде о Гражданской войне становятся фигурами умолчания в период 1924-1991. Напротив, образы белогвардейца и красноармейца, казака, матроса и рабочего остаются актуальными на протяжении всего периода производства пропаганды, рассматриваемого в данном исследовании.

3) Некоторые участники вооруженного противостояния становятся окончательно «своими» или окончательно «врагами» (начинают неизменно изображаться только в одной из групп) в советской пропаганде только после окончания Гражданской войны.  Наиболее активно используемые персонажи, которые всегда играют роль «своих» для советской пропаганды: Ленин, красноармеец, рабочий и крестьянин, а однозначные образы «врагов» примеряются на образы царя, белогвардейца, буржуя/капиталиста, священника, меньшевика/эсера и польский пана. В то время как в 1917-1823 гг.  некоторые персонажи выступают и в той, и в другой роли – так, например, матросы и казаки в визуальной советской пропаганде изображаются исключительно «своими» только с 1924-го года, а до этого периода встречаются разные трактовки их образов. Из этого следует тезис об определенной степени размытости представлений о сторонах «красных» и «белых». Можно говорить о сложносоставности этих понятий, вытекающей из включенности разных образов в группы «своих» и «чужих» на протяжении периода Гражданской войны 1917-1923 гг.
4) Ключевой стратегией плакатов с 1939 года является мобилизация и призыв к осуществлению стратегических задач посредством проведения параллелей с одержанными победами в прошлом страны. Даже с приходом мирного времени баланс стратегий между «поддержанием памяти» и «активной мобилизацией» остается на прежнем равном уровне.

5) Образы и символы Гражданской войны 1917-23 гг. «возвращаются» в визуальную пропаганду в период Великой Отечественной войны. Ключевой стратегией репрезентации образа врага в военных плакатах является проведение символических параллелей с «врагами», поверженными в прошлых битвах страны, в частности, с «врагами» периода Гражданской войны. Интересно, что в период Второй Мировой войны актуализируются не все образы «врагов» периода 1917-23 годов, а лишь некоторые из них: прежде всего, это немцы, фигурирующие в красной пропаганде 1917-1923 как пособники белых, а также царь и белогвардеец. Использование исторических параллелей приводит к символическому объединению врагов прошлых лет и настоящего времени. Образ врага становится сложносоставным, аккумулирующим в себе многих бывших и нынешних противников разного рода (не только военных противников, но и представителей чуждых советскому обществу социальных групп). Как следствие, сложносоставной образ «врага» используется в советской пропаганде и после Второй мировой войны. СССР представляется как государство, которое на протяжении всего времени своего существования ведёт борьбу с одними и теми же врагами.
ЗАКЛЮЧЕНИЕ
В первой обзорной главе нами проведен сбор и анализ теоретического материала по визуальной истории Гражданской войны, мы ознакомились с актуальными на сегодняшний день исследованиями и публикациями отечественных и зарубежных авторов. Нами были изучены научные наработки в смежных областях знания (история, культурология, искусствоведение и т.д.), был разобран массив существующей информации о визуальной пропаганде. В рамках этого направления также был рассмотрен вопрос рецепции визуальной пропаганды (особенности восприятия содержания пропагандистских документов различными социальными группами) и в совокупности с этим проблематика ориентации политических акторов того времени (прежде всего, представителей «красных» и «белых») на эти особенности.
Исходя из этого, в первой главе работы автор приходит к выводу, что при всей разработанности темы отечественной политической пропаганды есть аспекты, систематического обсуждения которых сделано не было. В ряду таких – сравнительный анализ изображений о проблеме Гражданской войны в России, созданных после завершения вооруженных действий (в временной промежуток 1924-1991 гг).  Поэтому в данной работе аккумулированы и изучены данные о визуальных материалах с тематикой Гражданской войны, созданные как в течение периода вооруженного сопротивления, так и после него.
Во второй главе внимание обращается к рассмотрению методов анализа визуальных документов, автором приводится разбор возможностей качественных методов анализа изображений. Предлагаемые к использованию методы анализа позволяют выявлять как наиболее часто встречающиеся, так и нетипичные изобразительные решения образов (посредством поиска и обозначения иконографических признаков - позы, деталей внешнего вида, цветовых решений образов, приписываемых персонажу действий, а также спутников, предметов, ситуаций и сюжетов).
Третья глава представляет вниманию эмпирическое исследование «Гражданская война в России в интерпретациях визуальной пропаганды советской эпохи». База изображений включает в себя изображения с плакатов, листовок, журнальных иллюстраций и открыток периода 1917-1991 гг. Систематизация анализируемых образов произведена по принципу социально-демографических характеристик персонажей. Репрезентация Гражданской войны в образах визуальной пропаганды анализируется через иконографическую расшифровку изображений, на основе которой проводится сравнительный анализ изменений представлений о феномене Гражданской войны в течение значительного, более чем полувекового отрезка времени.

В результате проведения эмпирического исследования исторических визуальных документов автор приходит к следующим выводам:
1) Тема Гражданской войны, в конечном итоге, в значительной степени остается темой умолчания. Массив визуальных документов о Гражданской войне в количестве 43 плакатов и 15 картин несравнимо непропорционален объемам мощной индустрии советского пропагандистского аппарата 1924-1991 годов. Несмотря на актуализацию исследуемой проблематики в годы Великой Отечественной войны, с 1980-го года визуальная репрезентация Гражданской войны перестает поддерживаться и после 1984 полностью прекращается.
2) Мы можем говорить о разной степени актуализации отдельных образов в течении разных периодов времени. Образы дезертира, прогульщика, интеллигента, старика, ребенка, России и Троцкого в советской пропаганде о Гражданской войне становятся фигурами умолчания в период 1924-1991. Образы красноармейца, казака, матроса и рабочего, а также сборный образ врага – белогвардейца – остаются актуальными на протяжении всего периода производства пропаганды.
3) За участниками вооруженного противостояния закрепляются образы «соратников» и «противников» с течением достаточно большого отрезка времени – разные социальные акторы начинают определенно и неизменно изображаться в роли «своих» и «чужих» только после окончания Гражданской войны. Примером могут служить образы матросов и казаков, которые только с 1924-го года начали использоваться с однозначно положительной коннотацией и изображаться в визуальной советской пропаганде  «своими» – «друзьями», сторонниками, героями. 

4) Даже с приходом мирного времени в плакатах, произведенных после 1939, баланс стратегий между «поддержанием памяти» и «активной мобилизацией» остается на равном уровне.

5) Использование исторических военных параллелей приводит к тому, что актуализированные при помощи визуальной пропаганды победы из истории Отечества объединяют врагов  «прошлого и настоящего». Образ действующего врага становится кумулятивным, объединяющим в себе всех бывших и нынешних противников – это способствует тому, что образ врага становится всеобъемлющим и многоликим. 

Таким образом, поставленная нами цель диссертационного исследования достигнута – мы имеем представления о динамике дискурса о Гражданской войне в России в визуальной пропаганде 1917-1991 годов. Мы можем говорить о том, что тема Гражданской войны являлась в значительной степени темой умолчания в советском государстве. Социологический ракурс анализа позволил нам увидеть, что на протяжении разных лет менялось социальные представления об этом историческом событии: образы «своих» и «чужих» – «белых» и «красных» - закреплялись за разными персонажами, которые в различной степени приобретали и теряли свою актуализацию в визуальной репрезентации. Обращение внимания пропагандистов к историческим параллелям приводит нас к выводу о том, что в общественном восприятии происходит символическое объединение врагов прошлых лет и настоящего времени. Образ врага становится сложносоставным, аккумулирующим в себе многих бывших и нынешних противников разного рода (не только военных противников, но и представителей чуждых советскому обществу социальных групп). Политический механизм визуальной пропаганды видит врага «повсеместно» и старается поддерживать собирательный образ постоянного, «извечного» врага Отечества, включающего в себя всех исторических военных противников и непрерывно угрожающего безопасности общества. СССР репрезентируется как государство, которое на протяжении всей своей истории ведёт борьбу с одними и теми же недругами.
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