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ТЕМА: «Контекстная реклама в системе интернет-маркетинга»
Представленная к защите выпускная квалификационная работа А.С. Довгалюк отражает вполне актуальную проблему повышения эффективности контекстной рекламы в системе интернет - маркетинга.
Во введении профессионально грамотно выстроено теоретическое обоснование темы, цели, задачи и инструменты исследования.  

В работе рассмотрены теоретические аспекты использования интернет-маркетинга как инструмента продвижения, описана контекстная реклама как инструмент интернет-продвижения, выявлена сущность интернет-маркетинга и специфика основных инструментов онлайн-продвижения, охарактеризованы поисковые и тематические площадки для размещения контекстной рекламы.
 В практической части заявлено исследование по сравнению функционала контекстных систем и рекламных форматов Яндекс.Директа и Google AdWords. Проведено сравнение технологий таргетинга Яндекс.Директа и Google AdWords и представлен алгоритм подготовки рекламной кампании в Яндекс. Директе.

 В целом работа представляет собой вполне завершенное самостоятельное исследование. В ней достаточно полно раскрыты теоретические вопросы проблемы, которые нашли отражение в практической части диплома. Изучен необходимый круг литературы. Выводы и разработанный алгоритм рекламной кампании в сети Интернет, представляются весьма убедительными. Однако, наряду с фиксацией положительных моментов, существует ряд замечаний, которые носят частный характер. 
Первое касается представленного материала исследования. Следовало бы, более полно представить практический материал исследования. и четче выразить подтверждение итоговых выводов, на основании которых разрабатывался алгоритм рекламной кампании
Второй вопрос относится к разработанному алгоритму, который выглядит теоретизированным и носит излишне универсальный характер, без убедительного подтверждения для конкретной рекламной кампании
В целом, представленная на рецензию работа отвечает требованиям, предъявляемым к научным исследованиям, и заслуживает положительной оценки при успешной защите, а претендентка искомой степени бакалавра по направлению 42.03.01. - Реклама и связи с общественностью
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