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Введение  

В интернет-эпоху печатные СМИ теряют свою конкурентоспособность на 

рынке медиа и рекламы. Рекламодатели уходят в сеть, что, в свою очередь, 

влияет на прибыль печатных изданий. Для местных изданий Ленинградской 

области эта проблема усугубляется тем, что читатели предпочитают 

областной прессе газеты Санкт-Петербурга. Издания Ленинградской области 

выглядят менее привлекательно в глазах аудитории, чем СМИ Санкт-

Петербурга, следовательно, требуют изменений. Актуальность нашей 

работы продиктована этими тенденциями современного медиа рынка. Данная 

проблема касается и газеты «PRO Отрадное», которую мы выбрали объектом 

работы. Исследуемая нами газета уже осуществляла редизайн, однако, мы 

полагаем, что он не соответствует запросам аудитории. Для привлечения 

внимания медиапотребителя, печатным СМИ необходимо конструировать 

навигацию по печатному тексту так, чтобы она была максимально простой, и 

делала чтение бумажной версии более удобным, чем посещение сайта. 

Редакцией газеты была поставлена задача вновь осуществить редизайн, 

чтобы заинтересовать читателя внешним обликом. 

Новизна нашей работы определяется тем, что изменение облика «PRO 

Отрадное» ранее не осуществлялось комплексно.  

Объект данной работы – информационно-аналитическая газета «PRO 

Отрадное». Предмет – дизайн данного издания.  

Цель нашей работы – осуществить редизайн газеты «PRO Отрадное».  

Для выполнения поставленной цели нам необходимо выполнить 

следующие задачи:  

1. Дать определение редизайну, исследовать литературу о принципах 

редизайна и разработке композиционно-графической модели печатного 

периодического издания;  

2. Исследовать рынок местной прессы;  

3. Изучить дизайн «PRO Отрадное» и историю его изменений;  

4. Разработать новую композиционно-графическую модель издания, которая 
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будет соответствовать современным тенденциям развития печатного рынка;  

Осуществить редизайн на примере 1 номера печатного выпуска.  

Научно-методической базой исследования стали труды 

отечественных и зарубежных исследователей, посвященные проблеме 

дизайна и редизайна: Д. А. Носаев, В. В. Тулупов, А. Ю. Тышецкая, Я. 

Чихольд, С.И. Галкин, К. Фрост, В. В. Волкова, И.Н. Табашников, В.В. 

Скоробогатько, А. Ф. Цырфа, И.Ю. Мясников.  

Эмпирическую базу исследования составили материалы газет 

Кировского района Ленинградской области: «Ладога», «Ладога Инфо», 

«Невский исток», «Неделя нашего города», «Отрадное вчера, сегодня, 

завтра», «PRO Отрадное».  

В рамках нашей работы в первой главе применяется метод 

исследования, а во второй – композиционно-графического моделирования 

Тулупова и частично матричного конструирования издания Мясникова.  

Выпускная квалификационная работа состоит из введения, двух глав, а также 

заключения, списка литературы и приложений. 

В первой главе дается определение редизайну, выявляются его 

принципы, а также алгоритм построения композиционно-графической 

модели издания. Кроме того, приводится анализ рынка местной прессы 

Кировского района Ленобласти. 

Вторая глава посвящена редизайну газеты «PRO Отрадное». Редизайн 

будет выполняться на основе алгоритмов по изменению дизайна из 

материалов первой главы.  

Необходимо отметить, что выполнение поставленной редакцией задачи 

(осуществить редизайн), заведомо ограничено условиями: формат газеты, 

способ печати, присутствие рекламы, отсутствие хорошего фотоконтента.  

В заключении подводятся итоги проведенного исследования, 

формулируются основные выводы. 
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Глава 1. Понятие редизайна и анализ рынка местной прессы 

1.1 Определение редизайна, его принципы. Алгоритм разработки 

композиционно-графической модели издания 

В отрасли печатных СМИ ведущими остаются такие тенденции, как 

сокращение объема продаж, снижение количества читателей и уменьшение 

доли на рекламном рынке. Так, в 2016 году доля рекламы на страницах 

журналов и газет сократилась на 16%, и составляет всего 19,7 млрд рублей 

при общей сумме рекламы в СМИ – 360 млрд рублей1. 

Снижение количества читателей обусловлено процессами, которые 

происходили последние 25 лет: социальная и экономическая трансформация 

общества и развитие технологического процесса. Последний позволил 

электронным СМИ постепенно вытеснять с рынка традиционные печатные. 

В 2000-е на первое место среди источников информации выходило 

телевидение. Сейчас его занимает Интернет. Он стал альтернативой печатной 

продукции, однако в его поле большой объем информации, в котором 

читатель не может определить значимость материалов. В последние 5 лет в 

России наблюдается тенденция трансформации печатных СМИ из 

источников информации в ориентир на медиа ландшафте, они помогают 

вычленить необходимую информацию и проанализировать ее. Поэтому 

читатель у бумажной газеты остается и по сей день. Как замечает интернет-

журналист и исследователь Пол Брэдшоу, преимущество газеты перед 

Интернетом  состоит в том, что «в 300-х строках человек получает целостное 

представление о событии, в то время как сеть предоставляет возможность 

детализировать интересные аспекты новости»2. 

                                                           

1 Объем рекламы в средствах ее распространения в 2016 году. По данным Ассоциации 

Коммуникационных Агентств России. URL: 

http://www.akarussia.ru/knowledge/market_size/id7363 (дата обращения 20.11.2016) 
2 Bowman S. We media: how audiences are shaping the future of news and information / Доклад 

по заказу Медиа-центра Американского института прессы. URL: 

http://www.hypergene.net/wemedia/download/we_media.pdf. (дата обращения 01.12.2016) 

http://www.akarussia.ru/knowledge/market_size/id7363
http://www.hypergene.net/wemedia/download/we_media.pdf
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В эпоху Интернета печать становится менее конкурентоспособной, она 

вынуждена искать новые пути и средства для выживания3. Одним из таких 

средств является дизайн и его изменение.  

Как отмечает Марио Гарсиа, «Интернет сформировал 

сообразительного, нетерпеливого читателя, который ожидает, что издание 

предложит ему новости, расположенные в четкой иерархии, удобную 

навигацию и быстрое движение по полосе»4. Соответственно, успех 

современной газеты во многом определяется тем, насколько ей удается 

извлекать выгоду из новых информационных привычек своих читателей5. 

Дизайн – один из ключевых факторов успешности издания. Его 

основная задача – сориентировать читателя на газетных полосах, дать 

«отдохнуть» взгляду и восприятию от бесконечного потока онлайн-

информации. В связи с этим, многие печатные СМИ пересматривают 

«кричащий» дизайн, сменяя его на новый, более спокойный, «легкий» и 

уравновешенный. Процесс смены дизайна традиционно называют 

«редизайном». Дизайнер СМИ, отталкиваясь от формы печатной продукции, 

способа печати и возможностей редакции, создает новый облик газеты. 

Термин «redising» образован слиянием приставки re- («делать что-то снова, 

переделывать») и слова design («дизайн, конструкция, проектирование»). 

Дословный перевод определения можно сформулировать так: «переделывать 

дизайн» или «реконструирование». 

Поскольку объект нашего исследования – информационно-

аналитическая газета, то мы будем говорить о редизайне именного этого вида 

печатной продукции. 

                                                           

3 Лизунова И. В. Чтение в структуре современного медиапотребления // Библиосфера. 

Вып. 5/2012. С. 62-67 
4 Garcia M. R. Newspapers and magazines: capitalize on the treasure of information you own. 

URL: http://garciamedia.com/blog/newspapers_and_magazines/ (дата обращения 22.01.2017) 
5 Тышецкая А. Ю. Методологические основания современного газетного редизайна // 

Вестн. Томского гос. ун-та. Вып. 3(11)/2010. С. 114-121 

http://garciamedia.com/blog/newspapers_and_magazines/
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По мнению А.Ю. Тышецкой6 редакторы обычно воспринимают дизайн 

отдельно от содержания, маркетинга и менеджмента СМИ. Данный подход 

мы считаем неверным, поскольку композиционно-графическая модель 

издания неотъемлема от содержания и целевой аудитории. 

Стивен Аймс определяет редизайн как инструмент «создания наиболее 

эффективного механизма взаимодействия с читателем»7. А Марио Гарсиа 

считает, что редизайн – «это больше, чем изменение внешнего облика газеты. 

Это преобразование всего издания и его содержания»8. По возможности мы 

реализуем эту концепцию, однако не стоит забывать, что перестроить работу 

всей редакции не представляется возможным.  

Также одной из предпосылок для редизайна исследователи называют 

маркетинг9. Изменение визуального образа газеты может привести к 

повышению доходов. Не обязательно за счет прямых продаж продукции, но 

за счет привлечения новых читателей и рекламодателей. 

При выполнении редизайна необходимо помнить о различных типах 

партнеров (заказчиков): «конструктивный», «пассивный», «директивный». 

«Конструктивный» активно интересуется идеей, концепцией, с желанием 

использует появляющиеся возможности своего профессионального роста, 

обнаруживает конструктивный подход к промежуточным и конечным этапам 

работы.  «Пассивный заказчик» воспринимает измененный облик газеты как 

«чужой». Формально процесс редизайна осуществлен, но проект не 

реализуется на практике. Для такого партнера результаты взаимодействия 

востребованы мало. «Директивный» тип часто вмешивается в действия 

исполнителей редизайна, предъявляет «новые идеи», произвольно внедряет и 

                                                           

6 Тышецкая А. Ю. Методологические основания современного газетного редизайна // 

Вестн. Томского гос. ун-та. Вып. 3(11)/2010. С. 114-121 
7 Ames S. Elements of newspaper design. New York, 1989. 273 p 
8 Moen D. Newspaper layout & design: a team approach. Iowa, 1995. 203 p. 
9 Тышецкая А. Ю. Современный газетный редизайн: к определению понятия // Вестн. 

Томского гос. ун-та. Вып. 2(6)/2009. С.109-115 
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использует результаты моделирования, вносит непрофессиональные 

изменения, которые искажают концепцию и принципы нового дизайна. Хотя 

апробации результатов нашей работы еще не было, мы склонны считать, что 

редакция газеты «PRO Отрадное» относится к директивному типу заказчика. 

Основная задача дизайна – управление ресурсами моделирования10. 

Под ресурсами моделирования мы понимаем единицы содержания полосы: 

текст, фотография, графика, колонтитулы, и др. В процессе создания 

журналистского материала обозначается равнозначность ролей этих 

элементов. 

Современный потребитель рассматривает газету как комплексное 

медиа, где текстовая и иллюстративная информация воспринимается в 

первую очередь как визуальная форма, насыщенная содержанием. 

Иллюстрации, слова и цифры «тесно взаимосвязаны друг с другом, и люди, 

которые производят их отдельно друг от друга, рискуют лишить 

информационное сообщение целостности»11. Стоит отметить, что это одна из 

причин появления «универсального» журналиста, который может писать 

текст, фотографировать и создавать иной контент. 

Редизайн помогает заново выстроить процесс управления ресурсами 

моделирования. В процессе его осуществления вырабатываются новые 

решения в организации и презентации информации, выстраивается новая 

модель взаимодействия «газета-читатель»12 в соответствии с реалиями 

медиарынка и запросами потребителей. 

Тышецкая сформулировала базовые принципы редизайна: 

                                                           

10 Тышецкая А. Ю. Современный газетный редизайн: к определению понятия // Вестн. 

Томского гос. ун-та. Вып. 2(6)/2009. С.109-115. 
11 Moen D. Newspaper layout & design: a team approach. Iowa, 1995. 5 p. 
12 Тышецкая А. Ю. Современный газетный редизайн: теория и практика // Автореферат 

диссертации. URL: http://www.aspirant.vsu.ru/pdf/autoreferats/2544.pdf (дата обращения 

20.03.2017) 

http://www.aspirant.vsu.ru/pdf/autoreferats/2544.pdf
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1. Редизайн начинается с пересмотра содержательной структуры 

номера. Содержательная модель – основная, она подчиняет себе 

оформительскую, которая делает текст презентабельным. 

2. Редизайн связан со всеми аспектами производства газеты. Дизайн 

издания влияет на работу всех членов редакции, поскольку он задает 

некоторые стандарты для написания и оформления материала. В рамках 

исследования мы можем выработать рекомендации, которые помогут 

журналистам и дизайнеру «PRO Отрадное» успешно реализовать все 

возможности разрабатываемого нами дизайна. 

3. Главная цель редизайна – облегчить понимание содержания. 

Согласно принципам визуальной журналистики, главное – стремление 

«наглядно представить информацию, данные и знания посредством 

иллюстраций и текста»13. По мнению первого президента Общества дизайна 

новостей Роберта Локвуда, «задача редизайна – усовершенствовать пути 

информации к аудитории», а также навигацию по полосе. Дизайн, 

уважающий читательское время, «должен обладать тремя характеристиками: 

структурировать информацию, использовать визуальные маркеры для 

привлечения внимания к содержанию, рассказывать новость одновременно 

несколькими путями»14. 

Несколько стратегий представления информации в современных 

печатных медиа:  

– Объединение рубрик.  

– Использование разных уровней навигации: колонцифры, подписи к 

иллюстративным материалам, ссылки на другие медиаплатформы (сайт 

                                                           

13 Шакиров А.И. Визуальная культура журналиста // Информационное поле современной 

России: практики и эффекты: сборник статей XI Международной научно-практической 

конференции, 16-18 октября 2014 г. / под. ред. Р.П. Баканова. Казань: 2014. С 376-380 
14 Lockwood R. News by design. Washington, 1991. 112–114 p. 
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изданий, страницы в социальных сетях, мобильные приложения) или СМИ15. 

Их совокупность создает стиль газеты. 

– Создание «информационного пакета» или материала в материале. 

Полоса формируется из блоков, объединенных единой темой или идеей. 

Информационный пакет состоит из основного текста, ярких цитат, коротких 

интервью с участниками событий. Он концентрирует внимание читателя на 

контексте самого события и позволяет ему самостоятельно интерпретировать 

происходящее, согласно его картине мира. 

Применение информационного пакета во многом схоже с подачей 

информации в сети. В современных медиа происходит трансформация 

оформления, переход на многоуровневый дизайн, который приходит в печать 

из «web». Многоуровневость характеризуется разделением целого на части, 

которые одновременно являют и самостоятельными, и создают единый образ 

(«encapsulation»)16. Кроме того, при многоуровневости информация 

одновременно передается различными путями («policontiguity»)17. 

Основной текст журналистского материала теперь представляет собой 

объяснения и дополнения к главной информации, которая содержится в 

заголовках, подзаголовках, подписях к фотографиям, инфографике18. Отсюда 

возникает упрощенная композиция для легкого восприятия текста, 

ритмический рисунок из визуальных средств, лаконизм изложения. 

В дополнение к вышесказанному, еще одна цель редизайна – решение 

стратегических задач, обусловленных развитием рынка: удержать внимание 

потребителя, увеличить долю внимательного чтения и глубину просмотра, 

мотивировать читателя на повторную покупку газеты, и сохранить доверие 

                                                           

15 Garcia M. R. It is all about the details. URL: 

http://www.poynter.org/column.asp?id=33&aid=3278 (дата обращения 15.03.2017) 
16 West S., Norris M. Media engineering. A guide to developing information products. 

Chichester, 1997. 39 p. 
17 Там же. 
18 Тышецкая А. Ю. Методологические основания современного газетного редизайна // 

Вестн. Томского гос. ун-та. Вып. 3(11)/2010. С. 114-121 

http://www.poynter.org/column.asp?id=33&aid=3278
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аудитории к продукту19. Для их реализации используются стандартные 

инструменты дизайна: модульная сетка, композиция полосы, 

фотоиллюстрации, шрифтовое расписание, структурирование информации20. 

Прежде чем приступить к разработке композиционно-графической 

модели издания, необходимо определить основу верстки21: текст или 

графика. Современный потребитель информации из читающего 

трансформируется в «рассматривающего», иллюстрация для него 

превалирует над текстом. Изображение требует свой, новый тип 

композиционно-графической модели – иллюстративно-новостной дизайн. 

Однако, если редакция не располагает качественным иллюстративным 

материалом, то верстальщик сначала размещает текст, далее вставляет 

фотографии и иные графические элементы. Такой тип дизайна называется 

тексто-графический. 

Тенденция развития печатных СМИ указывает на то, что подача 

новостей без графических элементов (таблицы, врезки, инфографика) – 

проигрышный вариант оформления, читателю нужна наглядность. По словам 

Т. Хэрроуэра22, требуется «расфасовка» информации по содержательным 

компонентам материала. Изменился механизм восприятия печатной 

информации, это дало толчок к развитию визуальных единиц газеты, 

наблюдается количественный рост визуальных элементов, изменяется их 

роль в процессе коммуникации «читатель-газета». Качественный дизайн 

                                                           

19 Тышецкая А. Ю. Методологические основания современного газетного редизайна // 

Вестн. Томского гос. ун-та. Вып. 3(11)/2010. С. 114-121 
20 Там же. 
21 Носаев Д. А. Современные тенденции развития графической модели газеты // Вестн. 

Адыгейского гос. ун-та. Вып. 3 (105) / 2012. URL: 

http://cyberleninka.ru/article/n/sovremennye-tendentsii-razvitiya-graficheskoy-modeli-gazety 

(дата обращения 25.02.2017) 
22 Harrower T., Elman J. Newspaper designer’s. Handbook. URL: 

http://dspace.kpfu.ru/xmlui/bitstream/handle/net/32228/Inforpole2014_376-381.pdf 

http://cyberleninka.ru/article/n/sovremennye-tendentsii-razvitiya-graficheskoy-modeli-gazety
http://dspace.kpfu.ru/xmlui/bitstream/handle/net/32228/Inforpole2014_376-381.pdf
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определяет «тесное взаимодействие между текстовым и визуальным 

компонентами содержания»23. 

Появились тексты различной визуальной иерархии, появились и новые 

формы подачи информации, и новые элементы построения публикации. К 

ним относится текстографический блок — информация, которая оформлена 

отдельно от основного текста, но связана с ним контекстуально. Это 

привлекающий внимание к важным компонентам публикации «визуальный 

маркер» 24. Такая нелинейность, многоуровневость материала ориентирует 

читателя, позволяет вычленить важное. Потребитель информации «получает 

не только актуализацию сообщения, но и актуализацию выбора, то есть он 

может отказаться от коммуникации, повторить ее, вырабатывать 

собственные сценарии коммуникативного взаимодействия25». 

Дмитрий Сурнин26 различает следующие текстографические блоки: 

Врезка-цитата – прямая цитата из материала или из речи главного 

героя. Набирается крупным кеглем, как правило, сопровождается символом 

кавычек. 

Цитаты – любые иные формы цитирования (высказывания экспертов, 

комментарии очевидцев события, блиц-опросы). Могут сопровождается 

фотографией респондента, его характеристикой. 

Досье – краткая информация об объекте или герое материала, его 

характеристика. 

Списки – структурированный вид однотипной информации. Например: 

хронология событий, географическое распространение явления, инструкции, 

рецепты, памятки. 

                                                           

23 Garcia M. R. Redesigning print for the web. Indianapolis, 1997. 14 р. 
24 Lockwood R. News by design. Washington, 1991. 112 р. 
25 Мясников И.Ю. Дискурс газеты в жанрах речи. Специфика дискурса печатного издания. 

Описательная модель речевого жанра. Томск: 2006. С. 31 
26 Цырфа А. Ф. К проблеме классификации текстографических блоков // Журналистский 

ежегодник. Вып. № 1 / 2012. С. 125. 



13 

 

Резюмирующий блок («Маячок») – краткий текст, представляющий 

суть публикации до ее знакомства с читателем. Например: основные 

причины случившегося, последствия, аргументы сторон, краткое изложение 

событий. 

Факт на выноску – единичный факт или статистика, которая 

иллюстрирует идею материла. 

Контекстная информация – информация, которая поможет читателю 

сориентироваться в контексте события. Например: историческая справка, 

информация об аналогичных событиях, существующий опыт решения 

проблемы. 

Сервис-блоки – полезная для читателя информация (анонсы, блоки 

«вопрос-ответ», глоссарий, ссылки на дополнительную информацию по теме, 

справочные телефоны, обратная связь). 

Такие визуальные маркеры – сложносоставные комплексы 

оформительских элементов: шрифтовых, пробельных, декоративных, 

иллюстрационных. Они служат точками ввода27 для взгляда читателя. 

Текстографические блоки расширяют количество композиционных 

решений полосы, что может быть отражено в конструкции модульной сетки. 

Также они могут формировать индивидуальный графический облик издания. 

Текстографические блоки имеют преимущество перед иными 

средствами визуализации информации (инфографика, качественное 

улучшение иллюстраций): для их производства не требуются специальные 

технические средства, знания и умения, только редакционные усилия. Они 

становятся дополнительным журналистским инструментарием по 

структурированию информации. При этом их внешний вид стабилен, а 

содержание – вариативно. 

                                                           

27 Фрост К. Дизайн газет и журналов. М.: 2008. С. 80 
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Для проектирования дизайна издания мы выбрали методику 

матричного проектирования И.Ю. Мясникова28. В первую очередь 

необходимо провести комплексный анализ издания: оценить типологическую 

специфику, оценить опыт тематического планирования, опыт жанровой 

реализации элементов издания, опыт композиционного моделирования и 

графического дизайна. На основе этих данных строится новая комплексная 

модель, проектные предложения. Моделирование – методика, реагирующая 

на живые процессы в местных и региональных СМИ29. 

Для нашего исследования актуальна методика композиционно-

графического моделирования30. «Композиционно-графическое 

моделирование преследует главным образом практическую цель – придать 

стабильность структуре содержания и внешнему облику газеты, устранить 

случаи необдуманного, произвольного подхода к организации и оформлению 

материалов, облегчить работу над выпуском газеты в редакции и 

типографии»31. В рамках исследования мы проводим поисковый 

эксперимент, который предполагает поиск новых форм визуальной 

коммуникации32. 

Пересмотр КГМ издания начинается с характеристик газеты: целевая 

аудитория, содержание, а также размерные характеристики. «К размерным 

характеристикам газеты относятся формат газеты, объем номера, количество 

                                                           

28Мясников И.Ю., Мясников Ю.Н. Матричное комплексное проектирование газет и 

журналов как специализированная методика управления проектами // Вестн. Томского 

гос. ун-та. Вып. 3(23)/2013. С. 107-115 
29 Там же. 
30 Тулупов В. В., Колосов А.А., Цуканова М.И., Сапунов В.И., Бобряшов А.А. Техника и 

технология СМИ: печать, радио, телевидение, Интернет: учеб. / под ред. В.В. Тулупова. 

СПб.: 2006. С. 320 
31 Табашников И.Н. Газета делается по модели. М.: 1980. С. 10 
32 Вершинин В. А. Практика использования метода эксперимента в моделировании 

изданий // Вестн. Томского гос. ун-та. Вып. 6(26)/2013. С. 102 
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и размер текстовых колонок на полосе номера, размер пробелов между 

текстовыми колонками полосы, площадь полосы номера и его емкость»33. 

Количество полос (объем номера) и формат газеты мы изменить не 

можем, однако стоит сказать, что формат A3 (исследуемое издание имеет 

формат, приближенный к А3) наиболее удачный для выхода небольших 

местных (районных и городских) еженедельных изданий. Его удобно 

держать в руках, при этом крупный формат дает возможность размещать 

большое количество информационных блоков. Также это влияет на подачу 

информации: здесь можно предлагать читателю серьезную аналитику, 

большие фотографии. Необходимо признать – средств для раскрытия темы и 

для эмоциональной окраски в крупноформатных изданиях больше. 

Далее пересматривается модульная сетка: система построения 

визуальной информации на основе блоков – модулей, или система 

горизонтальных и вертикальных направляющих, помогающих 

сориентировать и согласовать между собой отдельные элементы 

композиции34. Модульная сетка включает в себя выбор количества колонок 

(для формата А3 не менее 4 и не более 12, минимальная ширина колонки 

составляет 30 символов), а также полосу набора. Полоса набора традиционно 

рассчитывается по методу Шульца, однако многие редакции пренебрегают 

этим в целях экономии места. 

Стоит отметить, что построение модульной сетки неразрывно связано с 

выбором шрифтового расписания (кегель шрифта и его интерлиньяж). «Надо 

помнить как о главном требовании к шрифтам – удобочитаемости, легкости 

восприятия набранного текста»35. Рекомендуется ограничиваться 2-3 

                                                           

33 Гуревич С.М. Газета: вчера, сегодня, завтра. М.: 2004. С. 195 
34 Павленко Е. А., Плетнѐва. Л. Г. Модульные сетки в полиграфических изданиях URL: 

http://www.amgpgu.ru/upload/iblock/f21/pavlenko_e_a_pletnyeva_l_g_modulnye_setki_v_polig

raficheskikh_izdaniyakh.pdf (дата обращения 05.02.2017) 
35 Киселев А.П., Ситников В.П. Шрифтовое оформление. Дизайн периодических изданий. 

М.: 2004. С. 102 

http://www.amgpgu.ru/upload/iblock/f21/pavlenko_e_a_pletnyeva_l_g_modulnye_setki_v_poligraficheskikh_izdaniyakh.pdf
http://www.amgpgu.ru/upload/iblock/f21/pavlenko_e_a_pletnyeva_l_g_modulnye_setki_v_poligraficheskikh_izdaniyakh.pdf
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гарнитурами, а также небольшим количеством кеглей шрифтов: от 2 до 536. 

«Наступило успокоение в использовании количества шрифтов даже в 

районных газетах: вместо 4-5 и более теперь используют 2-3 гарнитуры, при 

этом издание ничуть не проигрывает в выразительности»37. 

Можно выбрать гарнитуры с большим количеством начертаний, что 

приведет газету к единому стилю. В.В. Тулупов дает следующие 

рекомендации при выборе шрифтов и размера: «засечки повышают 

удобочитаемость, делают букву как бы рельефной, ее очертания выделяются 

на бумаге; оптимальный кегль текстового шрифта – 8 или 9 пунктов»38. Ян 

Чихольд считает, что общим тенденциям нашего времени отвечает гротеск 

или рубленый шрифт39. Настоятельно не рекомендуется использование 

наклонного или курсивного набора. 

Далее разрабатываются или редактируются существующие постоянные 

оформительские элементы, необходимые текстографические блоки, 

оформление иллюстраций, материалов. 

Отдельное внимание уделяется оформлению первой полосы издания. 

Первые полосы газет сейчас не сообщают главную новость дня, а дают ей 

оценку, выказывают позицию редакции относительно события. Теперь 

акцент ставится на актуальность и интерпретацию факта, а не на его новизну 

и изложение. 

Четкую систему, удобную для пользования создают единообразие и 

унификация, они служат для размещения составных частей в определенном 

                                                           

36 Чихольд Я. Новая типографика. Руководство для современного дизайнера // М.: 2012. С. 

74 
37 Носаев Д. А. Современные тенденции развития графической модели газеты // Вестн. 

Адыгейского гос. ун-та. Вып. 3 (105) / 2012. URL: 

http://cyberleninka.ru/article/n/sovremennye-tendentsii-razvitiya-graficheskoy-modeli-gazety 

(дата обращения 25.02.2017) 
38 Тулупов В.В. Новые подходы к выпуску периодического издания // Вестн. 

Воронежского гос. ун-та. Серия: гуманитарные науки. Вып. 1/2003. С. 8-31 
39 Чихольд Я. Новая типографика. Руководство для современного дизайнера // М.: 2012. С. 

76 

http://cyberleninka.ru/article/n/sovremennye-tendentsii-razvitiya-graficheskoy-modeli-gazety


17 

 

порядке40. «Чтобы стабилизировать композиции полос, прийти к лучшим 

визуальным эффектам верстки […] следует отработать и ввести в практику 

типовые макеты. Это когда каркас полосы задан заранее, и верстальщику 

остается лишь «вручную» доработать некоторые детали пришедших на 

полосу материалов: несколько увеличить или уменьшить кегль заголовков», 

– предлагает В. Скоробогатько41. 

Выводы. 

Многие СМИ пересматривают дизайн, чтобы вернуть рекламодателей 

и привлечь новых потребителей, которые становится рассматривающими, а 

не читающими. Отсюда необходимость применения пакетного приема 

подачи информации, с большим количеством текстографических и 

визуальных элементов. При изменении облика газеты следует соблюдать 

принципы редизайна: пересмотр содержательной структуры, облегчение 

понимания содержания, унификация работы редакции.  Алгоритм 

пересмотра композиционно-графической модели издания предполагает 

детальную разработку стиля элементов полосы. 

Прежде чем приступить к редизайну, мы изучим положение газеты 

«PRO Отрадное» на рынке местной прессы. 

1.2  Анализ рынка местной прессы Кировского района 

Ленинградской области 

Исследуемое нами издание называется городской газетой и относится к 

типу местной прессы. Под местной прессой мы понимаем «издания, 

выходящие в районах и городах областного (республиканского) подчинения. 

Удовлетворяя особые интересы жителей небольших населенных пунктов, 

                                                           

40 Носаев Д. А. Современные тенденции развития графических моделей региональных 

периодических изданий (на примере газет Краснодарского края) // Диссертация. URL: 

http://docspace.kubsu.ru/docspace/bitstream/handle/1/351/Диссертация%20Носаев.doc?sequen

ce=1 
41 Скоробогатько В.В. Нужно ли улучшать внешнее оформление издания? // Журналист. 

2008. Июль. С. 68-70 

http://docspace.kubsu.ru/docspace/bitstream/handle/1/351/Диссертация%20Носаев.doc?sequence=1
http://docspace.kubsu.ru/docspace/bitstream/handle/1/351/Диссертация%20Носаев.doc?sequence=1
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этот тип СМИ имеет надежный потребительский спрос»42. Местные издания 

представляют систему, имеющую единый категориальный признак – 

локальность. Однако, благодаря этому признаку оказывается определенное 

влияние на деятельность издания со стороны учредителей и местной власти. 

А.В. Винийчук так определяет функции местной прессы: «Городские 

газеты стимулируют широкое участие населения в общественных делах 

города, освещают деятельность властей, служат форумом для обмена 

мнениями и информацией, способствуют разрешению различного рода 

социальных конфликтов, вплоть до бытовых». «Городская пресса постоянно 

находится в процессе трансформации типологической структуры, 

появляются новые модели изданий, расширяется или сужается круг функций, 

меняются предметно-тематические акценты»43, – о структуре городских 

СМИ. 

Информационно-аналитическая городская коммерческая газета «PRO 

Отрадное» существует с 2007 года. Издание представляет из себя 

еженедельник, который выходит по четвергам. Учредитель и издатель ООО 

«Невская Волна». Генеральный директор и редактор газеты Петрова Наталья 

Геннадьевна. Регистрация газеты осуществлена в Северо-Западном 

окружном межрегиональном территориальном Управлении Министерства 

РФ по делам печати, телерадиовещания и средствам массовых 

коммуникаций. Свидетельство ПИ №ФС2-8716 от 09 августа 2007 года. 

Финансирование газеты складывается из доходов от рекламы и субсидий 

Комитета по печати и связям с общественностью Ленинградской области. В 

2014 году СМИ оказывалась государственная поддержка в размере 647 

                                                           

42 Корконосерко С. Г. Введение в журналистику. Уч. пособие. М.: 2011. С. 81 
43 Виннийчук А.В. Городские газеты: исторический, классификационно-типологический и 

содержательный аспекты: на примере городских газет г. Ростова-на-Дону и городов 

Ростовской области. Автореферат диссертации. Ростов-на-Дону, 2009 
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364,57 рублей44. По словам главного редактора, доход от рекламы составляет 

около 50 000 рублей в месяц, что не позволяет покрыть даже затраты на 

производство газеты. 

Современная тенденция превращения процесса преобразования 

издания в часть маркетинговой стратегии заставляет информационный 

продукт находится в состоянии постоянной и бесконечной адаптации к 

медиарынку, в связи с этим редакция разрабатывает мобильное приложение. 

Исследуемое нами издание делает попытку перехода на конвергентную 

бизнес-модель: производство медиапродукта ведется одновременно на 

нескольких платформах (бумажная версия газеты, сайт, группа в социальной 

сети «ВКонтакте»). Отсюда возникает расширение возможностей 

«гражданской журналистики» − активного участия аудитории в процессе 

сбора, анализа и распространения новостей45. Ранее связаться с коллективом 

газеты можно было по телефону или лично посетить редакцию, сейчас этот 

процесс ускорен и может быть максимально конфиденциальным благодаря 

Интернету. Теперь возможно сотрудничество и свободное обсуждение. 

Благодаря этому медиаконтент «PRO Отрадное» может приблизиться к 

важнейшим качествам, сформулированным Беном Эстесом в аббревиатуре 

FLOID: свежий (fresh), локальный (local), часто обновляемый (often renew), 

интерактивный (interaccttive) и нацеленный на молодых людей (young 

demographic)46. 

                                                           

44 Перечень СМИ в избирательной комиссии Ленинградской области 2014 года. URL: 

http://www.leningrad-reg.izbirkom.ru/etc/010716_psmi_2_version.rtf (дата обращения 

03.03.2017) 
45 Bowman S. We media: how audiences are shaping the future of news and information / 

Доклад по заказу Медиа-центра Американского института прессы. URL: 

http://www.hypergene.net/wemedia/download/we_media.pdf (дата обращения 05.04.2017) 
46 Quinn S. Convergent journalism: an introduction. Focal Press, 2005. 207 р. 

 

http://www.leningrad-reg.izbirkom.ru/etc/010716_psmi_2_version.rtf
http://www.hypergene.net/wemedia/download/we_media.pdf
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Первый этап разработки редизайна – определить читателя. Целевая 

аудитория исследуемого нами издания обусловлена точками47 

распространения газеты. В их число входят общеобразовательные 

учреждения (школы общего и дополнительного образования), сетевые 

продуктовые магазины, городская библиотека, два банка, 

Многофункциональный центр (МФЦ), крупные градообразующие 

предприятия (например, ЗАО «Пелла», «Любимый край»), городская 

поликлиника. Таким образом, газета в первую очередь попадает в руки к 

людям пенсионного возраста (самые частые «посетители» поликлиники), к 

родителям, забирающих детей из школы, непосредственно, к самим 

школьникам, а также к людям, посещающим магазины. Это дает нам 

основание определить основную аудиторию издания – женщины-мамы 25-40 

лет, люди пенсионного возраста, рабочие основных предприятий, 

школьники. Объединяет все вышеперечисленные группы – место 

проживания, город Отрадное. 

Согласно опросу, проведенному в мае 2016 года комитетом печати 

Кировского района Ленинградской области, примерно 50% населения города 

читает местную прессу. Среди них 32.8% мужчин, 67.2% женщин. Возраст 

аудитории преимущественно 25-34 и 55-64, что подтверждает наши 

предположения. 

Социально-демографические характеристики аудитории газеты.  

Всего опрашиваемых – 100% (1000 человек).  

Гендерный признак:  

Мужчин – 32.8%  

Женщин – 67.2%  

Возрастные показатели:  

18-24 года – 6.0%  

                                                           

47 Газета «PRO Отрадное» №7 (431) от 26 февраля 2016 года 
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25-34 года – 26.9%  

35-44 года– 14.9 %  

55-64 года – 26.9%  

65 лет и старше – 10.4%  

Уровень образования:  

Начальное, неполное среднее – 1.5%  

Среднее полное – 19.4%  

Начальное профессиональное – 11.9%  

Среднее профессиональное – 35.8%  

Неполное высшее – 6.0%  

Высшее – 25.4% 

Кроме того, стоит рассмотреть издания Кировского района 

Ленинградской области в целом. Охват аудитории районных и местных 

печатных изданий, за две недели, в Кировском районе, составил 44,6% тех, 

кто хотя бы раз читал районные и местные периодические издания к 55,4%, 

тех, кто за две недели местных СМИ не читал. По Ленинградской области 

этот показатель составил 44,9% тех, кто, хотя бы раз читал местную прессу к 

55,1% тех, кто местную прессу, за две недели, не читал ни разу. 

Охват потребителей районных и местных газет Кировского района 

(читают чаще всего;) составил: 33,5% «Ладога», 10,9% «Невский исток», 

10,4% «PRO-Отрадное», 6,8% «Неделя нашего города», 5% «Мгинские 

вести», 2% «Отрадное вчера, сегодня, завтра», 0,5% «Ладога Инфо», и 46,6 % 

респондентов не читали местные газеты в последние две недели. 

 Газета «Ладога»48 – старейшее издание Кировского района 

Ленинградской области, издается с 1 января 1978 года. Позиционирует себя 

как главная газета Кировского района, распространяется в пределах района 

по подписке. Учредители: «Издательский дом «Ладога», администрация 

                                                           

48 «Главная газета Кировского района Ленинградской области – «Ладога». Оформление 

первой полосы». См. Приложение №1. Рис. 1. 
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Кировского муниципального района ЛО, Комитет по печати и связям с 

общественностью Ленинградской области. Таким образом, на содержание 

газеты имеет влияние власть. Издание формата А3, выходит 2 раза в неделю, 

по средам (12 черно-белых полос) и субботам (20 цветных полос). Тираж по 

средам составляет 1100 экземпляров, по субботам – 6000 экземпляров 

(население района 104 595 человек). Цена свободная. 

Редакцию издания можно охарактеризовать как медиаконвергентную, 

СМИ существует на базе сайта, группы в соцсети «Вконтакте» и в бумажном 

варианте. Дизайн издания можно охарактеризовать как архаичный из-за 

использования градиентов, которые не актуальны в современных СМИ. 

Логотип газеты с имитацией объемных букв, боле 10 лет остается без 

существенных изменений и сейчас выглядит несколько устаревшим. Однако 

благодаря четкой рубрикации и обозначениям тем перед материалами, 

навигация по газете удобная. Верстка в 4-5 колонки, грубых ошибок дизайна 

не замечено. Для заголовочного комплекса и лида выбраны шрифты с 

засечками, для основного текста – рубленный. Газета характеризуется 

единым стилем. В цветном выпуске в оформлении преобладают синие и 

красные тона. 

Газета «Ладога» является косвенным конкурентом «PRO Отрадное», 

поскольку присутствует на том же рынке, но большим спектром тем и 

большим территориальным охватом и вполне может заменить «PRO 

Отрадное». 

Газета «Невский Исток»49 – издание города Шлиссельбург. Была 

создана в 2003 году усилиями мэра муниципального образования, «освещает 

проблемы города и района в целом, рассказывает о новостях, является 

связующим звеном между читателями и руководителями администрации и 

всех предприятий, расположенных на территории Шлиссельбурга». 

                                                           

49«Газета города Шлиссельбург «Невский Исток». Оформление первой полосы». См. 

Приложение №2. Рис. 1. 
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Еженедельник формата А3, выходит по пятницам тиражом 5000 экземпляров 

(население города 14 756 человек). Объем газеты составляет 8 полос, 

обложка цветная. Дизайн можно охарактеризовать как «архаичный», 

используются элементы с имитацией объема, градиенты. Размер названия 

рубрик спорит с заголовками. Отсутствует контраст шрифтов: заголовочные 

комплексы, основной текст и другие элементы набраны рубленым шрифтом. 

Преобладает голубая цветовая гамма. Логотип как таковой отсутствует. 

Редакция не медиаконвергентна, хотя имеет группу ВКонтакте. Электронная 

версия газеты распространяется на официальном сайте города. 

Издание «Невский Исток» не является прямым конкурентом по 

отношению к «PRO Отрадное», так как не предлагает тем, кающихся города 

Отрадного, однако предлагаемый информационный товар схож с контентом 

«PRO Отрадное» и предоставляет возможность сравнения и сопоставления 

качества информационного продукта. Кроме того, «Невский Исток» может 

забирать себе часть рекламодателей, поскольку реклама составляет одну из 

основных статей доходов, и в этом смысле издание является потенциальным 

конкурентом. 

Газета «Неделя нашего города»50 – еженедельная общественно-

политическая газета города Кировска и поселка Молодцово формата А3, 

официальное печатное издание МО «Кировск», учреждено в 2012 году. 

Тираж составляет 5000 экземпляров (население Кировска 25 691 человек). 

Распространяется бесплатно, выходит 4 раза в месяц, объем газеты – 8 полос, 

обложка и разворот в середине – цветные. Дизайн газеты схож с дизайном 

«PRO Отрадное» периода 2011-2015 годов. Навигация логичная. В логотипе 

газеты доминируют красный и голубой цвета. Редакция медиаконвергентная, 

поскольку газета существует в печатном виде, а также в виде качественного 

сайта, где доминирует оранжевый цвет. 

                                                           

50«Газета города Кировск «Неделя нашего города». Оформление первой полосы». См. 

Приложение № 3. Рис. 1. 
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Издание «Неделя нашего города» – потенциальный конкурент «PRO 

Отрадное», не охватывает тот же рынок распространения (город Отрадное), 

однако предлагаемый информационный товар схож с контентом «PRO 

Отрадное» и может забирать себе часть заказов рекламодателей. 

Прямым конкурентом в борьбе за читателя для «PRO Отрадное» 

является газета «Отрадное вчера, сегодня, завтра»51. Редакция газеты – 

муниципальное бюджетное учреждение средства массовой информации 

Отрадненского городского поселения. Газета появилась в 2011 году. На ее 

страницах публикует официальная информация, в содержании множество 

таблиц и законодательных актов, обращения депутатов, иногда публикуются 

различные репортажи позитивной коннотации, проблемы города не 

освещаются. Газета еженедельная. В её оформлении преобладают синий и 

красный цвета. 

Другим прямым конкурентом (на рекламном рынке) для «PRO 

Отрадное» является рекламная газета «Ладога Инфо»52. Издание 

распространяется бесплатно в крупных торговых и бизнес центрах, в 

строительных магазинах и базах, автостанциях, администрациях, рынках, 

спорткомплексах, сетевых продуктовых магазинах и аптеках по всему 

Кировскому району и частично в Тосненском районе (города: Кировск, 

Отрадное, Шлиссельбург, Никольское и поселки: Павлово, Синявино, Мга, 

Саперный). Тираж газеты составляет 15 000 экземпляров, периодичность 1 

раз в 2 недели, формат А3, объем 16 полос. Стилевое цветное оформление 

преимущественно в голубых и синих тонах. 

Общие выводы по главе. 

Издания Кировского района Ленинградской области схожи по тематике 

(поднятие и освещение локальных проблемы), формату, оформлению и 

                                                           

51«Оформление первых полос газеты «Отрадное вчера, сегодня, завтра» в 2016 году». См. 

Приложение №4. Рис. 1. 
52«Оформление перовой полосы газеты «Ладога Инфо». См. Приложение №5. Рис. 1. 
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количеству тиража. Многие из них являются косвенными конкурентами 

«PRO Отрадное» в борьбе за рекламодателя. Газеты отличаются устаревшим 

дизайном. 

Мы обнаружили активную заинтересованность жителей города в 

местной прессе – около половины читает местную прессу хотя бы раз в две 

недели. Кроме того, горожане участвуют в формировании контента издания. 

Целевой аудиторией «PRO Отрадное» оказались люди возрастных категорий 

25-34 года и старше 55 лет. 

Чтобы осуществить конкурентоспособный редизайн мы исследовали 

рынок местной прессы. Также требуется исследовать опыт композиционного 

моделирования и графического дизайна на протяжении всего существования 

издания. 
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Глава 2. Разработка редизайна для газеты «PRO Отрадное» 

2.1 История изменения облика издания 

Прежде чем приступить к осуществлению редизайна мы исследуем 

историю изменения облика газеты. Газета создана в 2007 году, однако нам 

доступны электронные архивы в период с конца 2009 по 2017 год. 

В 2009 году газета представляла собой восьмиполосный черно-белый 

еженедельник формата А3. Первая полоса53 представляет собой дайджест 

официальной информации, также представлены рекламные блоки. Шапка 

газеты состоит из блока саморекламы («Продолжается подписка»), герба 

городского поселения, простого логотипа (название газеты набрано в одну 

строчку, приставка «PRO» является доминантой). Также на первой полосе 

иногда представлены конкурсные фотографии читателей, поверх которых 

поставлена белая плашка в рамке с подписью и указанным авторством. По 

рекламным блокам, размещенным в подвале первой полосы можно 

предположить, что газета имеет 10-колонную сетку. Иногда на первой полосе 

представлены рисунки, что характерно для периодики нулевых. 

Оформление газеты системное, заголовки набраны разными шрифтами, 

многие из них на градиентной плашке54. Возможно, выбор шрифта для 

заголовка обусловлен содержанием и характером материала. Четкой 

рубрикации нет, количество колонок не постоянно. Подзаголовки иногда 

набраны курсивом. Лиды выделены не в каждом материале, иногда 

полужирным, иногда курсивным начертанием. Материалы отбиваются 

единичными (по вертикали) и двойными линейками (по горизонтали). Две 

последние полосы отведены для рекламы и пиар-текстов. В качестве 

основного шрифта выбран шрифт без засечек. Он применяется и в лидах, и в 

заголовках. Согласно информации на предпоследней странице, тираж газеты 

                                                           

53«Газета «PRO Отрадное», 2009 год. Оформление первой полосы». См. Приложение №6. 

Рис. 1. 
54«Внутреннее оформление газеты «PRO Отрадное», 2009 год». См. Приложение №7. Рис. 

1. Рис. 2. Рис. 3. Рис. 4. 
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составлял 10 000 экземпляров, газета распространялась в ближайших 

населенных пунктах Кировского и Тосненского районов Ленинградской 

области. Размещение иллюстраций сопровождается обтеканием, обтравкой, 

наложением друг на друга. Подписи к фотографиям размещены на самой 

иллюстрации на фоне белой плашке. В целом, газета удобочитаемая, плотная 

верстка не мешает восприятию текстов. 

Текстографический сервис-блок «вопрос-ответ» оформлен55 с 

помощью графических элементов (вопросительны и восклицательный знаки). 

В оформлении встречаются таблицы с официальной информацией. Пиар-

тексты отмечены логотипами компаний. Врезки помещены на серые плашки. 

Блок отдела рекламы56 ярко выражен, поскольку размещен на черной 

плашке. Рекламные объявления и пиар-тексты помещены на первую (50%), 

шестую (50%), седьмую и восьмую полосы (100%). 

В 2010 году первая полоса издания претерпевает изменения57. Шапка 

остается прежней, под логотипом помещены главные новости недели, 

большинство из них сопровождаются фотографиями. Подвал также занимает 

реклама. Введена рубрикация, которая входит в колонтитульные элементы и 

дает пробельное пространство. Сохраняется общая тенденция использования 

различных шрифтов для заголовка58, основной текст набран один и тем же 

шрифтом. Летом 2010 года несколько видоизменена шапка газеты, убран 

градиент. Рубрика «вопрос-ответ» сохраняет то же оформление. Иногда в 

материалах присутствуют графические элементы. Среди иллюстраций чаще 

всего встречаются фотографии и рисунки. Саморекламный блок упрощен59, 

                                                           

55«Посола с текстографическим блоком «вопрос-ответ», «PRO Отрадное», 2009 год». См. 

Приложение №8. Рис. 1 
56«Блок отдела рекламы, «PRO Отрадное», 2009 год». См. Приложение №9. Рис 1. 
57«Изменения в шапке газеты «PRO Отрадное», 2010 год». См. Приложение №10. Рис 1. 
58«Внутреннее оформление газеты «PRO Отрадное», 2010 год». См. Приложение №11. 

Рис. 1. Рис. 2. Рис. 3. Рис. 4. 
59«Блок отдела рекламы, газета «PRO Отрадное», 2010 год». См. Приложение №12. Рис. 1. 

Рис. 2. 
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однако сохранилась черная плашка. Лиды материалов иногда выделены 

полужирным. 

В 2011 году первая полоса газеты вновь претерпевает незначительные 

изменения60. Редакция размещает одну главную фотографию на первой 

полосе, что смотрится выигрышнее, чем несколько маленьких изображений. 

Кроме того, под логотипом размещается строка анонсов. Материалы внутри 

газеты отделены друг от друга линейками, рубрикация сохраняется. Стоит 

отметить изобилие фотоматериалов на страницах газеты61. Иллюстрации 

размещены хаотично, что мешает правильному прочтению текста, на полосах 

нет доминанты. Появляется выделение лида с помощью серой плашки. Блок 

саморекламы облегчен, представляет собой текст62 в рамке. 

С весны 2012 года первая и последняя полосы издания становятся 

цветными. Оформление63 вновь изменяется: рядом с анонсами появляются 

небольшие изображения. Около логотипа появляется объемный значок 

телефона. Подвал первой полосы заполнен рекламой, в самом низу 

графический блок саморекламы, оформленный объемными иконками на 

синей плашке. Заголовки материалов становятся единообразными, они 

набраны одним шрифтом. Сохраняется тенденция выделения лидов серой 

плашкой. На градиентной серой плашке в рамке помещены экспертные 

мнения. Серая плашка как способ выделения активно используется для 

выделения текстографических блоков, например, для списков. 

В 2013 году газета становится двенадцатиполосной, включена рубрика 

«Программа телепередач», которая занимает центральный разворот, также 

                                                           

60«Оформление первой полосы, газета «PRO Отрадное», 2011 год». См. Приложение №13. 

Рис. 1. 
61«Внутреннее оформление газеты «PRO Отрадное», 2011 год». См. Приложение №14. 

Рис. 1. Рис. 2. Рис. 3. Рис. 4. 
62«Блок отдела рекламы, газета «PRO Отрадное», 2011 год». См Приложение №14. Рис. 5 
63«Оформление газеты «PRO Отрадное», 2012 год». См. Приложение №15. Рис. 1. Рис. 2. 

Рис. 3. Рис. 4. Рис. 5. Рис. 6. 
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включены кроссворды. Вновь встречается оформление64 заголовков 

материалов различными шрифтами, выделение лидов осуществляется с 

помощью полужирного набора. Отмечается тенденция размещения 

логотипов организаций, предоставивших официальную информацию. Врезки 

оформляются плашкой с теневым выделением. Издание пестрит 

фотоматериалами, они все также хаотично размещены, однако теперь на 

полосе можно выделить доминантные фотоиллюстрации. 

Оформление65 газеты в 2014 году сохраняет тенденции применения 

серой плашки для акцентирования внимания читателя, иногда она появляется 

в градиентном виде, оттенена. Наблюдается активное использование приемов 

фотомонтажа, обтравки, размещение большого количества маленьких 

иллюстраций плохого качества на полосах. Заголовки набираются 

различными шрифтами, лиды выделяются полужирным. 

В 2015 году происходит разделение информации на официальную и 

журналистскую. Это достигается путем оформления66 заголовков. Заголовки 

официальных сообщений набраны рубленым шрифтом, заголовки 

редакционных материалов – шрифтом с засечками. Рубрикация остается 

прежней, однако вторая полоса имеет собственный логотип «Новости 

Ленинградской области». Шапка рубрики включает в себя герб области, 

слово «новости» набрано белым курсивом, оттеняется и оформлено черной 

обводкой. Словосочетание «Ленинградской области» также набрано 

курсивом и размещено на серой плашке. Материалы этой рубрики короткие, 

разделены линейками. Также, официальные материалы размещаются и на 

других полосах издания, их выделение происходит с помощью рубленного 

                                                           

64 «Оформление газеты «PRO Отрадное», 2013 год». См. Приложение №15. Рис. 1. Рис. 2. 

Рис. 3. Рис. 4. 
65 «Оформление газеты «PRO Отрадное», 2014 год». См. Приложение №16. Рис. 1. Рис. 2. 

Рис. 3. Рис. 4. 
66 «Оформление газеты «PRO Отрадное», 2015 год». См. Приложение №17. Рис. 1. Рис. 2. 

Рис. 3. Рис. 4. Рис. 5. 
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заголовка. Телепрограмма исчезла, журналистские материалы теперь 

оформляются на центральный разворот. Четвертая и девятая полоса также 

становятся цветными, иногда заголовки выделяются цветом. 

Отдельно мы остановимся на анализе дизайна издания в 2016 году, 

поскольку именно на базе этого облика мы разработаем новый дизайн. 

Формат издания нестандартный – 289*420 мм, обусловлен техническими 

возможностями типографии. Используется газетная бумага полностью 65г/ 

м2. Объем газеты составляет 12 полос. Цветность издания – 25%. Первая и 

последняя полоса, а также центральный разворот выполнены в полноцветном 

формате, остальные полосы – черно-белые. Тираж газеты 5 000 экземпляров 

еженедельно. 

Прежде всего кардинальные изменения претерпела первая полоса67. 

Логотип газеты был изменен в феврале 2016 года. Если ранее он был 

помещен на одной строчке и его размер составлял около 4 см в ширину, то 

теперь логотип стал занимать около 9 см, приставка «PRO» пишется 

отдельной строкой. Приставка и название города набраны разным шрифтом и 

разным цветом. В начале 2016 года происходил поиск оптимального 

цветового решения, в результате которого были выбраны оранжевый и 

зеленый цвета. Редакция приняла решение разместить рядом с логотипом 

газеты логотип «Года российского кино» и «Года семьи в 47 регионе». Под 

логотипом представлена строка саморекламы, где указан сайт издания. 

Далее представлен блок анонсов. Оформление сложное, графическое. 

Имитация магнитной доски, на которой размещены 3 стикера с 

фотографиями и названиями материалов. Цвет плашки вариативен. По 

словам главного редактора, Натальи Петровой, редакция решила прибегнуть 

к такому решению из-за нехватки качественного фотоконтента, который 

возможно было бы разместить на первую полосу газеты. Таким образом, на 

                                                           

67 «Оформление газеты «PRO Отрадное», 2016 год». См. Приложение №18. Рис. 1. Рис. 2. 

Рис. 3. Рис. 4. Рис. 5. Рис. 6. Рис. 7. Рис. 8. Рис. 9. 
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первой полосе оказывали 3 одинаковые по размеру цветные фотографии, 

размещенные под разным углом. Мы считаем, что такое решение не 

экономично для газеты. Кроме того, анонсы материалов располагаются по 

центру полосы, т.е. пересекают места предполагаемого сгиба. 

Около 40% первой полосы занимают рекламные блоки, среди них 

блоки саморекламы (отдел рекламы, группы в социальной сети). Слева вдоль 

всей длины полосы располагается блок информации о редакции (электронная 

почта, телефоны). Блок расположен на цветной зеленой плашке шириной 

около 2 см, информация набрана полужирным шрифтом белого цвета, 

сопровождается объемными графическими элементами. 

В колонтитулах полос традиционно содержатся название газеты, дата 

выхода и номер, а также название рубрики. Система рубрикации газеты не 

очень четкая. Мы проанализировали рубрики, обозначенные в колонтитуле 

газеты, в период с 1 января 2016 по 1 января 2017 года и сгруппировали их 

по тематическому принципу: 

Война, 9 мая: Наша память – наша честь; Герои Отрадного; Дата; 

Память – наша совесть; Эхо войны. 

Область: Область наших интересов; Про область; 47 регион. 

Район: Kirovsk-reg; Информация. 

Город: Информация; Событие; Пресс-релиз; День защиты детей; 

Городские хроники; События; События и факты. 

История края: Из истории нашей малой родины. 

Праздник: С праздником; Праздник детства; Преддверие праздника. 

Культура: КультУра; День театра. 

Молодежь: Поколение NEXT. 

Гороскоп: Звезды говорят. 

Горожане: Город; Горожане; Общество; Город и горожане; Социум 

ЖКХ: ЖКХ. 

Проблемы: Про Проблемы; SOS; Болевая точка. 

Авторская колонка: Мысли вслух; Мнение. 
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Письма в номер: Письма в номер. 

Эксклюзивная информация: Эксклюзив. 

Интервью: Интервью. 

Общество и власть: Общество и власть. 

Спорт: О, спорт! 

ЗОЖ: ЗОЖ; Про здоровье. 

Досуг: ХоббиLand; Мир увлечений; Досуг; Записки путешественника. 

Церковь: Аз, буки; Пасха. 

Разное: Разное; Калейдоскоп. 

Профессия: Леди и бизнес; Профиль; Корабелы; День стоматолога; 

день ВМФ. 

О горожанах: Наши земляки; С юбилеем. 

Реклама: Реклама, вакансии; Объявления, реклама. 

Выборы: Выбор; Выборы; Праймериз. 

Полезная информация: Осторожно, мошенники; Полезно; Важно. 

Мы видим, что названия разных рубрик по смыслу часто похожи. 

Полагаем, это связано со стремление редакции не повторяться. Однако, такой 

подход усложняет навигацию в газете. Читатель ищет определенную 

рубрику, однако каждый раз она имеет разные названия. Многообразие 

рубрик, их не системность и нестабильность путает читателя. 

Газета ставит перед собой задачу разделения официальной 

информации, поступающей из государственных учреждений, и авторскими 

материалами газеты. Блок первого вида информации носит название 

«Область наших интересов» (ранее «Новости Ленинградской области»). 

Здесь представляются «сухие» тексты по материалам пресс-служб. 

Материалы часто содержат какие-либо числовые показатели. Разделение 

информации осуществляется с помощью шрифтового расписания: 

официальная информация набрана рубленым узким шрифтом, редакционные 

тексты набраны шрифтом с засечками, лиды набраны брусковым шрифтом, 

цитаты выделяются курсивом. Характерно применение буквицы в лидах для 
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обоих типов информации. Иногда рядом с заголовками официальным 

материалов помещается логотип организации. Заголовки журналистских 

материалов иногда оформляются художественным шрифтами, чтобы 

привлечь читателя. 

Оформление интервью простое – вопросы выделены полужирным, 

иногда линейками по правой стороне, в теле материала публикуется портрет 

героя. В период с февраля по сентябрь заголовки выровнены по центру 

публикации. С сентября наблюдается выключка влево. 

Полосы представляют собой чаще традиционные пятиколонники, 

иногда количество колонок сокращается до четырех. С сентября 2016 года 

ширина колонок не всегда постоянна, поскольку появляются вертикальные 

пробельные элементы, в которых размещены подписи к фотографиям. 

Соотношение иллюстративного и текстового материала примерно 30 на 

70, предположительно из-за отсутствия хороших фотографий. 

Количество рекламы на первой полосе варьируется, она может как 

отсутствовать, так и полностью заполнять первую полосу от «шапки» до 

конца полосы набора. Кроме того, рекламные блоки могут быть заверстаны в 

«подвал» на центральном развороте. Итого: 3-4 полосы чистой рекламы из 8-

12 полос. 

На полосах газеты размещены блоки саморекламы, простая 

инфографика (результаты опроса), частные объявления, блоки редакционных 

спонсорских конкурсов, рубрика «вопрос-ответ» и другие элементы, не 

имеющие общего стиля. 

Выводы: в истории газеты были периоды соответствия дизайна и 

запросов потребителей (2009-2012 года). Но оформление газеты никогда не 

имело общий единый стиль, отличалось изобилием некачественного 

иллюстративного материла, среди которого читатель теряется. Газета 

практически не применяет текстографические блоки и не соблюдает главное 

условие дизайна печатных СМИ – удобство восприятия информации. 
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2.2 Осуществление редизайна газеты «PRO Отрадное» 

Одна из задач проводимого нами редизайна – сделать газету полезным 

и удобным для читателя сервисом68. 

Модульная сетка.  

Чтобы сформировать облик газеты, мы составили модульную сетку на 

основе печатного поля, рассчитанного по методу Душана Шульца исходя из 

вышеуказанного формата газеты 289*420 мм. Одна из главных задач которая 

стояла перед нами: разграничить рекламные и редакционные блоки на 

первой полосе. (До этого модули сливались с редакционными материалами и 

анонсами, заставляя всю первую полосу восприниматься как рекламную). 

Похожее решение было необходимо принять и для внутренних полос, чтобы 

разделить официальную и журналистскую информацию. В этих целях было 

разработано две сетки: пятиколонную69 – для полос с рекламными модулями, 

чтобы не было необходимости менять сложившийся и закрепленный размер 

модулей и рекламодателям менять наработанные материалы; 

четырехколонная – для редакционных полос, поскольку для больших 

объемов текста и для фотографий больше подходят широкие колонки. 

 Первая (пятиколонная) имеет следующие параметры: верхнее и 

внутреннее поля по – 17 мм, наружное поле – 21 мм, нижнее – 30,5 мм. 

Межколонник – 4 мм. Такая сетка подходит не только для расположения 

рекламных блоков без существенных изменений размеров, но и для 

фоторепортажей на цветных полосах. Четырехколонная сетка имеет 

параметры: верхнее поле – 17 мм, внутреннее – 16 мм, наружное – 21 мм, 

нижнее – 30,5 мм. Межколонник – 4 мм. Интерлиньяж составляет 11 пт, при 

условии, что основной шрифт имеет размер 9 пт. Рекомендуемые значения 

интерлиньяжа для заголовков составляют: 22 пт, 33 пт, 44 пт и т.д. Сетки 

                                                           

68 Вершинин В. А. Практика использования метода эксперимента в моделировании 

изданий // Вестн. Томского гос. ун-та. Вып. 6(26), 2013.С. 106 
69 «Пятиколонная сетка». См. Приложение 19. Рис. 1. 
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могут иметь дополнительные колонки70 исходя из равенства N*x, где N – 

постоянное первоначальное количество колонок. Например, при 

пятиколонной верстке возможно построение дополнительных колонок 

5*2=10 колонок или 5*3=15 колонок и т.д. 

Шапка71. 

Для того, чтобы освободить пространство под информационные 

материалы на первой полосе и анонсы, мы максимально сократили место, 

занимаемое логотипом, информацией о типе издания, номере, контактах 

редакции. В то же время было необходимо структурировать всю 

информацию, чтобы на меньшем пространстве она осталась легко 

воспринимаемой. Для этого шапка газеты была логически разделена на 3 

зоны, отделенные вертикальными линиями толщиной 0,5 пт. Первая зона – 

логотип, тип издания, номер, возрастные ограничения. Размещение логотипа 

в левом верхнем углу традиционно для большинства изданий. Вторая зона – 

крупный QR-код, адреса интернет-ресурсов газеты. Третья зона содержит 

контактную информацию, а также определяет условия распространения 

газеты. 

Традиционно название издания набиралось «квадратным» шрифтом, 

это стало стилем газеты. Мы выбрали шрифт EuropeDemi, очертания 

которого отвечают традициям. Квадратные формы делают надпись 

динамичнее. Чтобы связать буквы «О», мы приняли решение поставить на 

них акценты в виде пробельных элементов под углом 40 . В качестве 

фирменного цвета был выбран зеленый (состав: C=75 M=0 Y=100 K=0) как в 

меру яркий и в то же время сдержанный. Кроме того, большинство 

конкурентов используют красный и синий цвета. Мы выделили фирменным 

                                                           

70 «Вариант пятиколонной сетки с дополнительными колонками». См. Приложение 19. 

Рис. 2. 
71 «Редизайн шапки газеты». См. Приложение 21. Рис. 1. 
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цветом контактные телефоны редакции, а полужирным начертанием – 

электронную почту. Таким образом, нами были обозначены важные данные. 

Первая полоса72. 

Следующий этап – моделирование первой полосы, как ключевого 

элемента издания, привлекающего читателей. Мы разделили полосу набора 

условно на 2 части – редакционную и рекламную. Мы взяли на себя смелость 

сократить рекламную площадь на первой полосе с 50 до 30%. Это может 

показаться невыгодным решением с коммерческой точки зрения, но мы 

попытались взглянуть на предмет шире: полоса, заполненная рекламой, 

привлекает в разы меньше внимание читателей, чем полоса информативная. 

В конечном итоге читатель перелистывает ее, так и не остановившись 

взглядом на ни одном из модулей, что значительно снижает ценность таких 

материалов. Уменьшение количества рекламы даёт возможность читателю 

начать изучать информацию, и в конечном счете – увидеть и рекламу.  Это 

делает ценность рекламного места выше, но и результативность материалов 

должна быть выше.  

Редакционная часть содержит главную фотографию выпуска 

горизонтальной ориентации, начало материала, который иллюстрирует 

фотография (возможно и вертикальное расположение фотографии, тогда 

текст переносится левее73), а также ссылку на страницу внутри газеты. 

Ширина занимаемого пространства – 7 колонок. Оставшиеся 3 колонки 

занимают анонсы, отделенные линейкой фирменного цвета и шириной 4 пт. 

Анонсы представляют собой номер страницы, набранный шрифтом Franklin 

Gothic Demi (30 пт), выделенный фирменным зеленым цветом, название 

материала прописными буквами, а также краткое содержание или лид. 

Благодаря размещению анонса и номера страницы в разных колонках, мы 

получили пробельные элементы, которые облегчают восприятие текста. 

                                                           

72 «Редизайн первой полосы». См. Приложение №22. Рис. 1. 
73 «Редизайн первой полосы». См. Приложение №22. Рис. 2. 
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Рекламные блоки отделены линейкой шириной 0,5 пт, а также пробельным 

элементом высотой 3 строки. 

Рубрикация. 

Для дальнейшего оформления газеты необходимо было выработать 

принципы навигации. Слишком большая вариативность рубрик в газете 

привела к полному размытию этой навигационной системы и редакция сама 

приняла решения отказаться от рубрикатора. Мы поддержали эту версию. 

Колонтитул теперь содержит74 только номер страницы (шрифт семейства 

Europa, использованного в шапке газеты – EuropeExt, 20 пт), номер газеты 

(Franklin Gothic Book, 10 пт), название газеты, набранное фирменным 

шрифтом EuropeDemi с выделением приставки «PRO» серым или зеленым 

цветом (в зависимости от цветности полосы). Отступ от колонтитула до 

начала текста составляет 3 строчки, что образует небольшой пробельный 

элемент. 

Взамен мы осуществили задачу отделения официальной информации, 

опубликованной на второй и третьей полосах, от редакционной. Вместо 

названия газеты вводятся разделы «PRO Область75» и «PRO Район76». Выбор 

названия обусловлен также возможностью использовать стиль газеты в 

оформлении заголовков рубрик. 

Шрифтовое расписание. 

Далее была выбрана шрифтовая пара «заголовочный комплекс – 

основной текст»77. В газете до осуществления редизайна существовала 

тенденция использования для заголовочных комплексов шрифта семейства 

Franklin Gothic – рубленные шрифты. Семейство имеет множество 

начертаний, что позволяет использовать его для разных элементов 

                                                           

74 «Оформление колонтитула». См. Приложение №23. Рис. 1. 
75 «Оформление колонтитула для раздела «PRO Область»». См. Приложение №24. Рис. 1. 
76 «Оформление колонтитула для раздела «PRO Район»». См. Приложение №24. Рис. 2. 
77 «Шрифтовая пара «заголовочный комплекс-основной текст». См. Приложение №25. 

Рис. 1. 
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оформления, при этом облик газеты будет единообразен. Для заголовков и 

подписей выбран Franklin Gothic Demi (размер вариативен), для лидов и 

подписям к фотографиям Franklin Gothic Medium (11 пт), для 

текстографических блоков Franklin Gothic Medium, Franklin Gothic Book, 

Franklin Gothic Demi. Для основного текста традиционно для типографики 

был выбран шрифт с засечками Tinos. На первый взгляд шрифт похож на 

Times New Roman, однако засечки Tinos тоньше и меньше, что облегчает 

понимание читаемого. 

Заголовочный комплекс78. 

Наша концепция предполагает расположение лидов по горизонтали, 

над колонками основного текста. Однако мы допускаем вариант 

расположения лида в колонке внутри текста. Также возможен вариант 

отсутствия выделения лида, что позволяет редакции ранжировать материалы 

по важности. Кроме того, в маленьких текстах не всегда целесообразно 

выделять лид. 

Зафиксированы минимальные расстояния от заголовка до лида и от 

лида до основного текста, а также от основного текста до подписи - 1 строка, 

11 пт. 

Композиция полосы79. 

Мы поставили перед собой задачу сделать восприятие текстов 

цельным. Для этого сформировали каждый материал отдельным блоком 

правильной прямоугольной формы. Разделения материалов осуществляется с 

помощью следующих приемов: пробельные элементы и линейки. 

Пробельные элементы двух видов: горизонтальные и вертикальные. Первые 

составляют 3 строки (33 пт). Вертикальные пробельные элементы занимают 

1 колонку. Линейками черного цвета 0,5 пт мы разделяем только большие 

                                                           

78 «Композиция полосы». См. Приложение № 26. Рис. 1. 
79 «Композиция полосы». См. Приложение № 26. Рис. 1. Рис. 2. 
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горизонтальные материалы или смысловые горизонтальные блоки, например, 

рубрику «Короткой строкой» от основных текстов. 

Текстографические блоки. 

Для разбавления чисто вербальной информации и акцентирования 

внимания читателя был разработан дизайн различных типов 

текстографических блоков, в которых есть: цитаты, списки, контекстная 

информация, сервис-блоки (анонсы, «вопрос-ответ», справочные телефоны). 

Нами были выработаны 4 вида врезок80 в блок текста: «контекст», 

«проблема», «вопрос», прямая цитата (заголовком врезки служит имя автора 

цитаты). Шрифт врезок Franklin Gothic Medium 11 пт, цвет – 60 % черного. 

Серый цвет создан для создания контраста с черным телом основного текста 

материала. Название врезки набирается прописными буквами и отделяется от 

текста врезки 1 строкой (11 пт). Текст врезки занимает 1,5 колонки или 

любое другое значение, имеющее возможность оставить слева от врезки 

половину колонки для размещения условного обозначения: восклицательный 

или вопросительный знаки, кавычки «лапки» или буквица. Кавычки 

представлены в виде векторного элемента во фрейме размером 9*7 мм. 

Восклицательный и вопросительный знаки имеют значение 40 пт. Буквица 

имеет значение 30 пт. Пробельное расстояние между условными 

обозначениями и текстом врезки составляют 1,5 мм. Для этой цели текст 

врезки выравнивается по сетке с отступом слева в 1,5 мм. Эти элементы 

помогут читателю быстрее схватывать суть текста, чем «глухая» верстка. 

Списки представлены двух видов: на плашке как самостоятельный вид 

текста81, без плашки82, как дополнение к материалу или его продолжение. 

Шрифт Franklin Gothic Medium 9 пт. Заголовок списка может выделяться 

серым или набираться прописными буквами. 

                                                           

80 «Оформление врезок». См. Приложение №26. Рис. 1. 
81 «Оформление списка на плашке». См. Приложение № 27. Рис. 1. 
82 «Оформление списка без плашки». См. Приложение № 27. Рис. 2. 
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Сервис-блоки представлены выделением полезной информации с 

помощью шрифта Franklin Gothic Book 12 пт. Кроме того, полезные 

телефоны отмечены83 графическим знаком. 

Досье или контекстная информация также могут быть вынесены в 

подпись к фотографии84. 

Среди прочего был разработан стиль для авторской колонки или 

мнения. Он представляет собой текст на плашке серого цвета (15% черного), 

ограниченной фигурными рамками в стиле комикса. Выбран шрифт Tinos, 9 

пт. Серая плашка создает контраст с белым фоном, при этом шрифт 

обозначает продолжение темы основного текста. 

Иллюстративные материалы85. 

Единицей содержания номера выступает не только текст, но и 

иллюстрация, график, и роли этих элементов в процессе создания 

журналистского произведения – равнозначны. Исследуемое издание 

отличается невозможностью использовать фотографии только хорошего 

качества. Концепция «гражданской журналистики» влечет за собой 

появление на полосах издания любительских фотографий невысокого 

качества. Верстальщик ставил фотографии в хаотичном порядке, прямо в 

тело текста. Мы предлагаем отделить фотографию от текста пробельным 

элементом, чтобы дать возможность читателю воспринимать иллюстрацию с 

подписью как самостоятельный материал. Кроме того, пробельные элементы 

могут иметь разный размер, следовательно, можно размещать фотографии 

различного формата, в зависимости от качества. Также для газеты характерно 

большое количество маленьких иллюстраций, создающих ощущения 

пестроты. Мы предлагаем, как один из вариантов подачи фотографии, 

концепцию фото-блоков, состоящих из 2-8 маленьких фотографий 

                                                           

83 «Оформление сервис-блока». См. Приложение №28. Рис. 1. 
84 «Оформление досье как подписи к фотографии». См. Приложение №28. Рис. 2. 
85 «Оформление иллюстративных материалов». См. Приложение №29. Рис 1. Рис. 2. 



41 

 

квадратной формы, привычной для социальной сети Instagram, где 

большинство фотографий снимается на мобильные устройства. Мы 

предполагаем, что фото-блоки могут иметь абсолютно разные параметры, 

главное условие – все фотографии одинакового размера и квадратной формы. 

Подписи к фотографиям могут отсутствовать или присутствовать. Во втором 

случае, они должны иметь максимально информативный текст, кроме того, 

подписи могут функционировать как досье или любой иной 

текстографический элемент. Шрифт Franklin Gothic Medium, кегль 11 пт, 

цвет серый. Таким образом, появляется несколько алгоритмов подачи 

фотографии в зависимости от возможностей редакции. 

Дополнительные информационные блоки. 

Сложной задачей стало оформление разнотипных блоков: с одной 

стороны, их необходимо было разделить, с другой – подать в едином 

сдержанном стиле. 

Редакция перед нами поставила задачу разработать дизайн рубрики 

«Короткой строкой», где будут публиковаться важные новости региона. 

Заголовок рубрики оформлен86 в две строчки шрифтом на две колонки 

EuropeDemi (фирменный шрифт газеты), размер кегля 24 пт, цвет – серый, 

60%. Блоки текста ставятся по сетке в 2 или 3 колонки. Текст новости набран 

шрифтом Franklin Gothic Book (10 пт), заголовок – Franklin Gothic Demi 

(жирнее Book). 

Десятая полоса87 представляет собой интерактивную коммуникацию 

между читателями и редакцией. Здесь публикуются блоки «поздравление», 

«вопрос-ответ», «частные объявления», «гороскоп», «кроссворд», «выходные 

данные». 

Блок «вопрос-ответ» оформлен на серой плашке, сам вопрос читателей 

оформляется согласно стилю вышеуказанных врезок (Franklin Gothic Medium 

                                                           

86 «Оформление рубрики «Короткой строкой». См. Приложение №30. Рис. 1. Рис. 2. 
87 «Редизайн десятой полосы номера». См. Приложение №31. Рис. 1. 
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11 пт, цвет – 60 % черного). Текст ответа Franklin Gothic Medium, кегель 9 пт, 

черный цвет. Текст на плашке воспринимается читателем как наиболее 

важный. 

Блок «поздравление» (коммерческий, оформление редакционное или 

по желанию заказчика) оформляется в виде квадратного портрета с подписью 

(заголовок – Tinos, кегель 10 пт, полужирный курсив, выравнивание по 

центру; текст поздравления – Tinos, кегель 9 пт, курсив, выравнивание по 

центру; подпись – Tinos, кегель 8 пт, полужирный курсив, выравнивание по 

правому краю). 

Блок «частные объявления» оформлен в стиле списка с 

подзаголовками. Текст подзаголовка набран строчными белыми буквами, 

шрифт в стиле врезок Franklin Gothic Demi, размер 9 пт, выделение серым, 

подчеркивание серой линейкой 0,5 пт до границы колонки. Тексты 

объявлений выравнены по левому краю, переносы отсутствуют для 

цельности восприятия слов, отбиты друг от друга пробельными элементами в 

одну строчку (11 пт) и набраны Franklin Gothic Medium, 9 пт. 

Блок «кроссворд» оформлен картинкой и текстом, набранным 

шрифтом Tinos (9 пт), чтобы отделяться от текста гороскопа, набранного 

рубленым шрифтом для врезок Franklin Gothic Medium (9 пт). Под 

гороскопом фрагмент перевернутого на 180 . Это текст ответа кроссвордов 

(шрифт Tinos, 8 пт). 

В подвале полосы размещены выходные данные издания. Для их 

оформления также используется рубленый шрифт Franklin Gothic Book, 

размер кегля 7 пт, что традиционно для блоков такой информации в газетах. 

Текст разбит на 4 смысловых блока. 

Инфографика. 

Существующее оформление инфографики в разделе «Опрос» 

показалось нам неприемлемым для информационно-аналитической газеты. 
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Мы разработали строгий и спокойный стиль88, позволяющий читателям 

серьезно оценивать подаваемую информацию. В первую очередь, чтобы 

отделить инфографику на последней полосе от рекламных блоков, мы 

создали ограничительную рамку шириной 2 пт и скосом углов 2 мм. Рамка 

включает в себя название рубрики, набранное фирменным шрифтом 

EuropeDemi (22 пт), слово «внимание» выделено фирменным цветом, что 

позволяет читателю сканировать информацию как редакционную. В прежнем 

варианте инфографики доминирует цвет как маркер количественных 

значений. Мы посчитали важным выделить цифры, что вписывается в наш 

общий концепт. Цвета диаграммы могут быть вариативными, технические 

возможности не всегда позволяют получить желаемый цвет на печати, а если 

доминантами становятся именно цифры, то читателю легче ориентироваться 

и воспринимать информацию. 

Диаграмму как способ верстки самой элементарной инфографики мы 

оставили, но приняли решение выделять меньший результат как важный. 

Таким образом, читатель сможет оценить результаты опроса не только 

большинства, но и увидит точку зрения малого круга людей и обратит на неё 

внимание. Нижняя часть блока «Опрос» представляет собой презентацию 

опроса для следующего выпуска. 

Кроме инфографики нами принято решение разработать простой 

вариант инфографической врезки для блоков официальной информации, 

поскольку эти материалы часто содержат какие-либо числовые показатели. 

Оформление89 такой врезки состоит в выноске чисел с подписями в 

отдельную колонку. Числа оформлены серым цветом, шрифт Franklin Gothic 

Medium, кегель 20 пт. Подписи к числам набраны черным, использован 

шрифт Franklin Gothic Medium (10 пт), как и для многих других выносных 

элементов оформления. Иные числовые показатели в подписи выделяются 

                                                           

88 «Оформление инфографики». См. Приложение №32. Рис. 1. 
89 «Оформление инфографической врезки». См. Приложение №33. Рис. 1 
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жирным Franklin Gothic Heavy (12 пт). Благодаря инфографической врезке 

читатель сможет сканировать важную информацию без прочтения новости. 

Блоки обратной связи. 

К единообразному стилю были приведены90 такие разделы, как 

партнерский и редакционный конкурсы, предлагающие читателю выйти на 

обратную связь с редакцией. 

Партнерский конкурс терялся на фоне рекламных блоков. Мы считаем, 

что его не следует оформлять как рекламу, поскольку читатель может просто 

не заметить его. Оформление было приближено к общему стилю за счет 

использования шрифтов семейства Franklin Gothic. Читатель, видя по ходу 

прочтения газеты, выделение данными шрифтами важных элементов, сможет 

сканировать блок партнерского конкурса как важную информацию. Кроме 

того, сдержанный стиль, отсутствие «тяжелой» плашки, выделение рамкой 

фирменного зеленого цвета, также способствуют развитию 

заинтересованности у читателя. 

Блок редакционного конкурса, оформленный в виде купона, в ходе 

осуществления редизайна претерпел минимальные изменения: текст набран 

шрифтами семейства Franklin Gothic. Благодаря информативной ссылке на 

другую сторону купона читателю проще выполнить задания. 

Блоки саморекламы91. 

Отдельного оформления требовали блоки саморекламы: 

мотивационная информация об электронных ресурсах газеты, презентация 

контактов отдела рекламы. Чтобы привести их к единому стилю, мы 

поместили блоки в рамочки, аналогичные рубрике «опрос». В рамку входит 

фирменная надпись «PRO Отрадное», внутри рамки необходимая 

информация. 

                                                           

90 «Оформление рубрики «конкурс». См. Приложение №34. Рис. 1. Рис. 2. Рис. 3. 
91 «Оформление блоков саморекламы». См. Приложение №35. Рис. 1. Рис. 2. Рис. 3. 
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Итогом проводимой работы стало композиционно-графическое 

моделирование целого номера газеты92 согласно новому фирменному стилю. 

Мы считаем, что система текстографических блоков, ритмический рисунок 

из пробельных элементов позволит взгляду читателя отдохнуть и быстро 

оделить одну информацию от другой. Система навигации легко поможет 

найти контакты редакции. Инфографические врезки, цитаты, сервис-блоки и 

другие элементы разбивают глухую верстку. Читатель может зацепиться 

взглядом за интересную ему информацию без предварительного прочтения 

всего материала. Мы смогли отойти от отчетной информации в сторону 

презентационной93. 

Кроме того, редакция издания уже использует некоторые 

разработанные нами приемы. Так, в выпусках 2017 года наблюдается 

применение вертикальных пробельных элементов. Для выделения лидов и 

важной информации редакция использует шрифты семейства Franklin Gothic. 

Редакция отказалась от использования градиентных плашек, а также 

скругленных углов по нашим рекомендациям. Также введена рубрика 

«Короткой строкой», её оформление близко к предлагаемому. 

В целом, мы считаем, что нам удалось осуществить редизайн с 

минимальными изменениями рекламных площадей и с максимальной 

пользой для читателей. 

                                                           

92 «Редизайн газеты «PRO Отрадное». См. Приложение №36. Рис. 1. Рис. 2. Рис. 3. Рис. 4. 

Рис. 5. Рис. 6. Рис. 7. Рис. 8. Рис. 9. Рис. 10. Рис. 11. Рис. 12. 
93 Мясников И.Ю. Экспериментальное применение методики проблемно-

ориентированного моделирования корпоративного издания // Вестн. Томского гос. ун-та. 

Вып. 4(12)/2010. С. 118-125 



46 

 

Заключение 

В нашей работе мы выполнили все поставленные перед нами задачи: 

дали определение редизайну и исследовали его принципы, выработали 

алгоритм разработки композиционно-графической модели печатного 

периодического издания, исследовали рынок местной прессы, детально 

изучили историю смены облика газеты «PRO Отрадное», разработали новую 

композиционно-графическую модель для данного издания, а также элементы 

оформления. В итоге нам удалось успешно провести редизайн газеты на 

примере 1 номера. 

Перед нами стояла сложная задача, поскольку мы имели дело с 

существующим изданием, производство которого мы менять не могли. 

Редакция задала нам определенные технические параметры (качество бумаги, 

способ печати, типовое качество иллюстративного материала, обязательное 

наличие рекламных блоков). Несмотря на это, мы смогли разработать дизайн, 

отвечающий современным тенденциям печати. 

Мы модернизировали оформление газеты, теперь она отвечает 

запросам «рассматривающего» читателя: преобладает большое количество 

текстографических блоков различных видов (анонсы, цитаты, сервис-блоки, 

контекстная информация, досье, списки и др.). Новый дизайн позволит 

читателю экономить своё время – просматривая номер, оформленный в 

разработанном нами стиле, читатель сможет быстрее сориентироваться в 

информационном поле газеты и понять, что важно и интересно именно для 

него. Нам удалось реализовать один из главных принципов редизайна – 

облегчить понимание читаемого. Для этого мы внедрили пакетный способ 

подачи информации. 

Трансформацию претерпел сам подход к формированию содержания, 

что также является реализацией одного из ключевых принципов редизайна. 

Новая концепция заключается в наполнении газеты большим количеством 

информативных, легко и просто сверстанных блоков. Концепция 
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использования пробельных элементов дает отдохнуть взгляду 

медиапотребителя. 

 Кроме того, осуществленный нами редизайн призван упростить работу 

дизайнера и журналистов: упорядоченность использования шрифтов, 

иллюстраций, текстов приведет к более слаженной работе журналистов, 

дизайнеров. Также это вырабатывает у потребителя «системный» подход к 

чтению публикуемых материалов. 

Теперь журналист, подготавливая материал, может пользоваться 

большим выбором инструментов выделения в тексте важных деталей. 

Разработанные в едином стиле 4 типа врезок («контекст», «проблема», 

«вопрос», прямая цитата) могут стать формообразующими при создании 

текста. 

Нами были разработаны рекомендации по оформлению 

информационных полос в рамках формирования новой коммуникативной 

стратегии издания – полосы газеты как удобного сервиса для читателя. 

Разработанные нами типовые схемы разворотов и ряд макетов-

шаблонов для двух видов полос позволят редакции оптимизировать процесс 

верстки газеты.  

Исследование показало, что местная пресса востребована, а значит, 

коммуникация «читатель-газета» не уходит в прошлое. Жители города 

заинтересованы в локальной информации. Следовательно, печатные СМИ 

все еще актуальны как рекламная площадка для любых продуктов. 

Мы надеемся, что предлагаемые нами изменения визуального образа 

газеты приведут к повышению доходов издания и исправят плачевную 

финансовую ситуацию. Наш дизайн будет выигрышно смотреться на рынке 

Кировского района, где при прочих равных, дизайн всей прессы – 

устаревший. Поэтому рекламодатели с большей долей вероятности выберут 

«PRO Отрадное». 
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Приложения 

Приложение №1. 

 
Рис. 1. Главная газета Кировского района Ленинградской области – 

«Ладога». Оформление первой полосы 
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Приложение №2. 

 
Рис. 1. Газета города Шлиссельбург «Невский Исток». Оформление первой 

полосы 
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Приложение №3. 

 
Рис. 1. Газета города Кировск «Неделя нашего города». Оформление первой 

полосы 
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Приложение №4. 

 
Рис 1. Оформление первых полос газеты «Отрадное вчера, сегодня, завтра» в 

2016 году. 
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Приложение №5. 

 
Рис. 1. Оформление перовой полосы газеты «Ладога Инфо». 
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Приложение №6. 

 
Рис. 1. Газета «PRO Отрадное», 2009 год. Оформление первой полосы. 
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Приложение №7. 

 
Рис 1. Внутреннее оформление газеты «PRO Отрадное», 2009 год. 



59 

 

 
Рис 2. Внутреннее оформление газеты «PRO Отрадное», 2009 год. 
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Рис 3. Внутреннее оформление газеты «PRO Отрадное», 2009 год. 
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Рис 4. Внутреннее оформление газеты «PRO Отрадное», 2009 год. 



62 

 

Приложение №8. 

 
Рис 1. Посола с текстографическим блоком «вопрос-ответ», «PRO 

Отрадное», 2009 год. 
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Приложение №9. 

 
Рис 1. Блок отдела рекламы, «PRO Отрадное», 2009 год. 
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Приложение №10. 

 
Рис. 1. Изменения в шапке газеты «PRO Отрадное», 2010 год 
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Приложение №11. 

 
Рис. 1. Внутреннее оформление газеты «PRO Отрадное», 2010 год. 
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Рис. 2. Внутреннее оформление газеты «PRO Отрадное», 2010 год. 

 

 
Рис. 3. Внутреннее оформление газеты «PRO Отрадное», применение 

графических элементов, 2010 год. 
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Рис. 4. Внутреннее оформление газеты «PRO Отрадное», 2010 год. 
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Приложение № 12. 

 
Рис. 1. Блок отдела рекламы, газета «PRO Отрадное», 2010 год. 

 
Рис. 2. Блок отдела рекламы, газета «PRO Отрадное», 2010 год. 
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Приложение №13. 

 
Рис. 1. Оформление первой полосы, газета «PRO Отрадное», 2011 год. 
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Приложение №14. 

 
Рис. 1. Внутреннее оформление газеты «PRO Отрадное», 2011 год. 
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Рис. 2. Внутреннее оформление газеты «PRO Отрадное», 2011 год. 
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Рис. 3. Внутреннее оформление газеты «PRO Отрадное», 2011 год. 
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Рис. 4. Внутреннее оформление газеты «PRO Отрадное», 2011 год. 

 

 
Рис. 5. Блок отдела рекламы, газета «PRO Отрадное», 2011 год. 
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Приложение № 15. 

 
Рис. 1. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2012 год. 
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Рис. 2. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2012 год. 
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Рис. 3. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2012 год. 
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Рис. 4. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2012 год. 
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Рис. 5. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2012 год. 

 
Рис. 6. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2012 год. 
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Приложение №15. 

 
Рис. 1. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2012 год. 
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Рис. 2. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2012 год. 
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Рис. 3. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2012 год. 
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Рис. 4. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2012 год. 
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Приложение №16. 

 
Рис. 1. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2014 год. 
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Рис. 2. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2014 год. 
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Рис. 3. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2014 год. 



86 

 

 
Рис. 4. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2014 год. 
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Приложение №17. 

 
Рис. 1. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2015 год. 
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Рис. 2. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2015 год. 

 

 
Рис. 3. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2015 год. 
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Рис. 4. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2015 год. 
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Рис. 5. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2015 год. 
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Приложение №18. 

 
Рис. 1. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2016 год. 
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Рис. 2. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2016 год. 
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Рис. 3. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2016 год. 
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Рис. 4. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2016 год. 
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Рис. 5. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2016 год. 
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Рис. 6. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2016 год. 
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Рис. 7. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2016 год. 
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Рис. 8. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2016 год. 
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Рис. 9. Оформление газеты «PRO Отрадное», 2016 год. 
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Приложение №19. 

 
Рис. 1. Пятиколонная сетка. 

 
Рис. 2. Вариант пятиколонной сетки с дополнительными колонками. 
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Приложение №20. 

 
Рис. 2. Четырехколонная сетка. 
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Приложение №21. 

 
Рис. 1. Редизайн шапки газеты. 
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Приложение №22. 
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Рис. 1. Редизайн первой полосы. 

 
Рис. 1. Редизайн первой полосы. 
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Приложение №23. 

 
Рис. 1. Оформление колонтитула на черно-белой полосе. 

 
Рис. 2. Оформление колонтитула на цветной полосе. 
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Приложение №24. 

 
Рис. 1. Оформление колонтитула для раздела «PRO Область». 

 
Рис. 2. Оформление колонтитула для раздела «PRO Район». 
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Приложение №25. 

 
Рис. 1. Шрифтовая пара «заголовочный комплекс-основной текст». 
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Приложение №26. 
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Рис. 1. Композиция полосы: пробельные элементы. 

 
Рис. 2. Композиция полосы: линейки. 
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Приложение №27. 

 

 
Рис. 1. Оформление врезок. 
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Приложение № 27 

 
Рис. 1. Оформление списка на плашке. 
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Рис. 2. Оформление списка без плашки. 
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Приложение №28. 

 
Рис. 1. Оформление сервис-блока. 

 
Рис. 2. Оформление досье как подписи к фотографии. 
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Приложение №29. 

 
Рис 1. Оформление иллюстративных материалов». 



115 

 

 
Рис 2. Оформление иллюстративных материалов». 



116 

 

Приложение №30. 

 
Рис. 1. Оформление рубрики «Короткой строкой». 

 
Рис. 2. Оформление рубрики «Короткой строкой». 
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Приложение №31. 

 
Рис 1. Редизайн десятой полосы номера. 
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Приложение №32. 

 

 
Рис 1. Оформление инфографики. 
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Приложение №32. 

 
Рис 1. Оформление инфографической врезки. 
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Приложение №34. 

 
Рис. 1. Оформление рубрики «конкурс». 
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Рис. 2. Оформление рубрики «конкурс». 

 
Рис. 3. Оформление рубрики «конкурс». 
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Приложение №35. 

 
Рис. 1. Оформление блоков саморекламы. 

 
Рис. 2. Оформление блоков саморекламы. 

 
Рис. 3. Оформление блоков саморекламы. 
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Приложение №36.  

 
Рис. 1. Редизайн газеты «PRO Отрадное» 



124 

 

Рис. 2. Редизайн газеты «PRO Отрадное» 
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Рис. 3. Редизайн газеты «PRO Отрадное» 
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Рис. 4. Редизайн газеты «PRO Отрадное» 
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Рис. 5. Редизайн газеты «PRO Отрадное» 
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Рис. 6. Редизайн газеты «PRO Отрадное» 
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Рис. 7. Редизайн газеты «PRO Отрадное» 
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Рис. 8. Редизайн газеты «PRO Отрадное» 
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Рис. 9. Редизайн газеты «PRO Отрадное» 



132 

 

 
Рис. 10. Редизайн газеты «PRO Отрадное» 
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Рис. 11. Редизайн газеты «PRO Отрадное» 
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Рис. 12. Редизайн газеты «PRO Отрадное» 


